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W prowadzenie

Punktem wyjsécia moich rozwazan byto rosnace przekonanie o tym, ze
wspotczesny odbiorca tekstéw kultury coraz ekspansywniej jest zapraszany
do ich odbioru. Stuzy temu rozmaitos¢ paratekstéw, ktére pomniejszajg oba-
we dystrybutora, ze tekst (ksiazka, stuchowisko radiowe, widowisko tele-
wizyjne, artykut prasowy/internetowy) moze by¢ przeoczony. Zjawisko pre-
facjalnosci (uprzedzania, wprowadzania, doprowadzania) w kulturze moze
by¢ - jak sadze - przedmiotem zainteresowania wielu humanistow. Niniej-
sza ksigzka prezentuje stanowisko jezykoznawcy, ktéry wszak nie stroni od
polimetodologicznego podejscia. Lingwistycznie oswietlony przedmiot za-
interesowania sytuuje sie w ramach tzw. tekstow towarzyszacych, ktére
Genette nazwat niegdys paratekstami. O nich traktowaty co prawda publika-
cje powstate na gruncie teorii literatury, ale znalaztam w nich inspiracje do
podjecia badan zdecydowanie szerzej zakrojonych. Do wypracowania za$
metody postepowania wykorzystatam przede wszystkim paradygmat ge-
nologii jezykoznawczej (rozdziat 2).

Wspoitczesny stan badan tej nauki pozwala na umieszczenie obiektu ba-
dari w wielorakich konstelacjach. Nie moznajuz dzi$ méwié, ze istnieje jedyny
poprawny model, w ramach ktérego rozpatrywac¢ mozna badany obiekt. Niech
ilustracjg tego bedzie kilka zaledwie porzagdkéw modulujgcych zakres tych
samych obiektow potozonych wszak na r6znych poziomach. Nie sg to z pew-
noscig wszystkie mozliwe uktady, w jakich postrzega¢ mozna parateksty:

rodzaj: gatunki radiowe vs. prasowe

gatunek: stuchowisko, wiadomosci, powiesc, lista przebojow, zajawka,
zapowiedz itd.

odmiany gatunkowe (tylko w ramach paratekstéw): makrozajawka,
zapowiedz autorska, headline news itd.

rodzaj: gatunki polimedialne vs. monomedialne
gatunek: gatunki paratekstowe (parateksty), gatunki epickie, gatunki
dramatyczne, wypowiedzi publiczne itd.



odmiany gatunkowe (tylko w ramach paratekstéw): parateksty
ksiazkowe, prasowe, radiowe, telewizyjne, internetowe itd.

rodzaj: wypowiedzi publiczne vs. prywatne

gatunek: reklama, oredzie, artykut prasowy, parateksty, ogtoszenie itd.
odmiany gatunkowe (tylko w ramach paratekstéw): parateksty
ksigzkowe, prasowe, radiowe, telewizyjne, internetowe itd.

rodzaj: gatunkiparatekstowe vs. metatekstowe, intertekstowe oryginal-
ne

gatunek: parateksty ksigzkowe, parateksty prasowe, parateksty
radiowe, parateksty telewizyjne, parateksty internetowe

odmiany gatunkowe: nota wydawcy, zajawka radiowa, zapowiedz
telewizyjna, lid, strona gtéwna itd.

W przyjetej przeze mnie koncepcji badawczej parateksty sytuuje w polu
gatunkow publicznych i medialnych, dostrzegajgc w przestrzeni wspotcze-
snej kultury motywacije do ich ksztattowania sie oraz istnienia. To zajmuje
przede wszystkim analityczng cze$¢ mojego wykiadu (rozdziaty 5-9). Inspi-
racje (rozdziat 1) zaczerpniete z prac Genette'a doprowadzity ponadto do
przekonania, ze warto zestawi¢ parateksty z metatekstami, gdyz przyjeta
orientacja badawcza pozwoli najprawdopodobniej skutecznie rozdzieli¢ ich
zakresy (rozdziat 3).

Za istotne dla wykonanych interpretacji uznaje rozwazania na temat ogol-
nokulturowej potrzeby promowania takze tekstow wspoéiczesnej kultury
majacej bezposredni skutek w rozwijajgcym sie autotematyzmie mediow
(Wojtak 2002a) albo ekspansywnej funkcji fatycznej tychze (Majkowska
2000). Pisze bowiem Ryszard Kapuscinski:

W sytuacji panujacego dzis$ na rynku ttoku szczeg6lnego znaczenia
nabiera sprawa promocji [...] wszelkiego rodzaju akwizytorow kultury.
Juz nie wystarczy, aby rzecz stworzyé. Teraz trzeba z tym utworem
dotrze¢ do odbiorcy, do widza, do czytelnika [...].

Kapus$cinski 1996:63

Swoisty tekstowy rodzaj akwizycji jest przedmiotem mojej pracy, bo
czymze innym sg parateksty jak nie sposobem dotarcia tekstu do jego od-
biorcy. Niektdre z nich oczywiscie moga sta¢ sie nawet namiastkg (erzatzem)
wiasciwego tekstu kultury, skoro - jak spostrzega takze bystry obserwator
naszej rzeczywistosci -

odbiorca chce miec dzisiaj catg opowies¢ w trzy minuty!
Kapus$cinski 1996:25



1. Zdefiniowanie obiektu badan

I KONTEKSTY METODOLOGICZNE

1.1. Terminologia

W niniejszym rozdziale moim celem nadrzednym jest usytuowanie ba-
danego zjawiska w czterech kontekstach: literaturoznawczym, jezykoznaw-
czym edytorskim i komunikologicznym. Kolejno$¢ ich prezentowania nie
jest przypadkowa, poniewaz pierwszy z nich dostarczyt inspiracji typolo-
gicznych, drugi - jednego z mozliwych do zastosowania narzedzi badaw-
czych, a mianowicie pozwolit postuzy¢ sie paradygmatem genologii (po cze-
Sci wiec tekstologii), trzeci motywowat istnienie w kazdym tekscie kultury
tzw. aparatu edytorskiego, wreszcie konieczny dla pracy stat sie i kontekst
czwarty, poniewaz skutecznie potaczyt wszystkie elementy sktadajgce sie na
materiat, dajgc im wyktadnie funkcjonalna.

Dazac do skonstruowania maksymalnie wyczerpujacej definicji badanych
obiektéw jezykowych, przedstawiam ponizej takze zmagania i decyzje ter-
minologiczne, gdyz w kazdym z przywotywanych kontekstéw teksty o bardzo
podobnych funkcjach sg r6znorako nazywane.

W perspektywie, jakg przyjmuje od poczatku swoich poszukiwarn badaw-
czych, poswieconych zaznaczajgcym swa obecnos¢ we wspoétczesnej kulturze
tekstowym strategiom uprzedzania odbioru tekstu wiasciwego, naturalnym
okresleniem wydawato mi sie pre-tekst, poniewaz wszystkie wtasnosci takich
tekstow uaktualniajg sie tylko podczas odbioru przed tekstem bazowym.
Tak tez w kilku publikacjach nazywatam badane obiekty, jednak zdecydo-
watam sie na termin umieszczony w tytule, by nie przywotywac w pamieci
czytelnika kontekstu, jaki pre-tekstom nadat w swej ksigzce Witodzimierz
Bolecki (1991). Autor okre$lat tym mianem cytaty zamieszczone w dzie-
tach literackich, ktére faktycznie musiaty powstac po dziele cytowanym. Bo-



leckiego interesowaty przejawy intertekstualnosci, rozumiane jednak jako -
»takie formy zapozyczen miedzytekstowych, ktérym mozna przyporzad-
kowac - utrwalone w konkretnych zapisach - wypowiedzi-zrodita, a wiec
jakby pre-teksty" (Bolecki 1991:15). Autor zajmowat si¢ analizg cytatow
empirycznych, w celu badania poetyki tekstu i komunikacji literackiej (Bo-
lecki 1991:16). W swoich esejach probowat spojrzeé na cytatjak na figure
semantyczng danego tekstu, ajednoczesnie interesowato go zjawisko, ktore
powstaje miedzy tekstami, czyli ,,zesp6t operacji, ktérych musiat dokonac
autor, zeby wilaczy¢ odpowiedni fragment Zzrédtowy do wiasnego tekstu"
(Bolecki 1991:17).

Ponadto zrezygnowatam z pojecia pre-tekstu ze wzgledu na obecnosc tej
leksykalnej pozyczki w zasobie ogélnego jezyka polskiego. By zapobiec nie-
chcianym skojarzeniom z homonimem, nalezato ingerowac¢ w postac gra-
ficzng wyrazu i chyba nazbyt komplikowatoby to przejrzysty odbior. Z catg
zas pewnoscig nie jest to dobra propozycja na termin, doraznie za$ moze
stuzy¢ wystowieniu w niektérych miejscach ksigzki.

Inne pojecia, pojawiajace sie w publikacjach z zakresu medioznawstwa,
czestokro¢ podobnie sg nacechowane: zwiastun kojarzony jest przede wszyst-
kim z kinem, zajawka natomiast z radiem. W miare upowszechniania analo-
gicznych praktyk w innych mediach przedostaty sie one np. do prasy i tele-
wizji, lecz w publikacjach naukowych nie majg statusu terminu. Z kolei dwie
inne nazwy, w istocie typologiczne, wytyczaja nazbyt maty zbiér desygna-
tow, by mogty sie sta¢ nomenklaturowo uzyteczne: zapowiedz (mimo struk-
turalnej pochodnosci) jest bowiem ,,tylko" prasowa, a,,nota" - edytorska. | cho¢
nazwy te sg tresciowo bogate, o czym traktowac bedg szczegotowo kolejne
rozdziaty, to zakres majg zbyt skromny jak na potrzeby terminu.

Paratekst

Poszukujac pojecia najbardziej ogdélnego, by mogto objaé wszystkie ba-
dane przeze mnie zjawiska, a zarazem niemajgcego w polskiej tradycji lin-
gwistycznej homonimu, co czynitoby je mato klarownym, zdecydowatam
sie na Genette'owski paratekst. W mysli wynikajgcej z publikacji Gerarde'a
Genette'a zakotwiczytam nie tylko pojecie operacyjne, ale takze sposéb pozna-
nia badanych zjawisk. Bliski jest mi bowiem najogdlniejszy obraz, w ramach
ktérego Gerarde Genette lubi mowic o paratekscie. Mianowicie postrzega
ongojako akompaniament (Genette 1987b: 8), poniewaz zaden tekst
nie jawi sie bez niego. Ksigzkaw swoich przedsionkach (vestibule) mie-
Sci karte z imieniem i nazwiskiem autora tekstu oraz tytut, motto, dedyka-
cje, tytuty rozdziatéw i podrozdziatéw, przypisy, wstepy i zakoriczenia, ale
takze ilustracje, tabele, indeksy i zestawienia, noty wydawnicze na czwartej
stronie okfadki, informacje wydawcow lub cenzoréw na skrzydetkach ob-
woluty. Przedsionkiem tekstu sg ponadto wszelkie informacje na jego temat



niezinterioryzowane z ksigzka, wiec dzienniki autora, w ktérych wypowia-
da sie na temat swego tekstu, rozmowy o nim, wywiady, udzielane przez
autora na temat dzieta itp. Jako ze tak szeroko rozumiany paratekst Gerarde
Genette uznaje za zone indecise, totez poswieca jej nie tylko ksigzke (G e-
nette 1987b), caly numer ,,Poetique"” (1987a), ale takze wiele czasu na kon-
ferencjach, a te owocujg kolejnymi publikacjaminatentemat (Leiner 1990;
Maclean 1991).

1.2. Konteksty dla badan nad paratekstami

1.2.1. Kontekst teoretycznoliteracki

Do pozyczki terminologicznej chciatabym zaanektowacé tylko czes¢ z de-
finicji paratekstu Gerarde'a Genette'a, amianowicie te, w ktoref mowaoakom -
paniamencie, przedsionku i granicy, ktorg paratekst jest dla sa-
mego dzieta. O autorstwie i przejawach paratekstu takze traktuje niniejsza
ksigzka, w ktorej wszelako przedstawiam te zagadnienia z jezykoznawczej
i medioznawczej perspektywy.

Genette akceptuje swoistg antytetycznos¢ prefiksu para-, ktéry oznacza
zarazem blisko$¢ i dystans, podobienstwo i roéznice, wnetrze i zewnetrze
(Genette 1987b: 7). W zwigzku z tym paratekst w stosunku do dzieta ma
status podobny do goscia przy swym gospodarzu albo niewolnika przy swym
panu. Petni wiec funkcje pomocnicza, zalezng, czesto drugorzedna. A jednak
poswiecit mu Genette kilka lat swych badan literaturoznawczych, gdyz fra-
powata go ta strefa nierozpoznana i bycie pomiedzy albo nawet bycie grani-
cg. Autor uznaje te sfere za miejsce transakcji autoraiwydawcy z czy-
telnikiem, zawartej wobec dzieta umieszczonego na oktadce ksigzki (Ge-
nette 1987b: 8). Genette ujmuje paratekst w kilku aspektach: przestrzen-
nym, temporalnym, substancjalnym, pragmatycznym, funkcjonalnym (Ge-
nette 1987b: 10-19).

Najbardziej typowa reprezentacjg paratekstu wedle Genette'a sg tytut
dziefa i tytuty jego rozdziatow (takze wstep, wprowadzenie, inwokacja, za-
konczenie, epilog, dedykacje, motta, przypisy), ktére pochodzg od autora,
pozostajgc w granicach tego samego woluminu - wymienione zjawiska Ge-
nette okresla mianem perytekstu. Wszelako o swoim dziele autor mowi tak-
ze poza ksigzka w wywiadach, rozmowach, w dziennikach, pamietnikach



oraz korespondencji i te zjawiska Genette opatruje wspo6lng nazwa epitekst.
Mozna wiec przyjac, ze paratekst najprosciej oddaje réwnanie:
paratekst = perytekst + epitekst.

Aspekt temporalny paratekstu jest okre$lony w relacji do dzieta, kt6-
remu towarzyszy. To oznacza, ze moze by¢ oryginalny, jesli dzieto ma swa
pierwszg edycje. Bywajgjednak sytuacje, ze paratekst ma swag premiere poza
woluminem, ktéry znajduje sie jeszcze w wydawnictwie albo w drukarni.
Chodzi o pewne czesci paratekstu ukazujgce sie w prospektach jako zapo-
wiedzi wydawnicze Wprzygotowaniu albo jako zajawkowe publikacje (prepubli-
cation) w czasopismach i przegladach. Bytby to tzw. paratekst uprzedzajgcy
(anterieur). Paratekst oryginalny moze w nastepnej edycji zniknaé, co nie
wyklucza jego wystgpienia w kolejnych wydaniach. Fakt ten Genette licznie
poswiadcza. Ale tez bywa i tak, ze w jednej z kolejnych edycji pojawia sie
nowy element paratekstu i ten Genette okres$la jako pdzniejszy. Jesli nato-
miast paratekst zjawi sie dopiero w ksigzce po Smierci autora, to takze jest
wyrozniany przez Genette'a i nazywany po$miertnym (posthume), zas kaz-
dy inny umieszczany w edycjach za zycia autora, to paratekst anthume (Ge-
nette 1987b: 11). Genette pisze, ze paratekst moze sie zatem zjawia¢ w kaz-
dym momencie edycji wolumindw, jak i znika¢ w kazdej chwili - definityw-
nie badz nie, na mocy decyzji autora, interwencji wydawcy lub po prostu
z powodu dezaktualizacji w miare uptywu czasu.

Wszystkie przejawy paratekstu, jakimi zajmuje sie Gerarde Genette, majg
lingwistyczny status tekstu i ze wzgledu na swa tekstowos¢ sg rozpatrywa-
ne. Oczywiscie autor nie roztrzgsa problemu definicji tekstu, arzecz wyma-
ga komentarza z perspektywy rozwoju wspotczesnej tekstologii. Uczynie to
zatem kilka paragrafow dalej. Tymczasem dla Genette'a wazne jest skoja-
rzenie statusu tekstualnego (czy tez werbalnego) ze statusem piSmiennym
(factuel) i to, jakie parateksty sensu stricto przede wszystkim sg obiektem
jego zainteresowania, czyli dedykacje, motta, przedmowy, wywiady, tytuty
itd. Ale oczywiscie wspomina i o innych substancjalnych przejawach para-
tekstu - za takie uwaza bowiem autor zaréwno ilustracje w dziele (to para-
tekst ikoniczny), jak ijego typografie czy kompozycje (materielle).

Zdaniem Genette'a, przestrzeh paratekstu piSmiennego (czyli sensu stricto)
jest przez wytrawnego odbiorce rozpoznawana nawet bez ,,wstrzg-
sajgcych” wzmianek o nagrodach dla autora, przedstawicielijego pici, orien-
tacji seksualnej czy przynaleznosci do nobilitowanych stowarzyszenh. Bez
watpienia wszakze zapoznanie sie z trescig paratekstu wptywa - co bardzo
czesto Genette podkresla - na odczytanie samego dzieta, w ktérym dane te-
maty moga po prostu uchodzi¢ wbwczas za uswiecone.

Status pragmatyczny paratekstujest rozpoznawany w sytuacji ko-
munikowania, jaka jest dla niego wiasciwa, a wiec przez charakter odbiorcy
czy site illokucyjna tej wiadomosci. Sporo miejsca poswieca Genette okresle-



niu autora paratekstu, poniewaz nie bywa nim jedynie autor tekstu wilasci-
wego (dzieta), lecz takze jego edytor, tak ze obaj w réwnym stopniu sg odpo-
wiedzialni za tekst i paratekst jednoczesnie. Zdarza sie, ze to autor wyznacza
osobe tzw. trzecig do napisania np. wstepu czy przedmowy, ktére sg nastep-
nie jedynie akceptowane przez samego autora. Mozliwa jest takze sytuacja,
w ktérej odpowiedzialnos¢ jest rozdzielona, to casus wywiadu, podczas kt6-
rego ujawnia sie tekst autora i pytania oraz komentarze przepytujgcego.

Dos¢ wnikliwie tez Genette obserwuje odbiorce paratekstu, te kategorie
uwaza za niewystarczajgco scharakteryzowang i sugeruje, ze warto w tym
wirtualnie i generalnie okre$lonym odbiorcy dostrzec nature cztowieka. Oczy-
wiscie sg manifestacje paratekstu faktycznie skierowane do bardzo ogélnie
pojetego odbiorcy, np. tytut czy wywiad z autorem. Ale juz inne sg adreso-
wane bardzo restryktywnie do czytelnika dzieta (ksigzki), to przypadek
klasycznej przedmowy czy wstepu; do krytykdw, jak prieres d'inserer (zapro-
szenie do wnetrza); bibliotekarzy, jak dysponendy - wszystkie razem (pery-
i epiteksty) tworzg paratekst publiczny. Wypowiedzi autora mniej lub bar-
dziej zwigzane z dzietem i zaswiadczone w mowie bgdz pismie (w mediach)
tworzg paratekst prywatny, zas ta czes¢ wypowiedzi autora, ktora dotyczy
jakby rozmowy z samym sobg (autoodbiorca) na temat dzieta, jak dzienniki
czy pamietniki - to forma paratekstu intymnego (Genette 1987b: 14).

Postuguijac sie stownikiem polityki, Genette wyrdznia takze paratekst ofi-
cjalny (officiel) i paratekst poufny (ofcieux). Za oficjalny uznaje on perytekst
autorski i paratekst edytorski, poniewaz jako zintegrowani z dzietem w ksigz-
ce autor i/lub edytor biorg za niego odpowiedzialnos¢, np. podpisujac sie.
Poufne sg za$ w wiekszosci te partie epitekstu autorskiego, jak wywiady, zwie-
rzenia, rozmowy, o ktérych moze on asekuracyjnie powiedzie¢ ,,To nie byto
przeznaczone do druku" albo ,,Niedoktadnie tak mowitem". Za poufne (lub
tu lepiej powiedzie¢: potoficjalne) przyjmuje tez Genette autoryzowane ko-
mentarze lub przedmowy allograficzne, kiedy autor ujawnia sie za posred-
nictwem tzw. oséb trzecich.

Jako trzeci konieczny punkt odniesienia w opisie aspektu pragmatyczne-
go paratekstu Genette uznaje charakterystyke jego sity illokucyjnej. Data pu-
blikacji lub nazwisko autora to jednoznacznie informacja, natomiast kardy-
nalnym celem autorskiej lub edytorskiej przedmowy jest pomoc w rozszy-
frowaniu intencji autora dzieta bgdz umozliwienie jego interpretacji. W ele-
mentach paratekstu Genette poszukuje asercji, decyzji, rozkazéw, zobowia-
zan, rad, nakazoéw czy obietnic. Site illokucyjna zobowigzania dostrzega we
wzmiance identyfikujacej gatunek tekstu, np. napis Eseje czy Powiesc, ale takze
w 0znaczeniu numeru tomu. Za$ dedykacje mozna opisywaé w kategoriach
performatywéw. Tak wiec w charakterystyce pragmatycznej paratekstow
Genette wykorzystuje klasyfikacje znang z metodologii wypracowanej przez
oksfordzkich filozoféw jezyka.



To, co stanie sie w duzej mierze przedmiotem niniejszej pracy, nie jest
przez Genette'a szczeg6lnie pieczotowicie rozpatrywane, mam na uwadze
oblicze funkcjonalne paratekstu. W zasadzie przy okazji omawiania in-
nych jego aspektow autor wspomina, ze rolg otoki dzieta jest z jednej strony
wprowadzenie go w publiczny obieg, z drugiej zas - wsparcie w interpretacji
jego samego i wiasciwa deszyfracja autorskiej intencji. Wszakze wydaje mi
sie, ze warto tym problemom poswieci¢ znacznie wiecej miejsca, biorgc pod
uwage rozpatrywane w mojej pracy teksty o tak réznej proweniencji. Ich funk-
cje wiasnie okazuijg sie relewantne dla typologizacji.

To, co stanowi clou w przyktadach Genette'owskiego paratekstu dzieta
w kategoriach jezykoznawczych, jest w zdecydowanej przewadze rozumia-
ne jako metatekst, 0 czym postaram sie przekonaé¢ Czytelnika w odrebnym
rozdziale. Tam bowiem, gdzie autor zawiera transakcje z czytelnikiem swego
tekstu, dochodzi, w mym przekonaniu, do relacji metatekstowych, nie za$
paratekstowych, gdyz ta ostatnia pozostaje swoistym przejsciem (tranzycjag)
od paratekstu do dzieta (Genette 1987b: 8). To sformutowanie samego
Genette'a stanie sie tutaj pretekstem do wyszczegdlnienia tego, co w niniej-
szej ksigzce bede nazywala paratekstem i co chciatabym zaproponowac jako
obszar badawczy dlajezykoznawstwa polimetodologicznego, anektujgcego
dokonania pokrewnych nauk humanistycznych.

Recepcja mysli Gerarde'a Genette'a

Gerarde Genette paratekstem objagt zjawiska dotyczace ksiazki jako spo-
sobu przedstawienia dzietfa literackiego, to zajmuje tez kontynuatoréw jego
propozycji na Swiecie i w Polsce. | tak, na $wiecie sg nimi literaturoznawcy,
bedacy seminarzystami mistrza, jak Yasusuke Oura, Jean-Marie Schaeffer,
Randa Sabry oraz Wolfgang Leiner czy Marie Maclean. Ich publikacje, bardzo
wyraznie pozostajgce ciggiem dalszym rozwazan Genette'a, ukazywaty sie
w czasopismach literaturoznawczych, zwarta za$ posta¢ otrzymaty w roku
1987 w monotematycznym tomie ,,Poetique” (nr 69). Maclean, na przykiad,
podejmuje sie analizy paratekstow z perspektywy aktéw mowy i dowodzi,
Ze ich autor juz to informuje, perswaduje, radzi, juz to upomina czytelnika,
czy wrecz nim rozporzadza (Maclean 1991:274). Przyjmuje ona za Genet-
te'em, ze instancjg nadawcza paratekstow moze by¢ autor dzieta, jego wy-
daweca lub edytor, ale takze przedméweca (tzw. osoba trzecia piszgca przed-
mowe na zlecenie autora) czy sponsor. Problemem roztrzgsanym pozostaje
tez funkcja paratekstu, ksztattuje ona relacje dzieto literackie - jego czytel-
nik, ale takze dysponent tekstu, a wiec edytor, sponsor oraz autor i szeroko
pojeta publicznosé ksigzki. To podtrzymuje nieustannie 6w przeciwnie usy-
tuowany wektor oddziatywania aparatu paratekstowego (tak tez okresla
zjawisko Maclean): raz skierowany do tekstu, innym razem do jego odbiorcy.
Ross Chambers (1988)juz pod koniec lat 80. ubiegtego wieku zauwazyt,



ze tak rozumiany paratekst nie tyle ukazuje relacje autor - czytelnik, ile
raczej autor - tekst. | jest to kolejny istotny passus, majacy w moich lekturach
status dygresji, ktory utwierdza mnie w przekonaniu, ze warto i nalezy w stra-
tegiach paratekstowych wprowadzi¢ typologie. Tachoc¢by pozwoli wyréznic
teksty, aktualizujgce pierwsza i drugg ze wskazanych relacji, bez potrzeby
wigczania lub wykluczania niektérych przyktaddw.

Mozna powiedziec, ze dosy¢ lakoniczne potraktowanie przedméw do dziet
literackich w artykule Wolfganga Leinera pozwolito mu méwic¢ bez jakich-
kolwiek watpliwosci ojednej dominujgcej relaqi tekstéw eskortujacych: tekst
- odbiorca. Owa lakoniczno$¢ wzieta sie stad, ze wykorzystat on do rozpo-
znania przedmoéw definicje dwoch leksykografow: Antoine'a Furetiere'a
z XVII wieku i Paula Roberta z XX wieku, ktérzy definiujg przemowy jako
mniej lub bardziej obszerne zawiadomienia w granicach ksigzki (jednego
woluminu), ktdre instruujg czytelnika o zawartym w ksigzce porzadku, dys-
pozycjach (Leiner 1990:112). Obie wszakze definicje zawierajg wzmianki
0 dziele ijego czytelniku, nie biorgc pod uwage w owych interakcjach autora
ljego intencji oraz mozliwosci jej prawidlowej deszyfracji. Leiner te katego-
rie nieco rozbudowat i pisat, ze w przedmowach moze autor méwié prawde
badz kreowac fikcje, co w moim postrzeganiu paratekstow stanowi juz per-
spektywe metatekstowa.

Kolejng francuskojezyczng praca, rozwazajacg ponownie propozycje Ge-
nette'a, jest rozprawa Philippe'a Lane'a z 1994 roku pt. La peripherie du texte.
Ksigzka ta, jak sam autor mowi we wprowadzeniu, rozwija ten aspekt para-
tekstu, ktory w pionierskiej pracy Gerarde'a Genette'a zostat wziety pod
uwage tylko w niewielkim stopniu: chodzi o paratekst edytorski. Lane ro-
zumie go doktadnie za Genette'em, czyli jako tekst, za ktory odpowiedzial-
nos¢ gtdwnie ponosi wydaweca i jego wspotpracownicy. Paratekst oznacza
wiec zbior zabiegdw, ktére towarzysza tekstowi lub ksiazce i w zamysle ich
tworcow majg by¢ zauwazalne przez specjalistow, czytelnikow, ksiegarzy,
bibliotekarzy. W takim kontekscie w rozprawie Lane'a przyjmuje sie¢ per-
spektywe prymarnie edytorska.

Za strategiczne elementy perytekstu edytorialnego Lane uznaje strone
tytutowa, oktadke chronigca ksigzke (obwolute) i note umieszczong na czwartej
stronie oktadki, wysytang do prasy lub krytykéw. Strona tytutowa spetnia
funkcje prezentujacg i zacheca do kupienia ksiazki. Obwoluta moze bardziej
spektakularnie niz oktadka zacheca¢ do kupna i spetnia raczej role afisza.
Zas priere d'inserer czesto zawiera informacje waloryzujgce tekst i go promu-
je. Nota z czwartej strony oktadki moze znaleZ¢ sie takze w epitekscie edy-
torskim, poniewaz jej tekst uwalnia sie niejako od ksiazki i zaczyna funkcjo-
nowaé w katalogach, dysponendach i ulotkach wydawniczych, w Interne-
cie, w tekstach media relations i innych.

2 Gatunki...



Jako twierdzenie niewymagajgce definiowania Lane uznaje, ze teksty,
ktore analizuje w swojej ksigzce, majg status tekstu w lingwistycznym tego
stowa rozumieniu. Dlatego w opozycji do wymienionych wyzej typow tek-
stu pozostajg ilustracje, typografia ksigzki, wiek i pte¢ autora, mimo ze maja
warto$¢ paratekstowg jako manifestacje niewerbalne (Lane 1994:21). Tekst
rozumiany jest w tej pracy jako cigg konfiguracyjnie zorientowanych zdan
(jednostek), sekwencyjnie powigzanych i zmierzajagcych ku koricowi (por.
Adam 1990:49), za$ gatunek jest przez Lane'a traktowany w duchu Bachti-
nowskim. Perspektywa konieczng jest tu ponadto edytorstwo i komunika-
cja, ktére faczy aspekt spoteczny. Analizy Lane'a sg naznaczone kierunkami
rozwoju rynku, ktory bada. Chodzi o Francje konca XX wieku, w ktorej do-
minacje (2/3 rynku wydawniczego) zdobyly dwa domy wydawnicze Gro-
pue de la Cite i Groupe Hachette. W zwiazku z tym zjawiskiem Lane'a inte-
resujg przejawy polityki edytorialnej widoczne w perytekstach, ktére objawié
powinny reguty, jakimi sie te wydawnictwa kierujg. Inne znane wydawnic-
two Le Seuil dzieki potgczeniu z innymi stato sie modelem bezkompromiso-
wego dostosowania sie do potrzeb rynku wydawniczego. Ta spoteczno-
-marketingowa perspektywa kieruje Lane'a w strone koniecznosci rozpa-
trywania tekstu uwarunkowanego, ktory juz nie jest tylko zastosowaniem
zasad i kodow, ale ma za sobg kontekst tworzenia, a w sobie element gry, ma-
nipulacji czy tez strategii (Lane 1994: 37-38). Obok zatem perspektywy
jezykoznawczej lub lepiej: tekstologicznej autor rozpatruje perytekst edyto-
nalny w przestrzeni wzajemnego oddziatywania spotecznego i w tym po-
szukuje manifestacji strategii marketingowej wydawnictwa. W analizie za
centralny - jak Genette - przyjmuje kontekst funkcjonalny i badanie sity
illokucyjnej perytekstow. Pytanie, jakie Lane stawia swoim tekstom, to nie
tylko, ktore teksty stanowig paratekst, lecz raczej, czy istniejg odpowiednie
warunki, by okres$lona struktura mogta by¢ analizowanajako paratekst. Dlate-
go w obszarze analiz autora pozostaje zar6wno przedmowa, tytut i oktadka,
jak i katalog wydawniczy czy ulotki reklamowe dotaczane do gazet i cza-
sopism.

Za cenne uznaje stwierdzenie Lane'a, ze analiza peryferii tekstu miesci sie
miedzy badaniem tego, co iluzoryczne, atym, co najwazniejsze, czyli obec-
nosciag tekstu w paratekscie i echem paratekstu w tek-
$cie. Jeden element nie istnieje bez drugiego, ale jeden istnieje rownocze-
$nie zdrugim. Anna Duszak powie onich, cho¢ nie uzyje okres$lenia para-
tekst, ,,teksty paralelne wzgledem tekstu podstawowego” (1998: 129).
| tej wiasnie relacji jestem wierna w moim postrzeganiu paratekstow, wcale
dzi$ nie w funkcji podrzednej i stuzebnej, lecz raczejjako koniecznego
towarzyszenia. Te perspektywe z powodzeniem obronig wyniki badan
bibliologii, komunikologii oraz socjologii.



W polskim literaturoznawstwie ostatnio na temat paratekstow glos za-
brata dwukrotnie Danuta Szajnertl Jako teoretyk i historyk literatury
wrdcita onajeszcze raz do problemu autokomentarza do dzieta literackiego
(Szajnert 1995) oraz do strategii manifestowania sie¢ osoby autora para-
tekstow (Szajnert 2000). W tych artykutach autorka omawia zwlaszcza
wybrane parateksty, w pierwszym z nich to tylko autokomentarze przyjmuja-
ce samodzielng postac tekstowg (przedmowy), w drugim przypadku sg to
strony tytutowe i rozmowy z pisarzem.

Przedmowy sg w szkicu traktowane jako typowy gatunek tekstu wstepne-
go ,,0 wyrazistej konstrukcji, sposobie istnienia, zawartosci, funkcjach i uwa-
runkowaniach" (Szajnert 1995:153-154). Za Genette'em analizuje literac-
kie autokomentarze (zwiaszcza przedmowy) w kontekscie dwdéch kardy-
nalnych ich funkcji. Po pierwsze, jak czytelnik ma dzieto czyta¢ (autorska
instrukcja obstugi) oraz dlaczego winien si¢ z dzietem zapoznac - w tej wia-
$nie kolejnosci postepujg interpretacje Szajnert. Wielokrotnie w szKicu z 1995
roku pisze, ze autor przedmowy ujawnia na rézne sposoby kroki, jakie nale-
zy podjaé, by dzieto fortunnie zinterpretowaé, czyli dotrze¢ do wbudowanej
w dzieto autorskiej intencji. Jak postaram sie wykaza¢ dalej, tekst Szajnert jest
kolejnym dowodem, ze w istocie praktyki, o ktorych pisze, sg z natury meta-
tekstowe, za$ do paratekstow zbliza je jedynie osadzenie wobec dzieta, czy-
li funkcja eskortujaca.

Jeszcze jedna relacje pragmatyczng uznaje autorka za wazka dla para-
tekstéw. Twierdzi ona, ze ,,witasnie relacja autor - osoba autora stanowi rze-
czywistg stawke w grze z odbiorcami zgdnymi (auto)biograficzno-duszo-
znawczych informacji" (Szajnert 2000:51). Za nadrzedna sytuacje nadaw-
czo-odbiorczg uznaje wszakze, za Genette'em, relacje autor - czytelnik. Daje
liczne przykiady tego, jak w rozmowach z pisarzem, dziennikach intym-
nych czy w wyborze nazwiska na strone tytutowg odbywa sie kreacja mie-
dzy tzw. autorem z ,,dusza, ciatem i losem" ajedng z rél petnionych w jego
zyciu, mianowicie bycia autorem tekstu X.

Perspektywa literaturoznawcza jest tu punktem wyijscia, nie tylko wszak
ksigzka pozostaje bowiem w kregu mojego zainteresowania, aczkolwiek éw
akompaniament tekstow literackich jest szczeg6lnie wdziecznym, bo boga-
tym w elementy oraz czutym na zmieniajgce sie epoki i mody polem dialogu
autora lub edytora z czytelnikiem.

1 Parateksty staty sie wcze$niej przedmiotem zainteresowania teoretykéw literatury
przy okazji opracowywania zagadnienia interetekstualnosci (Gtowinski 1992).



1.2.2. Kontekst jezykoznawczy

Jestem zmuszona poszukiwac¢ terminologii dla badanych przez siebie
zjawisk w instrumentarium poetyki i literaturoznawstwa, poniewaz na te-
renie jezykoznawstwa o tekstach tego rodzaju mowi sie dopiero od niedaw-
na, postrzegajac je przede wszystkim w kategoriach funkcjonalnych2 Z per-
spektywy genologii lingwistycznej monograficzny opis uzyskatajuz co praw-
da zapowiedz prasowa w ksigzce Marii Wojtak, lecz - jak wskazuje atrybut
w tytule - chodzi wytgcznie ojeden z przejawow paratekstu w prasie (Woj -
tak 2001b; 2004a). Chciatabym zaprezentowac¢ w czesci analitycznej bada-
ne przeze mnie teksty jako mozliwe do rozpoznania i badania zarazem ga-
tunki mowy, obecne w przekroju stylowym wspotczesnej polszczyzny. Bli-
skie jest mi podejscie Wojtak do gatunkéw jako materii wieloaspektowej,
w ktorej wazne sg naswietlenia strukturalne, semantyczne, funkcjonalne i kon-
tekstowe (,,kontekst zyciowy gatunku"); jak rowniez przekonanie o sku-
tecznosci centrycznego postrzegania tekstow-okazoéw danego gatunku oraz
sieciowej typologii samych gatunkow. W efekcie nieostrego, lecz raczej ptyn-
nego postrzegania kompleksu wyznacznikéw gatunkowych autorka bada
wzorce kanoniczne, altemacyjne i adaptacyjne (Wojtak 2004a: 18-19). To
pozwala na objecie obserwacjg spektrum reprezentacji i daje mozliwo$¢ na-
ukowego opisania tekstow, ktdre nie mieszczg sie w centrum kategorii (ga-
tunku), lecz umiejscowione sg w jego poblizu lub na peryferiach. Powigza-
nie ze sobg wariantéw wzorca gatunkowego pozwala Wojtak wyodrebni¢
w zakresie gatunkéw prasowych ich pola gatunkowe (Wojtak 2004a: 19).
Dzieki temu reprezentacje osadzone nawet na peryferiach uzyskujg opis,
analize i interpretacje, w przypadku za$ zastosowania metody warunkow
koniecznych i wystarczajacych gros tekstow pozostatoby poza mozliwoscia-
mi badawczymi lingwisty. Jestem takze przekonana o potrzebie elastyczno-
$ci zaplecza teoretycznego stosowanego do wspotczesnego badania gatun-
kdéw, ktore - ujmowane politypicznie - jawig sie jako wzorce osadzone w polu
koncentrycznie, a ich realizacje jako mniej lub bardziej wierne schematom
(Sawicki 1976;Wojtak 2004a: 14; Witosz 2005).

Cenna inspiracjg pochodzaca z prac Wojtak jest takze jezykoznawcze spoj-
rzenie na nowe zjawiska, ktérych lingwistyka przeoczyé nie powinna. Woj-
tak w repertuarze gatunkdw oraz w realizacjach ich wzorcow dostrzega mia-
nowicie przejawy maod oraz tendencji w kulturze wspotczesnej, w tym zwiasz-
czamedialnej. Na przyktad wspomina ona o swoistym powrocie do oralnosci

2 Parateksty pojawity sie w kontekscie opracowywania zagadnienia interakcji wy-
wiadu jako gatunku (Kita M. 1998) oraz pozyskiwania odbiorcy tekstu naukowego
(Piet kowa 2001; 2004a; 2004b).



o zniesieniu cenzury, przejawiajacym sie w uznaniu odmiany potocznej za
ukonkretnione semantycznie i naturalne tworzywo jezykowe. W stylu pub-
licystycznym wszak po przemianach roku 1989 byt to $wiezy powiew kom-
pozycyjny oraz najwazniejszy sposéb manifestowania wiarygodnosci (L u -
bas$ 2000, Wojtak 2002a). Wraz z uptywem czasu w mediach pojawita sie
nowa moda na ,,autotematyzm oraz uwypuklanie funkgcji fatycznej" (Woj -
tak 2002a: 36). Z ta ostatnig tendencjg Wojtak wigze powstanie gatunku
informacyjnego i perswazyjnego zarazem, a mianowicie zapowiedzi. Trze-
cig tendencja, o ktorej wspomina w swoich badaniach autorka, jest interak-
cyjnosc, wypierajgca styl informacyjny we wspotczesnych gazetach (zwtasz-
cza w ,,Gazecie Wyborczej"). Ten watek chciatabym w niniejszej pracy roz-
wing¢, poniewaz zebrany materiat wykazuje liczne jezykowe i tekstowe spo-
soby poszukiwania odbiorcy dla tekstu bazowego. Dialogowos$¢ jest bowiem
wpisana w parateksty o wiele bardziej niz w inne, cho¢ przeciez w kazdym
dziele rozpowszechnianym publicznie ze starannoscig dobiera sie grupe tar-
getowa, czyli projektuje sie adresata. Mimo braku dialogu w paratekstach
uznaje je wiec za teksty w duzej mierze interakcyjne (Loewe 2007).

Dostrzegany przez Wojtak autotematyzm prasy zostat zresztg potwier-
dzony socjometrycznymi badaniami AGB Polska, ktére wskazujg, ze ta ten-
dencja nie jest typowa dla prasy li tylko, lecz obecna jest rowniez w telewi-
zji. Moje badania Programu | Telewizji Polskiej, przeprowadzone w grudniu
2002 roku, wykazywaty, ze 20% ramowki danego dnia byto poswiecone na
réznego typu zapowiedzi. Przeglgdowe opracowania agencji badania rynku
potwierdzity to ustalenie, 6w odsetek jest staty - od 2001 roku w gtéwnych
polskich stacjach telewizyjnych (,,Gazeta Telewizyjna", 7.01.-13.01. 2004:
4-5). Inspiracja ta sprowadza sie do pogladu, ze od czasu rozpowszechnie-
nia taniej ksigzki drukowanej oraz dostepu masowej publicznosci do me-
diow i débr kultury odbiorca dazy do zminimalizowania czasu docierania
do nich, czyli posiadania o nich niezbednych informaciji i przekonania, ze
warto w nie zainwestowaé swoj dalszy czas.

1.2.3. Kontekst edytorski

Zblizeniem do koncepcji, jakg przyjmuje, sg dokonania edytorstwa i tra-
dycyjnej tekstologii, zwitaszcza prace Konrada Goérskiego iJana Trzynadlow-
skiego (1979; 1983). Nie mogtam zignorowaé kontekstu edytorskiego, skoro
Trzynadlowski przekonuje, ze edytor pracuje nad ksigzka, stwarzajac ,,naj-
lepsze warunki petnego, optymalnego odbioru” dzieta w niej pomieszczo-



nego (Trzynadlowski 1983:164). Jezeli autor dzieta zdecydowalt sie je
utrwali¢ w tym medium (dzieto wszak moze istnie¢ poza ksigzka) i zapre-
zentowac szerszemu odbiorcy, czyli nadac postac ksigzki, to decyduje sie na
udziat wydawcy. Ten ostatni bierze na siebie odpowiedzialno$¢ za postac
bibliologiczng dzieta, w tym celu stosujgc tzw. aparat krytyczny, czyli sktad-
niki okalajace tekst gtéwny i towarzyszace mu w edycji, jak: wstepy, przed-
mowy, zakonhczenia, spisy, aneksy, wykazy bibliograficzne. ,,Dla samego
dzieta - pisze dalej Trzynadlowski - nie sg one czyms$ koniecznym, decydu-
jacym o jego sensie, lecz wysoce uzytecznym w rekach uzytkownikow ksigz-
ki" (1983:166). Ta konstatacja zostanie przeze mnie dalej rozwinieta, ponie-
waz stanie sie podstawg do przeprowadzenia typologii metatekstow i para-
tekstow.

Trzynadlowski poswiecajednak swe publikacje metodzie postepowania
edytorskiego, zwlaszcza nad ksigzkg naukowa, popularnonaukowa oraz cza-
sopismem, dlatego tez najdoktadniejszy opis uzyskat w tych pracach aparat
(opracowanie) edycji. Trzynadlowski przekonuje o potrzebie dziatan edy-
torskich, by poszukiwanie dzieta przez czytelnika byto maksymalnie sku-
teczne. Proces ten autor przedstawia w kolejnosci takich faz: wpierw dzieto
przyjmuje postac tekstowa: rekopismienng lub maszynowa, nastepnie tekst
jest drukowany, czyli adaptowany do odbioru, za co odpowiada edytor, da-
lej za$ on sam nadaje tekstowi postac ksigzki (= tekst z aparatem bibliologicz-
nym, opracowany), w koncu ksigzka w rekach czytelnika przez umiesz-
czony w niej tekst daje mu dostep do dzieta, a przez nie do intencji autora
(Trzynadlowski 1979:103). Moje podejscie badawcze uwzglednia przede
wszystkim postepowanie odwrotne i skupia sie tylko na efekcie pracy biblio-
logicznej (nota edytorska, nota wydawecy) i jej skutecznosci. Tak pojmuje
sformutowanie ,,ksigzka szuka czytelnika" (Trzynadlowski 1979: 95),
aw przyjetym przeze mnie rozumieniu tekstu badania skupiam na tym, jak
tekst szuka odbiorcy Tak przedstawia sie kontekst bibliologiczny
moich dociekan.

1.2.4. Tekstologiczna definicja paratekstu

Powyzej scharakteryzowane literaturoznawczo-jezykoznawczo-edytor-
skie konteksty pomogg mi umotywowac przyjetg przeze mnie definicje pa-
ratekstu i wytyczy¢ zakres wystepowania tego pojecia. Z jednej strony trak-
tuje paratekst szerzej nizliw powyzszych obszarach badawczych, ponie-
waz funkcjonuje on wszedzie tam, gdzie i odkad wystepuje tekst. Tak wiec



parateksty eskortowaty dzieta epoki piSmiennej, w epoce typograficznej (Lo -
ewe 2006c), wprowadzaly teksty prasowe odkad istniata forma czasopi-
sma (Loewe 2006a), wreszcie zapowiadajg teksty w epoce kultury maso-
wej i epoce przekazu elektronicznego.

Z drugiej wszakze strony zawezam pole badan, skupiam sie bowiem
na tych manifestacjach Genette'owskiego paratekstu, ktore czynigz dzie-
ta kultury produkt kultury przeznaczony dorozpowszechnienia,
za ktory odpowiedzialnos$¢ ponosi bardziej niz autor tzw. osoba trzecia,
w interesie ktérej paratekst powstaje.

Przez paratekst rozumiem taki tekst, ktéry eskortuje tekst wiasciwy (=kor-
pus za: Wojtak 2004a), baze, tekst petny, (= tekst podstawowy za: Duszak
1998), wytwor dziatalnosSci kulturowej cztowieka (tzw. osoba trzecia wobec
autora korpusu), czesto wielokodowy, w ktérym jednak udziat (mniegj lub
bardziej znaczacy) ma kod werbalny. Paratekst ma za zadanie uczynic z kor-
pusu tekst fatwo dostepny w projektowanym dla niego srodowisku odbior-
czym, a Srodowisko to uczynic jak najliczniejsze. W tym celu ma zaprezento-
wac tekst wiasciwy (w tozsamym srodowisku nadawczym) i zacheci¢ do jego
odbioru, pozostawiajgc mozliwos$¢ intepretacji samemu odbiorcy.

Funkcja

Wobec tego funkcje paratekstéw okresli¢ mozna jako prezentacyjno-re-
komendujgcg z roznym nasileniem obu cztondw w konkretnych realizacjach.
Jak powiedziatam wczesniej, paratekst ma w mniej lub bardziej obszerny spo-
sob przedstawié tekst wiasciwy, wyzyskujac w tym celu streszczenie lub
omdéwienie, by da¢ obraz tematu (przedmiotu, tresci) dzieta, ale ma takze - sto-
sujac rézne strategie - ujawnié¢ powod, dla ktérego warto z dzietem sie za-
poznac. Ponadto poszczeg6lne manifestacje paratekstu ujawniajg cele party-
kularne (czastkowe), co wykazg interpretacje. Jednakze nadrzedna para okre-
$lajagca funkcje wszystkich paratekstéw to wiasnie prezentacja i re-
komendacja (por.takze Pietkowa 2004a; 2004b).

Nadawca

Z bogatej reprezentacji paratekstow wykluczam wytacznie autorskie
ich przejawy, uznajac je za metatekst. Nie uniemozliwia to natomiast wysta-
pienia wypowiedzi autorskiej na temat korpusu w ztozonej materii wzorca
paratekstu (por. stosowane przeze mnie nazwy odmian gatunkowych za-
powiedzi autorskie). Jako ze manifestowanie sie autora w roli czy tez tego
z ,,duszg, ciatem i losem" jest sytuacjg typowa dla zjawisk literackich, ten
obszar pozostawiam poza swoimi zainteresowaniami. Jest on, po pierwsze,
doskonale opracowany przez znawcow literatury, jak ijej teoretykdw, a po
drugie, wykracza poza moje rozumienie paratekstu, w duzej mierze realizuje
bowiem poetyke autokomentarza, w ktorym nie tylko ujawnia sie kulisy



powstania dzieta, jego intencje, ale takze wptywa na interpretacje. Dlatego
za autora paratekstow uznaje wszelkie osoby, ktdre poza autorem
maja interes, by dzielo sie ukazato oraz zyskato publiczno$¢. Jak to bywa
w wielu innych przypadkach, nadawca czesto przybiera postac¢ szeregowa,
a nie jednoosobowag. W instancji nadawczej paratekstu filmu kinowego na
przyktad miescic sie moga zaréwno producent i dystrybutor na rynek naro-
dowy, jak i konkretny dziat dystrybucji odpowiedzialny nie tylko za wybor
fragmentow filmu do prezentacji, ale takze za narratora, czytajgcego tekst
miedzy nimi. W skrajnym przypadku mozna réwniez za nadawcow bezpo-
$rednich tego paratekstu uznac tegoz narratora oraz postaci w wybranych
kwestiach. Jeszcze inny wariant instancji nadawczej prezentuje nota redak-
cyjna, zamieszczona ha czwartej stronie oktadki, ktéra powstata z pomystu
edytora lub/i wydawcy, a moze zawierac tak fragment dzieta (tekst wiasci-
wy), autorskiej przedmowy (metatekst), wydawnicze recenzje (epitekst), za
ktérymi stojg osoby o znanych nazwiskach. Ale rownie czesto sktadnikami
beda: nota biograficzna, streszczenie czy slogan, o autorstwie ktorych trud-
no cokolwiek powiedzied.

Autorem paratekstu w ujeciu globalnym nie jest autor tekstu
witasciwego (torelacja metatekstowa), ale osoba trzecia (dystrybutor fil-
mu kinowego, prezenter programu radiowego lub telewizyjnego, wydawca
ksigzki, redaktor wydania czasopisma, administrator portalu internetowe-
go itd.). Jednakze w wiekszosci przypadkow dla paratekstu jako zjawiska
jego nadawca nie jest kategorig najistotniejsza, cho¢ wprowadzajgcg dycho-
tomiczny podziat w przyjetej typologii tekstow ramowych na metateksty
i parateksty.

W zwigzku z tak rozumiang konfiguracjg instancji nadaweczej i funkcji dla
paratekstu przyjmuje jako istotng relacje tekst - czytelnik, miast uje-
cia Genette'a autor - czytelnik i Chambersa: autor - tekst. Blizszajest mi w tym
miejscu perspektywa Lane'a, ktéry paratekst postrzega jako komunikat, ktéry
poszukuje czytelnika (bo zajmuje go tylko ksigzka jako medium). Do zebra-
nego materiatu nie znajduje zastosowania podziat Genette'a, przyjety przez
Lane'a, na paratekst autorski i paratekst edytorski, jako ze eskorty autorskie ty-
pologizuje jako metatekstowe.

Odbiorca

Odbiorcajest dla paratekstéw wazniejszg kategorig niz nadawca, ponie-
waz nie tylko korpus, ale i paratekst poszukujg swej publicznosci ijest to ta
sama publiczno$¢. To znaczy, ze od mocy rekomendujgcej paratekstu zalezy
takze liczba odbiorcéw dzieta. Oczywiste jest, ze wiecej 0s6b zajrzy na czwartg
strone oktadki, wystucha zaproszenia w radiu lub telewizji, nizli stanie sie
faktycznymi odbiorcami tychze tekstow. W mniejszej lub wiekszej mierze
odbiorcami paratekstow bedg osoby przypadkowe lub zmuszone do odbio-



ru. Pierwszy przypadek to stuchanie radia, ktérego tresci wpadajg do ucha
bezwolnie, drugi za$ to przyjscie punktualnie na seans w kinie, ktory jest
obligatoryjnie poprzedzony zwiastunami innych filméw niz wybrany przez
widza. Nadziejg nadawcow wszelkich paratekstéw pozostaje bowiem, by
z projektowanego adresata odbiorca stat sie autentycznym audytorium lub
czytelnikiem.

Aspekt czasowy

Ze wzgledu na swojg funkcje (prezentacyjno-rekomendujgcg) paratekst
prototypowo znajduje sie w relacji pre- (przed) wzgledem korpusu. Ow kon-
tekst pre-tekstowy jest konsekwencjg przyjetej tu wazkosci relacji, ktérg uaktu-
alnia pre-tekst, amianowicie tekst - odbiorca. Parateksty majg uczyni¢ wszyst-
ko, by fortunnie eskortowac korpus w kierunku jego odbiorcy, musza wiec
zaistnie¢ przed sytuacjgodbioru tekstu kultury. Istnienie paratekstu w przy-
jetym przeze mnie porzadku ma sens jedynie w czasowym uprzedzaniu
odbiorcy tekstu whasciwego. W takim rozumieniu analizowane w pracy pa-
rateksty sa rownoczesnie pretekstami.

Gdy o aspekcie czasowym paratekstow pisat Genette, dla autora wazne
byto, kiedy one same powstawaty w relacji do edycji ksigzki (oryginalne), jak
i do biegu zycia autora tekstu wiasciwego (anthume, posthume). Jako ze w mo-
jej perspektywie autor tego ostatniego schodzi na dalszy plan, istotny i cie-
kawy pozostaje aspekt pierwszy. Ciekawy dlatego, ze w opozycji niejako do
odbioru paratekstu (pre-tekst) jego nadanie wobec czasu powstania dzieta
jest post- (w relacji nastepstwa czasowego). Inaczej méwigc, paratekst
powstaje, kiedy eskortowane dzieto juz powstato. Mato
tego, wiadomo takze, ze poza naturalnym odbiorcg dzieta, ktérym jest
w jakims$ sensie jego autor, istnieje takze faktyczny pierwszy odbiorca owego
tekstu. Moze to by¢ redaktor radiowej ramowki, recenzent ksigzki, ttumacz
filmu, ale takze wiele innych os6b, ktére tu trudno przedstawic. Wszelako,
by powsta¢ mogta zaledwie prezentacja (0 rekomendaciji jeszcze nie wspo-
minam), trzeba sie z dzietem zapoznac. Na pewno zatem ci, ktérzy docierajg
do tekstu dzieki paratekstowi, nie sajuz jego odbiorcami dziewiczymi. Tak
oto parateksty sg pre-tekstami i post-tekstami jednoczes$nie.

Aspekt przestrzenny

W przypadku tego zagadnienia warto wspomnie¢ o dwdéch zjawiskach:
uwalniania sie paratekstu od tekstu wiasciwego oraz o miejscu jego publika-
cji w ramach wybranego tekstu drukowanego. Genette analizowat przy-
padki i paratekstu pozostajgcego w ramach jednego woluminu (peryteksty),
i parateksty poza nim samym (epiteksty). W granicach perytekstow pozo-
stawaty wszelkie przedmowy, wprowadzenia, postowia, dedykacje, motta,
ktérych zadaniem bylo sterowac lekturg dziet i zblizy¢ maksymalnie czy-



telnika do fortunnej deszyfracji zatozonej intencji tekstu. Natomiast w o wiele
mniejszym stopniu Genette ujawnit, jakg prefacjalng role petnig epiteksty,
takie jak: dzienniki intymne, pamietniki, wywiady i rozmowy o... Awydaje
sie, ze to takze sytuacja wielce ciekawa i intrygujaca dla badacza Swiata lite-
ratury. Wszak chodzi o pewien ekshibicjonizm, ktéremu musi ulec autor, de-
cydujgc sie na rozmowe 0 motywach powstania swojego dzieta albo zdra-
dzajgc warunki (jakiekolwiek by one nie byty), w ktérych dzieto sie rodzito,
czy tez dajac sie poniesé kolejnej kreacji literackiej, w pisanych z wolna dzien-
nikach. Te sytuacje nieco doktadniej zbadata Danuta Szajnert w tekscie
pt. Osoba w paratekstach (2000). Zwazmy, ze w krytyce literackiej poswieca sie
sporo miejsca kreacyjnym formom autotematycznym, jakby wspdtczesnosc
byta eksplozjg tychze (Kawka 2004; Witosz 2005; Witosz [w dru-
ku]). Medialna moda na autotematyzm, o ktérej pisata Wojtak (2002a),
zatacza - jak sie wydaje - o wiele szersze kregi.

Po wtore, jest to ciekawa sytuacja, poniewaz w ramach epitekstow moga
sie miesci¢ formy o wiele bardziej obszerne (wywiad, reportaz, recenzja,
dzienniki intymne) nizli peryteksty; wymagajg osobnej lektury i raczej pozo-
stajgw funkcji paratekstowe j, niz sg paratekstami z definicji. Moga
jedynie przyczynié sie do lektury dzieta wiasciwego, lecz same w sobie nio-
sg tre$¢ z korpusem niekoniecznie zwigzana.

Innym typem paratekstu, ktéry przestrzennie oderwany jest od dzieta,
sg wszelkie zapowiedzi w dysponendach wydawniczych, omawiajgce tekst
wiasciwy i okreslajgce czesto termin jego ukazania sie drukiem. O tych epi-
tekstach moéwi Genette jako o uprzedzajgcych ksigzke (anterieur). Podobny
status, tyle ze w aspekcie bardziej temporalnym niz przestrzennym, majg
zwiastuny filmoéw kinowych, zwiehczone formulg ,,Wkrotce na ekranach
kin". Wszelako chciatabym podkresli¢, ze sg to klasyczne epiteksty, ponie-
waz faktycznie okalajg film X, majac z nim wspdlne kody i forme przekazu,
lecz w procesie aktualnego odbioru filmu Y.

Ze wzgledu na r6znorodnosé form rozpowszechnienia tekstow, ktére sta-
nowig moj materiat badawczy, aspekt przestrzenny miat bedzie znaczenie
jedynie dlajego czesci. Beda to wszelkie teksty prototypowo typograficzne,
w tym tez elektroniczne. Z kolei aspekt temporalny da o sobie zna¢ w tek-
stach medialnych sensu strido, czyli prezentowanych w radiu, telewizji i ki-
nie. W tle zostawiam Genette'a podziat na peryteksty i epiteksty, skupiajac
uwage na pierwszym sktadniku w parze, poniewaz ten uznaje za oryginalny
w funkgji i strukturze. Peryteksty wypracowujg wiasne wzorce, by stac sie
czestokro¢ materiatem epitekstow, te ostatnie za$ adaptujg na swéj uzytek
inne spetryfikowane gatunki. Ogarnigcie przestrzeni epitekstowej nie wy-
daje mi sie mozliwe, w niezwykle wielu przypadkach tekst X moze
bowiem traktowac o tekscie Y i spetni¢ mimowolnie cho¢by funkcje eskortu-



jaca. Stad opisywanym i interpretowanym przeze mnie strategiom werbal-
nym nadaje nazwe paratekst.

Aspekt substancjalny

Kolejny wazny aspekt dla charakterystyki paratekstow to ich materia.
Gdyby spojrzecjak najszerzej na zjawisko masowej produkcji wspotczesnych
ddébr kulturowych (z czym tgczytam we wstepie paratekstowos$¢) i zwigzang
Z nig potrzebe powiadamiania o nich, to nalezatoby w tej kategorii umiesci¢
plakaty zapowiadajgce (obwieszczajgce) nowg wystawe muzealng, support
jednych zespotow przed koncertem innego (cieszacego sie wiekszym uzna-
niem) czy wreszcie singel zwiastujgcy nowg plyte grupy muzycznej. Ajed-
nak pozostajg one na obrzezach mojego materiatu i poza zainteresowaniem,
poniewaz nie spetniajg niektérych warunkéw, w tym zwiaszcza warunku sub-
stancjalnego. Ot6z wystawa muzealna postuguije sie Srodkami przede wszyst-
kim wizualnymi, w tym tylko w czesci werbalnymi, teraz za$ nawet aktywi-
zuje odwiedzajgcego, wykorzystujac jego samego do instalacji lub perfor-
mance'u, poza tym przyjmuje posta¢ przestrzenng, miesci sie bowiem w ja-
kim$ budynku, po ktérym trzeba sie w momencie odbioru poruszac itd. Nie
spetnia zatem wymogéw natozonych przeze mnie badanym tekstom wiasci-
wym. Przyjmuje w tej pracy dos¢ tradycyjne (a przynajmniej niepostmoder-
nistycznie) rozumienie tekstu jako ,,ponadzdaniowej jednostki jezykowej,
makroznaku, majgcego okreslone nacechowanie gatunkowe i stylowe, pod-
dajgcego sie catosciowej interpretacji semantycznej i komunikatywnej, wy-
kazujacego integralnos¢ strukturalng oraz spojnos¢ semantyczng i podlega-
jacego wewnetrznemu podziatowi semantycznemu, logicznemu, kompozy-
cyjnemu” (Bartminski 1998:17). Ten sam warunek naktadam na para-
tekst, a zamierzam zwiaszcza w niniejszej pracy zbadac jego nacechowanie
gatunkowe. O ile plakat moze i spetniatby warunki tekstowosci, o tyle nie
spetnia ich wystawa muzealna.

Z innego powodu poza obszarem moich zainteresowanh w tej ksigzce
znalazty sie single i supporty, majg one bowiem sobie witasciwe znaczenie
i sg specyficznym przekazem artystycznym, ze wzgledu na ktéry mozna do-
konaé ewaluacji ich samych. Temu zas$ nie podlega paratekst, poniewaz oce-
nia sie jego fortunnos¢ rekomendacyjng (wiec raczej retoryczna). Podobnie
nie jest paratekstem pilot serialu telewizyjnego jako praktyka stosowana
w heotelewizji w momencie inicjowania nowego sezonu telewizyjnego. Od-
cinek pilotazowy sam w sobie ma fabule i ze wzgledu na nig jest waloryzo-
wany, a ponadto ze wzgledu na nig mozna o nim dalej méwié. Posrednio
wiec tylko moze by¢ rekomendacja serialu.

Jako operacja na kompozycji i tresci tekstu korpusu paratekst nie posiada
innej niz eskortowany tekst tresci i posiada¢ nie moze. Musi zdawac sprawe
z tresci i kompozycji dzieta oraz waloryzowac je w relacji prefacjalnej. Z za-



kt6cenia miedzy innymi tej ostatniej cechy paratekstami nie sg programy
przedstawienia teatralnego czy katalogi do wystawy, otrzymuije sie je wszak-
ze, zasSwiadczajac juz obecnos¢ na przedstawieniu czy wystawie. Cel reko-
mendacyjny, jak i prezentacja tych tekstow zostajg zawieszone. Sg to nato-
miast metateksty, skoro w definicji Genette'a sg nimi wszelkie komentarze
i autokomentarze do dziefa.

Przejawy

W zwigzku z dokonang prezentacjg przedmiotu badan w jego obszarze
mieszcza sie teksty, ktdre majg swoje manifestacje we wszystkich stylach funk-
cjonalnych wspdtczesnej polszczyzny, zwilaszcza jednak skumulowane sg
w mediach. Moze to tylko ztudzenie, pozostajgce w zwigzku z ekspansyw-
noscig tej sfery kultury. Na pewno wszak jest to obszar, ktéry dwudziesto-
wieczna kultura po prostu dobrze zagospodarowata i jako taki zostat on do-
taczony jedynie do innych dziedzin aktywnosci werbalnej, w tym: kulturo-
wej cztowieka. O tym traktowaé bedzie szczegdtowo nastepny akapit.

Dosy¢ skutecznym, obrazowym i wyrazistym zarazem sposobem ogarnie-
cia tekstow, ktére wzietam pierwotnie w badaniach pod uwage, jest $ciezka
styléw funkcjonalnych. Przejawem paratekstow zwigzanych z procesem wy-
dawniczym ksigzki, ktora zawiera dzieto beletrystyczne, poradnik, podrecz-
nik,sg noty wydawnicze zamieszczane na czwartej stro-
nie oktadki, teksty na skrzydetkach obwoluty, wktadki
informacyjne o ksigzce czy tez wstepy Od wydaw cy. Poza
tymi manifestacjami paratekstéw rozprawy i zbiory artykutéw naukowych
mogg mie¢ spisy tresci oraz streszczenia, w catosci lub czesci
ujawniane w ramach woluminu rozprawy naukowej. Poza nim za$ dostepne
sg W katalogach i dysponendach wydawnictw naukowych. Zagadnieniu pa-
ratekstow w stylu naukowym poswieca osobne opracowanie Romualda Piet-
kowa, dlatego traktuje je powierzchownie, odsylajgc Czytelnika do innej
ksigzki. Za niezwykle ciekawg mode uznaje poruszane juz wczesniej przez
autorke zmiany w nadawaniu tytutéw rozprawom naukowym, artykutom
i zbiorom tychze (Pietkowa 2001; 2004a; 2004b). Przypomne jeszcze swo-
istg batalie o tytut ksigzki Kazimierza Ozoga, ktéra ostatecznie ukazata sie
jako Polszczyzna przetomu XX i X X1 wieku. Wybrane zagadnienia, a na oktadce ma
jedynie zdanie projektowane na tytut Kokakola jest spoko.

W odmianie urzedowej miescic sie bedg eskorty tekstéw przeznaczonych
do wydania w postaci ksigzkowej, przyjmujgce posta¢ listu przewod-
niego, ktérego autorem jest redaktor naukowy, zwigzany z wydawnic-
twem.

Pozostata cze$¢ obszaru badawczego miesci sie juz w granicach stylu me-
dialnego czy - jak wolg inni - publicystyczno-retorycznego. Jako ze w sferze
komunikacji typuface toface, czyli oralnej, wymagajgcej realnego spotkania



interlokutorow, parateksty tracg moc - niepotrzebny jest bowiem posred-
nik w tymze dialogu. Obecnos$¢ nadawecy tekstu raczej aktywizuje przejawy
modalnosci i metatekstowosci.

Zatem prezentowanymi prymamie w pismie najstarszymi tekstami me-
dialnymi sg wiadomosci prasowe, artykuty publicystyczne, reportaze, felie-
tony (w mikroskali wszelkie gatunki informacyjne i publicystyczne) oraz
czasopismo lub gazeta (w makroskali). Odnotowana przeze mnie skala wpro-
wadza dwa sposoby manifestowania sie paratekstow w tym medium. Ot6z
w mikroskali teksty sg eskortowane przez lidy iprzez zapowiedzi
prasowe, najczesciej umieszczone na pierwszej stronie gazety, zas w ma-
kroskali przez spis tresci czasopismai artykut wstepny (edy-
torial) redaktora wydania.

Nieco bogatszy repertuar paratekstowy ma radio. Sktada si¢ on z trady-
cyjnych zapowiedzi prezenteréw,d2wiekowychdzinglipotgczonych
ze sloganem rozgtosni oraz z zajawek konkretnych programéw.

Jeszcze bogatszy aparat paratekstowy wykazuje telewizja i jej gatunki.
Program telewizyjny jako prezentujgcy planszowo lub za posrednictwem
odczytujgcego ramowke prezentera telewizyjnego pozostatjuz tylko w sta-
cjach o mniejszym zasiegu, np. telewizjach kablowych. Zasadniczg strategig
wprowadzajgca sg zajawki programow telewizyjnych ztozonez plan-
szy, fragmentu programu wraz z gtosem narratora, za-
powiedzi wybranych programéw dokonywane przez prezentera, za-
powiedzi autorskie, w ktoérych w role prezentera weciela sie chary-
zmatyczny autor programu, wreszcie fabularyzowane zudziatlem ak-
toréw programow zapowiadanych. W obu mediach takze na poziomie pa-
ratekstow mozna mowic¢ o mikro- i makroskali, poniewaz, zgodnie z modag
na autotematyzm, sporo w nich po prostu zaproszen do ogladania i/lub
stuchania stacji jako takiej, te formy nazywam w stosownym miejscu makro-
zajawkami.

Za problem warty rozpatrzenia uznatam takze komplementarne sposo-
by nadawania programéw radiowych i telewizyjnych oraz poszczeg6lne
wydania czasopism, jakimi sg ich wersje elektroniczne. W Internecie docho-
dzi do swoistego uszczuplenia prezentacji programoéw, rownoczesnie jed-
nak do rozbudowania aparatu paratekstowego, poniewaz sie¢ daje ku temu
mozliwosci (zob. rozdziaty Parateksty w Internecie oraz Epiteksty). Naturalne-
mu uszczupleniu ulegajg obszerne artykuty publicystyczne z aktualnego nu-
meru czasopisma, ktére eksponowane sa w postaci czy to tylko lidow, czy
zostajg okrojone do fragmentu, catos¢ jest do przeczytania po ukazaniu sie
kolejnego numeru (czyli jako egzemplarz archiwalny) lub w tradycyjnej pa-
pierowej postaci. Do najwiekszego uszczuplenia raméwki dochodzi w for-
mach elektronicznych stacji telewizyjnych, nie kazdy bowiem monitor ma
wbudowang karte telewizyjng, nie wszystkie stacje TY nadajag program dro-



ga digitalng. Ale witryna internetowa pozbawiona ograniczeh czasowych,
tak bardzo odczuwalnych w tradycyjnym radiu i telewizji, pozwala na pre-
zentacje sylwetek tworcow programdw i prezenterdw stacji, kilkunastoza-
daniowych streszczen nadawanych programéw i, oczywiscie, umieszczanie
raméwki programowej na kolejne dni.

Sie¢ nie jest wszakze tylko sposobem wtérnej manifestacji wskazanych
medidw, to takze autentyczne zrodto, a wiec pierwotna forma przekazu jemu
wiasciwych gatunkéw. Istniejg czasopisma tylko w tej postaci (tzw. e-ziny,
np. ,,Halart."), telewizje tylko w tej postaci (ATV o profilu naukowo-dydak-
tycznym) i wreszcie witryna internetowa jako podstawowy gatunek siecio-
wy. Kazda z nich ma r6znie sprofilowany i rozbudowany hipertekst oraz
interfejs, ale winiete majg zawsze te samg - muszg sie jako$ zaprezentowac
i zaanonsowac przynajmniej profil faczy, ktére zapewniaja. Te strone gtow-
n g kazdej witryny uznaje za paratekstows, a umieszczone na niej nagtowki
oraz zapowiedzi za paratekst.

1.2.5. Postepowanie metodologiczne
I kontekst komunikologiczny

Tak rozne teksty, cho¢ potgczone prymamosciag uzytego w nich kodu
werbalnego, chciatabym potaczy¢ metodologig pracy nad nimi i w ten spo-
sob wykazac ich spdjnos¢ oraz udowodnic sens ich tgcznego rozpatrywania.
Byto dla mnie oczywiste na pewnym etapie oglagdu gromadzonego materia-
tu, ze uprawnionym paradygmatem badawczym bedzie polimetodolo-
giczne wspobiczesne jezykoznawstwo. Radzi sobie ono bowiem
dzi$juz z opisem nie tylko systemu (dzieki strukturalizmowi), ale takze z opi-
sem uzycia tegoz w komunikacji (dzieki gramatyce komunikacyjnej i prag-
malingwistyce), z opisem odbicia kultury w komunikacji jezykowej (dzieki
etnolingwistyce, lingwistyce kulturowej), z opisem Sciezki mys$lenia wyra-
zonej w jezyku (dzieki kognitywistyce), z opisem poprawnosci i dysfunkcji
jezykowej (dzieki lapsologii, jezykoznawstwu stosowanemu i neurojezyko-
Znawstwu).

Na dtugie lata strukturalizm zapewniat skuteczne badanie jezyka, koriczace
sie wszak na poziomie zdania. Lecz wraz z postepujgcymi badaniami nad
funkcjonalng perspektywag zrodzito sie myslenie o zdaniu, ktére jest tek-
stem, komunikatem nie za$ najwyzej zorganizowang strukturg systemu je-
zykowego. Tak ksztattuje sie zwolna tekstologia, ktoérej wypracowane
nastepnie instrumentarium jest pierwszym narzedziem selekcji mojego ma-



teriatu. Spojnosé jako podstawowa kategoria tekstowa pozwala mi o moich
obiektach orzekad, ze sg tekstami. Zwigzki kohezyjne zapewniajg kompozy-
cje danemu paratekstowi, zas koherencja raczej wskazuje na jego zwigzek
z korpusem. Daje sie takze do wybranych przeze mnie obiektoéw przytozyc¢
narzedzia delimitacyjne, w niektérych paratekstach fragmenty inicjalne badz
eksordialne stanowig pierwszy sygnat tekstowosci.

Mysle, ze z powodzeniem mozna do badan zastosowac narzedzia ge -
nologiczne, ktore stanowigc odtam jezykoznawczy wyksztatcity sie cat-
kiem niedawno, ale ich zwigzek z retoryka da sie udowodni¢, wydaje sie
o wiele dtuzszy. Nieco zbagatelizowane pierwotnie, a potem uznane za od-
krywecze inspiracje ptynace z wyktaddéw Michaita Bachtina zostaty zaadap-
towane na polski grunt w o$rodku warszawskiego IBL-u (znowu literac-
kim!), zyskaty rozgtos i zaczety przybiera¢ naukowe formy badawcze. Dwa-
dziescia zgota lat intensywnych badan wystarczyto, by w polskim jezyko-
znawstwie zostaty opracowane mozliwe w polskiej kulturze genry, w ktére
,odlewa" sie polska mowa urzedowa, prasowa, publicystyczna, potoczna,
retoryczna. Intensywnos¢ badan jest taka, ze przyszta pora na analizy owych
,»odlewow" historycznych i badanie ich rozwoju. Zamierzam w postepowa-
niu badawczym kierowac sie wiasnie perspektywa statosci i powtarzalnosci
form, jakie przyjmuja parateksty wspdiczesnie, stawiajagc hipoteze badaw-
cza, ze statos¢ w ich kreowaniu zapewni im status gatunkow.

Ze wzgledu na petniong przez parateksty funkcje za konieczne uznatam
ponadto wykorzystanie instrumentarium komunikologiczne-
g 0, ktdre stanowi tu tto moich badan. Wspétczesne dobra kulturalne, w tym
tez medialne, zwigzane z kodem werbalnym, traktowac trzeba jako towar,
o ktérym nalezy powiadomi¢, ktory trzeba zaprezentowac, polecic i zare-
klamowac. Tylko w takich warunkach 6w wytwOr moze zaistnie¢ w po-
wszechnej Swiadomosci i sta¢ sie komunikatem dla kogos. Odbiér wytworu
kultury jest ostatnim z etapdéw komunikowania sie (nadawcy tekstu, spekta-
klu, filmu, wiadomosci) z jego adresatem i to takim etapem, o ktory zabiega
posredni i bezposredni nadawca. Zanim do tego kontaktu dojdzie, koniecz-
ny staje sie etap paratekstowy, u podstaw ktorego lezy mediatyzacja spote-
czenstwa, rosngca od przetomu lat 80. i 90. ubiegtego wieku, a widoczna
takze w interaktywnosci mediow.

Granica miedzy nauka o komunikowaniu a naukg o mediach
przebiega w miejscu, w ktérym procesy komunikowania [traktowane
w aspektach syntaktycznych i semantycznych - 1.L.] zaczynajg byc¢ roz-
wazane w zwigzku z samymi technologiami komunikowania i w kon-
tekscie towarzyszacych im sposobow artykulacji

- pisatAndrzej Gwozdz (1994:10), ktérego podejscie do przyjetego przeze
mnie paradygmatu szeroko pojetej teorii komunikacji jest mi bliskie. O ko-



niecznosci brania pod uwage i stusznosci anektowania paradygmatu komu-
nikologicznego oraz medioznawczego do analiz jezykoznawczych przeko-
Nnujg passusy z opracowan badaczy tych dziedzin, por.

W analizach mediéw dominujg nadal studia psychologiczne i socjo-
logiczne, ich centralnym przedmiotem sa bowiem problemy zasiegu
i charakteru odbioru przekazéw masowych w spoteczenstwie ma-
sowym. Jednak same przekazy nie sg catkowicie pomijane, zajmuije sie
nimi coraz czesciej lingwistyka, antropologia strukturalna oraz
etnologia i inne nauki o kulturze. Gtéwnym ich przedmiotem jest
problem charakteru kultury tworzonej przez media (kultura masowa,
popularna, medialna) oraz konstrukq'i ,,odczytania™ tekstdw, jakie kryja
w sobie przekazy.

Goban-Klas 2002:134

@] tym, ze dyspersja nie dotyczy li tylko przekazéw medialnych, ale takze
tych tradycyjnych, czyli istniejgcych przed epokg przekazu masowego, me-
dialnego i elektronicznego, niech przekona nastepujaca ilustracja. W jakiej$
mierze kazde dobro kultury musi dzi$ mie¢ eskorte medialng. Umieszczona
na potce ksiegarskiej ksigzka jest opasana informacjg o nagrodzie jakiego$
znanego gremium (Nike, Paszport ,,Polityki", Fenomen ,,Przekroju"), na
czwartej stronie oktadki ma, na przykiad, pisarska historie jej autora, a jej
premiera na rynku przybrata forme spotkania autora, prezentera i przy-
sztych czytelnikow w jakim$ powszechnie dostepnym miejscu znaczacego
miasta. Koncert zespotu muzycznego X jest poprzedzony zapowiedzianymi
wystepami zespotow Y, Z itd., zwanych supportami. Tak oto w terminologii
pragmalingwistycznej powstaje kontekst odbioru tekstu, kontekst, ktory nie
pozostaje bez wptywu na zasieg odbioru, dostepnos¢ czy powszechnos¢ wy-
tworu, istnienia jego otoczenia kulturowego. To wiasnie przykiad rozpro-
szenia odbiorczej wyobrazni podczas percepcji danego wytworu kultury,
ktérajuz dzis, w mym przekonaniu, nie moze by¢ wabstrahowana ze swo-
jego kontekstu medialnego. Nie dotyczy to najnowszej historii kultury. Wza-
jemne zalezno$ci miedzy uktadami kultury dostrzegali juz i Antonina Kilo-
skowska w latach 70. ubiegtego wieku, i Abraham Moles w latach 60. Twier-
dzili oni, ze uklad stosunkow bezposrednich, uktad instytucji lokalnych (kina,
sale koncertowe, teatry itd.) oraz uktad Srodkéw masowego komunikowa-
nia tworza sie¢ wspoitczesnej kultury, nie istniejg zas jako odrebne poziomy
produkcji znaczen. Ktoskowska odrzucata sugestie ich wzajemnego wypie-
rania sie z rynku i raczej optowata za uznaniem ich wspotzaleznosci (Kto-
skowska 1974).

Parateksty jako eskorty wytworow kultury uczestniczg w procesie ich
homogenizacji. Zauwazmy bowiem, ze paratekst otrzymuje kazde dzieto, o kt6-
rego rozpowszechnienie kto$ zadba, bez wzgledu na obiektywng donio-



stos¢ kulturowa. To oznacza, ze réwnie atrakcyjnie zapowiadany jest cy-
kliczny program publicystyczny, jak i precedensowa rozmowa z persong
odwiedzajgcg oficjalnie kraj czy tez premiera najnowszego filmu Andrzeja
Wajdy. Nota wydawnicza w takim samym stopniu stanowi rekomendacje
wspotczesnej powiesciJerzego Pilcha, co i przewodnikow Pascala albo kolej-
nych opowiesci kulinarnych Roberta Maktowicza. Nawigzujgc w tym miej-
scu do podziatu Harwega na teksty, ktore na nas czekajg oraz
na te, na ktére my czekamy, mozna powiedzie¢, ze to te pierwsze
beda zapewne wyposazone w eskorty, czyli parateksty. To wtasnie w przy-
padku tej grupy tekstow istnieje potrzeba wprowadzenia, ktére dawatoby
wskazowki, ,,co do globalnej - pisze Anna Duszak, cytujgc Harwega -
tresci tekstu, potwierdzajgc zasadnosc¢ blizszego kontaktu z tekstem™ (1998:
135). Wiasciwie przygotowane prezentacje i rekomendacje w paratekstach
tworza $wiat produktéw rownie waznych, cennych i wartych dostrzezenia.

Charakterystycznymi cechami komunikowania masowego sa: nieréwno-
rzedno$¢ partneréw, w tym bezosobowy nadawca, anonimowy i mnogi od-
biorca, okreslony kierunek komunikacji widoczny w nieodwracalnym przy-
pisaniu rol nadawczo-odbiorczych, posrednio$¢ aktu komunikacji. Kulturama-
sowa oparta jest na masowym komunikowaniu, ktére Tomasz Goban-Klas
okresla ponadto jako proces masowego tworzenia, rozpowszechniania i od-
bioru przekazéw, podporzadkowany ogélnym zasadom organizacji spotecz-
nej. Jak kazde komunikowanie istnieje za pomoca znakéw, choé rozni sie za-
siegiem (powszechny), regularnoscig (periodycznos¢ prasy, ramowka progra-
mowa radia i telewizji), ujednoliceniem, systemowoscia (rozpowszechnia spéj-
ne zespoly idei i wzorow spotecznych), najtatwiej sie tez poddaje kontroli
i planowanemu sterowaniu (Goban-Klas 2002:112-113). Powstajgcaw tych
warunkach masowa kultura charakteryzuje sie zatem naturalnie standary-
zacja gustow (,,wielu lubi to samo"), homogenizacjg potrzeb (,,wszyscy po-
trzebuja tego samego"), symplifikacjg uktaddw wartosci (,,$wiatjest czamo-
-biaty™).

Sposrod wielu teorii komunikowania masowego dla owocnego badania
paratekstéw warto zaangazowac¢ dwa podejscia. Prace w obu tych paradyg-
matach, zainicjowane w Ameryce Potnocnej w latach 40. i 50. XX wieku, dzi$
sie intensyfikuja, a wyniki przybieraja miarodajng posta¢. W Polsce jedng
Z nizej przedstawionych metodologii stosujg od wielu lat z powodzeniem pra-
cownicy Os$rodka Badan Prasoznawczych (J. Mikutowski Pomorski, Z. Nec-
ki, W. Pisarek).

Pierwsze podejscie nobilituje niejako odbiorce mediéw, poniewaz mot-
tem badaczy nie jest pytanie, ,,co media robig z ludZzmi", ale raczej
»CO ludzie robig z mediami" (Katz 1959, cyt. za: MacQuail
1987: 98). W teorii ,,uzytkowania i korzysci" zwanej uses and gratifications
zachowania odbiorcow mediow sa Swiadome, celowe i selektywne, a media

3 Gatunki...



sg skuteczne na tyle, na ile pozwolg im na to odbiorcy. Zarzucono trakto-
wanie publicznosci medialnejjako biernych i bezwolnych przedmiotéw ma-
nipulowanych przez media. Zaczeto za$ o nich mysle¢ jako o odbiorcach,
ktérzy czynig z medidw instrument do zaspokajania swych potrzeb. Opie-
rajgc sie na badaniach Blumlera, méwi sie w tym podejsciu o czterech typach
potrzeb:

= obserwacja srodowiska lub poznawcze uporzadkowanie otoczenia;

= ciekawo0$¢ lub potrzeba wiedzy o szczegblnych zdarzeniach;

= rozrywka lub ucieczka;

= 0sobista tozsamos$¢ lub poczucie wlasnego znaczenia (za: Kottun 2001).

Paradygmat tworzg przekonania, ze audytoriumjest aktywne, wiec uzyt-
kowanie mediow ma charakter celowy i konkuruje z innymi sposobami za-
spokajania potrzeb. Zatem odbiorca osigga wyzej wymienione korzysci, jed-
nak ptyna one nie tylko z zawartosci przekazu medialnego, ale réwniez
zjego wiasciwosci (sam kontakt z przekazem), z sytuacji spotecznej, w jakiej
przekaz jest odbierany. Ze wzgledu zwlaszcza na 6w aspekt gratyfikacyjny
J. Mikutowski Pomorski i Z Necki okreslajgto podejscie ,,kon-
cepcja korzysci i satysfakcji" (1983). Aktualizuje ona dobitnie potrzebe ist-
nienia przejrzystych gatunkéw i form podawczych w mediach. Jesli bowiem
odbiorca, poszukujgc w medium informacji, obejrzy wiadomosci telewizyj-
ne, ktére mu dostarczg oczekiwanych informacji, odtad bedzie utozsamiat
ten gatunek z zaspokajaniem tej wiasnie potrzeby. Jesli zas nie uzyska satys-
fakcji, pierwotne przekonanie zostanie zawiedzione i do niego sie nie wraci.
W tej teorii odbiorca postrzegany jest jako poszukujacy zaspokojenia okre-
Slonych potrzeb, ale takze w sprzezeniu z okreslonymi gatunkami i formami
medialnymi. Jak sie okaze z perspektywy innego paradygmatu, wspotczesny
odbiorca medidw, ktérego wyobraZznia poddana zostata dyspersji, musi
takze by¢ aktywny w zaspokajaniu potrzeb i uzyskiwaniu satysfakcji z odbio-
ru gatunkow rozproszonych, przenikajgcych sie. Mimo wielogatunkowosci
telewizji i - wydawaloby sie - ciggtej potrzeby wybierania uzyskiwanie za-
dowolenia zyciowego przychodzi najtatwiej z pomoca tego wiasnie medium
osobom z wyksztatceniem podstawowym. Potem dopiero ta grupa osob wy-
mienia kino i radio. Tymczasem dla grupy osob z wyksztatlceniem Srednim
sg to w kolejnosci: kino, telewizja i ksigzki, dla os6b wyksztatconych za$ to
ksigzki, kino i telewizja (Mikutowski Pomorski 1980).

Aktywnos¢ w wyborze produktu medialnego rosnie wraz ze wzrostem
wyksztatcenia. Widac¢ to w dwaoch parametrach, im oferta medium jest trud-
niej osiggalna (kino, ksigzka), tym zainteresowani sg nig ludzie lepiej wy-
ksztatceni. Te same rowniez grupy i w tej samej kolejnosci wigza swa satys-
fakcje z klarownie - w poréwnaniu ze wspoéiczesng telewizjg - okreslonymi
gatunkami filmowymi i drukowanymi. W takich wnioskach utwierdzajg opisy
teorii uses and gratifications, wigzgc nastepstwa konsumpcji mediow nie



zzawartos$cig tresci wmediach, aleze sposobem ich uzytkowa-
nia. Zmieszanie form i gatunkéw wspétczesnej telewizji (infotainment, talk-
-show, flesz, banery) nie zaktdca odbioru oraz nie umniejsza osiggania ko-
rzysci z tego medium.

Warunkiem skutecznego rozwoju wspotczesnej wersji koncepcji ,,korzy-
§ci i satysfakcji" jest odrzucenie imperializmu audytorium, poniewaz nie jest
ono ,,absolutnym wiadcg swego kulturalnego losu" (Kottun 2001: 69),
wszak zmuszone jest realizowaé swe zamierzenia pos$rod srodkéw maso-
wego komunikowania. Co prawda w jakims$ stopniu na pewno panuje ono nad
sytuacjg: wigcza, wytgcza, zmienia fale lub kanaty (switching), ocenia, roz-
mawia, formutuje wnioski, lecz pozostaje w ramach danego medium. W po-
dobnym tonie wypowiadat sie Wiestaw Godzi¢, komentujgc dyskusje na te-
mat interaktywnosci i kreatywnosci internauty, ktéremu podobnoz wolno
wszystko, a o ksztalcie i zawartosci tekstu sieciowego decyduje tylko on
sam. Ot6z Godzié¢ twierdzi, ze hipertekst tudzi jedynie takimi mozliwoscia-
mi, internauta pozostaje bowiem i tak tylko w takiej przestrzeni, ktérg kto$
kiedys zaprojektowat, stoi na stanowisku istnienia granic hipertekstu (Go-
dzi¢ 1999). Cho¢ podejscie uses and gratifications spotyka sie z krytyka,
zwiaszcza zarzuca sie badaczom brak dobrej klasyfikacji potrzeb i moty-
wow oraz niedostosowanie teorii do nowych technik i sposobéw komuni-
kowania (telekonferencje, telewizja kablowa, Internet), to celowo$¢ badan
w tym Kierunku ,,nie nasuwa obecnie zadnych watpliwosci" (Goban-Klas
2002: 256).

Drugim kontekstem komunikologicznym, ktéry takze wspiera moje ba-
dania nad paratekstami, jest teoria agenda-setting, uksztattowana na przeto-
mie lat 60. i 70. ubiegtego wieku przez Maxwella McCombsa i Donalda Sho-
wa. Termin anglojezyczny wprowadzit do obiegu naukowego B. Cohen
w ksigzce na temat prasy i polityki zagranicznej pt. The Press, the Public, the
Foreign Policy z roku 1963. W mysl jego znanej tezy ,,by¢ moze mass
media nie decydujg o tym, co ludzie myS$lg, ale majag za-
sadniczy wptyw na to, o czym myS$l g." Pierwsze idee, ktére za-
inspirowaty badaczy agenda-setting, pochodzgce z lat 20. XX wieku, sugero-
waty ukryte skutki komunikowania masowego, ktérych przekazy majg zdol-
nos¢do strukturyzacji wydarzen.Proces, ktory lezy u podstaw kon-
cepcji, wyglada nastepujaco: w rzeczywistosci pozamedialnej istniejg wyda-
rzenia i sprawy, ktore nalezy wyselekcjonowacé, by mogty pojawic sie w me-
dium. Jedne w naturalny sposéb sg newsami, inne na newsy sie kreuje. Na-
stepnie dokonuje sie wyboru medium informacyjnego (krétkotrwatosé tele-
wizji i trwatos$¢ pracy) i wybiera sie typ historii, czyli sposéb jej prezentacji
oraz umiejscowienie w ramoéwce dnia lub programu, na odpowiedniej stronie
czasopisma i we wiasciwej kolumnie. Kolejnym etapem procesu jest wyboér
stopnia emfazy, czyli z jakg czestotliwos$cig dana informacja jest odbiorcom



przekazywana. Dwa ostatnie procesy decydujg bezposrednio o isthieniu
i ksztalcie paratekstow, poniewaz to wiasnie one jako teksty towarzyszace
programom i publikacjom w najtatwiejszy i najtanszy sposob wzmacniajg
emfatycznos$¢ korpusu. To one w duzej mierze maja informowac o tekscie
(wydarzenie i typ historii) oraz na nich spoczywa hierarchizacja odpowied-
nich (wybranych przez nadawcoéw) programow i publikacji. Parateksty
w prostej linii prowadza do drugiej strony procesu agenda-setting, czyli do
powstania zainteresowania i wzbogacenia wiedzy odbiorcéw. Jeéli te stany
nie zaistniejg, opisany proces tracit swoj sens. Duze zainteresowanie odbior-
cow (pobudzone m.in. paratekstami) i mata wiedza (w czasie przed zapo-
znaniem sie tekstem medialnym) wywotujg potrzebe orientacji. Odbiorca
nie wie jeszcze zupetnie, co myslec, ale z pewnoscig wie, 0 czym myslec, na
co uwage swa skierowaé. Badacze nurtu agenda-setting za ostatni etap pro-
cesu strukturyzacji wydarzen uznajg uksztattowanie spotecznej wiedzy i po-
wstanie zachowan spotecznych. W tym miejscu biorg takze pod uwage swo-
iste odejscie od medium, kiedy odbiorca pobudzony przez model agenda-
setting do kierunku myslenia uzyskuje wiedze poprzez kontakty interperso-
nale, rozmowy ze znajomymi. Dlatego prawdopodobnie osoby samotne i wy-
izolowane spotecznie sg bardziej podatne na wptyw medidw.

,.Potrzeba orientacji jest poznawczym odpowiednikiem stwierdzenia: na-
tura nie znosi prozni" - pisze za inicjatorami koncepcji Goban-Klas -
nazywajac ja ,,hipotezg porzadku dziennego" (2002: 268). Prace badajgce
dziatanie tego modelu wykazujg przede wszystkim hierarchizowanie tresci
kampanii wyborczych oraz kolejnos¢ informacji dotyczacych spraw publicz-
nych i nie generalizujg wnioskéw badaczy. Ja jednak zdecydowatam sie na
aneksje modelu, poniewaz badania nad nim trwaja i nie sg przesgdzone. Mgj
obiekt zainteresowania zas$ z powodzeniem ilustruje model tego porzadku,
cho¢ na dostownym niejako poziomie porzadku dnia (radia, telewizji) lub
wydania (gazety). PoSrednio wszak parateksty mowia o wydarzeniu poza-
medialnym, bezposrednio o tekScie medialnym, ktérego powstanie wigze
sie z tym pierwszym. Inaczej mowigc, za istotnoscig wydarzenia idzie istot-
nos$¢ programu/publikacji, ktére o nim bedg traktowac.

W pewnej mierze podejscie uses and gratifications i koncepcja agenda-set-
ting sg teoriami komplementarnymi, gdyz obie przedstawiajg obraz dziata-
nia mediéw masowych i ich odbiorcéw jako sprzezenie zwrotne. Pierwsza
koncepcja broni stanowiska, ze to aktywny odbiorca poszukuje tresci poza-
danych w medium, druga z kolei ttumaczy aktywnos$¢ mediéw w hierarchi-
zacji tresci medialnych. Niezaleznie od opinii obie teorie weszty na state do
grona teorii funkcjonalnych komunikowania masowego. W polskim srodo-
wisku komunikologicznym hipoteza agenda-setting nie doczekata sie kon-
struktywnej krytyki (za wyjatek nalezy oczywiscie uzna¢ kompendium wie-
dzy o komunikowaniu masowym Gobana-Klasa z 2002 roku) ani tez



nie podjeto badan w tym modelu, co z kolei miato miejsce w przypadku
teorii ,,korzysci i satysfakcji".

Nie jest moim celem dowodzenie stusznosci ktérejkolwiek z przedsta-
wionych teorii komunikowania, ale charakter materiatu, nad ktérym pracu-
je, zmusza do naswietlenia takich aspektéw komunikologicznych, w ramach
ktorych daje sie interpretowac badany obiekt. Z fatwoscia takze parateksty
i ich istnienie pozwalajg sie ttumaczy¢ stwierdzeniami jednego z gtéwnych
nurtéw w powojennej nauce o komunikowaniu, a mianowicie badaniami
handlowego charakteru systemu komunikowania. Najlepszg ilustracja sa tutaj
poglady Theodora Adoma i Maksa Horkheimera, ktérzy utworzyli (w 1947
roku!) pojecie przemyst kulturowy, ttumaczac, ze skoro przemystowa produk-
cja débr kultury tworzy towar: produkty kulturowe i komunikacyjne (filmy,
programy radiowe, czasopisma), to majg one takg sama racjonalnos¢ tech-
niczng, ten sam schemat organizacji i planowania jak kazdy inny przemyst
(Mattelart, Mattelart 2001). Dowodem owego planowania witasnie
jest istnienie paratekstow dla produktéw kazdego medium.

Medioznawstwo

Parateksty funkcjonuja takze w ramach paradygmatéw medioznawczych,
poniewaz ,,wraz z nowag technosferg zaczyna sie rozwija¢ nowa infosfera" -
jak pisat w roku 1980 Alvin Toffler. Zatem bez uzycia, rzecz jasna, terminu
parateksty, przyznaje sie im dwojaki status na przyktad w telewizji. W wiek-
szosci sg postrzegane w ramach pierwotnego programu telewizyjnego, pro-
dukowanego przez przemyst kulturowy (Fiske 1998), poniewaz ,,na rze-
czywistg zawarto$¢ programu telewizyjnego sktada sie zaréwno konkretny
program, jak i wszystkie zapowiedzi oraz komunikaty i ogtoszenia nada-
wane w jego przerwach oraz reklama" (Godzi¢ 2001:16). Bywa, ze wo-
bec wielowatkowosci badan nad wiasciwymi programami telewizyjnymi
(wiadomosciami, reportazami, transmisjami) badania nad tekstami autopro-
mocyjnymi umykaja w ogéle lub prawie zupetnie. Nawet wielce interesu-
jaca z punktu widzenia kulturowego reklama ma o wiele wiecej opracowan.
Pojawiajg sie jednak wskazOwki w pracach medioznawcéw, ktére uwypu-
klajg zagadnienie sekwencyjnosci strumienia telewizyjnego. Wéweczas po-
jawia sie problem istnienia tego segmentu. Niezwykle analitycznie do teks-
towego strumienia telewizyjnego podchodzi Andrzej Gwo6zdz, ktéry do-
strzega w nim, po pierwsze, rzeczywisto$¢ pozatelewizyjng, metadyskurs
pierwszego stopnia, czyli dany program telewizyjny, powstaty na podsta-
wie poziomu wczesniejszego; wreszcie metadyskurs o metadyskursie tele-
wizyjnym, w ramach ktérego znajdujg sie miedzy innymi wszelkie teksty auto-
promocyjne telewizji, tj. parateksty (Gwo6zdz 1992). Poziom ,,zwiastundw
filmow i programéw", w opinii Eugeniusza Wilka, wecale nie jest obcym
segmentem ,,w ksztattujgcym sie ciggu zjawisk dyskursywnych" (2000:103).



W ksigzce Wilka bierze sie pod uwage zwtaszcza plansze zapowiadajgce pro-
gram, ktdre podkreslajg piSmienny charakter przekazu, a ,,telepismiennosc
jako mechanizm jezykowy wywiera silny wptyw na to, co nazywamy pod-
stawami organizacji kultury" (Wilk 2000: 103; podkr. - I.L.). Przy-
zwyczajenie do zapowiedzi jako statego elementu strumienia czyni z niego
element wazny i kreujgcy nawyki, a ich wzmacnianie moze prowadzi¢ na-
wet przez proces ,,porzadku dnia" do ksztattowania oczekiwan widza.

Parateksty z powodzeniem moga spetniaé funkcje porzadkujaca i kieru-
jaca zarazem w Swiecie, ktéry jawi sie w opinii medioznawcow takze jako
mozaikowy. | nie dotyczy to wcale uptywajgcego pierwszego dziesieciolecia
XX1 wieku, lecz takie poglady znalez¢ juz mozna w latach 70. ubiegtego wie-
ku. ,,Dzisiaj $wiatem kultury rzagdza catkiem nowe elementy sztucznego sro-
dowiska" - jak pisze o nowych masowych mediach Abraham Moles, nazy-
wajac je dalej ,,niestety nieuporzadkowanymi" (za: Danecki 1977; takze
Porczak WWW).Ten francuski teoretyk kultury juz wowczas byt przeko-
nany, ze Swiat wiedzy cztowieka nie odzwierciedla juz humanistycznego
porzadku, lecz przypomina raczej strzepki, urywki, tworzgc mozaike in-
formacji, z ktérej cztowiek tworzy dopiero poprzez kolekcje i porzadko-
wanie wiedze, innymi juz wszakze metodami. Jesli elementéw informacji
braknie lub nie posiada on klucza do utozenia mozaiki, jego wysitek w po-
stepowaniu kognitywnym bedzie niefortunny. Dzi$§ medioznawcy 6w klucz
do poznania okreslajg jako petny dostep i mozliwos¢ wyszukiwania. W ni-
ktym zakresie te mozliwosci udostepnia radio i telewizja (zmieni sie to w mo-
mencie upowszechnienia telewizji interaktywnej), w zakresie o wiele szer-
szym pozwala tego klucza uzy¢ komunikacja internetowa. W tym ostatnim
przypadku dochodzi wszakze nowa przeszkoda, gdyz mozliwos¢ nie row-
na sie umiejetnosci, co prowadzi do nowych zaktdcen, poniewaz majgc moz-
liwos¢, zbacza sie z obranego kierunku nawigacji poprzez pozorng atrakcyj-
nos¢ innych danych zamieszczonych w Internecie.

Internet jak zadne inne medium do tej pory jest przez 30% internautéw
uwazany za rzeczywistosc sui generis, ktéra zastepuje im ksigzki, kon-
certy, teatr. Docieranie do Zrédet staje sie zatem zbedng w czesci ustuga
sieciowa. Nota redakcyjna zeskanowana na stronach, do ktorych prowadzi
facze Kultura, streszczenie z dysponendy wydawniczej lub komentarze in-
ternautow zamieszczone na forum istniejgcym na stronie WWW zaspokajajg
w (duzej?) czesci gtdéd poznania wiasciwego obiektu. Pozwala na to takze
mozliwos¢ ogladniecia zwiastuna filmu wyswietlanego w kinach oraz frag-
menty piosenek zespotu, ktdérego koncert sie w danym Kkraju czy regionie
zbliza. Dla obranej w niniejszej ksigzce opcji wazniejsze bedg walory po-
znawczo-rekomendujgce tych informaciji, znajdujacych sie na stronach por-
tali internetowych. Aspekt socjologiczny, czyli w jakim procencie skutecznie



parateksty rekomendujg i doprowadzaja odbiorce do kupna ksigzki, bycia
widzem spektaklu lub czytelnikiem artykutu, oraz aspekt medioznawczy,
czyli czy w istocie media zaspokajajg doswiadczanie realnych débr wspot-
czesnej kultury, pozostajg ttem moich zainteresowan.



2. Pojecie gatunku w przyjetych
KONTEKSTACH METODOLOGICZNYCH
Rekonesans

2.1. Gatunek w literaturoznawstwie

W zorientowanej interdyscyplinarnie pracy filologicznej refleksje nad
gatunkami zacza¢ wypada od genologii literackiej, ta siega bo-
wiem do Poetyki Arystotelesa, w ktdrej po raz pierwszy zaproponowano
klasyfikacje rodzajowa. Wspotczesnie co prawda raczej juz mowi sie o typo-
logii (np. Dobrzynhska 1991; Wojtak 2004a; Witosz 2005) i to nie
tyle rodzajowej, ile gatunkowej, ale wcigz elementarzem genologa sa ustale-
nia starozytnych. Warto podkresli¢, nachylajac juz nieco kierunek myslenia
typowy dla niniejszego opracowania, ze literackie badania genologiczne nie
byty wolne od niescistosci. WHasciwie tylko konstatacje podrecznikowe do-
wodzity czystosci i oczywistosci klasyfikacji rodzajowej (epika, liryka, dra-
mat), a przeciez krytycy juz w potowie ubiegtego wieku prezentowali nie-
jednorodnos$¢ metod. Wspomniat o tym Ireneusz Opacki, ktory w roku 1963
opublikowal tekst sumujacy dokonania genologii literackiej, a zarazem dajg-
cy nowa propozycje badania gatunkdw literackich, wykluczajacg Arystote-
lesowskie kryterium zasadnicze: niezmiennos$¢ i stato$¢ wyréznikow rodza-
jowych i gatunkowych. Opacki byt zdania (przyjmujgc opinie Stefanii Skwar-
czynskiej), ze mimo podejmowanych prob ,,wprowadzenia coraz to innych
kryteridw rozréznien [gatunkow - 1.L.] - kryteriéw czasu, kategorii grama-
tycznej, wzorca metrycznego i stroficznego, tematu, celu dzieta literackiego
itd." (Opacki 1999:9) osiagniecia genologii sg na przestrzeni tylu wiekow
niedostateczne. Optowaty one bowiem za przyjeciem niezmiennej historycznie
konstanty wzorca gatunkowego. Tymczasem Opacki udowodnit, ze zasto-
sowanie w metodologii, jak bySmy dzisiaj powiedzieli, pewnego kolazu



podejs¢ datoby wymierne efekty. ,,Gatunek literacki - pisat Opacki- po-
jety jako »ciggty« strukturalnie (ale w ramach tej ciggtosci zmienny) faricuch
»uktadow strukturalnych«, tworzy teren, na ktérym odbywa sie ewolucja
literatury: przechodzi bowiem poprzez kolejne prady literackie, ktére po-
wodujg jego modyfikacje" (1999:27). W zetknieciu zatem z innymi gatunka-
mi pradu czy nurtu literackiego dochodzi do przepostaciowania, czyli prze-
suniecia akcentéw w zhierarchizowanej wigzce cech stanowia-
cych o gatunku.

Wartos¢ ujecia Opackiego odkry¢é mozna byto wszakze dopiero w latach
70., szczegdblnie w zestawieniu z erupcjg filmoznawczych badan nad gatun-
kiem. W tym czasie takze ta dziedzina humanistyki musiata sie zetkngé
z niestabilnoscig wyrdznikow definiujgcych gatunek oraz ze zmieszaniem kon-
wencji gatunkowych w filmie, o czym nieco dalej. Natomiast w analogicz-
nym okresie w literaturoznawstwie powszechne bylo ujecie Stefanii Skwar-
czynskiej, ktéra sprowadzata gatunek do ponadczasowej dominanty. Byto to
wynikiem usytuowania gatunkowego w przestrzeni genologicznych pojec,
ktdre sg myslowym odzwierciedleniem i catosciowym ujeciem istotnych cech
zjawisk. W ten sposob autorka odsuwata na dalszy plan powszechne naéw-
czas postrzeganie pojecia ,,jako myslowego wytworu sumujgcego czy synte-
tyzujgcego cechy wspdlne zjawiskom" (Skwarczynhska 1987: 108). Ta
perspektywa gatunku ostabiata jego historyczny i dynamiczny wymiar, jaki
dla pojecia genologicznego projektowat Opacki. W przekonaniu Skwarczyn-
skiej dla wodrebnienia ,,strukturalnej petni" gatunku nie nalezy korzystac
z pokutujgcych w genologii za sprawg Brunetiere'a kategorii przyrodniczych,
w mysl ktérych:

Gatunek rodzi sie, rosnie, osigga doskonatos¢, chyli sie ku upadkowi
i w koricu umiera [...].
cyt. za: Gtowinski 1983:96

Badaczka uznaje, ze pojawiajacy sie chronologicznie jako pierwszy eg-
zemplarz danej struktury rodzajowej winien sta¢ sie modelem dla pojecia
genologicznego, czyli gatunku. Takie postepowanie nhaukowe moze dopro-
wadzi¢ do sytuacji potwierdzenia istnienia egzemplarza ijego pojecia w cza-
sie X, za$ braku jego wystepowania w czasie Y. W ten sposéb Skwarczyriska
krytykowata naduzywanie poje¢ genologicznych nieprzystajagcych do rze-
czywistosci. Elementarnym poziomem odniesienia dla poje¢ sa bowiem przed-
mioty genologiczne, ktére stanowig obiekty niezalezne od mysli poznawczej
(Skwarczynska 1987:101-108). Wystepujg one w wiekszej ilosci nieiden-
tycznych egzemplarzy, sg zawsze wyposazone w ,,rodzajowy kosciec", ich
pojawienie okresla sie na osi czasu (w przeciwienstwie do pojecia rodzaju w ge-
nologii), czesto wiecej niz jedna forma rodzajowa (,,instrumentacja rodzajo-



wa") dostarcza im budulca, nie sg, rzecz jasna, ograniczone tylko do litera-
tury, gdyz pozostaja ,,w bezposrednim zwigzku ze strukturg komunikatu
jezykowego". Struktury przedmiotéw genologicznych podlegajg modyfika-
cjom przede wszystkim z uwagi na ich funkcje i cel, tworzac funkcjonal-
ne warianty komunikatu jezykowego. Tuzblizamy sie do pro-
roczej dla rozwoju genologii zwtaszcza jezykoznawczej konstatacji: mimo ze
funkcja uznana jest za ,,podstawowy motor organizujacy struktury rodza-
jéw", nie oznacza to, iz podobnej roli przyzna¢ nie nalezy pozostatym czyn-
nikom je konstytuujacym, czyli nadawcy, odbiorcy, sytuaq'i komunikacyjnej,
przedmiotowi komunikatu i sposobowi jego ujecia, tworzywie przekazu
i Srodkom jego przedstawienia. Kazda z wymienionych cech moze zapo-
czatkowac krystalizacje gatunku. Z dzisiejszej perspektywy z zestawienia
podstawowych genologicznych tez Skwarczynskiej tatwo dostrzec intuicje
badaczki w przewidywaniu stanu nauki. Ot6z w ramach trojakich tworéw
genologicznych dajg sie droga analogii odwzorowaé na gruncie dzisiejszego
opisu jezykoznawczego: style - gatunki - wzorce i ich odmiany - realizacje
wzorcow. Uwagi Skwarczynskiej o ,,instrumentacji rodzajowej" i mozliwych
modyfikacjach struktur rodzajowych staja sie zrebem obserwacji genologicz-
nych. Zaakcentowanie obecnosci w pojeciu gatunku réznych wspétczesnych
dominant rodzajowych zainspirowato wielu potomnych do wypracowania
metody analizy wzorca gatunkowego w perspektywie poznawczej, struktu-
ralnej, pragmatycznej i stylistycznej (Witosz 1999,2005; Wojtak 2001a,
2004a, 2004b).

Kiedy w latach 70. XX wieku w filmoznawstwie dochodzi do apogeum ba-
dan nad gatunkiem, Ryszard Nycz, teoretyk literatury, formutuje optymi-
styczng koncepcje ,,sylwicznosci" w genologii (1984). Ona ratuje niejako
wowczas literaturoznawstwo przed marazmem, do ktérego w krytyce filmo-
wej dochodzi dopiero w kolejnym dziesiecioleciu XX wieku, o czym w para-
grafie ponizej. Koncepcje Nycza z powodzeniem wykorzystat chociazby
Grzegorz Grochowski, wydajgc w 2000 roku Tekstowe hybrydy. Obok tej
koncepcji rozwoju nowoczesnej genologii w refleksji teoretycznoliterackiej
konca XX wieku istnieje nieco mniej optymistycznawizja ,,zagtady gatunkow"
(por. tytut artykutu Stanistawa Balbusa w tomie Bolecki, Opacki, red.
2000). Prowokacyjnie nazwane zjawisko autor prébuje ttumaczy¢ tak:

[...] dwudziestowieczny dekret o ,,zaniku gatunkow" niekoniecznie
odnosi sie do zasobu aktualnie powstajacej literatury, ale oznacza
kryzys jej teorii[...].

Balbus 2000:21

| ta opcja znajduje swéj odpowiednik w fin de siecle'owych nastrojach fil-
moznawcow, o ktorych pisata Alicja Helman (por. paragraf ponizej). Z dzi-



siejszej perspektywy sktonna bytabym oba wspomniane kryzysy traktowac
raczej jako przewartosciowania, ich pojawiajaca sie potrzebe, skoro teksty
kultury po prostu (w tym takze oczywiscie szeroko pojete piSmiennictwo)
na kazdym z dostepnych sobie pozioméw otwierajg sie na wyrobionego
odbiorce, ktoéry, korzystajgc z indywidualnego zanurzenia w tradycji i kul-
turze, kreuje znaczenie tekstu. Wspoéiczesni tworcy swobodnie mogg zon-
glowac stylami, gatunkami, rejestrami, gdyz - by¢ moze jak nigdy dotad -
maja Swiadomos¢ odbiorcy poznawczo dociekliwego, interpretacyjnie ela-
stycznego.

Nie bez znaczenia pozostajg tu techniczne (medialne) mozliwosci, z kté-
rych czerpig wspétczesni artysci, tworczo ksztattujagc nowe formy spotecz-
nej komunikacji. Grzegorz Grochowski w szkicu recenzujgcym tom Ce-
nologia dzisiaj pisat takze o innych okolicznosciach warunkujgcych swoisty
chaos metodologiczny i terminologiczny w literaturoznawstwie, a miano-
wicie wymienit erozje pewnych tradycji, ,,przemiany w obrebie literatury,
wyltanianie sie kolejnych dyscyplin naukowych i szk6t badawczych” (Gro-
chowski 2001:104). Zapewne z podobnych pobudek powstat szkic Edwar-
da Balcerzana (2000), kierujacy czytelnika w strone genologii multime-
dialnej. Autor do definicji gatunku wpisuje element do tej pory stabo ekspono-
wany w roli wyr6znika wzorca, a - w moim przekonaniu - absolutnie dzi$
w badaniach generycznych konieczny Gatunek jest - pisze Balcerzan -

powtarzalng kombinacjg chwytéw - decydujgcych o kompozycji

(morfologii) tekstu, komunikacyjnie ukierunkowanych i zdetermino-

wanych przez materiat oraz technike przekazu (medium)
2000:88; podkr. - I.L.

Zwraocity wprzédy uwage autora nazwy gatunkow, ktore, z jednej stro-
ny, mogty by¢ dowodem asekuracji przed rzeczonym ,,zanikiem gatunkow",
z drugiej wszelako, mogty by¢ po prostu determinowane zgota inaczej,
a mianowicie wiasnie przez medium. Oto istniejg obok siebie tradycyjne
pismienne oraz audialne albo nawet multimedialne postaci gatunkéw: esej
oraz esej filmowy, poemat oraz poemat symfoniczny, powies¢ oraz powies¢
radiowa, list oraz list elektroniczny, pogawedka oraz pogawedka internetowa,
ktdérych cechg wiasciwag sg epitety dodawane do nazw zapozyczonych, o$wie-
tlajace ,,wspolne obszary dwaéch (lub wiecej) porzadkéw komunikacyjnych"
(Balcerzan 2000: 86), jak nazywa autor obiekty poddajace sie badaniom
interdyscyplinarnym. Balcerzan rozwaza stusznos¢ i uzyteczno$¢ swej pro-
pozycji w odniesieniu do interdyscyplinarnych badan w literaturoznawstwie,
natomiast samo postepowanie badawcze jest juz od kilku zgota lat bliskie
jezykoznawstwu. Lingwisci uznajg odrebnos¢ generyczna (zaréwno na po-
ziomie pojecia, jak i nazwy) pogawedki i pogawedki internetowej (dla kt6-



rej istnieje odrebna nazwa genologiczna, czyli czat), rozmowy (potocznej) i roz-
mowy telefonicznej, listu i listu elektronicznego (mejla) itd., cho¢ faktycznie
nie znalazto to wyrazu w zadnej z jezykoznawczych definicji genru mowy
jako takiego. Dlatego uscislenie Balcerzana uznaje za inspirujace i warte za-
adaptowania przez pokrewng filologiczng dyscypline. Materiat, z ktorym sie
zmierzytam, pod wzgledem funkcji zostat scalony z tatwoscig, zas ze wzgledu
na medium zostat wkasnie zréznicowany, co zresztg znalazto wyraz w po-
rzadku niniejszej ksigzki. Autor jest przekonany, ze nowe media determinuja
zycie gatunkow, ktére moga tworzy¢ szeregi mono- i polimedialne,
wykorzystujac mozliwosci jednego urzadzenia komunikacyjnego lub wielu
posrednikéw. Medium modyfikuje wkomponowane przez pierwotnego autora
(np. autor powiesci) znaczenia na korzys¢ powstawania nowych, w ktére wy-
posaza tekst autor wtérny (np. scenarzysta i rezyser filmu) oraz percypujacy
odbiorca (widz). Ten problem notabene byt zywo dyskutowany swego czasu
w gronie filmoznawcow, z ktérych Krzysztof Teodor Toeplitz, ale takze np.
Andrzej Gwo6zdz przekonani byli, ze ten sam film wy$wietlony w kinie nie jest
tozsamy z filmem wyemitowanym w telewizji, a c6z dopiero moéwié o ekra-
nizacji powiesci albo przeksztatceniu jej w powies¢ radiowa. Ten bardzo inte-
resujagcy problem musijednak pozostac tu nierozwiniety. Powies¢ i jej ekrani-
zacja, w rozumieniu Balcerzana, tworzg szereg polimedialny, pozostajac wzgle-
dem siebie w stosunku podobienstwa, za$ powies¢, opowiadanie, aforyzm
i nowela tworzg szereg monomedialny, pozostajgc w stosunku stycznosci (B a 1-
cerzan 2000: 92-95). Wynika z tego, ze dany gatunek moze wystepowac
w obu porzadkach medialnych w zaleznosci od analizowanego szeregu.

Tom, z ktérego cytowatam ostatnie artykuty, bedacy poktosiem dyskusji
literaturoznawcéw nad genologia u progu nowego tysigclecia, jest dowo-
dem na to, ze powstajg udane - w mym przekonaniu - interpretacje wspot-
czesnej literatury dokonane z pomoca koncepcji sylwicznosci. Nie wszyscy
wszak sg zgodni co do tego, czy to moze by¢ metodologiczna odpowiedz
dla literaturoznawczej genologii, znoszaca jej tzw. kryzys.

2.2. Gatunek w filmoznawstwie

W latach 70. Andrew Tudor pisal, ze genre wiodt dtugi spokojny zy-
wot w krytyce literackiej i

nietatwo jest wyodrebni¢ chocby z grubsza jedng szkote traktowania

przedmiotu [...].
1976:29



Krytycy filmowi natomiast nad wyraz chetnie korzystajg w recenzjach
filmow z pojecia gatunku, jak gdyby zaklasyfikowanie przedmiotu recenzji
jako dreszczowca byto ukoronowaniem pracy krytyka. Tudor dowodzi na przy-
kladzie westernu (w tym czasie powstato pierwsze w filmoznawstwie mo-
nograficzne opracowanie autorstwa Jima Kitesa poswiecone temu gatun-
kowi), ze literatura przedmiotu pozostaje w btednym kole, poniewaz opisu-
je jako westerny wyro6znione uprzednio filmy, dowodzac, ze posiadajg one
przypisane im wszystkim atrybuty gatunku. Tymczasem krytycy winni
wpierw scharakteryzowac owe wiasciwosci a priori i odszukac filmy, ktére je
spetniajg. Tego jednak nie da sie zrobi¢ bez oglgdanego materiatu. Z fatwo-
$cig Tudor takze znajduje dowody na to, ze pozbywajac sie definicji gatunku
przez atrybuty, takze da sie go wyrézni¢, np. filmy gangsterskie od thrille-
row albo westerny od horrorow rdznig nierozwijane watki, tematy, struk-
tura, lecz raczej wspolny cel: przerazenie widza, a to oznacza, ze

0 gatunku stanowi intencja
Tudor 1976:30; Syska 2001:80-81

Jest wszakze trzecie wyijscie, do ktorego jest badacz przekonany, a mia-
nowicie zawierzy¢ powszechnej wiedzy na temat zjawisk, ktorymi krytyk
chce sie zaja¢. Wdwczas gatunkiem sg

cate zespoty konwencji kulturowych, powszechnie (przez wszystkich)
lintuicyjnie rozpoznawane jako gatunek.

Tym stanowiskiem Tudor mogtby potwierdzi¢ bezuzyteczno$é pojecia,
wszelako odzegnuje sie od tak drastycznych wnioskéw, méwigc, ze raczej
postuluje wiekszg metodyczng wiedze o dziataniu filmu (Tudor 1976:30)".
Te postulaty z lat 70. ubiegtego wieku sg dzi$ - zdaje si¢ - realizowane; w is-
tocie wspdtczesni badacze i krytycy nie odwazg sie dokonywac analizy tek-
stu kultury w oderwaniu od niej samej, od intencji autora i wreszcie oczeki-
wan odbiorczych. Analiza strukturalna nie wystarcza, oczywiste staje sie
ujecie wigczajgce takze pragmatyke dzieta. W latach 90. XX wieku wreszcie
dochodzi do postawienia odwaznie tezy o tym, ze

badania nad gatunkiem sg badaniami nad kulturg
Feuer 1998:136

Tymczasem Tadeusz Miczka w przegladowej publikacji na temat gatun-
ku w filmoznawstwie proponuje warte - w mym przekonaniu - popularyza-
cji stanowisko: nie da sie w produkgcji filmowej dowodzic¢ czystosci gatunko-
wej i dalej skonstruowaé precyzyjnej jednoznacznej definicji gatunku, film
jest bowiem typowym wytworem sztuki XX wieku, to znaczy ,,ulegat od



samego poczatku swego istnienia »rozproszeniu« gatunkowemu" (Micz-
ka 1998:44). Wsrod filmoznawcdw zgodnos¢ panuje jedynie co do okresle-
nia merytorycznych rodzajow (czyli pojecia nadrzednego) filmowych; ist-
niejafilmyfabularne, dokumentalne, oSwiatowe i naukowe. W dobie ekspansyw-
nego rozwoju form telewizyjnych - dodaje Miczka - nawet te podziaty oka-
ZuUjg sie niestate, powstajg bowiem filmy, o ktorych da sie powiedzieé z calg
pewnoscig naukowo-o$wiatowe ifabulamo-dokumentalne. Towidzenie filmu autor
bardzo akcentuje, kino jest z jednej strony wspdéiczesnie dopingowane po-
przez inne medialne formy przekazu obrazu ruchomego, jak telewizja, wi-
deo, DVD itd., z drugiej zas strony od poczatku swego istnienia jest zesta-
wiane z piSmiennictwem i tam utrwalonymi konwencjami gatunkowymi.
Zwolennicy tego ostatniego spojrzenia (tradycja filologiczna) konsekwent-
nie poszukiwaé beda czystosci gatunkowej na wzor dziet pismienniczych,
atypograficznych zwlaszcza. Jesli nie uda im sie potwierdzi¢ istnienia stato-
$ci realizowanych dyrektyw w danym dziele filmowym, to méwi¢ bedg przy-
najmniej o gatunkowych konwencjach w nim zastosowanych. Podjete w roku
1966 przez Danute Stambdrska, a w roku 1977 przez Eweling Nurczynhska
préby przymierzenia genologii literackiej do analizy filmu (zaktadajgce
umowny charakter tych metod, bo film posiada chociazby inne struktury
fabularne i kompozycyjne) juz wéwczas przekonywaty na badanym mate-
riale, ze kino wspoiczesne ,,jest domeng gatunkéw mieszanych" (Miczka
1998: 56).

Zwolennicy (w tym Miczka) stanowiska przyjmujgcego rozproszenie form
gatunkowych w filmie za zjawisko istniejgce, podchodzacy do niego bez
obaw proponujg miast poszukiwan gatunkéw w filmie rozszerzy¢ tak roz-
mytg kategorie badawcza na sztuki audiowizualne. Waznego podsumowa-
nia refleksji genologicznej dokonata Alicja He 1lman w publikacji O dziele
filmowym (1970:190), z ktérego wynikato, ze film w istocie opiera sie syste-
matyzacji, agatunek

jest rozpoznawany w architektonicznej formie dzieta filmowego w uchwyt-
nych podczas percepcji i analizy prawidtowosciach jakiej$ grupy fil-
mow.

Owej niemoznosci stworzenia zadowalajgcej taksonomii gatunkéw fil-
mowych Helman upatrywata raczej w miejscu kina w kulturze: pomiedzy
usystematyzowanymi formami piSmiennictwa a innymi sztukami audiowi-
zualnymi. W zadnym wypadku nie mozna méwi¢ o fiasku filmoznawcow,
raczej o dojrzewaniu do krytycznego ujecia gatunku jako continuum. Tak to
wiasnie okreslita Helman w latach 70.:

[...] w naszym przypadku tabele nalezatoby zastgpi¢ skalg, ktéra
przedstawiataby rodzaj ptynnego continuum, zawartego pomiedzy bie-



gunami najsilniej zeschematyzowanych form zapozyczonych z jednej

strony - a petng amorficzno$cig wypowiedzi z drugiej strony.
Helman 1970:183

Jesli z ta wypowiedzig zestawimy badania filologiczne i psychologiczne,
ktére prowadzono na przetomie lat 60. i 70., to z fatwoscig usprawiedliwi-
my asekuracyjny ton filmoznawcy, pobrzmiewajgcy we frazie ,,w naszym
przypadku". Oto w roku 1963 Ireneusz Opacki publikuje - przypomne -
artykut przetomowy w historii genologii literackiej o ciggtosci ewolucyjnej
gatunkow poprzez krzyzowanie si¢ ich odmian. Dowodzi koniecznosci dy-
namicznego ujecia gatunku, ktéry wkraczajgc w nowy prad literacki, wcho-
dzi w zwigzki zjego gatunkiem koronnym i modyfikuje uktad swych gatun-
kowych konstant. Nieco wczes$niej Michait Bachtin prowadzi wyktady w uni-
wersyteckich salach, na ktorych studenci nie tylko poznajg poetyke powie-
sci Dostojewskiego, ale stuchajg takze wywodow o pochodzeniu form lite-
rackich z folkloru, tegoz z mowy potocznej, ktéra odlewa sie w miare state
i powtarzalne formy, ktére ludzie w uzyciach nieco inaczej wypetniaja. Jedni
bedac blizsi typowej ktotni (dzi§ powiemy: wzorca kanonicznego), inni za$
dalsi (wybierajgc wzorce adaptacyjne lub altemacyjne, o czym dalej). Kazdy
z nich, kiocac sie w sposéb dla siebie wihasciwy, ciagle sie wszakze z kim$
kit6ci (Bachtin 1986). Wreszcie Eleanor Rosch przedstawia kategorie na-
turalne w perspektywie prototypow, przekonujac, ze istniejg lepsi i gorsi
reprezentanci danej kategorii naturalnej, ale wcigz pozostaja w jej obrebie
(wrobel w naszym obszarze geograficznym jest lepszym okazem PTAKA
niz gotab, kura czy wreszcie pingwin) (Rosch 1973; Kleiber 2003).

Niech wystarczg owe trzy ilustracje, by wpisa¢ stowa Alicji Helman
zroku 1970 w nurt nowoczesnej refleksji humanistycznej, ktora odrzuca pry-
mat warunkdéw koniecznych i wystarczajacych (co$ jest lub nie jest gatun-
kiem X) na korzy$¢ przekonania o centrycznosci (continuum) wspomnianych
kategorii (co$jest lepszym, gorszym reprezentantem kategorii). Opdzniony
w stosunku do postepow w genologii literackiej rozwdj genologii lingwi-
stycznej skorzystat whasnie z dokonan psychologii kognitywnej i kategorii
prototypow w poszukiwaniu gatunkéw mowy. Wréémy wszakze do filmo-
znawstwa.

Ostatecznie w obiekcie zainteresowan krytykéw w najnowszych bada-
niach pojawit sie odbiorca. Szybko sie okazato, ze jemu najbardziej po-
trzebna jest specyfikacja gatunkowa i w nattoku produkcji audiowizualnej
rozpoznanie (przez nazwe lub przedmiot) gatunku stanowi najprostszy spo-
séb na doznanie przez widza przyjemnosci. Cytujac Dudleya Andrew, Micz-
ka pisze, ze

gatunki sa specyficznymi sieciami formut, ktére przenoszg gwaranto-
wany produkt do oczekujgcego klienta. Stabilizujg one powstawanie



znaczen przez regulowanie stosunku widza do obrazéw i opowiadan
dlaniego stworzonych. W koricu gatunki tworzg pozadanie, a nastepnie
przedstawiajg zaspokojenie tego, co same wzbudzity.

1998: 75

Uznajgc istotng role widza w zyciu filmu, filmoznawcy zblizajg sie na po-
wrot do filologicznych koncepcji, ktorych autorzy przekonywali, iz w akcie
interpretacji utworu literackiego moment rozpoznania klasyfikaq'i rodzajo-
wej i gatunkowej jest swoistym kluczem interpretacyjnym. Filozofowie je-
zyka nawet nie wyobrazaja sobie, by w akcie mowy méc pominaé jedna
z dwdéch obligatoryjnych jego czynnosci: nadanie tekstu (intencjonalnego)
i deszyfracja intencji przez rozpoznanie konwencji gatunkowych.

Okreslenie zatem filmu mianem dramatu psychologicznego, horroru, wester-
nu to w komunikologicznym podejsciu agenda-setting sposéb oswojenia tek-
stu przeznaczonego do odbioru. Ustalenie nazwy gatunkowej to pierwsza
(automatyczna) hierarchizacja tekstu i zainicjowanie oczekiwarn odbiorczych
w granicach danej konwencji kulturowej. Powiedziatby Balcerzan ,wna-
zwie kryje sie zarys dziatalnosci i hierarchia zadan" (2000: 87). Jest to dyna-
miczne ujecie gatunku, ktéry stanowi rodzaj relacji zrodzonej w komunika-
cyjnym obiegu dzieta, relacji, ktdéra wigze intencje nadawania z horyzontem
oczekiwan odbioru.

Gatunki zatem to zmienne w czasie i przestrzeni konwencje poro-
zumiewania sie stron biorgcych udziat w akcie komunikacji filmowvej.
Helman, red. 1991: 8

Odbiorca kultury masowej rozpoznaje reguty gatunkowe, zas$ odbiorca
bardziej wyrobiony poszukuje satysfakcji raczej w odnajdywaniu sposobow
przetamywania tych regut, zadowolenie osiggajac w niespodziance, inno-
wacji, czasami dzi$ juz nawet w szoku, nie kwestionujgc w zadnym razie
trwania gatunku. Tak jeden typ odbiorcow, jak i drugi, a ponadto nadawca
dzieta filmowego posiada¢ muszg komunikacyjne kompetencje gatunkowe, miesz-
czgce sie zapewne w szerszym pojeciu kompetencji komunikacyjnej w ogole,
warunkujace fortunny akt nadania dziefa i jego odbioru. Owe kompetencje
zmienne w czasie i przestrzeni, aczkolwiek przekazywane z pokolenia na
pokolenie, oraz powtarzalnos¢ niektorych struktur tekstowych (w filmie sg
to pewne typy ikonografii i zesp6t watkéw i motywow) i zachowan komu-
nikacyjnych, warunkuja trwanie tradycji i jej czytelno$¢ w nastepnych poko-
leniach.

Badania audiowizualne (Casetti, Lumbelli, Wolf 1980) potwier-
dzajg stusznos¢ podejscia agenda-setting, ktore przekonuje o uwarunkowaniu
odbioru dzieta ekranowego przez wytworzenie nastawienia. To za$ w naj-
prostszy sposéb zapewniajg nominacje gatunkowe pojawiajgce sie w licznie



w tych mediach wystepujacych ,,paratekstach” (Casetti, Lumbelli, Wolf
1980), ktére przygotowujg widza do lektury, interpretacji i rozumienia ob-
razu. Problem gatunku zatem jest istotny tylko w rozumieniu dynamicz-
nym, poniewaz zapewnia tekstowi (ekranowemu) swoiste oznakowanie,
czyniac go zdolnym do komunikowania. Gatunek jest wazny wiec tylko jako
gtéwny bohater interakcji miedzy nadawcg a odbiorcg tekstu, nie zas abs-
trakcyjny twor, dajgcy mozliwos¢ typologizowania a posteriori.

2.3. Gatunek w medioznawstwie

Wiestaw Godzic twierdzi, ze telewizje oglada sie ze wzgledu na ga-
tunki, jest to medium, ktérego domeng sg gatunki, a strumien telewizyjny nie
jest, wedtug tego badacza, bezksztattng magma, lecz stanowi ukitad tego, co

redundantne i w duzym stopniu oporne na etniczne standardy kultur,
a taki system powtarzalnych sposobow ekspresji w historii filmu zwie

sie gatunkiem.
2004:9

Wiasciwie wszystko to, co dotyczyto gatunku w filmoznawstwie, dotyczy
tez gatunkow w telewizji, lecz krytyczna refleksja nad tym medium unikneta
putapki odniesient do wytwordéw przedaudiowizualnych oraz poszukiwan
jednowymiarowosci gatunkowej. Badania nad gatunkami telewizyjnymi za-
tem zaczynaja sie w momencie dojrzatej refleksji filmoznawczej. Stad jasne
stanowisko Godzica, znawcy telewizji, wytozone tak:

[...] badanie gatunkoéw telewizyjnych to w istocie badanie kultury i two-
rzacego jg spoteczenstwa, wiec musi by¢ ono badaniem zorientowanym
na zmienno$¢ i ciagto$¢, musi by¢ takim ponadto, ktére uzna, ze gatunek
jest interpretacyjnym filtrem, przez ktory (a nigdy - poza nim i bez
niego) telewidz moze produkowac znaczenie danego fragmentu tekstu
telewizyjnego [...].

2004:25

Dla telewizji pierwszorzednym zagadnieniem jest status ontologiczny jej
tekstéw. To, co Wiestaw Godzi¢ (2004) i Andrzej Gwozdz (1992) nazy-
wajg (za Fiskiem) strumieniem telewizyjnym, Francesco Case1li i Roger
Odin (1994) - paratekstem, Tadeusz Miczka (1998) - ciggta serig dyskursywna,
aw innym miejscu narracyjna (2002), Krzysztof Teodor Toeplitz okresla przez
negacje:

4 Gatunki...



nie istnieje utwor telewizyjny, ktéry sam dla siebie mogtby by¢ swoja
»Gestalt" [...]. Whasciwoscig utworu telewizyjnego jest to, ze jest on
podwigzany, przyczepiony tysiecznymi niémi do catosciowego
programu telewizyjnego, do tego, co byto wczesniej i co bedzie pozniej.

cyt.za: Gwédzdz 1992:152

Niejest uprawnione wiec méwienie o tekscie/programie/ obrazie telewizyj-
nym jako o wyizolowanym bycie, poniewaz jego interpretacja zaleze¢ bedzie
od miejsca w serii dyskursywnej dnia, tygodnia, sezonu. Co ciekawe, wtoscy
badacze zajmujacy sie jezykiem telewizji (Casetti, Odin, Lumbelli, Wolf) uzna-
ja go za gtéwny model komunikacji we wspoéiczesnej kulturze, a konwencje
gatunkowe za uniwersalne, odnoszace sie i do innych typéw komunikacji.

W innym miejscu pisatam, ze obecnos¢ tekstu telewizyjnego (zwiaszcza
filmu) w strumieniu mozna za Toeplitzem postrzega¢ w kategoriach ,,nie-
kompletnosci" albo wrecz odwrotnie - nadmiaru (Loew e 2003). Oto bo-
wiem dojego interpretacji jesteSmy jako widzowie przygotowywani na réz-
ne sposoby i to wielokrotnie. Obraz ekranowy jest obudowywany paratek-
stami pod wieloma postaciami epitekstow (telegazeta, czasopisma drukujg-
ce ramowke stacji telewizyjnych, strony internetowe stacji TV omawiajgce
poszczegOllne programy) i perytekstéw (zapowiedzi prezenteréw, plansze,
zajawki z fragmentami programow). Z tych zrédet mozna uzyskac tyle in-
formacji i wiedzy o danym tekscie telewizyjnym, ze paradoksalnie przed
jego emisjgwidz moze mie¢ wrazenie, ze jestjuz po niej, a on sam dokonatjuz
interpretacji tekstu wiasciwego, ktérego makrostruktura zostata zaktuali-
zowana w zapowiedzi i/lub zajawce. Parateksty (poprzez ilos¢ i czestotli-
wos$€) w rozumieniu podejscia agenda-setting nie tyle przygotowaty do od-
bioru i nastawity widza, ale zastgpity tekst ekranowy. Odbidr tego ostatnie-
go w tej sytuacji jest weryfikacjg tresci i przezycia, ktdre zapewnity paratek-
sty, nie za$ oczekiwaniem na oryginalny obraz ekranowy. Tak rozumiem éw
nadmiar, bywa, ze niepozadany w percepcji wytworoéw wspoétczesnej kultu-
ry. Tak tez powstaje medialna dyspersja wyobrazni, o ktérej w nastepnych
rozdziatach.

Aktualne pozostaje przekonanie Johna Fiske'a sprzed 20 lat, ktére przyj-
muje takze Wiestaw Godzi¢, ze powaznie trzeba traktowac w telewizji wia-
dze widza jako wytworcy (znaczen), dodajmy. Widz otrzymuje bowiem
w okresleniu gatunkowym podanym w telewizyjnych zapowiedziach nie tyl-
ko bodZce, ale takze pierwsze wskazéwki do deszyfrowania przekazu, wszak-
Ze jego znaczenie ksztattuje podczas rzeczywistej percepcji. Tu zbiegajg sie
poglady medioznawcow i filologéw, ktérzy dzis zgodni sg co do tego, ze
znaczenie wpisane w tekst przez jego autora jest przetwarzane przez filtr
socjologiczno-kulturowy odbiorcy i ksztattuje sie dla niego w drodze skom-
plikowanej interpretacji przekazu.



Wreszcie jednak trzeba tez powiedzie¢ o dyspersji gatunkowej, ktérg
zilustrowal Godzi¢ w konkluzji swej ostatniej ksigzki o gatunkach telewizyj-
nych. To notabene znowu wspoétbrzmi ze wspotczesnymi pogladami litera-
turoznawcdw o zagtadzie gatunkéw. Ze wzgledu na przejscie w produkcji
telewizyjnej od gatunku do konkretnych manifestacji standaryzowanych
sposobow najbardziej efektywnego oddziatywania na odbiorce to pierwsze
pojecie utracito juz swa uzytecznos¢ w krytycznych studiach o medium. Po-
dobnie podczas produkcji nikt z realizatoréw i pomystodawcow nie postu-
guje sie pojeciem gatunku, lecz ,,robi sie co$ w stylu »Milioneréwe, »Wielkiej
gry«, »Szpitala Dziecigtka Jezus«" itd. Ponadto programy dostarczajace naj-
wiekszych bodZcow widzowi sg zestandaryzowane, co okresla sie mianem
formatu. Produkcjami formatowymi sg w polskiej telewizji seriale Kasia i To-
mek, Sgsiedzi, teleturniej Milionerzy, reality show Big Brother czy tez Bar. For-
mat, najczesciej zaczerpniety z telewizji zagranicznych, jest obcigzony licen-
cyjnymi wymaganiami, lecz - co dla Godzica stanowi miare - zrywa z cig-
gtoscia, tradycja,

wyjmuje to, co mu sie podoba z tradycji i szkicuje ramy czegos zupehnie
nowego [...].
Godzié 2004:252

W dynamicznym ujeciu gatunku takze w telewizji format sytuowac sie
wiec musi poza nawet szeroko zakreslong definicjg genre'u. | tak, dochodzi
do wniosku, ze skoro reality show kontestuje wszelka tradycje i ciagtosé tele-
wizyjnej produkg'i dokumentalnej oraz fabularnej, to by¢ gatunkiem nie moze,
jest za$ na pewnoformatem. Reality show zaproponowat powrét do relacji na
zywo, ktoéra legta u podstaw estetyki telewizyjnej, czyli formute bliskiego
zwigzku z rzeczywistoscia, ajednak zaden dokumentalista do niej by sie nie
przyznat. Istnieje zatem w reality show dokumentalizm i zarazem go nie ma,
jakby podszyty byt ,iluzoryczng sztucznoscig". Kwintesencja pogladéw
Godzica na reality show pokazuje, ze mamy do czynienia ze zmieszaniem
roznych praktyk telewizyjnych produkcji czy tez rodzajow: sprawozdawczo-
-dokumentalno-fabulamych, mozna by rzec. Skoro za$ daje sie te formule
rozszyfrowac, to w elastycznosci interpretacyjnej widza nalezy poktadaé na-
dzieje na oswojenieformatu jako gatunku telewizyjnego. Mozna za pomocne
uznac tu sugestie Ewy Stawkowej, ktéra we wspotczesnej poezji dostrzega
zjawiska nazwane antygatunkiem (Stawkowa 2004:336). Realizacje anty-
gatunku wymagajg od odbiorcy wyjatkowo aktywnej postawy, przywoty-
wany bowiem wzorzec gatunkowy w danym tekscie jest tam jednocze$nie
przewartosciowywany, pokonuje sie niejako jego ograniczenia. Powstajg
w efekcie struktury ,,wyraznie innorodne, wyraznie innogatunkowe" (Staw-
kowa 2004: 336), ale rozpoznawalne jako takie. ,,WW idei antygatunku - pi-



sze Stawkowa - zawiera sie akt przekraczania idei norm danego gatun-
ku, ostentacyjnego zaprzeczania jego regutom [...]. W takim rozumieniu jest
takze formag polemiki z tradycja genologiczng" (2004:335;
podkr. - I.L.). Charakterystyke generyczng reality show mozna by ponadto
motywowac obecnymi kontynuacjami, czyli powstaniem pola gatunkowego.
Przeciez tysi i blondynki, Bar, Jestem jaki jestem to gatunkowe wzorce altema-
cyjne reality show, za$ Agent, Survivor, Zdobywcy jego wzorcami adaptacyjny-
mi, w tych kategoriach (omoéwionych ponizej) daje sie analizowa¢ wymie-
nione produkcje audiowizualne. | w takiej optymistycznej perspektywie wole
widzie¢ przekonania Godzica, ktorego ksigzka jest badz co bgdz swietng
prezentacjg oraz charakterystyka potaczong z tworcza krytyka gatunkéw
telewizyjnych zaadaptowanych przez polskg neotelewizje.

Kolejne spostrzezenie wigze sie z ewolucjg w tekstowej dziatalnosci czto-
wieka. Otoz sfera paratekstow rozrastata sie wprost proporcjonalnie do upty-
wajgcego czasu. Wraz z nowymi mozliwosciami technicznymi cztowieka
pojawiali sie w historii komunikacji nie tylko nowi ludzie, ale wreszcie i no-
we teksty (meta- i parateksty). Interioryzacja pisma data zajecie skrybie, roz-
powszechnienie druku powotato do zycia wydawce, edytora i cenzora oraz
zainicjowato takie teksty jak aprobacje cenzorskie, noty wydawcy; rozwoj
czasopiSmiennictwa dat zajecie redaktorom, ktorzy okalali teksty swych
dziennikarzy stowami wstepnymi, lidami i komentarzami; wreszcie nowe
media (radio, telewizja) mogty te teksty i zawody jeszcze bardziej rozwing¢
i wzbogacic.

Parateksty okalajgce coraz gesciej wiasciwe teksty kultury przyczyniajg
sig, z jednej strony, do nazywania i okreslania generycznego tekstow wia-
$ciwych, dajac nieraz precyzyjny klucz do interpretacji tychze, z drugiej zas
strony zacierajg granice (czasowe i/lub przestrzenne) istnienia tekstu kultu-
ry. Pytania gdzie/kiedy zaczyna sie tekst?; kiedy ma odbiorca wigczy¢ te
wiasciwa, nie pre- i nie post-percepcje w celu poznania, interpretacji i prze-
zycia tekstu? Mysle, ze pojecie gatunkowosci moze by¢ tu kluczem do udzie-
lenia wiasciwych odpowiedzi, poniewaz przewidywalnos¢ regut tegoz oraz
zanurzenie w jednej kulturze nadawecy i odbiorcy tekstu zapewniajg fortun-
ny akt percepcji i interpretacji.

W medioznawstwie dynamiczne rozumienie gatunku zyskuje bardzo
mocne zaplecze: autor jest najpierw odbiorca zorganizowanej w kulturze
wiedzy, p6zniej odgrywa role twoércy i wykorzystuje wiedze w tym celu,
nastepnie oddaje niejako dzieto w rece projektowanego odbiorcy, ktory za-
razem jest odbiorcg tejze samej zorganizowanej w kulturze wiedzy i z jej
zapleczem staje sie aktywnym interpretantem (medioznawcy lubig tu mé-
wi¢ o producencie) dzieta. W kinie tradycyjnym i w jego krytyce gatunko-
wo$¢ tymczasem rozumiano jako zniewolenie autora regutami, kazde za$
wyzwalanie sie z nich byto przejawem ekspresji autorskiej, dozy indwidu-



alizmu i stato na przeciwnym biegunie, a mianowicie byto synonimem kina
ambitnego (por. Miczka 2002: 51). Stad tez awersja tworcow filmow ki-
nowych do produkcji dla telewizji, w ktérej teksty pod wzgledem gatunko-
wym sg mocno scentralizowane. Szybko okazato sie, ze telewizja potrafi
niezwykle szybko ,,0swoi¢ i przyswoi¢ kazdg najbardziej zindywidualizo-
wang wypowiedz, gloryfikuje bowiem bezgraniczng komunikowalno$¢"
(Miczka 2002: 58). Tempo rozwoju form i przekazéw telewizyjnych nie
stuzy z pozoru rytualizacji nadawania i odbioru, jak twierdzit Tadeusz Micz-
ka, ale niespodziewanie dobrze nadgza za nim takze nadawca tekstow tele-
wizyjnych i ich odbiorca (widz). Swobodnie wszak, a nawet z duzym powo-
dzeniem funkcjonujag na polskim rynku telewizyjnym takie gatunki, jak: re-
ality show, sitcom, opera mydlana, a 0 programach typu talk-show mozna $miato
powiedzie¢, ze zrobity w polskiej telewizji kariere.

Wyrazisto$¢ gatunkowa tekstu telewizyjnego jest nie tylko konieczna ze
wzgledu na narracyjny sposob istnienia programu telewizyjnego, lecz takze
dlatego, ze widz przystepuje do innej niz kinowa percepcji tego (samego)
tekstu. Duzy ekran zatopiony w ciemnosci kinowej sali zapewnia widzbwi
percepcje typu ,,jaskinia Platona" (Miczka 2002), tymczasem biesiadowa-
nie przy neotelewizji pozwala jedynie widzowi przes$lizgiwac sie po ekranie.
Towymusza na autorach i nadawcach tekstow telewizyjnych pewne zacho-
wania (o ktérych szczeg6towo w nastepnych rozdziatach), jak zastosowanie
zabiegOw perswazyjnych stabilizujgcych projektowane wyobrazenia konsu-
menta (widza). Stad w telewizji tzw. hiperswiadome obrazy (terminJ. Collin-
sa), czyli czytelne, oczywiste i tatwo rozpoznawalne formy i gatunki, ktére
sg zarazem samos$wiadome, czyli obnazaja proces swego wytworzenia (po-
rownajmy odjazd kamery ukazujgcej cate studio z jego realizatorami po za-
konczeniu wydania telewizyjnego serwisu informacyjnego albo popularnos¢
programow ilustrujacych kulisy powstawania obrazéw waznych dla danej
stacji, np. Kulisy serialu ,,Mjak mito$¢™, ,,Klan" od kuchni).

W powyzszym paragrafie skupitam sie na ujeciu gatunku w telewizji,
gdyz krytyczna refleksja nad tym medium dostarcza wspotczesnie najwiecej
nowaosci i inspirujacego ,,szumu". Telewizja pozostaje wsréd wspodiczesnych
mediéw dominujacym srodkiem masowego przekazu, by nie powiedzie¢ za
jej znawcami, ze to ona dyktuje warunki w ogole kulturze audiowizualnej.

Tymczasem gatunki prasowe zyskaty tylekro¢ swaj opis, ze trudno by-
toby tutaj przytoczyé¢ bibliografie tych publikacji. Wystarczy powiedzieé, ze
dawno temu zatozony i do dzi$ preznie funkqg'onujacy Osrodek Badan Pra-
soznawczych moze sie pochwali¢ pracami, ktore wykorzystywaty wszyst-
kie chyba mozliwe metody badania tekstéw prasowych od frekwencyjnych
przez strukturalistyczne po stylistyczne. Opracowania genologicznego do-
czekaty sie takze. Oto bowiem niedawno, bo w roku 2004, ukazata sie mono-
grafia Marii Wojtak porzadkujgca gatunki prasowe i prezentujaca ich nowe



oblicze we wspéditczesnych polskich dziennikach i tygodnikach. Wojtak cha-
rakteryzuje gatunki wyréznione we wczesniejszych pracach odstaniajacych
warsztat dziennikarza (Bortnowski 1999; Fras 1999; Bauer, Chu-
dzinski, red. 2000), przyjmujgc dla nich koncepcje analizy genologicznej
w duzej mierze przez nig samg wypracowane;.

Radio raz po raz znajdowalto sie w obszarze zainteresowan lingwistow
(Mayen 1981; Kempa 2003; Nowak 2004)izwolnarosnie liczba opra-
cowan, w tym genologicznych. W nich zapewne najlepiej pozwala sie obser-
wowac¢ mono- i polimedialno$¢ gatunkoéw, cho¢ wymiernego komentarza
w ramach koncepcji genologii multimedialnej jeszcze brak. We wspo6tczesnym
radiu nastepuje rozwéj form podawczych specyficznych dla tego medium,
jak monologi i dialogi prezenteréw stacji podczas dyzuréw albo audycje
interaktywne. Poczatki tych zmian datuje sie na koniec lat 80. XX wieku,
kiedy radio przetamuje wieloletnig monologowos¢ na korzys¢ eksplozji form
dialogowych (interakcyjnych) (Nowak 2004; Loewe 2005b).

2.4. Gatunek w jezykoznawstwie

Naukowe myslenie kategoriami klasyfikacji (z czasem dopiero typolo-
gii) rodzajowej i gatunkowej zwigzane jest z rozwojem oswieceniowych ru-
chow racjonalistycznych. Dowodem tego sg artystyczne dziatania pismien-
nicze oraz traktaty teoretyczne nastepnego okresu historycznoliterackiego,
romantyzmu. Ten bowiem $wiadomie przewartosciowat zastang tradycje,
krzyzujac rodzaje i gatunki literackie. Genologia literacka, majgca swoj przed-
naukowy etap w czasach Arystotelesa, naukowy - we wspomnianym wyzej
okresie, a rozkwit - w latach 60. XX wieku, data bez watpienia podwaliny
pod badania genologiczne rozwijajgcych sie po niej nauk. Opisane przeze
mnie sposoby krytycznego ujecia gatunku przez filmoznawcow i medioznaw-
cow dawaty wyraz tym koincydencjom, ktorych zresztg nigdy nie ukrywa-
no. Podobienstwa przedmiotéw badan wspomnianych trzech nauk sytuujg
sie wszakze na réznych ptaszczyznach. Oto film tak jak dzieto literackie po-
siada swego twaorce, ktdéry wpisuje w obraz pewnego adresata, i jako catos¢
petni funkcje autoteliczng i estetyczng. W chwili rodzenia sie krytycznej ana-
lizy gatunku filmowego tenze sam jednak film dobrze osadzony w konwen-
cjach gatunkowych wecale nie by}, w opinii krytykow, tekstem z definicji wy-
soko cenionym. W owym czasie gatunkowo$¢ byta kontestowana. Za warto-
sciowe, wysoko cenione uznawano kino autorskie, tzn. w najwiekszym skroé-
cie kino, ktére wyzwalato sie z norm gatunkowych na korzys¢ indywidual-



nych poszukiwan wyrazu, tematyki i ikonosfery. W efekcie genologia filmo-
wa zastata juz twory generycznie zmieszane i z takim obiektem badan mu-
siala sie zmierzaé od samego poczatku.

Tymczasem telewizja jest domeng gatunkow (podobnie jak piSmiennic-
two), wszystko w niej wytwarza sie tak, by przynalezno$¢ generyczna nie
budzita watpliwosci. Nigdzie tez tak szybko jak w telewizji odbiorca nie
uczy sie nowych zmieszanych form, np. docu soap (dokumentalna teleno-
wela) albo talk-show (wywiady przeprowadzane dla rozrywki widza). Ge-
nolodzy nie ubolewajg nad tym, ze to medium wymaga podporzadkowania
sie konwencjom gatunkowym, a program, ktory probuje je kontestowac, nie
ma racji bytu w telewizji. Skale paradokséw - jak powiedziataby Maria Woj-
tak za Stefanig Skwarczynska - w ramach jednego gatunku telewizyjnego sa
najmniejsze z mozliwych we wspoiczesnej kulturze, a zarazem to medium
ma najbardziej plastycznego odbiorce, jakiego sobie mozna wyobrazi¢. Ta
ostatnia cecha wcale nie waloryzuje jednak telewidza jednoznacznie pozy-
tywnie, bo oznacza¢ ona moze roéwnie dobrze odbiorce mato wyrobionego,
bez ambicji, powierzchownie percypujgcego strumien telewizyjny. O tych
wszystkich cechach méwi sie w pracach medioznawczych i niejednokrotnie
wiasnie w nich za konieczng uznaje sie potrzebe edukacji audiowizualnej
(Godzic¢ 2001).

Z takim zapleczem historycznym, a zarazem na gruncie prowadzonych
aktualnie badan medioznawczych swoj dobry czas ma i genologia lingwi-
styczna. Jej poczatki takze siegajg lat 70. XX wieku, wywodzac sig, z jednej
strony, z genologii literackiej, ale takze wyodrebniajac z nauki szerszej -
tekstologii lingwistycznej. Podobnie jak genologia literacka oczywiscie swe
przednaukowe korzenie maw mysli Arystotelesowskiej o kategoriach natu-
ralnych. Jednak - co warte podkre$lenia - cho¢ sama tak mtoda jako nauka,
to przedmiot badan ma spos$réd wspomnianych przeze mnie nauk najstar-
szy. Genologia lingwistyczna zajmuje sie

[...] jezykowymi sposobami ludzkiego komunikowania sie, ktére sg
w czasie i miejscu przez dang spotecznosé ze swoja kultura i tradycja
uzywane, powtarzane, w ten sposéb utrwalane i rozpoznawane przez
nastepne pokolenia.

@] takich za$ zachowaniach mozna my $le ¢, ze istniaty, odkad cztowiek
z drugim cztowiekiem stworzyli rodzine, stadto, plemie (epoka oralna), na-
tomiastmoéwic¢ cos$ konkretnego zapewne mozna, odkad cztowiek po pro-
stu maogt swe jezykowe zachowania utrwali¢ (epoka piSmienna, 3,5 tys. lat
p.n.e.). Badac¢ daje sie takie obiekty realnie, odkad zapisywanie przez
cztowiekajego zachowan werbalnych stato sie tanie i tatwe (epoka typogra-
ficzna). W przeciwienstwie niejako do tekstow pisSmiennictwa artystyczne-



go obiekty badawcze genologii lingwistycznej petnig kazdg inng funkcje tek-
stowg anizeli estetyczna i autoteliczna, a wiec wpierw przedstawieniowg
(informacyjng), a takze towarzyszace w réznych kombinacjach funkcije: im-
presywnag, ekspresywna, metatekstowa, fatyczna.

Genologia zajmuje sie ponadto

konkretnymi, wzglednie trwatymi pod wzgledem tematycznym,
kompozycyjnym i stylistycznym typami wypowiedzi, ksztattujacymi
sie w zaleznosci od funkcji oraz specjalnych, wiasciwych kazdej sferze,
okolicznosci obcowania jezykowego,

ktore od czasu polskiego wydania wyktaddéw Michaita Bachtina (1986:354)
okresla sie mianem gatunkéw (gemoéw) mowy.

To ostatnie okreslenie znalazto najwiecej zwolennikéw, bo tez najwiecej
genologicznych monografii autorskich powstato na podstawie propozycji Ba-
chtina. Mysle tu o pionierskim artykule Anny Wierzbickiej (Genry mowy) oraz
o pracach Jacka Warchali (Dialog potoczny a tekst), Bozeny Zmigrodzkiej (Testa-
mentjako gatunek mowy), Bozeny Witosz (Opis w prozie narracyjnej na tle innych
odmian deskrypcji), Marzeny Makuchowskiej (Modlitwajako gatunekjezyka reli-
gijnego), Ewy Malinowskiej (Wypowiedzi administracyjne. Struktura i pragmaty-
ka), Katarzyny Wyrwas (Skargajako gatunek mowy), ale takze o cyklu konferen-
cji genologicznych pt. Gatunki mowy i ich ewolucja (2000; 2004; [w druku]), ktére
gromadzg wreszcie uczonych zajmujgcych sie opisem tak synchronicznym,
jak i diachronicznym (to postulowata juz w roku 1991 Teresa Dobrzynska).
Nalezy koniecznie doda¢, ze wsrod doskonatej pozytywnej recepcji zary-
séw metodologii badanh nad gatunkiem Bachtina znajduje sie praca Aleksan-
dra Wilkonia (2002), dokonujgca krytyki pogladéw rosyjskiego filologa.

Sg wszakze wsréd genologow i tacy, ktorzy poszli Sladem rozwijanej na
gruncie zachodnioeuropejskim lingwistyki tekstu (de Beaugrande,
Dressier 1990) oraz analizy dyskursu (van D ijk, red. 2001) i skutecznie
miastgemoéw badajg typy tekstéw, odmiany tekstéw lub struktury globalne tekstu
(Duszak 1998; Miczka E. 2002). O tych dwbéch wspbdiczesnie istnieja-
cych metodologiach badan nad strukturami dtuzszymi niz zdanie mozna
rzec, ze dochodzac czestokro¢ do podobnych efektow, rdznig sie zaledwie
akcentem na poczatku badan. Za Bachtinem pyta¢ mozna o funkcje bada-
nych obiektow i kontekst nadawczo-odbiorczy, za Dressierern za$ pyta sie
raczej 0 sposéb uksztattowania swego obiektu badan, ktérymjest tekst, pierwsi
badacze sg blizej u progu badan pragmalingwistyki, drudzy - lingwostyli-
styki. Odmienny punkt wyjscia nie przeszkadza dzi$ zwolennikom tych opcji
skutecznie analizowaé, opisywac i interpretowac nietatwe, bo czestokroé
obszerne i zr6znicowane przez style funkcjonalne i indywidualne obiekty
swych badan.



Nie bede w tej pracy prezentowata rozwoju genologii lingwistycznej,
uznawszy, ze opracowania Marii Renaty Mayenowej, Anny Wierzbickiej,
Teresy Dobrzynskiej, Stanistawa Gajdy, Marii Wojtak i Bozeny Witosz, czesto
takze prace po prostu powstate w okreslonych osrodkach, jak warszawski
IBL, lingwistyka UMCS, US, UO sg od dwudziestu lat elementarnym zaple-
czem teoretycznym w tym zakresie. W niniejszej ksigzce odwotuje sie zatem
do konstatacjijuz pomieszczonych w pracach cytowanych wielokrotnie gdzie
indziej.

W wypadku badanych przeze mnie obiektéw problemem donioslejszym
jest objasnienie pewnej kompilacji, z ktérg musiatam sie zmierzy¢, a nastep-
nie zaprezentowac. Parateksty, cho¢ w nazwie posiadajg magiczng czes¢ tak
wazng dla badan tekstologicznych, a mianowicie tekst, mogg pod tym wzgle-
dem do pewnego stopnia budzi¢ watpliwosci. Niebagatelnym zagadnieniem
dla paratekstéw stat sie problem ich istnienia jako tekstu w rozumieniu tek-
stologii. Po drugie dopiero mozna byto da¢ odpowiedz na pytanie o specy-
fikacje generyczng, poniewaz kazdy tekst jest reprezentantem jakiej$ nad-
rzednej dla niego konwencji gatunkowej. Jesli wiec jest tekst, jest i gatunek.
Edward Balcerzan pisat,ze

skoro gatunkiem jest skfad zasad organizacji tekstu, to nalezatoby
postawi¢ znak rownosci pomiedzy ,,byciem tekstem" a ,,byciem w ga-
tunku®.

2000: 90

Tekst
Przyjmuje, za Jerzym Bartmiriskim, ze tekstem jest

ponadzdaniowa jednostka jezykowa, makroznak, majaca okreslone na-
cechowanie gatunkowe i stylowe, poddajaca sie catosciowej interpretacji
semantycznej i komunikatywnej, wykazujgca integralnosc¢ strukturalng
oraz spéjnos$¢ semantyczna i podlegajaca wewnetrznemu podziatowi
semantycznemu, aw przypadku tekstow dtuzszych - takze logicznemu
i kompozycyjnemu [...].

Bartminski 1998:17

Wiasciwie kazdy badany przeze mnie typ paratekstu wymagajakiejs$ eks-
planacji. Najmniej watpliwosci budzi¢ moga streszczeniajako eskorty tekstow
naukowych, sg bowiem realizacjg sobie wiasciwego genotypu, a ponadto spet-
niajg wymogi stylu naukowego, jak Scistos¢, precyzja, ktére zapewniajg obu
tekstom sp6jnos¢ na poziomie struktury, kompozycji i tresci. Parateksty praso-
we: zapowiedz, lid i spis tresci moga budzié ,,tekstowe" watpliwosci ze wzgledu
na swoistg kanoniczng otwartos$¢. Ot6z sktadnikiem finalnym (w funkcji deli-
mitujacej) zapowiedzi prasowe;j i spisu tresci sg sformutowania Wiecej nas. ...



lub po prostuss...., atojest sygnatem poczatku nowego (czy tez wiasnie tego
samego) tekstu. Z jednej wiec strony zapowiedz jest sama wobec siebie tek-
stem (skonczonym) i zarazem jedynie ,,smycza" ciggle tego samego (obszer-
niejszego) tekstu-korpusu. Lid nie posiada wspomnianych wyznacznikow
eksordialnych, przylega bowiem bezposrednio do korpusu i to raczej prze-
strzen wokoét niego, kolor i wielko$¢ czcionki wyznaczajg jego granice. Nie-
rzadko bywa, ze lid jest wybranym fragmentem tekstu-korpusu, ktéry,
w moim rozumieniu, uzyskuje wszelako samodzielnos¢ dzieki odmiennej
niz tekst bazowy intencji komunikacyjnej. Atajestjednym z warunkéw ist-
nienia tekstu w ujeciu pragmatycznym. Kiedy lidy sg uksztaltowane z kilku
réznych fragmentéw (zdan) tekstu wiasciwego, sg jego ekstrakcjg i wow-
czas przypominajg operacje na strukturze, zwang streszczaniem. O tym pi-
sze szczegOtowo w rozdziale poswieconym paratekstom w prasie.

Wreszcie i trzeci problem z ,,tekstowos$cig", tym razem paratekstow te-
lewizyjnych, czyli zapowiedzi i paratekstow ksigzkowych, czyli not wydawni-
czych. Ich cechg dystynktywna jest kolazowos¢ (hybrydycznos$é). W obliczu
wszechobecnej intertekstualnosci, opanowania przez filologéw ,,tekstowych
hybryd" czy tez umiejetnosci rozwigzania zagadnienia podmiotu polifonicz-
nego traktujemy bez podejrzen jako tekst wypowiedz narratora czytajgcego
tresci pokazywane na ekranie telewizora i przeplatajgcego komentarzami
fragmenty programéw telewizyjnych, emitowanych symultanicznie z tek-
stem i obrazem. Podobnie dzieje sie z notg wydawniczg, na ktora sktadac
sie moga gtosy réznych podmiotdéw: autora czynnosci twaorczych tekstu wia-
Sciwego, autora wstepu, recenzenta ksigzki, autora biogramu, gtosy publi-
cystéw, piszacych o ksigzce itd. Mimo tej polifonicznosci co$ wszakze czyni
ow kolaz jednym tekstem. Te i podobne watki rozwijaja kolejne rozdziaty
poswiecone paratekstom.

Makrostruktura
Z punktu widzenia tak rozumianego tekstu nie bez znaczenia pozostaje
jego makrostruktura, czyli

globalna struktura semantyczna dyskursu, ktéra moze by¢ wyartyku-

towana w tytule, nagtéwku lub zdaniach streszczajacych
van Dijk, red. 2001: 77

Uksztattowany przez Teuna van Dijka termin konieczny w analizie dys-
kursu zostat zaadaptowany w tym samym celu przez Anne Duszak (1998)
iEwe Miczke (2002). Do tej pory tekstologia postugiwata sie okresleniem
temat globalny tekstu czy tez sp6jnos$¢ semantyczna (koherencja). Wszakze w ana-
lizie dyskursu badaczy interesuje nie tyle atomistyczne podejscie do tekstu
znane z postepowania gramatyki tekstu, ile raczej manifestacje super- i makro-



struktur, bedace wynikiem stosowania makroregut. Podkreslajg takze uwa-
runkowania makrostruktur od kontekstu nadawczo-odbiorczego. Kazdy
tekst decyzjg swego nadawcy posiada i strukture formalng, i semantyczng,
ale dopiero w momencie odbioru dyskurs (zdarzenie komunikacyjne) fak-
tycznie nabiera sensu, a ten zas moze by¢ sterowany przez teksty paralelne
(makrostrukturalne), jak tytut, lid, streszczenie. Powstajg one w wyniku
makroregut, czyli w wyniku: selekcji (abstrahowanie), generalizacji (uab-
strakcyjnienie), konstrukcji oraz integracji. Pierwsza z nich eliminuje niektére
zdania czy nawet akapity tekstu bazowego (w zaleznosci od jego dtugosci);
reguta generalizacji zastepuje serie zdan czy akapitéw nalezacych do wspél-
nego mikroznaczenia w obrebie tekstu jednym konceptem nadrzednym, jest
to zatem niejako operacja hiperonimizacji, warunkiem ktérej wszakze musi
by¢ zachowanie wartosci informacyjnej; dzieki regule integracji mozliwe jest
wigczenie szczegotowych informacji z tekstu (mikroznaczen) do znaczenia
globalnego (makrostruktury); z nig bezposrednio wspotgra reguta konstruk-
¢ji, ktéra pozwala odbiorcy na podstawie konwencjonalnej wiedzy o Swiecie
skonstruowaé makrostrukture z niepetnej informacji tekstowej, (por. Micz-
ka E. 2002: 22-25). Akapity makrostrukturalne bedace niejako kwintesen-
cjg tekstu ,,wykazujg wiekszg relewancje dla catego tekstu niz te, ktore loku-
ja sie nizej [w hierarchii znaczen mikrostrukturalnych- I.L.]" (Duszak 1998:
189). Te spostrzezenia sg dla mnie niezwykle wazne ze wzgledu na jakos¢
zgromadzonego materiatu, ktérego kazdy przykiad stanowi reprezenta-
cje makrostruktury tekstu bazowego. To, co Duszak nazywa akapitem, uzna-
jac tym samym lid za czes¢ tekstu, ja prébuje usamodzielni¢ takze, opierajac
sie ha rozumieniu przez van Dijka makrostruktury. Badania tego ostatniego
dowiodty, ze nadanie tekstowi tytutu i/lub poprzedzenie go lidem wyraz-
nie steruje procesem odbioru i w ksztattowaniu znaczenia globalnego ma kapi-
talny udziat. W paratekstach odbiorcy dostrzegajg priorytetowo manifesta-
cje makrostruktury tekstu podstawowego. ,,Z jednej strony - pisze D u-
szak - konwencjonalizacja funkcji takich wyrazen tekstowych utatwia czy
tez przyspiesza integracje tekstu przy jego odbiorze. Z drugiej - nie mozna
wykluczyé, iz sugerujac istnienie okreslonych makrostruktur, wywotuje okre-
$lone nastawienie do tekstu i ,,wyttumia" inne mozliwosci interpretacyjne"
(1998:191). Tak wiec materiat (teksty paralelne, jak méwi Duszak) stanowigcy
podstawe badawczg niniejszej ksigzki jest bez watpienia manifestacjg ma-
krostruktury swego tekstu bazowego i w takim ujeciu moze by¢ rozumiany
jako eskorta tego ostatniego. Jak juz wspomniatam w paragrafie wyjasnia-
jacym kontekst komunikologiczny moich badan, w koncepcji agenda- setting
ksztattowanie nastawien odbiorczych jest wspoétczesnie zagadnieniem klu-
czowym. Tu spotkac sie wiec moga subdyscypliny jezykoznawcze (analiza
dyskursu, teoria tekstu, genologia) i komunikologiczne (np. medioznaw-
stwo).



Gatunek

Skoro parateksty zostaty zestawione z tekstem jako jednym z poje¢ elemen-
tarnych dla przyjetej przeze mnie metodologii oraz z manifestacjami makro-
struktur tekstowych, pora na skonfrontowanie ich z pojeciem gatunku. O ile
tekst ujetam jako OKAZ, czyli twor z poziomu uzycia jezyka, to gatunek jest
pojeciem koniecznym w typologizowaniu OKAZOW (por. typy tekstow).
W dynamicznym ujeciu gatunku, jakie w genologii lingwistycznej przyjmuje
sie takze za literaturoznawstwem, poszukuje sie wzorca kanonicznego, ada-
ptacyjnego i altemacyjnego gatunku, ktoére to postepowanie proponowata
w wielu studiach i z powodzeniem stosowata Maria Wojtak (2001a;2004a;
2004b). Dodajmy, ze ta wizja gatunku stata sie dominujgca we wspotczesnym
jezykoznawstwie, z fatwoscig bowiem mozna znalez¢ i inne badaczki, przyj-
mujgce dynamicznosc¢ i nieostrosé struktury gatunku (Dobrzynska 1991;
Witosz 1997iin.). Taprecyzyjna optyka badawcza pozwolita unikng¢ po-
czucia braku satysfakcji, jakie mieli swego czasu filmoznawcy w swych kry-
tycznych prébach analiz kina gatunkdw. Wielorakie tropy stosowane przez
roznych krytykéw nie dawaly zadowalajgcych, bo jednolitych metodolo-
gicznie efektow. Tymczasem precyzja i monolityczno$¢ jezykoznawczych
badan genologicznych pozwalajg uzyskiwa¢ w tym nurcie wymierne rezul-
taty i to tak na terenie badan synchronicznych, jak i diachronicznych. Takie
optymistyczne spojrzenie prezentuje Maria Wojtak, ktéra w swojej ostat-
niej monografii pisze tak:

Mozna jednak bez popadania w eklektyzm metodologiczny wypra-
cowac zreby teorii, ktdra zawiera¢ bedzie pojecia operacyjne i metody
umozliwiajace zintegrowang charakterystyke zbioru gatunkéw powig-
zanych relacjami pokrewienstwa i obstugujacych okreslong dziedzine
komunikacji [...].

2004a:15

Pojeciami operacyjnymi w genologii lingwistycznej sa wiec:

wzorzec kanoniczny (tekstowy,genotyp (Balcerzan 2000))da-
nego gatunku - zawiera jego cechy dystynktywne, inwariantne (dominanty,
konstanty gatunkowe (Opacki 1999), wyrdzniki), zapewniajgce mu tozsamosc
podczas ewolucji;

wzorzec alternacyjny (poruszony)-rozbudowuje on niektére wy-
rézniki gatunkowe obecne we wzorcu kanonicznym; ,,w wielu gatunkach
poczatkiem altemacyjnych modyfikacji sa przeobrazenia struktury, ktére
moga obejmowac: redukcje sktadnika, wymiane komponentu" - pisze onim
Wojtak (2004a: 18), potwierdzajgc, ze z postaci poruszonych w drodze
ewolucji moga sie wykrystalizowa¢ odmiany gatunkowe;

wzorzec adaptacyjny (hybrydyczny, kontaminacyjny) - nawigzuje do
innych konwencji gatunkowych i stylowych, poniewaz dominante gatunko-



wa stanowi wowczas intencja komunikatu; Maria Wojtak podaje tu przykiad
skargi i modlitwy wotywnej, ktore majgc wyraziscie okreslona intencje, za-
wierajg elementy stylu potocznego i urzedowego (Wojtak 2004b: 18).

Doswiadczenie Wojtak w zakresie badan genetycznych, jak sama pi-
sze (2004:19), potwierdzajg takze na tym polu psychologiczne pionierskie
konstatacje Eleanor Rosch z lat 70. ubiegtego wieku, ale potem takze filozo-
fow i kognitywistoéw, np. Ludwiga Wittgensteina, Georges'a Kleibera prze-
konanych o podobienstwie rodzinnym w kategoryzacji poje¢. Ot6z warian-
ty wzorca gatunkowego sytuujg sie centrycznie wokoét wzorca kanoniczne-
go, ktdry stanowi centrum pola wytyczanego przez gatunek, ,,sfere bliskg
centrum" stanowig wzorce altemacyjne, za$ ,,w sferach peryferyjnych, a wiec
najbardziej oddalonych od centrum i bliskich granic pdl typowych dla in-
nych gatunkdw, sytuuja sie wzorce adaptacyjne" (Wojtak 2004a: 19). Iden-
tyczne wnioski opisywat takze anglosaski badacz Swales, ktéry zaobserwo-
walt, ze genry dajg sie najlepiej analizowac w kategoriach podobienhstwa ro-
dzinnego:

Poszczegdlne aktualizacje danego gatunku mogg wykazywac roznice
w strukturze, stylu czy tresci. Odchylenia takie wnika¢ moga ze spe-

cyficznych cech adresata dyskursu [...].
za: Duszak 1998:217

Charakterystyka gatunku odbywa sie na podstawie ustalonego tradycja
(retoryka, strukturalistyczna analiza tekstu) postepowania badawczego oraz
wigczenie nowych koncepcji ujecia tekstu, co daje w efekcie koniecznos¢ uje-
cia badanego obiektu wjego aspekcie strukturalnym, pragma-
tycznym, poznawczym i stylistycznym. Charakterystyka struk-
turalna wzorca dokonuije sie przez opis jego kompozycji (akapity wewnatrz-
tekstowe) i architektoniki (relacje miedzy akapitami, spojnosé globalna tek-
stu). Aspekt pragmatyczny wzorca znalazt sie w kregu zainteresowan wspoét-
czesnych jezykoznawcow dzigki nobilitowaniu pragmalingwistyki, a wiec
nadaniu relacjom nadawczo-odbiorczym w komunikacji oraz jej intencji od-
powiednio wysokiej rangi, rangi czesto nawet tekstotwarczej. W opcji pre-
zentowanej w niniejszej pracy sita illokucyjna paratekstéw, ich intencjonal-
nosc¢ stata sie wkasciwie impulsem do zjednoczenia czesto bardzo zréznico-
wanych tekstéw w jedng grupe, ktora stworzyta materiat badawczy. Aspekt
poznawczy wzorca, ostatnio tak akcentowany w badaniach przez Jerzego
Bartminskiego i jego wspotpracownikéw, brany tez pod uwage przez Woj-
tak, to charakterystyka sposobu ujecia tematu lub tematow, ich hierarchiza-
cji, tha i punktu widzenia tekstu i/lub jego autora. Okre$lenie tzw. obrazu
Swiata, jaki prezentujg badane teksty, znajduje swoj wyraz wiasnie w tym
ogladzie. Najbardziej lapidarnie scharakteryzowanym aspektem jest aspekt



stylistyczny, ktéry z jednej strony jest rozumiany wysoce abstrakcyjnie, jesli
tak traktowac pojecie stylu, z drugiej zas mozna rozumiec go funkcjonalnie na
ptaszczyZnie tez ostatnio podnoszonej, a mianowicie Scierania sie poje¢ ga-
tunku i stylu (Witosz 1999). Wojtak charakterystyke stylistyczng pojmuje
genetycznie, czyli przez stylowe podioze tekstu, z ktérym zwigzany jest
kazdy komunikat jezykowy Inaczej by¢ nie moze, poniewaz kazdy tekst
realizuje jakie$ konwencje gatunkowe, determinowane przez style funkcjo-
nalne (lub kontekst zyciowy - jak niegdys pisat Lohftink).

Podobnie precyzyjng metode badawczg w analizie dyskursu zapropo-
nowali wszakzejuz wczesniej de Beaugrande i Dressier (1990), sta-
wiajac tekstowi siedem warunkéw: spdjnos¢, koherencja, intencjonalnosé,
akceptowalnos$é, sytuacyjnos¢, informatywnos¢ i intertekstualnos¢. Sam de
Beaugrande pod koniec lat 90. XX wieku przeformutowat koncepcje, przy-
znajac, ze tak uksztattowana zachecata, ,,aby kazda z zasad traktowac od-
dzielnie - w izolacji od pozostatych. Sprzyjata ona réwniez podtrzymywa-
niu idei oddzielnych pozioméw jezyka" (cyt. za: Duszak 1998:121). Rein-
terpretacja koncepcji badaczy doprowadzita de Beaugrande'a do scalenia
poziomdw, co odpowiada powyzej streszczonej opcji badania gatunku przez
Wojtak:

spojnos$¢ (morfologia, sktadnia, gramatyka) + koherencja (semantyka)
= aspekt strukturalny;

intencjonalnos¢ + akceptowalno$¢ + sytuacyjnosé (pragmatyka) = aspekt
pragmatyczny;

informatywnos¢ (temat, remat, intonacja) = aspekt poznawczy;
intertekstualnos$¢ (stylistyka) = aspekt stylistyczny.

Zaangazowanie przez Wojtak do konstruowania koncepcji gatunku nie-
ktorych ustalen psychologii kognitywnej, a potem takze jej reperkusji w lin-
gwistyce pozwolito polgczy¢ poziomy semantyki i pragmatyki. Jak widac,
te dwie ptaszczyzny w rozumieniu de Beaugrande'a sg rozdzielone. Kogni-
tywizm przyczynit sie m.in. do zaniechania poszukiwan znaczenia w tekscie
na korzys$¢ ksztattowania znaczenia przez odbiorce na podstawie danego
mu tekstu (znaczenie dla kogos, nie za$ znaczenie tekstu). Druga réznica
w tych (podobnych!) ujeciach to widoczny w propozycji polskiej badaczki wptyw
jezykoznawstwa kulturowego, ktory daje sie zauwazy¢ w akcentowaniu as-
pektu poznawczego z naciskiem na socjologiczno-kulturowe uwarunkowania
proceséw poznawczych tak nadawcy, jak i odbiorcy tekstu. Skrypty sg bo-
wiem spotecznie podzielanymi reprezentacjami wiedzy o stereotypach dziatan
i zdarzen. Mimo wszystko owa reorganizacja, ktérej efektem byto zgrupo-
wanie odizolowanych dotad wyznacznikow tekstowosci zblizyto pod koniec
ubiegtego wieku w pewnym stopniu propozycje de Beaugrande'a do analizy



dyskursu jako zdarzenia komunikacyjnego, miast tekstu jako bytu abstrak-
cyjnego.

Wyréznione ze spektrum dziatan komunikacyjnych wspoitczesnego czto-
wieka i bedgce przedmiotem analiz w niniejszej ksigzce parateksty umiesz-
czam w rejonie zasiegu koncepcji gatunkéw mowy. Ze wzgledu na rodowod
genologii lingwistycznejjako dziedziny filologii zostaty przeze mnie uwzgled-
nione krytyczne podejscia do gatunku artykutowane przez literaturoznaw-
cow (Skwarczynska, Opacki, Balbus, Balcerzan). Za nimi przyjmuje dyna-
miczne podejscie do gatunku, ktéry ewoluuje, a nie zanika lub tez ulega zagta-
dzie i z powodu zmiennych wytycznych okresu literackiego (tak w bada-
niach historycznoliterackich), a w szerszym ogladzie ze wzgledu na zmie-
niajace sie konteksty i potrzeby kulturowe altemuje i adaptuje do nich ge-
notyp.

Potrzebe uwzglednienia doswiadczen krytyki filmoznawczej i medio-
znawczej zdeterminowat rodzaj materiatu, ktory jest multimedialny (prasa,
ksigzka, kino, radio, telewizja, Internet) i wielokodowy (mowa, pismo, mu-
zyka, obraz). W badaniach audiowizualnych znalazto po raz kolejny potwier-
dzenie przekonanie Bachtina o naturalnej spotecznej predyspozycji do roz-
rézniania gatunkéw i postugiwania sie nimi we wiasciwych kontekstach.
Zwiaszcza swoj skrajny wyraz przyjeto ono w rozwazaniach Tudora, ktéry
twierdzit, ze gatunkiemjest to, za co wszyscy go intuicyjnie uwazajg. Za inspi-
rujaca uznatam takze druga teze, tym razem potwierdzajgcg badania Wierz-
bickiej, ze badania nad gatunkiem w rozumieniu medioznawcéw sg badania-
mi nad kultura i ten kontekst uznaje dalej za wazki w definicji gatunku. Wiel-
ce ciekawym punktem odniesieniajest tez przekonanie o tkwigcej w gatunku
mocy interpretacyjnej doswiadczanego tekstu, ze nie tylko gatunek jest de-
terminowany przez kulture i styl funkcjonalny, ale sam zakresla obszar do-
stepnych interpretacji tekstu. W opcji medioznawczej gatunku pojawia sie
tez wyraznie pewna cecha konstytuujaca go, a mianowicie intencja nadaw-
cza. Byt to w jezykoznawstwie warunek podnoszony raczej przy artykuto-
waniu tekstowosci (intencjonalnosé to zaledwie jeden z siedmiu warunkow
istnienia tekstu w rozumieniu niemieckich badaczy), tymczasem Tudor przy-
pomina, ze sporo zwolennikéw miata wizja zgrupowania tekstéw (filmo-
wych) w gatunki na mocy wspolnej im wszystkim intencji (by poinformo-
wacé, rozémieszyé, przestraszy¢, przekonac). Parateksty sg przyktadem zjed-
noczeniaw gatunek na podstawie tego wiasnie warunku: wszystkie gatunki
paratekstowe powiadamiajg o tekscie kultury (co? o czym? gdzie? kiedy?),
by sie z nim samym zapozna¢ (funkcja prezentacyjno-rekomendujgca). D u -
szak za$dopowie dosadnie ,,cel »tworzy« wiec dany genre, poniewaz okre-
$lajego strukture semantyczng i ustanawia ograniczenia co do wyboru tre-
§ci i stylu" (1998: 217). Nie pora wchodzié tu w dyskusje o kolejnosci deter-
minacji.



Z kolei z najnowszych propozycji literaturoznawczych zaczerpnetam $la-
dowo scharakteryzowang propozycje Balcerzana, by gatunek zdetermino-
wac przez uzyte przez nadawce medium. Jesli intencja jednoczy wszystkie
zebrane przeze mnie parateksty, to medium je rozroznia i wéréd gatunkoéw
paratekstowych pozwala miwskazac¢ na prasowy - lid, radiowg - zapowiedz,
telewizyjng - zajawke, internetowg - strone gtéwna, kinowy - zwiastun, ksigz-
kowa - note edytorska. Zdaje sie, ze ten Srodpodziat datoby sie zainicjowac
dosy¢ powszechng obserwacja filologiczna: jesli istnieje odrebna nazwa, pew-
nie istnieje odrebny byt, a zacytowane przeze mnie terminy nie sg tu uzyte
dziewiczo, lecz zaczerpniete z opracowan wiasciwych wskazanym mediom.
W kontekscie wyrédznika medialnego gatunki paratekstowe traktowane jako
pole gatunkowe scalone nadrzedng intencjg pozostajg wzgledem siebie w sto-
sunku podobienistwa, czyli tworzg szeregi polimedialne (ijako takie sg w dal-
szej czesci interpretowane). Natomiast poszczegollne gatunki paratekstowe
tworzg szereg monomedialny razem z innymi gatunkami danego medium
i z nimi pozostajg w relacji mniej lub bardziej odlegtej stycznosci. Na przy-
kfad:

- zapowiedz radiowa i stuchowisko, relacja z zawoddw sportowych, dialo-
gi prezenterdw ze stuchaczami, reklama radiowa, serwis informacyjny...;

- zwiastun filmowy i oryginalny film kinowy, ekranizacja, adaptacja filmo-
wa, kronika filmowa...;

- lid i artykut publicystyczny, horoskop, list od czytelnikéw, artykut wstep-
ny, felieton, komentarz prasowy, wiadomos$¢é prasowa...

Kontynuujac tradycje Bachtinowska oraz uzupetniajac jg wspotczesnymi
propozycjami literaturoznawczymi (aspekt medialny), medioznawczymi
(aspekt kulturowy), filmoznawczymi (aspekt funkcjonalny), za gatunek uznaje

wzglednie trwaty pod wzgledem tematycznym, kompozycyjnym i sty-
listycznym sfunkcjonalizowany typ wypowiedzi,

uksztattowany przy udziale kulturowej wiedzy jego nadawcy przez
wilasciwe w danym czasie, miejscu i kulturze okolicznosci obcowania
jezykowego,

wyrazony za posrednictwem danego medium

przez odbiorce postrzegany za$ jako koherentna i skoriczona cato$é
komunikacyjna.

Brzmienie przyjetej przeze mnie definicji gatunku jest wyrazem przeko-
nania, ze ,,od tworzenia mniej lub bardziej precyzyjnych siatek taksonomicz-
nych wazniejsze wydaje sie docieranie do spoteczno-kulturowch uwarun-
kowan i funkcji komunikacyjnych poszczegd6lnych gatunkéw" (Grochow -
ski 2001:105). We wspoiczesnie wyedukowanym komunikacyjnie spote-
czenstwie informacyjnym i medialnym zarazem to ono ustala zmiane typu



tekstu i strategii dyskursywnej. Z wolna cechami drugorzednymi stajg sie
wyktadniki formalne tekstu, za$ za czynnik dominujacy przyjdzie uznac ,,efekt
koherentnej i zamknietej catosci komunikacyjnej, jaki powstaje w trakcie okre-
$lonego kontaktu spotecznego [co nie oznacza bezposredniego - I.L.] uzyt-
kownikéw jezyka" (Duszak 1998:174).

Polimediainyszereg gatunkow paratekstowych tworzg:ksigz-
kowa nota wydawcy, prasowy lid, prasowa zapowiedz, spis tresci, radiowa
i telewizyjna zapowiedz (zajawka), kinowy zwiastun, internetowa strona gtow-
na witryny, ktére cho¢ wyartykutowane w r6znych mediach, to zjednoczone
z woli nadawcy prezentacyjno-rekomendujgcg funkcjg, postrzegane w blis-
kosci czasowej lub przestrzennej tekstu-bazy przez wspotczesnego odbiorce
jako koherentne i skonczone catosci, wyrazajgce makrostrukture korpusu,
konieczne we wspotczesnej kulturze nadmiaru i dyspersji, kierujgce uwage
odbiorcy w strone tekstu gtéwnego.

5 Gatunki...



3. Paratekst a metatekst

3.1. Metajezyk

Odkad badania lingwistyczne wykroczyty poza zdanie i znalazty odpo-
wiednie narzedzia do opracowywania gramatyki tekstéw, szczegélnie waz-
kiego znaczenia nabrato réwnocze$nie odkrywanie mniej lub bardziej obec-
nego w kazdym tekscie poziomu metajezykowego. Do czaséw opracowania
Anny Wierzbickiej (1971) dotyczacego pojecia metatekstu w literaturze
przedmiotu istniat termin metajezyk uzyteczny w kazdej nauce (ktéra werba-
lizuje wyniki swych badan) do wyrazenia jej termindw, tak ze o jej pojeciach
mowi siejezykiem tej samej nauki, np. Przystéwekjest nieodmienng czescig mowy.,
Wczorajjest przystowkiem., Euklidesowa geometria ptaska oznacza, ze dla kazdej linii
prostej L i kazdego punktu p nielezagcego na tej prostej istnieje jedna i tylko jedna
linia rownolegta do L, ktdra przechodzi przez p.

Na poczatku wieku XX w logice dokonano rozréznienia najezyk przed-
miotowy oraz metajezyk i bynajmniej ten ostatni nie pozostat li tylko zargonem
naukowym, poniewaz w codziennej komunikacji ilekro¢ zwracamy uwage
na sposob naszego porozumiewania sie (kod), tylekro¢ uruchamiamy poziom
metajezykowy. Metajezyk zatem zawiera zdania, kt6re orzekajg o innych zda-
niach jako o przedmiotach (Oz6g 1990: 6). Problem jest o wiele rozleglej-
szy, gdyz takie rozumienie metajezyka w lingwistyce z tatwoscig powigzaé
mozna z ramg modalng wypowiedzi oraz presupozycjami semantycznymi i presu-
pozycjami pragmatycznymi. Moim celem jednak jest przyblizenie tylko tych
wyjatkow z badan nad metajezykiem, ktére doprowadza mnie do jego powia-
zan z paratekstem.

Funkcja metajezykowa
Od terminu metajezyk zaczerpnietego z logikiRoman Jakobson (1986)
swego czasu uksztattowalt, a takze utrwalit na wiele lat pochodne pojecie,



a mianowicie funkcja metajezykowa. Wedtug pomystodawcy pojecia jest ona
obecna w kazdym tekscie, ktéry w szczegdélny sposéb zorientowany jest na
kod wyrazania. Jak p6zniej wykazywano (Lalewicz 1973; Furdal 1977)
w krytyce propozycji Jakobsona, funkcja metajezykowa to szczegdélny przy-
padek funkcji poznawczej jezyka: tematem wypowiedzi jest po prostu kod,
w ktorym nadany zostat tekst. Powszechnie jednak méwi sie, ze tg funkcjg
obarczone sa teksty literackie, zwiaszcza poetyckie, ktérych autorzy demon-
strujg zastosowane gry kodem. Dbajg tym samym, by podczas odbioru per-
cypowana byta nie tylko ptaszczyzna tematyczna, czyli CO powiedziane, ale
takze ptaszczyzna wyrazenia, czyli JAK powiedziane.

Od czasu rozpowszechnienia badan na obu ptaszczyznach: langue i parole
celem badan lingwistow pozostaje dociekanie, jakie elementy kodu jezyko-
wego w tekstach nieliterackich uzywane sa prototypowo do wyrazenia re-
lacji metajezykowych w tekscie, a jakie tylko mogag temu stuzy¢. W takim
ujeciu stuszne wydaje sie sformutowaniefunkcja metatekstowa, miast metaje-
zykowa. Wszakze nawet taki zabieg nomenklaturowy nie byt potrzebny Re-
nacie Grzegorczykowej, ktdra w roku 1991 opublikowata swoiste kompen-
dium wiedzy o funkcjach jezyka i tekstu, obchodzgc oba terminy. Udato sie
jej zebrac¢ wszystkie gtosy krytyczne wobec propozycji Biihlera i Jakobsona,
a takze przedstawi¢ przedyskutowane na forum nowe ujecie funkcji syste-
mu i mowy. Przekonywalta, ze teksty literackie realizujg zamierzona funkcje
pozainformacyjng kreatywna, czyli ukazujg wykreowany przez autora $wiat
lub tworzg Swiat poetycki, ktéry jest obrazem Swiata rzeczywistego. Grze-
gorczykowa twierdzita wiec posrednio, ze postugujgc sie aparatem poetyki
opisowej, da sie z powodzeniem badac teksty literackie bez koniecznosci
kazdorazowego rozpatrywania tzw. funkcji metatekstowej. To nie znaczy,
Ze nie staje sie ona uzyteczna w badaniach charakterystycznych pragdéw i méd
literackich.

Wykreowany przez autora Swiat moze wszak sprowadzac sie do mody-
fikowania zastanych wzorcow wiasnie jezykowych (kodu). Tej poetyce sa
bliskie wiersze Mirona Biatoszewskiego, Stanistawa Barahnczaka czy Ewy
Lipskiej, w ktérych gra zasadzata sie na ingerencji w system stowotwaérczy
jezyka polskiego lub w utrwalone schematy konotacyjne polskich czasowni-
kéw (Bolecki 1991). Tak zwana poezja lingwistyczna ma swoich kontynu-
atorow, ktorzy anektujg i wieksze struktury np. dyskursu potocznego.

Metatekst
Anna Wierzbicka, konkretyzujgc metajezyk, czyli prezentujgc sposob
jego manifestacji w komunikacie, méwita o tych wyrazeniach, zwrotach, zda-
niach: ,,wypowiedzZ o wypowiedzi" i postulowata, by ,,przy sporzadzaniu za-
pisu semantycznego [...] rozdzieli¢ oba heterogeniczne komponenty" (1971:
106). Dostrzegata rownocze$nie paradoks taki mianowicie, ze owe ,,nitki



wypowiedzi o samej wypowiedzi" scalajg tekst ,,w jedng cato$¢ mocno sie
trzymajacg", a zarazem sg wobec niego ,,ciatem obcym". Tu mozna dostrzec
poczatek dwéch réznych tradycji kontynuujacych badania nad metatekstem:
literaturoznawstwo skupito sie na problemie integralnosci dzieta i jego me-
tatekstu, zas jezykoznawstwo podazyto za jego predestynacjg do podtrzy-
mywania koherencji wypowiedzi.

Spéjnosciowa funkcja metatekstu

Maria Renata Mayenowa, a za nig Teresa Dobrzyniska wiasnie, w meta-
tekScie widziaty narzedzie delimitacji tekstéw (nie tylko literackich) oraz
narzedzie do ksztattowania tekstowej kohezji i koherencji (Mayenowa
1974; Dobrzynska 1971;1991).Zametatekstowewyktadnikiincipitulub
zakonczenia uznaty one tytut, motto, sentencje, formuty poczatku i konhca
zaczerpniete z tekstow ustnych itd. W funkcji metatekstowej wystepujg zas
komponenty uzyte w trakcie (wewnatrz) wywodu odnoszgace sie do:

- hierarchizacji tresci (po pierwsze, nastepnie),

- sygnalizowania tematu (co sie tyczy, jesli chodzi o...),

- wigzania fragmentéw wypowiedzi (apropos, notabene, zresztg),
- ekwiwalentyzacji (innymi stowy, powtarzam, na przyktad).

W tych partiach tekstu Wierzbicka nadto dostrzegata tez sposéb na wy-
razenie stanowiska autora (modalnos$¢), jak dystansowanie sie od tresci (pra-
wie, raczej) albo odcinanie sie od niej (podobno, rzekomo). Tak oto ujawnia sie
dwugtos tekstu (paradoksalnie mogacy by¢ uznany za dezorganizujacy ma-
terie komunikatu): podmiot czynnosci twérczych méwi co$ w teksScie ojego
przedmiocie, a zarazem sam tekst czyni raz po raz przedmiotem swej wer-
balizacji. Przekonanie o dwugtosowaosci tekstu przeradza sie w wypowie-
dzi na temat kompozycji dziet naukowych i literackich oraz roztrzgsaniem
pytania o to, co nalezy do dzieta, a co jest poza nim.

Pozostajgcw granicach danego tekstu,jego fragmenty metaje-
zykowe sg gtosem podmiotu tekstu, zmieniajgcego perspektywe odbiorcy
z przedmiotu, o ktérym traktuje tekst, na akt powstawania tegoz. Nadawca
zwraca sie do czytelnika (stuchacza) nie przez eksplicytna apostrofe, ale, na
przyktad, uzywajgc czasownikéw performatywnych, zawierajgcych kompo-
nent 'mowie’, jak: opowiem, przeczytam, obiecuje itp., czy tez demonstruje mu
kolejnos¢ pojawiajgcych sie podczas aktu twdérczego mysli i sgdéw. Piszac
zatem albo tez mdwigc: Po pierwsze powiedzmy, ze... lub Opowiem Ci bajke...,
lub W dalszej czesci wystagpienia chce zwrécié uwage... itd., nadaweca - w rekach
ktérego pozostajg reguty i sposob kodowania mysli - przeprowadza niejako
odbiorce przez swoj wytwor tekstowy tak, by odbiorca z catym bogactwem
srodkow do dekodowania autorskiej intencji zinterpretowat tekst fortun-
nie. Wprowadza do swego tekstu metakomunikat (Nieckula 1989:5), kt6-
rym oddziatuje na osrodki aktywacyjne odbiorcy, kontroluje jego rozumie-



nie, poszukuje akceptacji oraz pomaga mu we wiasciwym zrozumieniu tek-
stu. Za tak ujmowany metatekst jest wiec wdzieczny kazdy czytelnik obszer-
nego tekstu naukowego a nawet popularyzatorskiego, powaznej wypowie-
dzi publicystycznej, stuchacz wyktadu, ktéry chce rozumnie odnotowac naj-
istotniejsze kwestie, albo elektorat, pragnacy z przemoOwienia agitacyjnego
zapamieta¢ idee polityka.

Warto takze przywota¢ pojecie ramy, poniewaz jest ono wyzyskiwane nie
tylko w pracach réznej specjalnosci tekstologdw. Rama, ktéra nabiera szcze-
go6lnego sensu w perspektywie badan metatekstu, bo jej pierwotng funkcija
jest sygnalizowanie granic tekstu, pochodzi z prac badaczy kregu tartusko-
-moskiewskiego, semiotykéw Borisa Uspienskiego (1970) oraz Jurija
Lotmana (1984), ktérzy ustanowili uzytecznos¢ pojecia w opisie kompo-
zycji tekstow szeroko pojetej kultury. Badali réznorodnos$¢ ram w catoscio-
wych uktadach znakéw funkcjonujgcych w kulturze. W ramie dostrzegali
zmiane porzadkow widzenia w komunikacie - z zewnetrznego na wewnetrz-
ny. W szczegoélny sposob autoperspektywa nadawcy komunikatu cechuje
inicjalne i finalne partie utwordw, dlatego ramie przypisuije sie petnienie funk-
cji delimitacyjnej. W polonistyce pojeciem ramy postugiwata sie wiasnie Ma-
ria Renata Mayenowa, ktora uznawata, za badaczami rosyjskimi, ze to ,.ele-
ment struktury tekstu, ktérego funkcjg jest wydzielenie tekstu sposréd in-
nych, pokazanie go jako okreslonej catosci" (Mayenowa 1974: 270), kto-
ry zawsze zawiera informacje metatekstowa. To ma konsekwencje w przy-
jeciu przez te autorke rozumienia metatekstowosci, bedgcej formutowaniem
zdan w inngj perspektywie lub na innym poziomie jezykowej abstrakgji.

Metatekst a granice dzieta literackiego

Wspomniane powyzej ujecie metatekstu jako ramy dla dzieta literackiego
W jego postaci wydawniczej wyzyskuje w badaniach od wielu lat Renarda
Ocieczek. Jest ona autorkg hasta rama literacka w Stowniku literatury staropol-
skiej, ktore opisuje m.in. tak: ,,jest to zespo6t elementéw pisSmienniczych do-
danych do tekstu gtébwnego dzieta, wprowadzajacych lub zamykajgcych tenze
tekst" (zob. Ocieczek 1990b: 684-688). Badaczka wykazuje, ze autorskie
elementy okalajgce tekst podstawowy miaty czasami decydujacy wpltyw na
czytelniczg interpretacje; kluczowa wrecz role miaty te teksty w poetyce lite-
ratury mieszczansko-sowizdrzalskiej. Swymi badaniami Ocieczek dopetnia
zresztg catosci, uzupetniajgc kontekst badan ramy wydawniczej drukéw euro-
pejskich zaproponowany przez Danute Danek. W ramie literackiej Ocieczek
wydziela teksty autorskie i teksty tzw. 0s6b trzecich, jak aprobacje cenzor-
skie, noty od wydawecy, teksty pochwalne oraz opinie formutowane przez
wydawcow Zwracam na to uwage, gdyz o ile autorskie elementy okalajagce
uchylajg rgbka tajemnicy z procesu kreacji dzieta lub wskazujg jedng z moz-
liwych (sugerowana) drég deszyfracji semantyki utworu, o tyle pozostate



teksty ,,sg wyrazem oddziatywania na opinie czytelnicza, organizowania sy-
tuacji odbioru ksigzki" (w tym takze dzieta) (Ocieczek 1990a: 8). W dal-
szych jednak dociekaniach badaczki autorstwo czesci ramy wydawniczej nie
ma mocy relewantnej. Co ciekawe, materiat w pracach Ocieczek dowodzi row-
niez, ze teksty ramy wydawniczej - dziet literackich, piSmiennictwa nauko-
wego czy tez publicystyki - miaty funkcje estetyczng, a spostrzezenie to dla
moich dalszych rozwazah ma kapitalne znaczenie.

Zagadnienie granic dziefa literackiego od kilkudziesieciu juz lat interesuje
wybitne znawczynie poetyki: Stefanie Skwarczynskg, Danute Danek i Tere-
se Dobrzynska, ktére omawiajgc poczatki dziet, piszgjuz to o tytutach (Da-
nek 1972; 1980), juz to o pierwszych zdaniach bajek, basni, opowiadan
(Skwarczynhnska 1954; Dobrzynska 1978). W tej sprawie natomiast
stanowiska nie zajgt Jurij Lotman, a przeciez analizowat zagadnienie poczat-
ku i konca tekstéw (Lotman 1975). Pytanie o poczatek dzieta jest do dzi$
otwarte i nadal adekwatny pozostaje komentarz Skwarczynskiej sprzed 50
lat, dotyczacy roli m.in. tytutu:

Stosunek tytutu do utworu jest bardzo Scisty, [...] jest to jednostka naj-
bardziej nieodzowna, mimo ze do witasciwego utworu nalezy tylko wy-

jatkowo.
Skwarczynska 1954:452

Danuta Danekw swojej pracy (1972) do metatekstu zalicza autorskie
wstepy, inwokacje, epilogi i postowia, indeksy, spisy rzeczy itd., ktore pisane
przez autora z myslg o czytelniku wyjasniajg okolicznosci powstania dzieta,
jego historig, dalsze losy, ujawniajg autora jako cztowieka ,,z dusza, ciatem
i losem" itd. Nawigzujac komunikacje z czytelnikiem, opowiadajg one co$
wiecej 0 samym dziele. Powiada dalej Danek, ze jesli czesci kompozycyjne,
w réznych miejscach dzieta rozmieszczone, s3 pochodzenia autor-
ski e go, to stanowig ,,element kompozycyjny utworu" (Danek 1980:
134; podkr. - 1.L.). Wszakze jesli ,,nie sa pochodzenia autorskiego - stano-
wig element sktadowy ksigzki, tj. obiektu, w ktérym utwor jest w okreslony
spos6b spotecznie utrwalany i przekazywany, i poprzez ktéry uczestniczy
on w zyciu literackim swoich czaséw." (Danek 1980:134) Oto drugi kapi-
talny passus dla przyjetego w niniejszej ksigzce stanowiska. Dodam, gwoli
Scistosci, ze rozroznienie na dzielo i ksigzke, a dalej na czastki utworu i czgstki
ksigzki ma swoje reperkusje w publikacji Danek tylko w momentach zabie-
rania gtosu na temat sporu literaturoznawcéw i teoretykoéw co do integral-
nosci wielu tekstow okalajgcych utwor whasciwy. | na tym polu owa dyfe-
rencjacjajest dla autorki uzyteczna. Jednak poza watkiem integryzmu doku-
menty zawarte w dawnych ksigzkach to po prostu liczne i ré6znorodne me -
tawypowiedzi (por. Danek 1980:144).



Zagadnieniu granic dziela literackiego swojg ksigzke poswiecit Marek
Piechota (1992) i wyczerpujgco w niej omowit argumenty zwolennikéw
wigczania tytutu do dzieta (integrystow) oraz tych, dla ktérych jest on czgstka
kompozycyjna. Na przykiadzie tytutéw dziet literackich pierwszej potowy
wieku XIX udowodnit, ze tytut jest integralng czescig dzieta ,,i wptywa nie-
kiedy decydujgco na kierunek jego interpretacji." (Piechota 1992:124).

Autor staje po stronie integrystow, ktorzy jako nieroztgczne sktadniki
traktujg tak korpus, jak ijego tytul, idzie takze dalej, uznaje bowiem, ze dla
wiasciwej interpretacji faktu literackiego niezbedne jest uchwycenie zwigz-
ku przyczynowo-skutkowego w postaci trojelementowej ,,autor - tytut -
dzieto" (Piechota 1992:13). Piechota nie rozpatruje precyzyjnie proble-
mu metatekst czy paratekst, poniewaz skupia sie na stanowiskach badaczy
teorii i historii literatury w zakresie integralnosci tytutu i dzieta badz jej
braku. Niemniej eksplicytnie przyjmuje przekonanie Renardy Ocieczek o tym,
ze ,,w autorskich wprowadzeniach do dzieta zawarte byty sygnaty, czasem
niezwykle istotne, odczytan, traktowania tresci ksigzki" (Ocieczek 1990a:
7-8; Piechota 1992:13).

Metagatunki

Niedawno do zagadnienia poziomu metajezykowego w literaturze po-
wrdcita Ewa Stawkowa, ktéra dostrzegta w nowej poezji polskiej kontynu-
acje znanych wczesniej gier spetryfikowanymi strukturami komunikacji ogdl-
nej. Oto w sukurs literaturze przychodzg coraz czesciej gatunki znane ze
stylu potocznego, ktére anektuje sie do prozy, dramatu czy poezji. Jak pisze
Ewa Stawkowa, dobrym przyktadem jest poezja Marcina Swietlickiego, kt6-
ry pozyskuje zastane gatunki uzytkowe, by uczynic¢ z nich w swej twérczo-
§ci metagatunki. Pisze dalej Stawkowa, ze metagatunek to autoprezentacja
danego gatunku oraz demonstracyjne ujawnianie zasad jego budowy. Sto-
sowanie tej poetyki ,,prowadzi do ewokowania literackosci i do kwestiono-
wania granic literatury" (Stawkowa 2004: 335). Por.

Ryz, bo ryz.

Gazeta, bo program TV.

Szpinak, poniewaz brak mi wyobrazni.
Czosnek, bo do szpinaku,

sok marchwiowy, bo tak.

papierosy, bo bez nich zmartbym,
jajka, bo sg przydatne.

Jogurt, bo jogurt.

Seler, bo taki kaprys.

Ryba, albowiem jeszcze nie jesteSmy
w Erze Wodnika.
Kupowanie



Metagatunek jest wiec kolejnym z literackich zbiegow kreacyjnych, wias-
ciwych wspotczesnej kulturze z przypisywanymi jej atrybutami (aneksja po-
tocznosci, niezwykle tempo zycia, polisensorycznos$¢ doswiadczenia, mer-
katyzacja, hybrydyczno$¢ itp.). W tym kontekscie warto podac, co nazwata-
bym z kolei gatunkiem metatekstowym. Sktadajg sie na niego powszechnie roz-
poznawalne, posiadajgce swoiste wyrdzniki (zaréwno poznawcze, struktu-
ralne, jak i pragmatyczne i funkcjonalne) konkretyzacje tekstowe (metatek-
sty), ktore uzyskaty w drodze historyczno-kulturowej interioryzacji ceche
wyodrebniajacg je wprzod audytywnie (epoka oralna), péZniej wizualnie
(epoka pismienna i typograficzna). Byta to wiasciwos¢ na tyle silna (dyferen-
cjujaca), ze ten typ zachowania werbalnego dzieki swojej powtarzalnosci
zyskat cechy gatunku, w tym i miano, np. motta, dedykacji, inwokacji, epilogu,
postowial Sg to teksty, w ktorych sam autor, ten ,,z duszg, ciatem i losem"
(Abramowska 1994: 49) w czasie aktualnej lektury swego tekstu przez
czytelnika mowi do niego, czynigc tematem owej wypowiedzi swoj zatytu-
towany tekst. Podstawg tak rozumianej makrostruktury jest konstrukt se-
mantyczny, wskazujgcy na to, czym w istocie dany tekst jest w rozumieniu
jego autora, ujawniajgcy pewne informacje nieobecne w korpusie, uogolnia-
jacy lub uszczegotawiajgcy inne.

Natomiast metagatunki, o ktérych pisata Stawkowa, to przejaw dziatania
kreacyjnego, poetyckiego, autotelicznego, ktore ogarnia caty korpus tekstu
literackiego. Moim zamierzeniem jest zas méwienie o spektrum dyskurséw
pozaliterackich, odwotania do literatury sa koniecznoscig, poniewaz to jej
metatekstom poswiecono dotad najwiecej naukowej uwagi.

Tak oto od logicznego metajezyka poprzez uzycie metatekstu w komunika-
cji ogolnej dojs¢ mozna do metagatunkéw literackich, ktére sg przejawem za-
biegow stylizacyjnych - chocby juz ten przekrojowy oglad pojecia pokazuije,
ze kazdy zwerbalizowany komunikat moze mie¢ swoéj poziom metajezyko-
wy jako naddany nad tekstem korpusem. To natomiast, czy 6w poziom jest
uzyteczny dysponentowi regut komunikatu, zalezy tylko i wytacznie od nie-
go samego. Nie jest zatem metatekst pojeciem tylko logicznym lub tylko lite-
rackim, nie jest tez odrebng funkcjg wypowiedzi (obok informacyjnej, eks-
presywnej czy fatycznej), bo nadbudowuje sie nad nimi wszystkimi, konstru-
ujgc inny poziom odczytania. Tak jak w mniejszym czy wiekszym stopniu
kazdy tekst petni funkcje poznawczg, tak i potencjalnie ma wtasnie metatek-
stowag, cho¢ z r6zng mocg artykutowana.

1 Michat Glowinski w roku 1992 proponowat, by parodie, pastisz, trawestacje, burleske
itp. typy wypowiedzi literackich, w ktérych odwotania do innych tekstow staty sie gtow-
nym czynnikiem wyrézniajacym, nazwac gatunkami intertekstualnymi. Nie miejsce tu szcze-
gétowo dyskutowaé z propozycja literaturoznawcy, ale - mysle - ze z powodzeniem
mozna by bada¢ zjawisko chocby z perspektywy genologii multimedialne;j.



Jest metatekst ponadto miejscem w tekscie, w ktorym - i to dla mnie jest
wazniejsze anizeli akcentowanie dwugtosu tekstu - objawia sie dialog nadawcy
z odbiorcg, ale dialogw aktualnej czynnosci odbioru. Wpltywaon
najakos$¢ odczytania i uzycie mechanizméw dekodujacych autorska intencje.
Metatekst ujawnia swa moc tylko i wytgcznie w procesie okreslonego typo-
grafia (lub audytywnie) symultanicznego odbioru, a przez swa obecnos$¢ za-
pewnia takze obecno$¢ autora i autorowi, ktéry by¢é moze w tych partiach
tekstu jest najblizej zaprojektowanego przez siebie odbiorcy. To w metatek-
Scie jakby dochodzi do odnowienia faktycznej komunikacji instancji nadaw-
czych i odbiorczych.

3.2. Metatekst i paratekst

Pora uwyrazni¢ owo zogniskowanie pojec, ktére stato sie przyczynag po-
stulatu, by podjg¢ prébe - mimo wieloletniej tradycji badania zagadnienia -
stypologizowania, a moze nawet sklasyfikowania gatunkéw (bo tylko o tych
postaciach tu mowa) metatekstowych i paratekstowych. Bezposrednig inspi-
racjg stata sie rozprawa Palimsesty Gerarde'a Genette'a z 1982 roku, w ktérej
scharakteryzowat on (nierbwnomiernie) obecne w tekscie literackim relacje
transtekstualne, czyli ,,wszystko, co wigze go [tekst - I.L.] w sposdb widocz-
ny badz ukryty z innymi tekstami" (Genette 1992: 317). Przypomne, ze
wymienit wsrdd nich intertekstualnos$é (rzeczywista obecnosé jednego tekstu
w drugim), architekstualno$¢ (wzmianka natury czysto taksonomicznej, np.
opowiadanie, felieton), hipertekstualnos$¢ (implicytna derywacja miedzyteksto-
wa, np. parodia, pastisz, ironia), metatekstualnos¢ (relacja par excellence kry-
tyczna wobec innego tekstu) i wreszcie paratekstualno$é (tekst wiasciwy wo-
bec swojej ,,0toki")2

Mnie interesujg tylko dwie ostatnie relacje i teksty im odpowiadajace. Ge-
rarde Genette pisze o metatekscie jedynie tyle, iz to ,,relacja zwana po-
tocznie »komentarzeme, faczgca dany tekst z innym, o ktérym moéwi, nieko-
niecznie go cytujac” (1992:321). Metatekstualnos$é, wedtug Genette'a, wiasci-
wie sprowadza sie do historii krytyki jako gatunku, tak wiec za metateksto-
we mozna uznaé rowniez wszelkie autokomentarze. Niewiele ponad to w wy-

2 Formy przymiotnikéw przytaczam za ttumaczeniem Aleksandra Mileckiego. W tej
postaci uzywa ich takze w polskiej literaturze przedmiotu Romualda Pigetkowa. Zdecydo-
watam sie na formant -ow(y) z uwagi na analogie do uzywanej postaci przymiotnika
metatekstowy, a omdéwienie relacji paratekstu do metatekstu w duzej mierze wyznacza tok
moich rozwazan.



wodzie Genette'a mozna znalez¢, natomiast z polskiego literaturoznawstwa
da sie przytoczyc¢ sporo opracowan i szkicow, ktore relacje miedzytekstowe
wytozyty dostatecznie przekonujgco i wyraziscie. Ale wroémy do Genette'a,
bo w jego propozycji wsrdd tych relacji znalazt sie paratekst, ktérego z kolei,
poza sporadycznymi wystgpieniami, nie zaadaptowano na polskim gruncie,
przynajmniej terminologicznie. Mysle tu zwlaszcza o opracowaniach Danu-
ty Szajnert (1995;2000; takze Kita M. 1998). W tej perspektywie chcia-
tabym wszakze widzie€ jeszcze rozprawe Moniki Bogdanowskiej (2003),
poniewaz obie badaczki za przedmiot badan biorg odmienne obiekty, cho¢
poruszajg sie w granicach Genette'owskiego metatekstu i tytutujg swe prace
podobnie.

Pierwsza z nich mianowicie rozwaza ,,takie autorskie komentarze do
wiasnej twaérczosci, ktére majg skonczong postaé tekstowg", pomija zas ,,bez-
posrednie i posrednie »wypowiedzi o dziele w dziele«" (Szajnert 1995:
149). Natomiast Bogdanowska przyjmuje, ze komentarz jest

[...] jednym z elementow struktury tekstu [...] petni [...] role zinteriory-
zowanego otoczenia kontekstowego. Przesadza o tym jego relacyjny
charakter oraz zwiagzane z tym graniczne usytuowanie pomiedzy
wnetrzem i zewnetrzem, ktére wynika z istnienia dwu kierunkéw
odniesienia tej formy. Komentarz bowiem odsyta jednoczes$nie do tekstu

i poza tekst.
2003:22

Dalej z rozwazan autorki wynika, ze komentarz jest przewidywalny na
mocy jednosci podmiotu i daje sie wydzieli¢ ze struktury kompozycyjnej kor-
pusu, dlatego mozna go rozpatrywac jako gatunek tekstu (na réwni z roz-
wazaniem, opisem czy opowiadaniem). Kolejng cechg dystynktywna tej struk-
tury jest r6zny wobec podstawy komentowania sposéb (nie tylko dwa od-
mienne gtosy) odnoszenia sie do tego samego (Bogdanowska 2003:32-
36). Oto kwintesencja rozumienia przyjetych przez wymienione badaczki
obiektéw badan, awybranych przeze mnie ze wzgledu na deklarowane w ty-
tule podobienstwo z zakresem metatekstualnosci zaproponowanej przez Ge-
nette'a. Tej Sciezce wierna w istocie pozostaje jedynie Bogdanowska, wpisu-
jac komentarz w relacje metatekstowe wobec podstawy komentowania, lecz
juz Szajnert wprowadza do swych rozwazan porzadek paratekstualnosci,
choc¢ generalnie mysli obu autorek sg wspoélne, jak np. odpowiedzialnos¢ za
tekst, jednos$¢ nadrzednego nadawcy, cho¢ odmiennos$é jego perspektyw,
koreferencyjnos$¢ dwu tekstow, zdejmowanie masek jako praktyka komen-
tarzy do tekstow literackich.

Do komentarza innego rodzaju nawigzuje tez artykut Bozeny Witos z,
w ktorym autorka pisze m.in. tak: ,,Przypis pojawia sie w powiesci autotema-
tycznejjako jej koherentny sktadnik. [...] Obok tytutu, spisu tresci, czasem przed-



mowy [...] plasuje sie na poziomie metakomunikacji i podobnie jak wyzej
wymienione metateksty jest gtosem powiesci o powiesci, gtosem komentarzem®
(1995:89). To, co Witosz tgczy na mocy wspolnoty autora (jeden podmiot czyn-
nosci tworczych korpusu i przypisu), to w propozycji Genette'a znajduje sie
w dwu odmiennych porzadkach (por. tez Markiewicz 2000; 2002).

W moim przekonaniu, opierajac sie na rozwazaniach Genette'a, nie mozna
znalez¢ satysfakcjonujgcej wyktadni rozdzielenia dwu wspomnianych relacji
miedzytekstowych. Zapewne wynika to z nierbwnomiernego omowienia
przez Genette'a wszystkich nawigzan transtekstualnych. W sprawie meta-
tekstu powiedziat badacz nadzwyczaj mato wobec tradycji, jakg ma meta-
tekst w badaniach filologicznych, cho¢by na gruncie polskim. Intertekstual-
nosc¢ i hipertekstualno$¢ zostaty takze w latach 80. i 90. ubiegtego wieku zba-
dane na obszarze polskiej teorii literatury, tak ze trudno by tu byto cytowac
wszystkie wazkie wystgpienia. Za$ paratekstowi poswiecit Genette osobny
tekst pt. Seuils. Omawiany szkic prezentuje - w moim odczuciu - pewien pa-
radoks: wspomniano w nim o relacji metatekstualnej, by przyktady jej reali-
zacji skojarzy¢ z paratekstualnoscig. To, co zostato zadeklarowane w typo-
logii, nie ma przetozenia na analizy.

Nieczytelnos$¢ tych dwéch porzadkéw zostata przejeta przez Danute
Szajnert, ktéra zaadaptowata mysl Genette'a na grunt polskiego literatu-
roznawstwaw dwdch szkicach. Jedenjuz przywotatam i zacytowatam wcze-
$niej (1995), sama autorka tak nieco dalej komentuje przedmiot swych ana-
liz. ,,skupie sie na tych tekstach sposréd paratekstéw, ktére [...]" (Szaj-
nert 1995:149). Rozumiem wiec, ze dla Szajnert nie ma zasadniczego zna-
czenia rozrdznienie na metateksty i parateksty. Potwierdzatby to tytutjej dru-
giego szkicu z 2000 roku Osoba w paratekstach, w ktorym ponownie przywo-
tuje parateksty Genette'a, ale obcuje z ,,metaliteratura”. Nawet w tekscie
przywotuje stanowisko polskich literaturoznawcédw wobec autotematyzmu
(Danek) czy krytyki literackiej (Kostkiewiczowa), cho¢ naprzemiennie po-
stuguje sie pojeciem metatekstu i paratekstu. Brak zainteresowania badaczki
rozdzieleniem zakresow poje¢ wynika zapewne z tradycji literaturoznawczej,
ktéra, za Michatem Glowinskim, przyjmuije, ze ,,typologia Genette'a wydaje
sie w pewien sposéb przeciazona i nieroztgczna" (Gtowinski 1992: 95).
To zasadniczo dotyczy wiasnie paratekstualnosci, ktorg badacz wigczytby chet-
nie do relacji metatekstualnych.

To mocne pietno, jakie Genette odcisnat na tekstach eskortujacych korpus
czy sterujacych odbiorem, naprawde moze przyczynic sie do tego, ze bliska
jest wowczas perspektywa wypowiedzi o dziele w dziele, obojetnie jak do-
stownie traktowac bedziemy przyimek W, obnazajacy po raz kolejny problem
integralnosci dzieta i jego catostek kompozycyjnych. Jesliby zas wyr6znic
w eskorcie tekstu tzw. osoby trzecie, moze datoby sie metateksty i parateksty
sklasyfikowad.



3.3. Jednak paratekst!

Esencjg przedstawionych stanowisk na temat metatekstualnosci jest za-
tem przekonanie, ze to porzadek wyzszego rzedu anizeli porzadek przyjety
w korpusie, to uruchomienie perspektywy przedmiotowej a nie przedsta-
wieniowej, metatekst to wreszcie wypowiedz, ktdrej tematem jest tekst tego
samego autora (teksty krytyki literackiej pozostajg poza moim zaintereso-
waniem). Ponadto metatekst pojawia sie wewnatrz korpusu (jako np. pa-
rentezy, dodatkowe wyznaczniki modalne, intelektualne, skierowujgce itd.)
lub na jego obrzezach (pod postacig performatywnych czasownikéw moé-
wienia i pisania, leksemow znaczacych eksplicytnie poczatek lub koniec czy
wreszcie pod postacig gatunkéw metatekstowych) jako tzw. rama delimita-
cyjna. Przytaczane trzy autorki r6znie wypowiadajg sie ha temat autorstwa
obiektow swych badan. Szajnert w autokomentarzach i tytutach widzi auto-
ra,,z duszg, ciatem i losem", za$ Witosz i Bogdanowska przyjmuja, ze nadaw-
cg jest ten sam podmiot czynnosci twérczych, co i zaktadany dla korpusu,
cho¢ nie wyklucza to nadrzednej instancji nadawczej w postaci osobowego
autora.

Dodajmy dalej, ze metatekst musi spetnia¢ warunek przystawalnosci prze-
strzennej lub czasowej (w wypadku komunikatow wygtaszanych), czyli me-
tatekstem jest to, czego od korpusu oderwac sie nie da, bo stanowi z nim ca-
tos¢. Analiza wytgcznie metatekstu wewnatrztekstowego traci sens, zas in-
terpretacja ramy bez znajomosci korpusu czyni dziatanie interpretatora bez-
podstawnym w dostownym znaczeniu tego przymiotnika. Jakg bowiem role
spetniatby tytut, gdyby nie byt substytutem dzieta, jego kwintesencja, nie
pozostawat w metonimicznym zwigzku z korpusem? Jakg funkcje miatyby
przedmowa lub epilog, jesli nie uprzedzajgca lub kontynuujaca dialog nadaw-
cy z odbiorcag w aktualnym porzadku odbioru tekstu? Co datoby wyzwole-
nie wstepéw od dziet swoich? - pytat niegdys$ Stanistaw Lem. Otoz, jak
pokazata mu w krétkim rozwazaniu algebra od Wszechmogacego podpa-
trzona

wowczas pozostaniemy [...] ze Wstepem oczyszczonym od ztych
skutkéw [...] albowiem czysto intencjonalnym i w tym stanie

bezgrzesznym.
Lem 1973:9

Idac tropem mysliciela, mozna potraktowac¢ wyzwolone metateksty fe-
nomenologicznie jako gtos o Niczym, jako mozliwos$¢ obcowania z wolno-
§cig najwyzsza, bo zadnym stowem (p6zniej lub wprzddy) niezaktdcona. Kie-
runek eksploracji kuszacy, lecz nie w tym kierunku podagza moja mysl.



Nie istnieje wspodtczesnie skoriczony opis generyczny gatunkéw meta-
tekstowych (okazéw) z punktu widzenia nie tylko genologii lingwistycznej,
ale takze genologii literackiej, jednak préby deskrypcji pojedynczych gatun-
kéw uznawanych za spetryfikowane juz sg podejmowane (adiunkci Instytu-
tu Filologii Polskiej Uniwersytetu Rzeszowskiego). Przeczuwamy jednak,
zapewne dzieki lekturze wielu realizacji tekstowych, ze mamy zakodowany
jakis$ genotyp przypisu, prologu, epilogu, dedykacji. Dlatego moja mysl Kieruje
sie w strone przydania im nazwy gatunkéw metatekstowych.

Postuluje wprowadzenie bardziej konsekwentnej klasyfikacji metatekstu
(na mocy warunkéw przedstawionych powyzej) i paratekstu (na mocy wa-
runkoéw przedstawionych ponizej). Przywotani przeze mnie badacze brali
na warsztat czesto te same teksty, nazywajac je inaczej, por. tytuty i przed-
mowy w pracach Danek to metateksty, a w publikacjach Szajnert parateksty
(doktadnie peryteksty autorskie). Mozna by zrezygnowac z podziatu Genet-
te'a na perytekst autorski i metatekst, gdyz zdaje sie, ze ta klasa ma wspoélne
desygnaty, jak tytuty, przedmowy, wstepy, epilogi, inwokacje, motta, dedykacje,
a takze te fragmenty korpusu, ktére przybierajg posta¢ wyrazen, zwrotow,
zdan a nie majg mocy tekstu. Sam zreszta Genette tylko w publikacji Palimp-
sesty zaproponowat przyktad autokomentarza jako metatekstu, za$ dalej w Seuils
tenze sam przykiad umieszczat w analizie paratekstéw. Tak sie dzieje takze
w publikacji Szajnert (inspirowanej szkicem Genette'a), ktéra zapowiadajgc
Poetyke autokomentarza, w catym teks$cie wyzyskuje termin perytekst autorski
i paratekst.

Zdaje sobie sprawe, ze autor korpusu wypowiada sie i/lub pisze na temat
danego swojego tekstu w wielu innych miejscach i w innym czasie niz wy-
danie dzieta, ale wéweczas pozostajg one jedynie w funkcji metatek-
stowej, poniewaz nie przyjmuja zinterioryzowanej postaci gatunkoéw. Dzieje
sie to najczesciej we fragmentach wywiaddw, blogéw, opublikowanych pa-
mietnikéw, autobiografii. Ponadto przywotane tu gatunki tekstéw z natury
swojej nie moga by¢ (lub mozna sobie wyobrazi¢, ze w skrajnych wypad-
kach tak zdarzy¢ sie moze - np. wywiad) zorientowane tylko i wylgcznie na
zadany temat.

Za wazng ceche metatekstu uznaje sterowanie odbiorem dzieta pod -
czas aktualnej lektury i w porzadku przewidzianym
uksztattowaniem graficznym tekstu, tymczasem tak wywiad,
jak blog czy pamietnik nie pozwalajg na to, by ich lektura byta symultaniczna
wobec lektury dzieta, do ktérego metatekst sie odnosi. Inne pytanie, jakie
tu powstaje, to rozstrzygniecie wowczas relacji auto- i meta-.

Po przypisaniu metatekstom ich cech relewantnych w polu mojego zain-
teresowania pozostajg parateksty, ktore mozna scharakteryzowac przez od-
niesienie do nastepujgcych kontekstow:



= autorstwo:

autor paratekstu jest r6zny od autora korpusu (wydaweca, drukarz, redaktor,
cenzor, streszczajacy),

metatekst zaklada jednos$¢ autora jako nadrzednej instancji nadawczeyj;

« wspolnota medium:

paratekst w niniejszym ujeciu substancjalnie i medialnie pozostaje tozsamy
z korpusem, pozostate przypadki omawiam jako epiteksty,

w przestrzeni typograficznej dzieta metatekst jest z nim przestrzennie ze-
spolony;

= prefacjalnosc:

parateksty sterujg procesem odbioru przed lekturg/wystuchaniem, sg
uprzednie wobec lektury korpusu (realna prezentacija i eskorta tekstu),
metatekst wymaga aktualizacji symultanicznej z korpusem;

= wartosciowanie:

paratekst moze zawieraé¢ ocene korpusu wyrazong eksplicytnie lub impli-
cytnie;

to nie jest wiasciwos¢ projektowana przez metatekst;

« hybrydycznos¢:

paratekst wyzyskuje tak czesci samego korpusu (fragmenty), jak i jego me-
tatekst (fragment przedmowy, wstepu, takze sam tytut),

metatekst tej cechy nie aktywizuje, jego atrybuty to raczej oryginalnos¢ i jed-
nolitosc;

= funkcja:

parateksty petnig funkcje prezentacyjno-rekomendujgcg (z réznym nasile-
niem kolejnych cztonéw tego ztozenia w réznych mediach) - lub wedtug
Grzegorczykowejinformacyjno-nakianiajacg;

- weryfikowalnos¢:

odbidr paratekstu po do$wiadczeniu korpusu niweczy sens ,,otoki", bo od-
biorca moze zweryfikowac tres¢ eskorty,

metatekst nie podlega asercji.

Wedle przyjetego rozroznienia gatunkami metatekstowymi w ramach wy-
danego dziefa literackiego, takze naukowego sg tytuty, przedmowy, wstepy, in-
wokacje, postowia, epilogi, motta, dedykacje, przypisy, spisy tresci, bibliografia, in-
deksy. Tymczasem gatunkami paratekstowymi sg noty wydawcy, aprobacje cen-
zorskie, streszczenia/omowienia, pisma przewodnie, lidy, zajawki, zapowiedzi praso-
we, radiowe, telewizyjne, zwiastuny filméw kinowych. I co do tych zachowan
komunikacyjnych w dzisiejszej rzeczywistosci chce sie wypowiedzie¢ doktad-
nie, postulujac, ze wymienione teksty spetniajg wymogi bycia gatunkiemiw ra-
mach przyjetej w polskiej genologii lingwistycznej metody da sie obroni¢ ich
generyczny charakter.



4- Paratekst a reklam a

4.1. Co reklamg nie jest?

W zakres paratekstu wchodzg gatunki o wzorcach dos¢ elastycznych,
przez co rozumiem predestynacje do anektowania (zmodyfikowanych) in-
norodnych genotypdéw. W kategorie hybrydycznosci zwtaszcza dobrze wpi-
suje sie nota redakcyjna. Inne sposrod paratekstow, jak zapowiedz prasowa
czy lid migrujacy, positkujg sie gatunkami prasowymi z centrum tego pola,
jeszcze inne, jak pewien typ zajawki radiowej, majg cechy wspolne z reklama.
Jest to intuicyjnie na tyle czesto rozpoznawane zjawisko, ze takze i temu po-
rownaniu chce poswiecic kilka stow.

U podstaw reklamy jako wypowiedzi perswazyjnej lezy przekony -
wanie” wiec funkcja perswazyjna. Uznaje, zekto$ reklamuje cos,
gdy za pomocg dostepnych wszelkich kodéw komunikacji za pienigdze pre-
zentuje produkt/ustuge w celu uzyskania realnego wptywu na odbiorce (wy-
kreowanie pozytywnej reakcji na nazwe/marke, co pozwala przewidzieé
zyski dtugotrwate), a wiec w celu osiggniecia wymiernej korzysci (Loew e
2001: 347). Nadawca nie jest osobowo obecny podczas reklamowania, lecz
jest mniegj lub bardziej wyraznie postrzegany jako agencja reklamowa repre-
zentujgca producenta/ ustugodawece. Z kolei odbiorca jest tzw. grupa doce-
lows, ktora - wedtug szczegdtowych badan - winna odczuwac potrzebe po-
siadania reklamowanego produktu/skorzystania z ustugi.

Pozajezykowym warunkiem istnienia reklamy juz od wiekdw jest opta-
cenie czynnosci potrzebnych dojej wykonania. Podstawowe formy i srodki
reklamy od czaséw starozytnej Grecji i Rzymu zwigzane byly z wynagro-
dzeniem pierwotnie ulicznego zapowiadacza, ktory, biegajac przez rynek,
nawotywat do kupna okreslonych towaréw. Mimo wynalezienia przez Gu-
tenberga ruchomych czcionek w roku 1450 takie zajecie byto znane w mia-
stach Francji do XVIl wieku (Jaroszewicz 1966:5). Pierwsze ogtoszenie



w dzienniku ,,Impartial Intelligencer" wydrukowano odptatnie w roku 1645,
za$ w czasie rozwoju osiemnastowiecznego czasopismiennictwa powstajg
liczne wyspecjalizowane czasopisma ogtoszeniowe, jak np. w Polsce ,,War-
szawski Ekstraordynaryjny Tygodnik Wiadomosci". Pierwszg za$ wspot-
czesnie rozumiang kampanie reklamowa przeprowadzili na tamach angiel-
skiego ,,Mercurius Politicus" kupcy sprowadzajacy z Dalekiego Wschodu
herbate (Jaroszewicz 1966: 6). Od poczatku zatem istnienia z reklamg
wigze sie konieczno$¢ optacenia kogos innego niz producenta reklamowa-
nego towaru.
Z tak zakreslonych granic reklamy jako komunikatu kulturowego wyni-
kajej pie¢ relewantnych cech:
perswazyjnos$¢ - reklama informuje (akt illokucyjny) i ksztattuje po-
stawy oraz przekonania jej adresatéw (akt perlokucyjny);

bezosobowos$¢ - brak mozliwosci aktywnej wymiany rél nadawczo-
-odbiorczych;

publiczno$¢é masowa - kazdareklamasama jest tez towarem, ktéry
zostat przez producenta kupiony w agencji reklamowej, a wiec kosztuje,
wymaga zbiorowej publicznosci, bo tylko w tych warunkach odbioru jest
w stanie przynies¢ projektowany efekt;

komercyjno$¢ - zwiazek z rentownoscigjest elementarnym zatozeniem
producenta, ktéry po to ostatecznie zamawia i kupuje reklame, by osig-
gnac zysk ze sprzedazy produktu/ustugi przez niego reklamowego (gj);

multimedialno$¢ - cechawynikajgca z rozwoju medidw; to nie tylko
mozliwos¢ prezentowania za pomocg wszystkich kodéw, a wiec werbalne-
go, ikonicznego i dzwiekowego, lecz takze mozliwos$¢ wykorzystania roz-
nych kanatdw nadawczych, czyli prasy, billboardu, radia, telewizji, In-
ternetu i innych (por. Lewinski 1999; Kall 1999).
W obliczu ekspans;ji tekstéw oraz zachowan, w ktorych funkcja impre-
sywna odgrywa role naczelng, warto takze powiedzie¢, co reklama nie jest.
Nie sg zatem reklamg wymienione nizej zachowania, strategie i teksty:
teksty public relations, czylipodawanie do publicznej wiadomosci (za-
rowno klientom, jak i posrednikom, dostawcom, bankom, mediom, spo-
tecznosciom lokalnym) wiasnych osiggnie¢ w celu wykreowania jak naj-
lepszego wizerunku firmy/ marki; nie sg reklamg ze wzgledu na bezpo-
$redni udziat producenta lub ustugodawcy w tworzeniu komunikatu;

promocja sprzedazy, czylidotgczanie do produktu lub ustugi bonusow,
wigzanie sprzedazy z degustacja lub wygrang w okolicznosciowym konkur-
sie, ktore jest bardziej dziataniem niz komunikatem, ktéry do dziatania ma
sktoni¢; promocja sprzedazy jest krotkoterminowa i obliczona na krétko-
trwaty efekt, cho¢ dla konsumenta stanowi silny bodzec sktaniajgcy;

analogicznie przedstawia sie problem personal selling, ktérajestdziata-
niem krotkotrwatym i okazjonalnym;



sponsoring to oferowanie pewnej kwoty pienieznej partnerowi w za-
mian za prezentacje spotu w poblizu produktu partnera, czyli przed trans-
misjg i po niej w telewizji lub radiu albo przed projekcjg filmu kinowego,
w okolicy miejsca, gdzie odbywa sie festiwal lub zawody sportowe; nie
jest reklamg zwitaszcza ze wzgledu na promocje raczej marki (brand) po-
przez jej logo lub slogan niz produktu oferowanego przez producenta/
ustugodawece, ponadto sponsoring kierowany jest do obecnych klientow
firmy, u ktérych ma powsta¢ pozytywne skojarzenie marek/firm obu part-
neréw sponsoringu, np. TVP i PKO BP, rozgrywki Ligi Mistrzéw trans-
mitowane przez TVP i producenta warki strong itd.

publicystyczny tekst sponsorowany,czyliuzyciezwtaszczaform
artykutu lub wywiadu w funkcji perswazyjnej, koszt takiej promocji wzra-
sta, poniewaz za ich napisanie (!) dostaje pienigdze autor, a za opubliko-
wanie nadawca ptaci wydawcy, ale podobnie jak dziatanie sponsora za-
daniem takich tekstow jest wykreowanie pozytywnych skojarzen z firmg
lub marka i budowanie dobrego wizerunku w spos6b zawoalowany;

teksty na opakowaniach produkturdéwniez niesgreklamaze wzgle-
du na brak konieczno$ci optaty za nie (producent musi z wytworu uczy-
ni¢ produkt, a opakowanie jest nieodtgczna jego czescig); mozna nato-
miast traktowac je jako autoreklame;

parateksty, czyli teksty towarzyszace wytworom kultury w celu powiado-
mienia o nich i ich rekomendacji, o ktérych szczeg6towo traktuje niniejsza
ksigzka; ot6z nadawca paratekstoéw porzadkuje nadawane przez medium
tresci w zgodzie z koncepcja agenda-setting, kierujgc uwage odbiorcy w stro-
ne wybranych tekstow i faktéw, a wiec petni funkcje podwaéjnego powia-
damiania.

Wymienione dziatania i klasy tekstéw nie sg co prawda reklama, ale sta-
nowig przejaw wszelkich dziatan promocyjnych, w ktorych aktualizuje sie
z pewnoscig funkcja impresywna. W komunikacie reklamowym elementar-
ne akty to: informowanie oraz perswadowanie, majace pozyskac odbiorce,
czyli zainteresowa¢ go produktem/ ustuga, wzbudzié potrzebe ich nabycia
i sktoni¢ go do zaprogramowanych dziatan. Pierwszy z czynnikéw pozwala
odrozni¢ reklame od propagandy, ktorg charakteryzuje monotematycznos¢
ideologiczna i maksymalna funkcjonalnos¢, wiasnie zorientowanie na per-
swazje. Inaczej tez postrzegany jest odbiorca obu dziatan, dla reklamy jest
on celem, dla propagandy - $rodkiem.

Cecha taczgcg wszelkie zabiegi promocyjne producenta danego produk-
tu jest zachowana spojnos¢ kolorystyki, czcionki i logo firmy i/lub produk-
tu, za$ r0znigcg - sposob rozbudowania warstwy werbalnej. Najobszerniej-
sza jest ona w artykutach sponsorowanych, tekstach public relations i rekla-
mie, cho¢ w celu uzyskania zamierzonego efektu perlokucyjnego stosuje sie
w nich r6zne zabiegi retoryczne. Na przyktad w artykutach sponsorowanych

6 Gatunki...



i tekstach public relations uzywane sg techniki uwiarygodniajgce i wywazone
w dobieraniu proporcji miedzy argumentacjg a interpretacjg, z kolei twércy
reklam epatujg przesada, argumentacja jest w tych tekstach pozorna, prze-
mozna zas$ sita sugestii i oceny.

@] dobrej reklamie Katarzyna Skowronek pisata tak: ,,podstawowymi
elementami warunkujacymi skutecznos$¢ tekstu reklamowego jest jego do-
stateczna informacyjnos¢, mozliwosc tatwego zapamietania i sita oddziaty-
wania", dodawata dalej, ze takze zwieztos¢, sugestywnosé, oryginalne sfor-
mutowania i odpowiednia kompozyq'a (Skowronek 1995:6). Za konieczne
elementy uznata réwniez powtoérzenia i nieustanna reprodukcije, utrwalaja-
cg tekst w Swiadomosci potencjalnego klienta. Poréwnanie paratekstow
z takim zestawem cech wewnatrztekstowych przekonuje, ze z pewnoscig nie
sg one reklama. Taka cecha réznigcg moze by¢ sita ewaluacji obu gatunkéw.
Oto6z reklama nie istnieje bez wartosSciowania, tymczasem kilka gatunkéw
paratekstowych bez niego sie obywa. Ponadto slogan, ktory stanowi clou re-
klamy, nie moze stanowi¢ ekstraktu paratekstu, bo tym dla niego jest wyra-
zenie deiktyczne (ewentualnie tytut korpusu). Reklama, w tym zwiaszcza
slogan, nie podlega asercji, za$ parateksty nie sg spod niej wyjete.

Jesli wyrazenia deiktyczne uznajemy za skfadniki struktury paratekstu,
to jest on tekstem niereprodukowalnym, gdyz przestaje by¢ w przysztosci
lub tez innym miejscu aktualny. Podobnie jednokrotne sg okolicznosci wy-
dania ksigzki czy tez druku tekstu prasowego, dlatego cechy reproduko-
walnos$ci nie przypisuje takze tym paratekstom. Istniejg wszak przypadki
wydrukowania lub nadania tego samego tekstu (dwie stacje emitujg ten sam
film lub ta sama stacja emituje film kilkakrotnie) w przestrzennym lub cza-
sowym oddaleniu od siebie, wéweczas eskorta kazdorazowego nadania kor-
pusu jest inna. W rownym stopniu dotyczy to takze kolejnych wydanh ksigz-
ki. Jest to przestanka do obrony tezy o koincydencjach paratekstu nie tylko
Z trescig korpusu, ale moze zwiaszcza z tzw. kontekstem kulturowym jego
nadania. W réznym czasie i dla innego odbiorcy w paratekscie akcentowac
mozna w celu realizacji jego intencji r6zne aspekty tekstu, ale takze kontek-
stu. Inaczej méwigc, paratekst ma sktonnos¢ do dezaktualizacji na drugim
poziomie powiadamiania. Reklama za$ dezaktualizacji nie podlega, bo nie
ma deiksy.

4.2. Autopromocja :

Istniejg jednak przypadki graniczne, mianowicie dziatania autopromo-
cyjne stacji medialnej lub wydawcy (wiec bezptatne dla nadawcy), ktére dzie-



ki cyklicznosci lub nawet statosci oferty programowej albo wydawniczej moga
by¢ reprodukowane (por. makrozajawka). Ich strukturyzacja najlepiej spo-
$rod wszystkich strategii paratekstowych uwydatnia zastosowane mecha-
nizmy perswazyjne. Przez autopromocje rozumiem czynnosci okre$lonego
medium (stagi telewizyjnej, radiowej, tytutu prasowego, witryny interneto-
wej, wydawnictwa) wykonywane w produkcie tegoz medium (czyli czas
ich emisji/przestrzen typograficzna nie sg przez nikogo optacone), majace
na celu przedstawianie swej oferty i jej pozytywne wartosciowanie, zabie-
gajace o pozyskanie grona odbiorcow (wedle koncepcji uses and gratifica-
tion), za$ odbiorcom statym porzadkujgce dostarczang oferte (stosujac za-
biegi agenda-setting).

W telewizji poza programem zamieszczonym w ramoéwce emituje sie
reklamy, konkursy audiotele, telezakupy i autoreklamy. Tak tez podzielony
jestrealnie czas nadawania danej staqi telewizyjnej w okreslonym przedzia-
le czasu (dnia, tygodnia, miesigca). Najczestszym i najprostszym zabiegiem
autopromocyjnym jest plansza z logo stacji 0 niezmiennej kolorystyce i ze
statym ksztattem czcionki, cato$¢ z daleka jest po pewnym czasie doskonale
rozpoznawana wzrokowo przez widza. By wzmocnié efekt zapamietania,
dolgcza sie dzwiekowy dzingel (takze w miare staty), tak ze stacja przy-
wotuje swego widza z oddalenia. Tto planszy (kolor i aplikacje) jest modyfi-
kowane zwykle kilka razy w roku: w okolicy swigt Wielkiej Nocy i Bozego
Narodzenia, walentynek, poczatku sezonu programowego, czyli po waka-
cjach, nawiosne i zime. Linia melodyczna dzingla za$ pozostaje niezmienna.
W radiu z sygnatem dzwiekowym sprzezony jest promujacy stacje slo-
gan, np. Tréjka i ustyszysz wiecej; Radio Zet ijuz...; Rado$¢, muza, Swiat, jezyki!
Radio Bis! Dlaczego nie!? Telewizja ma za sobg w tym zakresie dopiero nie-
Smiate préby: TVN - programowo najlepsza. W reklamach stacji radiowych to
samo hasto towarzyszy jakiemus$ wizerunkowi ikonicznemu na stronie pra-
sowej, billboardzie czy na telewizyjnym ekranie. Sprzyjajaca danemu od-
biorcy indywidualnemu bgdz zbiorowemu stylistyka sloganu i tta dZwieko-
wego moze go do tej stacji skutecznie zacheci¢, czynigc z niej JEGO staqg'e, ato
jest cel kazdego medium. Stad tez zmiana logo i sloganu stacji jest zwykle
poprzedzona wielkg kampania informacyjna (majacg uzasadni¢ zmiany), co
w przypadku Telewizji Polskiej miato niedawno miejsce - od tego czasu
z kolorem niebieskim kojarzy¢ nalezy Jedynke, z pomaranczowym - DwGj-
ke, a z zielonym - Trojke.

Dzieki zaistniatej od roku 1989 konkurencji miedzy mediami publiczny-
mi i komercyjnymi, tak jedne, jak i drugie zmuszone sg do prowadzenia
dziatan autopromocyjnych poza medium. Okazjonalnie dzieje sie to przez
spektakularne akcje tych staqi, np. najpierw zapowiadane oczywiscie w me-
dium, a potem dziejgce sie faktycznie plenery Lata z radiem, Ztota miejsco-
wo$¢ Radia Katowice czy biesiady telewizyjnej Dwojki. Za autopromocyjne



w prasie (poza omowionymiw dalszej czesci paratekstami) nalezy uznac nie
tylko informacje eskortujgce korpusy, ale takze dziatania wydawcy. Te za$
dzielg sie na dwie grupy: schlebiajgce gustom beneficjentéw kultury kon-
sumcjonistycznej i promujace przedsiewziecia kulturowo trwale i wartosciowe.
W pierwszym przypadku chodzi o wszelkie gratisowe produkty dodawane
do gazet i czasopism oraz dodatki praktyczne, zwigzane z czasem wydania
pisma, w drugim - o akcje podnoszace poziom kultury literackiej, muzycz-
nej, plastycznej spoteczenstwa, zaproszenia czytelnikow do dyskusji rzeczy-
wistej czy wirtualnej na wazne problemy z udziatem znamienitych gosci.
Stad w ,,Rzeczpospolitej" znalezé mozna byto (i zapewne bedzie) ptyte kom-
paktowsg potrzebng do elektronicznego rozliczania podatku, za$ z ,,Gazetg
Wyborcza" mozna byto dosta¢ pierwszy tom encyklopedii. W tym samym
wydaniu zarazem wydrukowano anons swiadczacy o ciggtosci akcji: Wisrode
26 stycznia trzeci tom encyklopedii, poza tym kilka dodatkowych informacji
drobnym drukiem.

Z tych projektow media nie maja szybkiego zysku komercyjnego. Celem
dziatan autopromocyjnych jest bowiem raczej utrzmywanie grona statych
odbiorcéw, dla ktérych dana stacja albo dane wydanie gazety przygotowu-
je oferte/produkt. Poprzez autopromocje medium ksztattuje swoj wizeru-
nek podmiotowy, miast perspektywy przedmiotowej. Komercjalizacja me-
diéw narzucita im nie tylko prawng podmiotowos¢, tzn. same muszg w du-
zej mierze zadbac o swoj budzet, ale takze by utrzymac sie na rynku wséréd
wielu innych, winny samodzielnie wypracowac¢ wyrazisty wizerunek. Ce-
lem neotelewizji stato sie zatem uczestniczenie w zyciu codziennym widza,
zatrzymanie go przy odbiorniku jak najdtuzej narzedziami, jakie do jego
uskutecznienia wykorzystuije, sa na przykiad parateksty, zastepujace ramowke
paleotelewizji drukowang w prasie lub pokazywana na antenie na zakonh-
czenie emisji programu. Wydawana z wyprzedzeniem ramowka miata wi-
dzowi pozwoli¢ wybrac i ,,przygotowac sie do wykonania operacji produ-
kowania znaczen i emocji zwigzanych z umowag komunikacyjng odpowied-
nig dla danego programu” (Casetti, Odin 1994:119). Neotelewizja za$
w zapowiedziach uobecnia widzowi przez siebie wybrany (do zajawek i za-
powiedzi) blok programoéw, ktére sugeruje widzowi jako dobre dla niego
zjakichs$ powoddw (por. koncepcje komunikologiczng uses and gratifications).
Dzi$ drukowana ramowka w tamtej postaci jest niemozliwa, w roli epitek-
stow (patrz rozdziat 10) jako konieczne wystepujg omdwienia i recenzje wi-
dowisk telewizyjnych i stuchowisk radiowych.



5. Parateksty na oktadkach

5.1. Ksigzka szuka odbiorcy

Ryszard Kapuscinski pisat 10 lat temu o potrzebie szczegblnej akwizycji
tekstow we wspotczesnej kulturze. ,,Juz nie wystarczy - powiedziat znako-
mity reporter - zeby rzecz stworzy¢. Trzeba z tym utworem dotrzeé¢ do
odbiorcy, do widza, do czytelnika" (Kapuscinski 1996:63). Tymczasem
wiele zrédet potwierdza, ze w czasach, gdy ksigzka byta jeszcze bardzo
droga, jej wydawcy mielijuz swoje sposoby, by zjednywac sobie odbiorcéw.
Robi¢ to musieli, gdyz - jak podajg Febvre i Martin - juz na poczatku XVI
wieku na rynku ksiegarskim Europy pojawito sie 150 min ksigzek, a przy-
ktadowo ksiegarnie krakowskie w tym czasie dysponowaty 26 tys. tytutow
(za: Topolska 1984). To zagadnienie, rzecz jasna, przekracza zarysowa-
ne tematem ramy i znajdzie by¢ moze swoj opis gdzie indziej. Wszelako, by
rzeczonym stowom stato sie w czesci zados¢, powiedzmy, ze chodzi o ksie-
garza, ktory juz w wieku XVI obok bycia drukarzem czy introligatorem,
petnit czesto funkcje kupca. Ten widzt przy sposobnosci ksigzki do odlegte-
go od centrum wydawniczego osrodka lub brat w komis ksigzki od wy-
tworcy i oferowat je ludziom przed kosSciotem, na targu czy w innych miej-
scach publicznych. Miato to miejsce przed powstaniem tzw. miejskiego ru-
chu wydawniczego (por. Topolska 1984: 157-177). Ponadto zrodta hi-
storyczne informujg, ze juz w 1450 roku (sic!) ksiegarz niemiecki Leopold
Lauber wydat pierwszg ulotke, ktdra stuzyta rozpowszechnianiu wiadomo-
sci o drukowanych i wydawanych przez niego ksigzkach (Jaroszewicz
1966). Mozna te dziatalnos¢ uznac za jedng z form promaocji, jesli roznosze-
niem ulotek zajmowat sie optacony przez ksiggarza zapowiadacz uliczny
albo za pierwszg dysponende wydawnicza, jesli byta ona dotgczona do ksigz-
ki lub wywieszona na budynku drukami.



Jak by nie byto, bezspornie dzi$ (znéw) potrzebna jest dobra akwizycja
débr kultury, ze wzgledu na osiggniete swoiste ekstremum medialne. Do-
bra (najszerzej pojetej) kultury sg wspétcze$nie udostepniane nie tylko bez-
posrednio (teatr, opera, filharmonia, balet, koncert, festiwal itd.), ale tez
(zwhaszcza?) posrednio, czyli za pomocg medium: wpierw taka role odgry-
wala ksigzka (ktéra zastgpi¢ mogta lektora na korzy$¢ samodzielnej lektu-
ry), potem czasopismo, kino, radio, telewizja, wreszcie komputer w sieci.
Zacznijmy zatem prezentacje w chronologicznej kolejnosci pojawiania sie tych
medidéw w Swiecie cztowieka; od ksigzki, a mowiac Scislej, od jej oktadki. To
ona wiasciwie spetnia funkcje pierwszej ulotki, gdyz stuzy¢ ma informowa-
niu i rekomendacji, czyniac z utworu produkt. Tylko w sporadycznych przy-
padkach pierwsza strona oktadki z tytutem i nazwiskiem autora zapewnia
ksigzce popularnos¢, rozpowszechnienie i dobry zbyt. S to albo niezwykle
poczytne wczesniej kolejne wydania pewnych publikacji, albo nowe utwory
cieszgcych sie wczedniej fantastyczng stawg autorow. Ale i w tych sytuacjach
powstajg ,,otoki dziet" i stawne tytuty podobnie stawnych autoréw zyskujg
tekstowe wypetnienie tzw. czwartej strony oktadki, zwane w tekstologii i edy-
torstwie notg wydawcy, notg edytorska, notg redakcyjna, a w jezyku ksiegarzy
amerykanskich - blurb. Jest to klasyczny przykiad paratekstu w rozumieniu
Genette'a, poniewaz powstaje przy udziale osob trzecich jako tekst towa-
rzyszacy dzietu zawartemu miedzy oktadkami. Zresztg przypomnijmy, ze
Genette znaczgco okreslat ten paratekst: to prieres d'inserer, co w ttumacze-
niu najczesciej oddaje siejako zaproszenie downetrza (Genette 1987b, Piet-
ko wa 2004a; 2004b). Zaproszenie do wnetrza moze wspotczesnie by¢ wy-
drukowane na czwartej stronie oktadki i/lub na skrzydetkach obwoluty. Do
tej pory noty wydawcy uzyskaty opis edytorski (Trzynadlowski 1979;
1983) oraz jezykoznawczy z perspektywy dyskursu i aksjologii (Pietkowa
2001; 20044a; 2004b). W obu perspektywach zajeto sie notami tekstow nauko-
wych i popularnonaukowych.

Badania Romualdy Pietkowej nad dyskursem naukowym w petnym wy-
miarze - od tekstow wilasciwych przez metateksty (tytuty, wstepy, dedyka-
cje) po parateksty (noty wydawcy, biogramy), dowiodty przemian stylu na-
ukowego, zwiaszcza w kierunku wzrastajgcej perswazyjnosci na réznych
poziomach tych tekstow. Juz tylko obserwacja not wydawcy zaowocowata
opinig, ze ,,mozna méwic nie tyle o intertekstualnosci, ale interdyskursyw-
nosci. llustracje tych procesdéw stanowi przesuwanie sie granicy pomiedzy
dyskursem zobiektywizowanym a subiektywnym, pomiedzy dyskursem na-
ukowym a reklamowym" (Pietkowa 2004b: 131). Wobec tego spostrze-
zenia niezwykle ciekawe wydajg sie badania diachroniczne tekstow stylu
naukowego, w tym takze paratekstow. Pobiezny przeglad zebranego prze-
ze mnie materiatu oraz dowodzace niezwyklej bujnosci paratekstow ksiazki



siedemnastowiecznej prace Renardy Ocieczek ijej zespotu to zaciekawienie
tylko rozbudzajg. Ocieczek (red., 1990; red., 1992) opracowata wszelkie
elementy ramowe tekstow siedemnastowiecznych, lecz juz parateksty ko-
lejnych wiekow, w tym takze wieku XX, nie majg tak zsynchronizowanego
opisu. Bez watpienia natomiast w tym zakresie datoby sie zilustrowac poja-
wiajgce sie przemiany stylow. Moja praca rozbudowuje powyzsze watki tyl-
ko w jednym kierunku, mianowicie interesujg mnie noty wydawcy wszel-
kich wytworéw ksiazkowych, bez wzgledu na warto$¢ merytoryczng i styl
utwordéw w nich zawartych. Staratam sie zgromadzi¢ raczej jak najszerszg
reprezentacje stylowa, rezygnujac z obszernosci czasowej (sg to beletrysty-
ka, literatura dziecieca i mtodziezowa, pamietniki, autobiografie, biografie,
podreczniki, stowniki, monografie naukowe, ksigzki popularyzatorskie, zbio-
ry reportazy, felietonéw, poradniki, przewodniki, albumy itd. wydane na
przetomie wiekow XX i XXI). To czyni wyniki moich badan synchroniczny-
mi sensu stricto. Pozwala wszelako na zrealizowanie zatozonego celu opra-
cowania jezykoznawczo-komunikologicznego, czyli na okres$lenie cech ge-
nerycznych noty wydawcy i wszystkich celow czgstkowych, ktdére wyzna-
cza przyjeta perspektywa gatunku mowy.

5.2. Nota wydawcy

Dzis$, kiedy dziwi ksigzka bez noty wydawcy, mozna jg scharakte-
ryzowac genologicznie, bo jej powszechnos$é pozwala wyznaczy¢ wzorzec ka-
noniczny ijego warianty, czyli okresli¢ typowe zachowaniajezykowe dyspo-
nenta utworu jakiegos autora oraz mniej typowe, lecz pozostajgce w zakresie
kulturowych oczekiwan nabywcy ksigzki (aspekt odbiorczy). Genette pisat,
Ze np. przedmowa czy tez tytut spetniajg reguty gatunku, jednak o paratek-
stach wolatby mowic jako o pewnym wymiarze tekstualnosci niz o klasie
tekstoéw. Pietkowa wszak juz nie miata watpliwosci i prieres d’inserer tekstu
naukowego uznata za najbardziej dynamicznie rozwijajacy sie gatunek
paratekstualny (zob. Pietkowa 2004b).

Nota wydawcy jest tekstem wyrazonym prymamie za pomocg pisanego
kodu werbalnego (aspekt substancjalny), zamieszczanym na czwartej stro-
nie oktadki ksigzki i/lub na skrzydetkach jej obwoluty albo na odwrocie ob-
woluty DVD, kasety VHS (aspekt przestrzenny), ktory realizuje funkcje pre-
zentacyjno-rekomendujaca (aspekt funkcjonalny). Pole gatunkowe wypet-
niajg teksty bardzo rdznie realizujgce proporcje miedzy prezentacja a reko-
mendacja. Nota powstaje w opracowaniu edytorsko-wydawniczym utwo-
ru, ktéry przyjmuje postac ksigzki i przeznaczony jest do sprzedazy. Nazwa



gatunku sugeruje, kto note sporzadza (aspekt nadawczy). Wydawca jest
w relacji nadawczo-odbiorczej dzieta tzw. osobg trzecig, jednakze w momen-
cie oddania utworu przez autora w rece edytora i/lub wydawcy staje sie on
dysponentem tekstu i moze mieé wptyw na ksztatt jego paratekstu. W obie-
gu ksiegarskim czesto dzieki zabiegom wydawcy dzieto dociera realnie do
rak projektowanego przez autora i wydawce odbiorcy, czynigc wpierw
Z niego nabywece. Zadaniem wydawcy zatem pozostaje sporzadzi¢ note tak,
by spetnita ona swéj cel sterowania postawg nabywcy. Paratekst jest
tresciowo spokrewniony z korpusem, oryginalna pozostaje strukturyzacja
eskorty. Jak wykaze charakterystyka wariantéw wzorca noty, wydawca -
bezposrednio zainteresowany skutecznym oddziatywaniem blurbu - wyka-
Zuje sie czesto kreatywnoscia, ale w réwnej mierze dokonuje tez kompilacji.

Na wzorzec kanoniczny noty sktadajg sie prezentacja tekstu
gtéwnego ijego pozytywna waloryzacja.

5.2.1. Prezentacja

Tekst przedstawiany jest w nocie bezosobowo, tzn. ma prymarnie dac
odpowiedz na pytanie: co tojest? Dla realizacji funkcji prezentacyjnej nie ma
znaczenia bowiem, kto jest autorem opisu, inaczej sie stanie w przypadku,
kiedy jednak uaktywni¢ sie bedzie musiata funkcja rekomendujgca, nadaw-
ca stanie sie kategorig istotng. Por. zatem prezentacije:

W niniejszej ksigzce probuje sie odpowiedzie¢ na kilka innych jeszcze pytan -
jakie sg reklamowe schematy argumentacyjne, jakie motywy i dlaczego
najskuteczniej oddziatujg perswazyjnie, jakie elementy jezykowe i obrazowe
pomagajg osiggna¢ zamierzony cel [...].

P. Lewinski: Retoryka reklamy. Wroctaw 1999

W drugim wydaniu ,,Reklamy'* Autor wyjasnia, czymjest ijak dziata reklama;
uczy, jak przygotowac strategie reklamy, pomaga wykorzysta¢ media w re-
klamie, opisuje metody pomiaru skutecznosci reklamy.

J. Kall: Reklama. Warszawa 1999

[...] Oleg Kostogtotow, tagiemik i zestaniec, a takze inne postaci powiesci, na wasngj
skorze przekonywali sig, jak bezduszna i obojetna na ludzkie dramatyjest instytucja
powotana do ratowania zycia. Faktycznym celem personelu niejest walka z choroba,
lecz szpitalna statystyka. Postawieni w obliczu $mierci bohaterowie rozmawiajg
0 naturze i sensie $wiata, problemach, ktére dotychczas ich nie obchodzity. ,,0d-
dzial" to takzefabularyzowany traktat o zyciu i $mierci, doswiadczeniu choroby
1samotnosci.

A. Sotzenicyn: Oddziatchorych na raka. Krakéw [b.r.w.]



Oto klasyczny przyktad czesci prezentacyjnej prieres d'inserer, w ktorej
nie wiadomo (bo intencjonalnie nie jest to wazne), kto méwi do kogo, lecz
wiadomo, o czym. Jest wiec streszczenie (bohater, zarys fabuty i gtéwny
problem), jest i formuta definicyjna tak chetnie wykorzystywane na oktad-
kach. To te dwa gatunki stajg sie osnowa wiekszosci tekstowych realizacji
wzorca gatunkowego. Bez streszczenia i definicji nie moznasobie
wyobrazi¢ tekstéw naukowych, lecz stuzg one zgota r6znym celom. Stresz-
czenie jest gatunkiem paratekstowym i stanowi otoke mniej i bardziej roz-
budowanych prac naukowych, definicja zas stanowi centrum tekstu wiasci-
wego, jej celem jest nadanie wyrazistosci poznawczej podstawie terminolo-
gicznej pracy naukowej i stworzenie tekstu maksymalnie precyzyjnego. W po-
limedialnych gatunkach paratekstowych oba te gatunki, czesto scalone, wy-
korzystywane sg w stuzbie prezentacji i rekomendacji korpusu. Dobrze to
ilustruje nastepujacy przyktad:

[...] Olga Tokarczuk ,,Lalka i perta" - spotkanie wspétczesnej powiesciopisarki
z dziewietnastowiecznym prozaikiem - opowies¢ 0 przygodzie czytania i ofas-
cynacji tekstem literackim - komentarz do wiasnych poszukiwan pisarskich
autorki [...].

Sposob zastepowania predykatywnego to mys$inikiem jest na oktadkach
czesto wykorzystywany. Lalka i perta to spotkanie, to opowies¢, to takze komen-
tarz - tyle genus proximum, ale w tej samej catostce sktadniowej zamieszczono
rowniez i streszczenie zawartosci: bohaterami sg wspotczesna powiesciopi-
sarka i dziewietnastowieczny prozaik, ktérego teksty ta pierwsza czyta,
a potem sie nimi inspiruje. O tym zapewne jest Lalka i perta. Okazuje sie, ze
formuta definicyjna dajgca spore mozliwosci precyzowania (stad obecnos¢
w tekstach naukowych i w prezentacjach), z tatwoscig pozwala takze na po-
zytywng waloryzacje definiendum, rezygnujac wowczas z okreslania genus
proximum na korzysé rozbudowania wartosSciujgcych differentia specifica (Lo e -
we 2004a). O tym nieco dalej.

Streszczenie w nocie wyraza sie ze wszystkimi cechami genotypu, czyli
przedstawia tre$¢ skrotowo, bez ujawniania podmiotu streszczajgcego z za-
akcentowaniem postawy autora korpusu i z zachowaniem przez niego usta-
nowionej hierarchii probleméw, co pocigga za sobg uzycie elementéw me-
tatekstowych. Na oktadkach pojawiaja sie zatem streszczenia bardzo precy-
zyjne, przypominajgce rozbudowany spis tresci, por.

(Wielki Atlas Swiata stanowi niezastapione zrodto wiedzy) Otwiera go czes¢
dotyczaca Swiata z licznymi mapami i ilustracjami. Przedstawiaja one procesy
przyrodnicze i spoteczne. [...] Nastepna czes¢ atlasu dotyczy Polski. Nasz
kraj zostat szczegdtowo ukazany na mapach w skali 1:750000. Zawierajg one



ciekawe informacje dotyczace zagadnien krajoznawczych [...] Atlas zawiera
bogatg czes¢ encyklopedyczng, uwzgledniajaca rys historyczny wszystkich
panstw [...] oraz terytoriéw zaleznych. Zawarte sg w niej takze dane spoteczno-
-gospodarcze [...].

Wielki atlas $wiata. Red. G. Ajdack i. Warszawa 2003

Sg tez streszczenia, w ktérych nie tyle wspomniano o kazdym ze sktadni-
kéw korpusu, ile raczej zwiezle sprowadzono go do kwintesencji, por.:

[..] W pracy ,,Media masowe i aktorzy polityczni w $wietle studiéw nad ko-
munikowaniem politycznym" autorka analizuje role dwoch silnych ogniw -
mediow masowych i aktoréw politycznych w procesach komunikowania po-
litycznego, wskazujac, w jaki sposéb rozwoj technik komunikowania, me-
diatyzacja polityki oraz saturacja medialna spoteczeristwa prowadza do pro-
fesjonalizacji sceny politycznej i jakie sg tego konsekwencje.
B. Dobek-Ostrowska: Media masowe i aktorzy polityczni w $wietle studiow
nad komunikowaniem politycznym. Wroctaw 2004

Wreszcie sg i streszczenia doprowadzone do prezentacji tez korpusu i w ta-
kiej tez typografii utrzymane, por.:

[...] Najnowszy korespondencyjny przewodnik po lokalach.

Adresy e Telefony = Godziny otwarcia «Ceny =Karty dan «Rodzaje kuchni
P. Bikont,R. Maktow icz: Listpieczetowane sosem, czyli miejsca,
gdzie karmig najlepiej w Polsce. Krakéw 2002

Ten rodzaj streszczenia formalnie jest modyfikacjg spisu tresci, w ktory
wyposazyt tekst jego autor. Spis oddaje bowiem architektonike tekstu za-
planowang przez autora, w ktérag nie mozna i nie zawsze sie chce wspédicze-
$nie zajrze¢. Faktycznie spis pozwala zorientowac sie w tresci tekstu, lecz
juz raczej czytelnikowi przed lekturg, nabywca za$ ma dostep do oktadki i/
lub obwoluty, ktéra ma doprowadzi¢ go do stanu bycia owym czytelnikiem.
Ponadto wydawnictwa coraz czesciej foliujg po prostu ksigzki, wowczas spis
tresci pozostaje poza zasiegiem kupujacego.

5.2.2. Waloryzacja

Drugim kanonicznym skladnikiem genotypu prieres d’inserer jest pozy-
tywna waloryzacja tekstu wiasciwego, dokonywana przy uzyciu srodkéw
leksykalnych prymamie lub wtdrnie wartos$ciujgcych, por.



[...] Jedyne na Swiecie aktualne wydanie ksigzkowe wszystkich tekstéw Depeche

Mode napisanych przez Martina Gore’a [...].
Depeche Mode. Antologia tekstow i przektadow. Teksty M. Gore'a
w przektadachL. HalinskiegozprzedmowaP. Stelmacha. Poznan2003

Zacytowany opis kryje w sobie konstrukcje definicyjng z elidowanym ze
struktury definiendum (ktére pozostaje w pamieci operacyjnej nabywcy lub
nawet w jego reku jako produkt) oraz predykatywnym zaimkiem to. Nato-
miast rozbudowany definiens tym razem nie tyle stuzy prezentacji, ile raczej
waloryzacji. | jest to w prieres d'inserer najczestszy jezykowy sposob war-
tosciowania tekstu gtdwnego. W odpowiedzi na pytanie: co to jest?, para-
tekst méwi: wydanie ksigzkowe, dalej dookreslone: wszystkich tekstéw Depeche
Mode napisanych przez Martina Gore’a. Juz w tym miejscu pojawia sie jeden
zwaznych wskaznikow ewaluacyjnych, to zaimek wszystkie. Wartosciuje on
w tym kontekscie (wtérnie), bo oznacza¢ ma dla nabywcy, ze oto ma do czy-
nienia z kompletem, czyli innych wydan ksigzkowych nigdzie indziej nie
znajdzie. To presupozycja nie mogaca ujs¢ uwagi. Wspierajg jg leksemy pry-
marnie wartosciujgce z poczatku definicjijedyne na $wiecie i aktualne. Nabyw-
ca ma wiec posigs¢ przekonanie, ze otrzymuje komplet absolutnie wyjatko-
wy w Swiecie. Zresztg inna definicja zamieszczona w nocie Antologii... takze
podtrzymuje trop wyjatkowosci, por.

Mitosne teksty Martina stanowig tajemnicze, podszyte erotyka opowiesci, ktdre
czynig z ich autora jedynego w swoim rodzaju mistrza ,,podwdjnego dna'.

Ewaluacji stuzg w tej definicji rowniez leksemy: tajemnicze, podszyte ero-
tyka, ktére kolejny raz tudza odbiorce zaspokojeniem potrzeby odkrywania
i tamania tabu.

Innym typem konstrukcji definicyjnych stuzacych waloryzacji sg tzw. de-
finicje retoryczne, ktérych definiens nie zawiera ani hiperonimu, ani
kohiponimu, wiasciwie nie pozwalajg odrézni¢ definiowanego obiektu od
innych czy tez nie przekazujg o nim wiedzy (nie spetniajg funkcji poznaw-
czej), por.

Wielki Atlas Swiata o objetosci ponad 400 stron stanowi niezastapione zrédto
wiedzy [...].
Wielki atlas $wiata. Red. G. Ajdacki. Warszawa 2003

Zacytowana lapidarna definicja (tym razem w funkcji predykatywnej
wystepuije tu leksem stanowi) wytycza pewien zakres zadany nabywcy do ko-
jarzenia z definiendum. Definiens zbudowany jest przez trzy wartos$ciujgce
leksemy, w tym dwa - prymamie: niezastgpione zrédto wiedzy. Bez watpienia
by¢ czyms, ale i kims takim to bardzo dobrze, wszak wartosci precyzujacej nie



ma tu zadnej. Nie mozna owej definicji odmowi¢ pobudzania wyobrazni
przysztego nabywecy i ksztaltowania takim wyrazeniem wiasciwych potrzeb.
Temu zas$ stuzg od czasoéw przedpismiennych wszelkie zabiegi retoryczne,
zwilaszcza perswazyjne. W tego rodzaju definicje, zwane retorycznymi, ob-
fitujg teksty z prymama funkcjg perswazyjna, a wiec wystgpienia agitacyjne,
propagandowe, reklamy, takze kazania.

Ewaluacja miesci sie takze w streszczeniu (prymamie wystepujgcym
w funkcji prezentacji) zamieszczonym na oktadce. Powyzej, opisujac konstruk-
cje oktadkowych streszczen, staratam sie dla precyzji eksplanacji wysubli-
mowac streszczenia wyzbyte warto$ciowania. Prototypowe parateksty za-
wierajg jednak leksykalne skfadniki waloryzujace, por.

W dalekich Chinach posrdéd wysokich gor, lezy piekna Dolina. Mieszka tam
Tao-Tao, maty niedZzwiadek panda, wraz ze swojg mamg i przyjaciotmi. Tam,
gdzie mieszka tyle réznych zwierzat, zdarza sie wiele niezwyktych spraw.
Tao-Tao i zuchwata matpka Kiki zawsze trafiajg tam, gdzie cos$ sie dzieje,
i dlatego przezywajag mndéstwo pieknych i zadziwiajgcych przygod.
Tao-Tao. NiedZzwiadek panda. Przet. E. Nipokdélczycka. Warszawa 1994

Wybratam prezentacje ksigzki dla dzieci w wieku przedszkolnym, by
zilustrowacé najprostszy zabieg, jakiemu mozna poddac streszczenie, prze-
platajgc je po prostu wyrdznionymi przeze mnie leksemami. Te za$ bez wat-
pienia wyrazajg oczekiwania stawiane Swiatu przez wiekszos¢ wspotcze-
snych mtodych czytelnikow. Ciekawe jest wszakze to, ze, po pierwsze, ad-
restat tej ksigzeczki nie potrafi przeczyta¢ ani bajki, ani noty wydawcy, po
drugie nie on kupi ksigzke (natomiast stanowi¢ ona moze bodziec do tego
zachowania dorostego), wobec tego w takich przypadkach - jak sie wydaje
- noty spetniajgjakas$ konwencjonalng funkcje. Trudno bowiem przypuszczac,
ze whasnie wyrdzniona grupa leksemow wartosciujacych bedzie miata wptyw
na decyzje dorostego o kupnie.

Ten sam zabieg inkrustowania leksemami kreujgcymi oczekiwany przez
adresata Swiat wartosci, uaktywania faktyczng funkcje perswazyjng para-
tekstu, ktéry przeczyta przyszty nabyweca, por.

Ksigzka stanowi kontynuacje ,,Ojczyzny polszczyzny dla uczniéw'. Profesor
Jan Miodek przedstawia w niej najwazniejsze zjawiska stylistyczne i gra-
matyczne, ktdre pojawity sie wjezyku polskim w ostatnich latach. Barwnie
i szczegdtowo wyjasnia mechanizmy ich powstawania oraz zwigzek z historig
naszego jezyka.

J. Miodek: Nie takijezyk straszny. O polszczyznie dla uczniéw. Gdarisk 2002

Od wydawnictwa popularyzatorskiego uczen oczekuje, z jednej strony, by
sygnowane bylo przez uznany przez niego autorytet (profesor, Miodek), z dru-



giej za$ - by nie byia to pozycja za dtuga (najwazniejsze), wiec nuzaca (barw-
nie) i odwotywala sie do znanych elementdw jego swiata (kontynuacja, w o0s-
tatnich latach). Wreszcie sg tez w kanonie gatunkowym streszczenia, ktore
primo stuza ewaluacji, a wiasciwe swoje zadanie kompresji tekstu gtéwnego
jako secundo przemycaja, por.:

,»Alchemik' otwiera te drzwi w naszej duszy, o ktérych istnieniu wolelibySmy
zapomnie¢. Kaze marzy¢, podazac¢ za wiasnym powotaniem, podejmowac
ryzyko, p6js¢ w Swiat i wrocié wystarczajaco Smiatym, by stawic czota wszelkim
przeszkodom [...].

P. Co e 1h o: Alchemik. Warszawa 1995

W takim jak powyzej przyktadzie i jemu podobnych trudno wyréznié
leksemy wartosciujgce, nota kreuje bowiem jako cenny, warty odwie-
dzenia mikroswiat powiesci Coelho. Pewien ekstrakt trescijedynie prze-
plata, mowiac raczej o innym wymiarze kazdej ludzkiej duszy i o podrézy,
w ktorg warto sie wybrac, by w jej efekcie stac sie zyciowo odwaznym. Wyni-
katoby zatem, Ze cechg streszczen stanowiacych pribres d'inserer jest ich ze-
spolenie z wartosciowaniem, a stad tak niedaleko juz do wzorca innych ga-
tunkow, jak oméwienie czy recenzja. Te, jako bardziej ztozone od streszcze-
nia, pojawiajg sie w nocie wydawcy w jej wzorcach altemacyjnych. O wzor-
cu kanonicznym powiedzie¢ mozna, ze zawiera:
= eksplicytne lub implicytne odniesienie do autora tekstu eskortowanego
i jego tytutu,

= prezentacje i pozytywng waloryzacije ksigzki i/lub jej zawartosci, zaktua-
lizowane w postaciach zmodyfikowanego streszczenia i definicji retorycz-
nej, zamieszczone na czwartej stronie oktadki/na odwrocie obwoluty/ na
jej skrzydetkach.

5.2.3. Wzorce alternacyjne

Potrzeba tekstéw eskortujgcych stata sie przyczyng powstania licznych
rozszerzeh wzorca kanonicznego. R6znorodne alternae je genotypuw dal-
szym ciggu jednak oparte sg na dwdéch zasadniczych jego sktadnikach: pre-
zentacji i waloryzacji. Otdz w zakresie czesci prezentacyjnej zaobserwowac
mozna nastepujace praktyki.

e Autoprezentacja:

Gwattownie szarpneta i tak luzne klapy szlafroka, szlochajac odciggneta,
zsuneta ramigczko koszulki - i wylonita sie spod materiatu jej skazana prawa



piers. | jakby storice rozblysto! Zajasniata, napetnita sie blaskiem cata salka!
A rézowy rumieniec sutka - wiekszy, niz Diomka sobie wyobrazat - znieru-
chomiat tuz przed jego oczami, oczy zabolaty od tej rézowosci! [...].

A. Sotzenicyn: Oddziatchorych naraka. Krakéw [b.r.w.]

Na czwartej stronie oktadki pojawiajg sie wybrane (przez wydawce po
konsultacji z autorem) fragmenty tekstu gtéwnego, ktdre sg dla
niego znaczace, tzn. dobrze oddajg tres¢ korpusu lub - w opinii wydawecy - sg
wymowne marketingowo, bez wzgledu na adekwatnos$¢ sensu. Zauwazmy,
ze zacytowana nota spetnia oba wymogi, zaspokajajgc wymagania autora
(adekwatnosc), wydawecy (atrakcyjno$¢ marketingowa) i wspotczesnego od-
biorcy (i nagos¢, i nieuleczalna choroba stanowig tabu w kulturze europej-
skiej). Fragment korpusu ujawniony na oktadce zaspokaja takze swoiscie tu
rozumiana che¢ podgladactwa, o ktérej tak wiele méwi sie w medioznaw-
stwie (Godzi¢ 2004).

e Tekst jest przedstawiany przez autora:

,,Gnoj"" od poczatku byt pomyslany jako powies¢ antyautobiograficzna. Napi-
satem w niej wszystko, czego nie pamietam. [...] Na przyktadzie historii trady-
cyjnej $laskiej rodziny pokazuije konfrontacje dwéch Slazakéw - robotniczego,
chacharskiego z tym inteligenckim. [...] Wojciech Kuczok

W. Kuczok: Gnéj. Warszawa 2003

[...] Chciatam opisa¢ 12 miesiecy, a opowiedziatam historie swojego zycia [...].
R. Ligocka: Tylkoja sama. Krakéw 2004

Autorska prezentacja tekstuzamieszczonego naokladcejestcze-
sto ujawnieniem motywacji podjecia poruszanego w utworze tematu. W zwigz-
ku z tym précz prezentacji obiektu stanowi to pewien klucz do interpretacji
tekstu, autor obnaza bowiem cze$¢ intencji, z jakg przystepowat do pisania.
Podpis autora stow zwierzenia oraz wybér w narracji 1. osoby liczby poje-
dynczej dlaczasownikow - wszystko to zbliza w intencjonalnosci te praktyke
do gatunku metatekstowego. Zacytowany fragment mogtby byé wszakze
wstepem, wprowadzeniem, inwokacjg, stowem od autora pomieszczonym
juz na oktadce, czyli mogtby stanowic z catg pewnoscig takze rame inicjalng
korpusu. Gdy wydaweca w istocie zaczerpnie fragmenty z ramy delimitacyj-
nej tekstu gtéwnego, by wykorzystaé je w nocie, najczesciej stosuje odpowied-
nig metatekstowa notacje typu Ze wstepu, Z wprowadzenia, Epilog.

e Tekst jest przedstawiany przez wydawce:

W naszym atlasie prezentujemy faune iflore Europy. ZamiesciliSmy ponad
3000 ilustracji przedstawiajacych rosliny kwiatowe, paprotniki, mszaki,
grzyby, ptaki, ssaki, gady ryby oraz bezkregowce.

Nasza przyroda. Rosliny i zwierzeta Europy. Red.J. Franczak. Warszawa 2003



Wydawnictwo Grafag wydaje nowg opowies¢ rysunkowa Zdenka Milera
,.Krecik i orzet". Raz jeszcze ozywa najej kartach sympatyczna posta¢ znana
juz wielu czytelnikom iwidzom. [...] Krecik ratuje z powodzi gniazdo, w ktorym
znajduje sie malutkie orle pisklgtko. Ptaszekjest gtodny i nie ma rodzicow. Z tej
przyczyny krecik postanawia sie nim zaopiekowac [...].

Druga z zacytowanych form prezentacji w pewnej mierze zawiera tresci
redundantne, poniewaz, jak pokaze ponizej, statym elementem oktadki jest
nazwa wydawnictwa wpleciona w jego logo, przez co nalezy rozumie¢, iz
za postac bibliofilskg (ikoniczng i werbalng) odpowiada wiasnie ta instytu-
cja. Z kolei pierwszy z zacytowanych passusow dobrze ilustruje zbiorowe-
go nadawece tego paratekstu, to w interesie pewnego zespotu ludzi (w tym
takze autora korpusu) zostat przygotowany do rozpowszechnienia tekst za-
warty miedzy stronami oktadek. Tylko w umotywowanych intencja para-
tekstu przypadkach nadawca wymieniony z nazwiska, tytutu lub petnionej
funkcji znajdzie swe miejsce na okfadce.

e Tekst jest przedstawiany przez osobe trzecig:

[..] ,,Pianista™ jest Swiadectwem ludzkiej wytrzymatosci w obliczu $mierci
oraz hotdem dla sity muzyki i checi zycia. Lamigc wiele stereotypow, jest historig

opowiedziang bez cienia zadzy zemsty. Roman Polariski
W. Szpilman: Pianista. Krakéw 2002

Oto wiasnie przyktad ujawniania autorafragmentu noty. Polariski - w spo-
sOb oczywisty dlawielu czytelnikdw zwigzany z Pianistg - przedstawia ksigz-
keinapotyjg rekomenduje, stosujgc w opisie juz to definicje logiczna,
juz to retoryczng. Genera proxima w definiensie sg co prawda kohiponimicz-
ne (Swiadectwo i historia) w stosunku do autobiografii, jakg jest Pianista, lecz
uzyte tylko po to, by méc powiedzied, jakie to Swiadectwo: w obliczu Smierci
i jaka to historia: opowiedziana bez cienia zagdzy zemsty. W tym przypadku jed-
nakwfunkcji rekomendujgcej prymarnie wystepuje imie
i nazwisko Romana Polanskiego bez wzgledu na to, czy nabywca wie,
w jaki sposéb zwigzany jest on z ksigzkg Szpilmana; dla wspotczesnej pol-
skiej kultury filmowej jest to po prostu nazwisko kluczowe.

Przedstawione przyktady miaty stuzyc¢ ilustracji zabiegu modyfikacji
wzorca, w ktérym prezentacja kanonicznie wykonana jest bezosobowo.
W postaci alternantu nota podglada tekst wiasciwy albo jego autora, ktory
zwierza sie z pracy nad utworem i daje pewien klucz do interpretacji, w pre-
zentacje angazuje sie tez wydawca lub osoby trzecie, ktorzy, ujawniajgc swe
nazwy, funkcje, nazwiska, rekomendujg tym samym korpus.

Kolejne modyfikacje genotypu zachodzg w czesci prezentujgcej au-
tora ksigzki. Czesto zaproszeniem do lektury moze byé juz jego imig i na-



zwisko, ale w notach spotyka sie prezentacje zaréwno autoréw stawnych,
wiec pewnie znanych nabywcy ksigzki, jak i autoréw, ktérych nazwiska sg
znane tylko waskiemu kregowi czytelnikow. Tych pierwszych przedstawia
sie jako zdobywcow i laureatow, drugich - jako rzetelnych specjalistow
Z dziedziny, por.:

Paulo Coelho urodzit sie w 1947 roku w Rio de Janerio, gdzie mieszka do dzis.
Komponuje muzyke, pisze teksty piosenek, podrézuje, jest dziennikarzem, a dzi$
pisarzem, czytanym w 46 krajach.

P. Coelho: Alchemik. Warszawa 1995

[Leszek Kotakowski] Znakomity filozof, pierwszy laureat prestizowej
Nagrody im. Johna Klugego, amerykanskiego Nobla w dziedzinie nauk huma-
nistycznych [...].

L. Kotakowski: Mini-wykfady o maxi- sprawach. Krakéw 2003

Daniel A. Heliminiakjest amerykanskim ksiedzem rzymskokatolickim, ktory
od 1997 roku postuguje spotecznosci lesbijek igejow. Swojg dziatalnos¢ rozwija
gtownie poprzez organizacje Dignity (Godnosc). Jest takze wyktadowcg psy-
chologii na Uniwersytecie Stanowym Zachodniej Georgii. W kregu jego za-
interesowan mieszczg sie przede wszystkim dziedzina duchowosci, rozwoj
cztowieka po okresie dzieciecym oraz ludzka seksualnos¢ [...].

D.A. Helimniak: CoBiblia naprawde méwi o homoseksualnosci. Gdynia 2002

Prezentacja autora tekstu bazowego przyjmuje w nocie posta¢ biogra-
m u, ktéryjest oficjalnym gatunkiem mowy umieszczanym najczesciej w stow-
nikach, encyklopediach (np. Stownik biograficzny socjologii polskiej) lub infor-
matorach (Ktojest kim w Polsce). Przyjmuje posta¢ krotkiej notatki, w ktorej
zamieszcza si€ - jak pisze Maciej Kawka - ,,informacje o wydarzeniach
z zyciajednej osoby" (2001:325). Wazny dla biogramu w wersji kanonicznej
jest aspekt pragmatyczny, ktéry w praktyce biograficznej zaktada, ze tekst
dotyczy osoby niezyjacej. Pisze Kawka dalej, ze do historii biografistyki prze-
szta 64-tomowa niemiecka encyklopedia Zedlera, w ktdrej po raz pierwszy
zamieszczono biogramy oséb zyjacych. Polskie stowniki biograficzne jed-
nak sg wierne pierwotnie sformutowanej zasadzie. Kategorie czasu nalezy
uznac dla biogramu za ceche typologiczng i konstrukcyjng zarazem. To usy-
tuowanie na osi czasu wymienianych w biogramie wydarzen stanowi o kom-
pozycji catosci. W tym celu uzywa sie czasownikowych form czasu przeszie-
go lub wykorzystuje sie czas gramatyczny wzgledny, ktéry umozliwia okre-
Slenie temporalne za pomocg wydarzen zewnetrznych w stosunku do zycia
osoby, kérej biogram dotyczy. Ponadto typowag cecha strukturalng jest 3.
osoba liczby pojedynczej, ktéra ma czynié tekst obiektywnym, tzn. osoba
trzecia zaswiadcza na podstawie autopsji lub zrodet, ze wydarzenie miato
miejsce i zaszto wiasnie we wskazanym czasie (Kawka 2001:329-330).



W biogramach bedacych sktadnikiem prieres d’inserer nastepuje ingeren-
cjaw jego posta¢ kanoniczng, o ktorej stanowi pragmatyczna relacja tempo-
ralna. Ot6z biogram paratekstowy zawieraowiele czesciej (nizbio-
gram w stowniku) czasownikowe formy czasu terazniejsze-
g 0, uobecniajgce nabywcy osobe autora tekstu gtéwnego, ktory mieszka, jego
uczniowie moga sie pochwali¢ udziatem w konkursie, publicznosci nie lubi, jest au-
torem wielu ksigzek dla dzieci, a nawet czasu przyszitego: w przysztym roku szkol-
nym zakoriczy cykl pracy z klasg teatralno-dziennikarska. Znamienng cechg para-
tekstowych biogramow sg elizje form czasownikowych, co kolejny raz stano-
wi efekt wiasciwej paratekstom kompresji, por.

Irena Szpakowska-Madzik, absolwentka UW i WSP w Krakowie; dr nauk
humanistycznych z zakresu literaturoznawstwa; od 1974 roku nauczycielka

szkot srednich w Kielcach; autorka publikacji metodycznych i literackich [...].
l. Szpakowska-Madzik: Projekty lekcji z nauki ojezyku w szkole ponadpodstawowej.
Kielce 1997

Wreszcie sg i takie ekstrakty tresci biogramow jak te ponizej, por.:

[...] Ojciec Griin - benedyktyn i terapeuta - w przepieknych obrazach ukazuje
postacie anictow [...].
Grin: Kazdy maswego aniota. Krakéw 2001

Umberto Eco - Swiatowej stawy powiesciopisarz i znakomity semiotyk - w no-
wej ksigzce rozwija swoj poglad na [...].
U. Eco: Interpretacja i nadinterpretacja. Krakéw 1996

Bez wzgledu na to, jakg posta¢ przybratby biogram w prieres d'inserer,
czy kanonicznag, czy zmodyfikowang w formach czasu gramatycznego, czy
tez z elizjg wszelkich form temporalnych prowadzacych do swoistego mini-
biogramu, trudno oprzec¢ sie wrazeniu, ze prezentaq'a zndw balansuje mie-
dzy informacjg a podaniem opinii. Ostatnie dwa fragmenty sg tych skrajno-
§ci przyktadami.

W przypadku pisarzy wydajacych utwory wjednym wydawnictwie cze-
sto dochodzi do przygotowania dtugodystansowej strategii prezentacji tych
0sob. Wydawnictwo Supernowa biogram Andrzeja Sapkowskiego (zamiesz-
czony jako blurb) przystosowato niemal - jak pisze Tomasz Stepien - do hagio-
grafii, ,,Sapkowski bowiem niczym $wiety pod wpltywem tajemniczej sity
doznaje objawienia i catowicie zmienia swoje zycie, poswieca sie misji, tj.
»zrewolucjonizowaniu polskiej fantasy«" (Stepien 2002:507). Jako ze Sap-
kowskiemu udaje sie to znakomicie, na watek hagiograficzny naktada sie
»amerykanski mit szarego cztowieka sukcesu" (Stepien 2002:507). W isto-
cie biogram jest gatunkiem, ktéry w paratekstach ulega wszelkim modyfi-
kacjom - od absolutnej redukcji do adaptacji, prowadzgcych do aneks;ji ele-

7 Gatunki...



mentow genotypicznych innych gatunkdw, jak hiperboliczne postrzeganie
wydarzeh z zycia i superlatywne ich opisywanie, por.:

Robert Ludlum. Najwiekszy, niedoscigly, niezréwnany mistrz powiesci
sensacyjnych, ktdre nie poddajg sie probie czasu. Robert Ludlum to pisarz le-
genda [...]

R. Ludlum: Dziedzictwo Scarlattich. Warszawa 2003

Prezentacje na oktadkach ksigzek w tak zmodyfikowanej formie zmie-
rzajg bardzo szybko w strone odnawiajacego sie we wspoétczesnej kulturze
gatunku, jakimjest laudacja. Teksty pochwalne dobrze znane w kulturze
renesansowej odzyskujg dzis$ swa swietnos¢ w coraz czestszych kontekstach
komunikacyjnych. Praktyki pochwalne dobrze zachowaty sie w dyskursie
naukowym, zwiaszcza w doniostych sytuacjach nadania honorowych tytutéw
doktorskich wybitnym osobistosciom przez Srodowiska naukowe. W dobie
medialnej wszechobecnosci i mody na rankingi r6znego rodzaju jesteSmy
Swiadkami moéw pochwalnych przeznaczonych dla laureatow (pisarzy, fe-
lietonistow, redaktoréw, piosenkarzy, ale i wydawcow plyt, producentow
filmowych, wszak wcale nierzadko producentow ptytek ceramicznych czy
materiatdw opatrunkowych), a wygtaszanych przez juroréw upublicznia-
nych konkursow.

Prezentacja wydawcy
Za altemacje rozszerzajgce wzorzec prieres d'inserer nalezy takze uznaé
realizacje z nazwg wydawnictwa, ktére ponadto prezentuje sie w strukturze
noty przez mnogi osobowy zaimek my, dzierzawczy nasz (czy tez w czasow-
nikowych formach 1. osoby liczby mnogiej), por.

Edukacja Powszechna. Ksigzki, dzieki ktorym zdobywasz wiedze, poznajesz
Swiat, nabywasz umiejetnosci.
T. Glinka, M. Piasecki: Pertyarchitektury. Poznan 2004
Niespodzianka w naszym wydawnictwie: kolejna ksigzka Krystyny Siesickiej
dla Najmtodszych Czytelnikéw! [...].
K. Siesicka: Aja ciebie zjem. £6dz 2004

Coraz powszechniejsza praktyka umieszczania logo wydawnictwa
i domeny jego strony WWW na czwartej stronie oktadki wskazuje, ze
bedzie to strategia autopromocyjna, a nie tylko kwestia bibliograficzno-praw-
na. Jeszcze nie tak dawno, kiedy przed 1989 rokiem nie byto w Polsce moz-
liwosci zatozenia prywatnej czy komercyjnej strony internetowej, nie kazde
wydawnictwo tez jg miato. O ile wiec w bibliofilskiej praktyce do wyboru
nalezy umieszczenie nazwy wydawnictwa na pierwszej badz ostatniej stronie
oktadki, o tyle adres elektroniczny drukuje sie jedynie na czwartej stronie



oktadki. Tym sposobem niejako naturalnie - jako wyrazony werbalnie, nie
zas ikonicznie - staje sie on czescig blurbu.

Waloryzacja autora

W dwdjnasob skutecznym sposobem wartosciowania tekstu w oktadce
jest fragment pozytywnej recenzji autorytetu w danej dziedzinie. Tekst re-
cenzji ze swej kanonicznej natury zawierac bedzie streszczenie utworu bazo-
wego oraz recenzenta opinie o nim. Do kompilacji noty wydawca wybiera
oczywiscie passusy waloryzujace tekst tylko pozytywnie. Gdyby wszak i to nie
wystarczato, woweczas dla uwiarygodnienia czesto superaltywnej opinii, za-
cytowany fragment zostaje podpisany. Nadawca noty zaklada, ze nazwisko
recenzenta jest znane nabywcy, jesli za$ majakiekolwiek watpliwosci w tym
wzgledzie, dodaje waloryzujgce nominacije, jak: tytut naukowy, petniona nobi-
litujgca funkcja, prestizowe miejsce pracy itp. Tak oto utwor jest rekomendo-
wany nie tylko przez tekst recenzji, jej pochodzenie, ale i autora, por.:

Ta powies¢ to prawdziwe trzesienie ziemi na rynku wydawniczym i szok

obyczajowy. The Guardian [...].
M. Burgess: Lady -jak statam sie sukg. Warszawa 2002

[...] Wydawca, ktory przeczytat ksigzke Huenefelda i zastosowat w swejfirmie

jego rady, zyskuje nad innymi wydawnictwami takg przewage, jakg ma
mysliwy wyposazony w nowoczesny karabin z celownikiem laserowym
nad uzbrojonym w kamiennygrottowcg z epoki wczesnego neolitu. Hen-
ryk Wozniakowski Prezes S.I.W. Znak [...].

J. Huenefeld: Zarzadzanie wydawnictwem w warunkach gospodarki wolnorynkowej.
Krakéw 1998

[...] Za wielkg zalete opiniowanej ksigzki uwazamfakt, ze chociaz nie pokazata
ona wszystkich twarzy Internetu [...], tojednak Autorzy zdotali tak naswietli¢
podjety przez siebie temat, ze Czytelnik moze sobie tatwo wyrobi¢ poglad
przynajmniej na temat spraw najwazniejszych i najbardziej doniostych za-
réwno ze wzgledu na ich konsekwencje osadzone w realiach dnia dzisiejszego,
jak i mozliwych do przwidzenia w przysztosci na podstawie ekstrapolacji ob-
serwowanych trenddéw i antycypacji najbardziej prawdowpodobnych zmian.

Prof. zw. dr hab. inz. Ryszard Tadeusiewicz (fragment recenzji)
Oblicza Internetu. Red. M. Sokotowski. Elblag 2004

Z przegladu paratekstowych recenzji wynika, ze zostaty one zmodyfiko-
wane w kierunku eliminacji elementéw omodwienia z korzyscig dla ekspozy-
cji ich ewaluacyjnej funkgiji i to tylko ewaluacji pozytywnej, by nie powiedzie¢
entuzjastycznej. Pierwszy passus z zacytowanych powyzej jest tego entuzja-
zmu dowodem, lecz tez Zzrédto go motywuje: publicystyka dzisiaj musi by¢
niekonwencjonalna. A dziaé sie to moze w gatunkach, w ktérych doza indy-



widualnej kreacji autorskiej jest bardzo duza, stad czeste prowokacje stowne,
zdaniowe, skojarzeniowe w nagtéwkach i komentarzach. Mozna waloryzo-
wac nie tylko jakoscig dobieranych elementéw stownych, ale takze iloscia.
Wszak tak pierwsza z zacytowanych recenzji, jak i druga, cho¢ rézne objeto-
sciowo, doskonale spetniajg swa role. Pierwsza trafia w sedno doborem pro-
wokacyjnej leksyki, spetnajgcej oczekiwania rzeszy czytelnikdéw, druga - prze-
konuje obrazowoscig dobranego poréwnania, wobec ksigzki bynajmniej nie
o tematyce mysliwskiej czy tez inaczej urokliwej. Trzeci passus to jeszcze inny
przekaz wartosciujacy, realizujacy wymogi recenzji naukowej, jak przystato
na naukowy tom pokonferencyjny. Jest tam zatem kilka stéw branzowych
(ekstrapolacja, antycypacja), jest rzecz jasna pozytywna krytyka (za wielkga zalete,
tatwo wyrobié poglad, na temat spraw najbardziej doniostych).

W zaleznosci od autora tekstu wiasciwego - jego dorobku, popularnosci
- recenzenci rekomendujg ksigzke przez nazwisko, a raczej przez réznora-
kie atrybuty autora, por.:

W ostatniej ksigzce Pilch, nie tracgc nic ze swego humoru, lekkos$ci i wir-
tuozeriipidra, opowiedziat nam historie dotykajaca go w sposoéb najgtebszy -
na zycie i na $mierc.
Jerzy Jarzebski [...].

J. Pilch: Pod Mocnym Aniotem. Krakéw 2000

[...] Jesti istnieje na Swiecie cztowiek, ktdry potrafitby pogodzi¢ Niemcow z
Polakami, tojest nim Andrzej Stasiuk. [...] Lgczy dwie nacje bardziej niz

Unia Europejska. Roman Pawtowski (,,Gazeta Wyborcza™) [...].
A. Stasiuk: Noc. Czarne 2005

W dobie propagowania w Polsce pozytywnego nastawienia do Unii Euro-
pejskiej poréwnanie uzyte w wypowiedzi Pawtowskiego rekomenduje juz swa
aktualnos$cia. W zasadzie nic wiecej naprawde dodawac nie trzeba. Retorykata
dziata w dwie strony, tzn. jest to ewaluacja pozytywna dla zwolennikéw wej-
Scia Polski do UE (bo Unia wszak taczy), ale i przeciwnikow (bo Stasiuk tgczy
bardziej niz Unia), nie wytaczajac z kategorii odbiorcéw zadnej z grup.

W obserwowanej praktyce rozszerzania wzorca o recenzje nie mozna mé-
wi¢ ojakichs ograniczeniach, bo nawet zaszyfrowane w nicku (internetowy
pseudonim) opinie internautéw z powodzeniem moga by¢ wykorzystane przez
nadawce blurbu w celu rekomendacji. Wszystko zalezy od projektownej
przez niego grupy odbiorczej wydrukowanej ksigzki, por.:

[...] Aalli pisze tak, jak mysli, jak ja mysle, wchodzi mi do glowy i generalnie
jak czytam o bibie, tojestem upity. Tekstowy bourbon dla mas, transferz mézgu,

atak strumienia $wiadomosci, enenek [nnk.art.plj [...].
aalli: Swiat wedtug blondynki. Warszawa 2002



Waloryzacja wydawcy
We wzorcu altemacyjnym noty jest takze miejsce na pozytywne warto-
sciowanie wydawnictwa, ktore - przypomne - prezentuje sie w paratekscie
poprzez logo, nazwe, aw strukturze pod postacig mnogich zaimkéw. Czwarta
strona oktadki miesci obok waloryzacji tekstu, jego autora, rowniez pozy-
tywna ewaluacje wydawnictwa, a zatem

[...] Seria Nowoczesna Mysl Teatralna pod redakcjg Dobrochny Ratajczakowej
proponuje r6zne sposoby ujecia zdarzenia artystycznego zgodne z nowym
modelem teatrologii integralnej.

Ubersfeld: Czytanie teatru. Wraszawa 2002

W opis zawierajacy nazwe wydawnictwa i serii wystarczy wkompono-
wac leksemy, ktore, nawet wtdrnie, wartosciujg obiekt. Mozna wszak nadto
zjednacé do siebie nabywcow, operujac tzw. stowami kluczowymi wspotcze-
snosci. Za takie uznac nalezy podkreslone w ponizszym fragmencie, por.:

JesteSmy do dyspozycji czytelnikéw kazdego dnia 24 godziny na dobe [...].
Nasz znak to gwarancja profesjonalizmu i niezawodnosci podczas 45-

-letniej obecnosci na rynku.
»Jezyk Polski w Gimnazjum" 200172002, nr 1

W tych sformutowaniach trudno rozdzieli¢ funkcje prezentacyjna od funk-
cji perswazyjnej, ich sitg jest wyartykutowanie oczywistosci we wiasciwym
kontekscie.

Adresat
Juz kilka paragraféw wyzej do alternacyjnej postaci wzorca noty zali-
czytam prezentacje wydawcy, w wersji rozszerzonej moze pojawic sie takze
adresat, czyli projektowany przez autora i wydawce nabywca i przyszty
czytelnik ksigzki. Jest on traktowany bardzo indywidualnie lub tez zbioro-
wo, elegancko lub potocznie, ogdlnie badz precyzyjnie, por.

Ksigzka ta wychwala bycie babcig. Jest dedykowana zaréwno Swiezo
upieczonym babciom, jak réwniez tym [...], ktére juz od lat dajg tak wiele
swoim wnukom [...].

Troskliwej babci. [B.m. i r.w.]

[...] ksiazka [...] zostata napisana gtéwnie z mys$lg o czytelniczkach, z pew-
noscig zainteresuje takze mezczyzn [...].

N.K. Austin: Kobietaasertywna.

Poradnik dla kobiet, ktére chca sie nauczy¢ wyrazaé siebie.Warszawa 2002

Przytoczone fragmenty sa typowymi sformutowaniami stosowanymi
w hotach, czyli pojawia sie czasownik konotujgcy osobowego beneficjenta



oraz on sam. W$rod czasownikow z takg konotacjg uzywane sg ponadto np.
adresowac komus co$, przeznaczy¢ komus co$ itp. Natomiast beneficjentjest wy-
razany mniej lub bardziej opisowo, np. pierwszy passus ogranicza grupe pro-
jektowanych nabywcéw do kobiet, bedacych babciami, za$ drugi - bardzo
ogolnie zwraca sie do pici pieknej. W obu notach zastosowano strategie typo-
wa, tzn. nie zamkniegto szczelnie wytyczonych w tych zdaniach grup adresa-
téw. Znajdujemy tego wyraz w konstrukcji sktadniowej zaréwno... jak row-
niez oraz w przystowku gtdwnie, lecz z asekuracyjng presupozycja zawartg
w koncesywnym choé, ktory dalej implikuje istnienie zdania z pewnoscig zain-
teresuje mezczyzn.

Adresatowi poswieca sie w paratekscie takze wiecej miejsca, wowczas
przyjmuje on forme swego rodzaju czytelniczych wspomnien, nawigzania
do wspolnej przesztosci, por.

[...] Dzieci, ktére pamietajg opowiadania z ksigzeczki ,,Idzie Jas", moze
chetnie postuchajg nowych historyjek o Nim, a te, ktore jeszcze Jasia nie
znajg, mogg teraz zaprzyjazni¢ sie z nim, bo dobrze jest mie¢ przyjaciela
w ksigzeczce [...].

K. Siesicka: Aja ciebie zjem. £L6dZ 2004

Stwarzanie przez wydawce poczucia kontynuag'i jest w tym przypadku
zarazem takze rekomendacjg, poniewaz stanowi dowdd istnienia wydawnic-
twa, kreatywnosci autorai popularnosci tytutu wczesniejszego, to zas wszystko
jestwspotczesnie cechg wielce pozytywna. Niezwykle ciekawy zabieg we wzor-
Ccu rozszerzajagcym to zwracanie sie do adresata w sposob bezposredni, por.:

Jesli poszukujg Panstwo fascynujacych i oryginalnych pomystéw na podejmo-
wanie gosci, dlaczego nie sprébowac receptur z kuchni $rédziemnomorskiej [...].
Satatki. Zielona G6ra 1993

Czwartoklasisto! Czywiesz [...].
T. Bugajska, M. Iwasiewicz: Dobieramy stowa. Zeszyt éwiczen dlaklasy IV.
Kielce 2001

[...] Ta ksigzka zapozna Cie z technikami najefektywniejszego wykorzy-
stania mozliwosci Twojego umystu [...].
P.R. Scheele: Czytaniefotograficzne. Warszawa 2000

Ciekawy jest w tych ujeciach uzyskany efekt: to nie tyle zakreslony adre-
sat, ile raczej méwienie wprost do tego, kto trzyma ksigzke przed soba i za-
stanawia sie w tej wiasnie chwili nad jej kupieniem do jej nabycia. Grzeczno-
sciowe zastosowanie pluralnej formy Panstwo co prawda nie indywidualizu-
je adresata, w zamian jednak sugeruje nabywce mnogiego, za$ uzycie singu-
larnego zaimka Ty pozwala na uzyskanie przez wielu oczekiwanego poczu-



cia wyjatkowosci, jednostkowosci. Mozna wiec powiedzieé, ze kazda z form
bezposrednich stuzy retorycznie ksztattowaniu stanu zblizenia trzech uczest-
niczacych w procesie wytwarzania, produkcji i konsumpcji dobra kultury
stron. Grupa projektowanych przez wydawce nabywcéw ksigzki pojawia
sie jako rozszerzenie wzorca kanonicznego najczesciej w paratekscie pod-
recznikéw i publikacji poradnikowych. Natomiast nie jest to praktykowane
prawie w ogdle w paratekscie beletrystyki. Jesli tam zdarzytoby sie wyarty-
kutowanie grupy docelowej, to jedynie w celach perswazyjnych sensu stricto
(o czym ponizej), nie zas$ jako wyrazenie precyzujgce we fragmencie opiso-
wym noty.

Slogan
Sposéb indywidualizowania adresatow ksigzek przypomina strategie tek-
stow z prymama funkcjg perswazyjng, w ktérych konsekwencja jest wowczas
uzywanie form 2. osoby liczby pojedynczej lub liczby mnogiej: dowiesz sie,
nauczysz sie, poznacie itd. Nastepnym krokiem w pozyskiwaniu nabywcy jest
rozbudzanie jego ciekawos$ci. W notach najczesciej pojawiajg sie zatem pyta-
nia, na ktére przyszty czytelnik chce uzyskaé¢ odpowiedz, por.:

Jakg role petnig $rodki masowego komunikowania wformowaniu wspétczes-
nych spoteczenstw? [...].

H. T homson: Media i nowoczesno$¢. Wroctaw 2001

Patac w Rockingtown jest niezamieszkany. Dlaczego wiec zjego piwnic docho-
dzg dziwne odgtosy? [...] Czy rzeczywisciejest on tytko opiekunem i nauczy-
cielem? Czy zdota uciec? [...].

E. B ly ton: Tajemnicapatacu w Rockingtown. Poznan 1995

Ale stawiane pytania majg tez niepokoic potencjalnego nabywce i sktonic
go do refleksji og6lnoludzkich, np.:

Czy wierzysz, ze istnieje ktos, kto stale czuwa nad tobg [...] ? Czy wierzysz, ze
Bog pochyla sie nad twoimi problemami? [...]
Griun: Kazdy maswego aniota. Krakéw 2001

Obok prowokacyjnych pytan w funkcji retorycznej wystepuja takze eks-
klamacje w potaczeniu z uzyciem czasownikéw modalnych, por.:

[...] Mozesz czyta¢ z predkoscig 25 000 stow na minute! [...].

P.R. Scheele: Czytaniefotograficzne. Warszawa 2000

Muiejsca, ktorych nie wolno omingg! [...].
P. Bikont,R. Maktow icz: Listpieczetowane sosem,
czyli miejsca, gdzie karmig najlepiej w Polsce. Krakéw 2002



Matura 2002 razem z nami! [...]
Jak analizowaé wiersze poetéw wspdtczesnych. Poradnik dla ucznidw i nauczycieli. Krakéw 2001

Zastosowane strategie werbalne (a takze typograficzne) przypominajg
w tym kontekscie o sloganie. Tak jak on sg krotkie, zwiezte, sa kwintesencjg
tresci zawartych w tekscie, ktory podsumowujg i nie pozwalajg sobie zaprze-
czy¢ (Loe we 2001). Ponadto stanowig komponentramy delimitacyjnej para-
tekstu ksigzki, umieszczone sg ha koncu lub na poczatku noty wydawcy. Slo-
gany odnajdywane w materiale posiadajg réwniez i inne cechy jemu wiasci-
we. Na przykiad slogan w tekstach perswazyjnych chetnie ksztattowany
jest na podstawie powtdrzen oraz wyliczeh w klasycznym retorycznym
wydaniu; ograniczane do trzech skfadnikéw, por.:

[..] ..Siostra™ to nowa teologia, nowa herezja, nowa gnoza.
M. Saromonow icz:SiostraWarszawa 1996

Jest wszelako taki sktadnik struktury paratekstu, ktory skutecznie od
reklamy go odrdznia. Reklama nigdy nie nazwie makroaktu, ktory jest jej
przedmiotem, czyli w tekscie reklamy nie pojawi sie eksplicytny sygnat: 're-
klamuje'. Natomiast bedzie on stanowit metatekstowa rame delimitacyjng
kazdej reklamy: w radiu to dzingel Reklama, A teraz reklamy, w prasie - ram-
ka z wpisanym rzeczownikiem Reklama, w telewizji trzy kody - akustyczny,
werbalny i ikoniczny - zostaja potgczone podczas ukazania sie planszy. Tym-
czasem nota raz po raz powiada, ze ‘'rekomenduje’, czyni to za pomocag ta-
kich konstrukcji:

[...] Zachecamy uczniéw i nauczycieli do zapoznania sie z nasza publika-
cia [..]

D. Gorecka, E. Sztombka, I. Urbaniak: Czytanie ze zrozumieniem.
Cz. 1. £6dz 2001

[...] wszystkich niezdecydowanych najej kupienie zachecamy do przeczytania
pierwszego z brzegu opowiadania [...].

G. Kasdepke: Cotoznaczy, czyli 101 zabawnych historyjek,

ktére pozwolg zrozumie¢ znaczenie niektérych powiedzen. £ 6dz 2002

Wyrdznione leksykalne elementy metatekstowe - tekst méwi sam o so-
bie - petnia i w paratekscie funkcje delimitacyjng - umiejscowione sg na kon-
cu noty. Sygnaty metatekstowe zajmujg w tekscie miejsca strategiczne: albo
w czesci inicjalnej, albo w eksordialnej.

Redukcja sktadnikéw genotypu
Wzorzec altemacyjny noty przyjmuje wszelako réwniez postac zredu-
kowanego genotypu, redukcja dotyczy bezposredniej ewaluacji rekomen-



dowanej ksigzki. Oto przykiady, ktore sytuujg jg na tle innych publikacji
wydawniczych:

Btekitny kréliczek zaprasza Was do zabawy takze w dwach innych ksigzkach [...].
J.T. Bilstein: Kréliczek wérod lesnych przyjaciét. Bielsko-Biata 2001

W najblizszym numerze zamiesScimy:

K. Glencowa, P.Skowronek: Ojciec, dziecko i ,, Treny" Kochanowskiego
A.Konieczna: Adam Mickiewicz... poeta... malarz... muzyk?

E. Kuzanska: Chcesz mieszkanie, zt6z podanie! (lekcja jezyka polskiego w pra-
cowni komputerowej)

E. Michow: O stownictwie bozonarodzeniowym [...].
»Jezyk Polski w Gimnazjum" 2001/2002, nr 1

Akademia WiP Wiedza i Praktyka proponuje réwniez:
test z przedmiotéw humanistycznych [...]
testy z przedmiotéw matematyczno-przyrodniczych [...]
testy sprawdzajace [...].
Testy sprawdzajacejezyk polski dla uczniéw szkét podstawowych. Toruri 2000

W postaci zredukowanej uzywa sie najczesciej struktur typu: W serii uka-
zaly sie... czy tez Wydawnictwo X poleca. Rzut oka na historie noty wydawcy
prowadzi do wniosku, ze to ta posta¢ wzorca stata sie zaczynem dzisiejsze-
go genotypu i alternacji wéweczas rozszerzajacych, ktérych proporcjonalnie
znajduje sie najwiecej.

5.2.4. Wzorce adaptacyjne

Jako ze prieres d'inserer jest ze swej nhatury gatunkiem hybrydycznym,
zatem bardzo fatwo znalez¢ w realizacjach tekstowych wiele adaptowanych
w jej strukture innych gatunkdéw. Najczesciej dochodzi do adaptacji sktadni-
kow genotypu tych genrdw, jak elementy delimitacyjne (slogan), struktury
adresatywne (list), typografia (ankieta) itp. Wszakze nie to jest znamienng
cechg noty wydawcy, gdyz za gatunek hybrydyczny mozna uzna¢ z calg pew-
noscig reklame oraz wiele ze wspotczesnych form literackich (sylwicznych -
w rozumieniu Ryszarda Nycza). O interioryzacji generycznej prieres d*inserer
Swiadczy istnienie realizacji antygatunkowych, kiedy dochodzi do swiado-
mego zakwestionowania regut danego genru (Stawkowa 2004). W para-
tekscie ksigzkowym obaleniu ulega przede wszystkim warstwa ewaluacyj-
na. Realizacje adaptacyjne prieres d'inserer zawieraja opis przez zaprzeczenie
tub nawet negatywng waloryzacje tekstu wiasciwego, por.:



[...] Ksigzka nie opowiada po kolei zyciorysu Herberta. Utwory cytowane sg
nie po to, aby komentowacjego zycie, raczej przeciwnie - wydarzenia zyciowe
zostaty przywotane, by lepiej pojaé tworczos¢.
J. Lukasiewicz: Herbert. Wroctaw 2001
Upraszczajac nieco sprawe, u Dzikowskiego mozna wyrdznié trzech narratoréw.
Pierwszy to cham, drugi paranoik, trzeci potgtéwek. Zaden niejest, niestety,
narratorem wszechwiedzacym. [...] Przy pierwszej lekturze ,,Psa" bardzo sie
pocitem, bo byto lato. Nagle poczutem mity i chtodny zefirek. Na obiad byt ro-
sot, ktory lubie. Uwazam te mite wydarzenia za owoc tej lektury. (Tadeusz Ka-
pral, krytyk literacki i wolontariusz).
B. Dzikowski: Pies. Krakéw?2002

Tak zacytowana antyprezentacja, jaki antyrekomendacja
wszak tylko w potowie sg zaprzeczeniem, w drugiej zas$ czesci ukazujg wa-
lory uktadu tresci (by lepiej pojac) lub wartosci ptynace z lektury (obiad, ktéry
lubie). Mozna wiec raczej powiedzie¢ o zaistniatej w formach prieres d*inserer
prowokacji. Jej uobecnieniem sg tez formy zniechecajgce do lektury, cho¢
juz nie do kupna, por.:

Jesli nie macie do$¢ odwagi, nie otwierajcie tej ksigzki. Topuszka Pandory. [...]
M. Saromonow icz:Siostra. Warszawa 1996
Zaklinam Cieg, synu, porzu¢ pisanie tej powiesci! (ks. January Wrotko w liscie

do autora)
B. Dzikowski: Pies. Krakéw 2002

[.] ...nie czytaj tej ksigzkKi, jesli postugujesz sie tylko rozumem, ona trafia
prosto do serca.
P. C oe 1h o: Alchemik. Warszawa 1995

Wydaje sie ztych antyrekomendacji, jakoby wspétczesnemu czy-
telnikowi nie wystarczato waloryzowanie pozytywne, jakby w nim podej-
rzewat retoryczne ktamstwo, ale ulegnie prowokacji: i na przekér kupi i prze-
czyta. Strategie te przypominajg rowniez dziatanie podobne do propedeu-
tycznej pracy z dzieckiem, ktére bedac w pewnym okresie rozwojowym, rea-
guje tylko przeciwnie do ustyszanego polecenia. A zatem je$li 'nie czytac, to
tym bardziej przeczytam'. Oczywiscie ma tu zastosowanie ponadto psycho-
logiczna zasada zakazanego owocu, ktéry tym smaczniejszy, im bardziej za-
kazywany. By méc wszelako zadziata¢ perswazyjnie, czyli uksztattowac po-
stawe odbiorcy prieres d'inserer i wywotaé pozadany przez nadawce efekt,
nalezy mieé¢ pewnos¢, ze odbiorca wie, jak wyglada pozytywny wzorzec
kanoniczny i rozpoznajego postac 4 rebours.

Oto rozbudowany do postaci wielozdaniowego listu paratekst rekomen-
dujacy w ten sposob:



Drogi Czytelniku!

Z pewnoscia siegnates po te ksiazke przypadkiem, wiec odt6z jg na miejsce.
Nikt przy zdrowych zmystach nie chciatby czytaé tej akurat opowiesci o Wio-
letce, Klausie i Stoneczku Baudelaire'a, poniewaz kazdy szczeg6t ich pobytu
w miejscowosci WZS zostat tu wiernie i przerazajaco opisany. Nie widze ani
jednego powodu, aby ktokolwiek miat otwierac¢ ksigzke zawierajaca tak
niemite tresci [...]. Moim szlachetnym obowigzkiemjest [...], ale Ty, Czytelniku,
mozesz mie¢ mniej szlachetne obowiazki i misje zyciowe, na przyktad takie, jak
czytanie catkiem innej ksiazki. Z szacunkiem Lemony Snicket.

L. Snicket: Seria niefortunnych zadarzen. Seriasid6dmapt. ,,Wredna wioska".
Warszawa 2003

Tak zapisana czwarta strona oktadki zawiera przynajmniej trzy intere-
sujace zjawiska. To po pierwsze obnazenie regut gatunku (metagatunek), po
drugie zaprzeczenie tymze (antygatunek), po trzecie wreszcie kompilacja
formy listu prywatnego i oficjalnego w catosci zaadaptowana na potrzeby
prieres d'inserer. Znakiem metatekstowosci jest ujawnienie sie autora listu,
ktérym jest autor tekstu wiasciwego; razem ze zwrotem adresatywnym ini-
cjujacym note moga z powodzeniem tworzy¢ klamre stowa wstepnego, wpro-
wadzenia itp., ktore nalezg do elementéw ramowych tekstu. Wyrazony eks-
plicytnie (leksykalnie i graficznie w postaci wielkiej litery) szacunek jest kon-
wencjonalng strategig grzecznosci stosowang w stowach skierowanych przez
autora do swego czytelnika. Wszakze juz sam tekst noty, ktéra jako gatunek
W presupozycji twierdzi 'jest przyczyna, dla ktérej warto ksigzke naby¢',
wprost zaprzecza takiemu twierdzeniu nie widze anijednego powodu. Wyro6z-
nione elementy w zacytowanym fragmencie sg konsekwentnym obalaniem
regut rekomendaciji, bedgcych czesciag genotypu noty. W zastosowanej stra-
tegii tkwi jednak zaproszenie do gry konwencjami znanymi tak inicjatorom
realizacji tekstowej tego paratekstu, jak i przysztemu nabywcy. Gra si¢ ele-
mentami retorycznymi, czyli w przypadku rekomendacji sposobem zaspo-
kajania pragnien adresata. Ten za$ ma juz zewszad ciekawos$¢ Swiata tak
rozbudzong, ze nalezy dziata¢ dzi$ na niego mocniej, szybciej, byle krotko,
bo mu sie wszedzie spieszy. Skutecznymi wéwczas metodami wydajg sie
drastyczne chwyty retoryczne, balansujgce na granicy prowokacji, szoku.
Jesli jednak nie zniecheca, to na pewno skuteczniej spetnig swa misje per-
swazyjng. Zacytowana nota w obranej konwenqi antygatunku prowokuje
swego adresata.

Oparcie sie owej prowokacji tagodzi¢ ma kompilacja gatunkowa. Wybra-
na forma listu pozwala nadawcy zwracac sie bezposrednio do czytelnika, co
czyni ten paratekst wysoce zindywidualizowanym. Sg tam apostrofy (Czy-
telniku), jest zaimek singularny (Ty), sg i czasownikowe formy 2. osoby licz-
by pojedynczej (odtdz, siegnate$, mozesz miec), ktére w aspekcie strukturalnym
zblizajg te postac¢ do listu prywatnego, w ktorym zaréwno nadawca, jak i adre-



sat sie znajg i jest to znajomos$¢ towarzyska. Jednak rama delimitacyjna listu
oraz sygnaty w postaci wzmacniajgcej apozycji (ale Ty, Czytelniku) pochodzg
juz z innego rejestru, oficjalnego. To przejawy grzecznosci z poszanowa-
niem, jakich uzywa sie w kontaktach pisemnych oficjalnych, w ktorych by¢
moze nawet uczestnicy aktu komunikacji sie znajg, ale ich statusjest na pew-
no rézny, a znajomos¢ nie ma charakteru towarzyskiego.

Tego rodzaju adaptacje w polu gatunkow paratekstowych nie sg odosob-
nione i - jak pokazg dalsze rozdziaty - strategie antyrekomendacyjne sg tez
wykorzystywane w radiu i telewizji.

Interdyskursywnos¢

Jakjuz wskazatam, nie jest cechg znamienng noty wydawcyjej hybry -
dycznosé, ale juz za swoistg mozna by uznac inng strategie. Otoz para-
teksty (ich realizacje adaptacyjne) kompilujg takze rozne rejestry stylowe. Nota,
ktora ze wzgledu na rozpowszechnienie i dostepnosé (IV strona oktadki),
musi mie¢ charakter oficjalny, anektuje jednak techniki typowe dla dyskursu
potocznego i prywatnego. Za przejaw owych aneksji mozna uznac realizacje,
w ktorych obok prezentacji przez opis, zakreslenia kregu odbiorcéw znajduje
sie nastepujgca recenzja: ,,Cudowne! Wspaniate! (przyjaciel)”. Przypomne, ze
podwajnie pozytywnie waloryzujgca funkcja fragmentow recenzji zacyto-
wanych w paratekscie polegata na formach superlatywnych umieszczonych
w tekscie recenzji i w renomie podpisanego recenzenta, tymczasem przyja-
ciel recenzujacy Psa, tej ostatniej funkcji nie spetnia. Uruchamia natomiast
inny topos, cho¢ nie tak jawny, a mianowicie mowi o autorze ksigzki, ze ma
przyjaciét, ktorzy w dodatku czytajg jego teksty. Ta towarzyska reko-
mendacja niejest w waloryzowaniu tego utworu osamotniona, nie tylko
na niej spoczywa ten ciezar. Istnieje ona na czwartej stronie oktadki razem
Z zacytowanym juz powyzej passusem, zawierajagcym dosadne potocy -
zmy, by nie nazwac ich wulgaryzmami, awiec:

Upraszczajac nieco sprawe, u Dzikowskiego mozna wyréznié trzech narratoréw.
Pierwszy to cham, drugi paranoik, trzeci potgtéwek. Zaden niejest, niestety,
narratorem wszechwiedzacym. [...] Przy pierwszej lekturze ,,Psa" bardzo sie
pocitem, bo bylto lato. Nagle poczutem mity i chtodny zefirek. Na obiad byt
rosot, ktory lubie. Uwazam te mite wydarzenia za owoc tej lektury. (Tadeusz
Kapral, krytyk literacki i wolontariusz)

B. Dzikowski: Pies. Krak6w2002

Poza znamiennymi leksemami recenzja ta jest symptomatycznie nace-
chowana swojskoscia, poprzez wyrdznione przeze mnie skojarzenia recen-
zenta. Daje zna¢ tym samym, jak dalece mozna percypowac utwory, a takze
jak r6zne miec o nich zdanie w zaleznosci od bardzo - zdawatoby sie - odda-
lonego kontekstu.



@] podobnych zabiegach w artystycznych tekstach hybrydycznych pisat
Grzegorz Grochowski, nazywajac ,,interdyskursywnoscig" owe ,,miedzy-
gatunkowe migracje konwencji tekstowych" (Grochowski 2000:17 za:
Fairclough 1992); dostrzegata je w paratekstach tekstéw naukowych
i analizowata Romualda Pietkowa (2004a; 2004b). Najbardziej podatne
na zabiegi interdyskursywne okazuja sie biogramy i ich altemacje w para-
tekscie. Zmodyfikowane postaci wzorca biogramu zawierajg nie tylko zale-
ty profesjonalne autora tekstu wasciwego, ale takze opis, cho¢by lapidarny,
autora jako osoby prywatnej, por.:

Doktor Anna Krawczyk-Tyrpajest absolwentkg Uniwersytetu Jagiellonskiego,
gdzie odbyta tez staz asystencki. [...] Ksiazka ,,Tabu w dialektach polskich"
jest rozprawa habilitacyjna. Prywatniejej autorkajest mama Agnieszki, Wero-
niki, Jedrzeja i Wawrzynca.

za: Pietkowa 2004a:236

Dyskurs prywatny stanowi komponenty biograméw zamieszczanych
w paratekscie pod r6znymi postaciami. To nie tylko odwotania do rodziny,
umiejscowienie autora w srodowisku prywatnym, ale takze uciekanie sie do
zartu, Smiesznostek, kpiny, np.:

Jezdzi czternastoletnim ,,maluchem". Jest admiratorem szlachetnych odmian
whisky.

Przytoczone passusy pochodzg z not umieszczonych na oktadkach pu-
blikacji naukowych. Jest to informacja istotna, bo stanowi trop do rozszyfro-
wania tego, skad pomyst na adaptacje tego rodzaju dyskursu. Posta¢ na-
ukowca stereotypowo postrzegana jest jako bezemocjonalna, pracujgca sa-
motnie w zaciszu gabinetu, oddana swej pracy jak pasji, awiec nieznajdujgca
€zasu na nic poza nia. Stad tatwo odbrgzowic jg, opisujac poprzez niestere-
otypowe cechy: uczuciowos¢ (dzieci), inne zamitowania (whisky), codzien-
ne czynnosci (jezdzenie samochodem). Wiasciwie nawet nie tyle nalezy znaé
stereotyp naukowca, ile na podstawie podanych informacji mozna go sobie
stworzy¢. Interdyskursywny paratekst powstaje w efekcie wspétpracy wy-
dawcy z autorem i - jak moéwi Pietkowa (2001) - jest czescia tego, co au-
tor w zaufaniu powiedziat edytorowi, ten zas, wnioskowac¢ mozna, jest z auto-
rem zaprzyjazniony.

Podobne zjawisko dostrzegatez Tomasz Stepien, piszac, ze ,,wzajemne
przenikanie sie obu tych obiegow [wysokoartystycznego i popularnego -
I.L.] jest charakterystyczne dla wspditczesnej kultury literackiej i znajduje
swoje odzwierciedlenie w przedlekturowych elementach dzieta. Mamy tu do
czynienia z procesem zwrotnym - autorzy literatury popularnej przedsta-



wiani sg jako klasycy, natomiast autorytety wspotczesnej humanistyki [...]"
(2002:509). Tu nastepuje tekst z oktadki ksigzki Barthes'a pt. Swiatto obrazu,
ktory jest ilustracjg - w domysle Stepnia - dzieki mediom modnego dzi$
ekshibicjonizmu:

[...] Niezwyktosé tej ksigzki wynika z wpisanego w nig rozdzierajacego doswiad-
czenia mitosci, ktéra z autora czyni bohatera. [...] Barthes - sam kochanek -
opisuje w kolejnych epizodach przygody jezyka zrodzonego z nadziei na mitos¢
i z rozczarowania jej kleska. Jest to ksiazka dla tych, ktérzy potrafig pragnac.

W tego rodzaju notach Pietkowa z kolei widziata edytora entuzjastyczne-
go, ktérego celem jest powiedzie¢ jak najskutecznigj i jak najwiecej dobrego
0 autorze ijego utworze. W sukurs interdyskursywnosci werbalnej idg tez
elementy typograficzne czwartej strony oktadki ksigzki, na ktérych nie wid-
niejgjuz tylko zdjecia legitymacyjne, ale coraz czesciej fotografie, ilustrujgce
autora w sytuacjach bynajmniej niezwigzanych z tematem powaznych (czy-
taj: naukowych czy tez wysokoartystycznych) dziet, por. Ewe Stawkowg na
skrzydetkach obwoluty jej ksigzki pt. By¢ STELA. Z zagadnien edukacji regio-
nalnej na Slasku CieszyAskim (Katowice 2003) (fot. nr 1).

Nie bez znaczenia dla realizacji funkc;ji prieres d*inserer sg inne elementy
typografii jak wielko$é czcionek i zmiana ich wielkosci oraz koloru, a takze
rozmieszczenie fotografii i tekstu na IV stronie okladki ksigzki. W tym za-
kresie zwilaszcza tatwo okresli¢ fortunny lub niefortunny wybor edytora.
W zadnym razie funkgcji ingracjacyjnej nie speini mato kontrastujaca z kolo-
rem oktadki czcionka albo zastosowanie nawet czterech wielkosci i krojow
pisma w jednej nocie. Sg to elementarne bledy edytorskie, kore zniweczy¢
moga hawet dobrze skonstruowany tekst prifres d'inserer. O tych zaktoce-
niach jedynie tu wspominam, gdyz nie mogg by¢ przedmiotem szczegéto-
wych analiz.

Zadaniem niniejszego rozdziatu byto odwzorowanie zawartosci pola ga-
tunkéw paratekstowych w najblizszej okolicy noty wydawcy oraz jakosci
pomieszczonych tam elementdw. Przestrzeh ta okazata sie nadzwyczaj bo-
gata w realizacjach altemacyjnych i adaptacyjnych wzorcéw. W centrum sy-
tuuje sie genotyp, na ktory sktadajg sie prezentacja tekstu zawar-
tego miedzy oktadkami oraz pozytywna waloryzacja te-
goz. Genotyp zostaje modyfikowany, rozszerzany i redukowany tak, ze
miast prezentacji tekstu wystepuje on sam we fragmentach, moze by¢ pre-
zentowany przez autora, wydawece lub osobe trzecig. O rozszerzeniu z kolei
jest mowa, gdy w nocie wystepuje ponadto prezentacja autora tekstu lub
prezentacja wydawecy ksigzki, za$ waloryzowany jest miast tekstu jego au-
tor lub wydawca. We wzorcu rozszerzonym pojawi sie takze adresat i doty-
czy to przede wszytkim podrecznikow, tekstow popularnonaukowych i po-



Pracownik naukowy Instytutu
Jezyka Polskiego Uniwersytetu
Slaskiego w Katowicach. Stale
wspotpracuje ze Szkotg Jezyka
i Kultury Polskiej tej uczelni.

Jej zainteresowania naukowe
mieszcza sie w kregu szeroko
rozumianej stylistyki jezy ko-
znawczej i obejmujg przede
wszystkim zagadnienia jezyka
artystycznego. W swoich
publikacjach przedstawia
stylistyczne, genologiczne

i tekstologiczne aspekty
wybranych utworéw literatury
polskiej.

Jest autorka ponad pieédzie-
sieciu artykutéw i studiow
naukowych dotyczacych jezyka
literatury, a takze zagadnien
lingwistyki kulturowej,
etnopragmatyki oraz teorii
tekstu .

Fot. 1. Pierwsze skrzydetko ksigzki Ewy Stawkowej
pt. Byé STELA. Z zagadnien edukacji regionalnej
na Slasku Cieszyriskim (Katowice 2003)






radnikéw, w ogole za$ nie dotyczy literatury pieknej. Na oktadkach bele-
trystyki z reguly pojawia sie sylwetka autora utworu. Posta¢ zredukowana
wzorca co prawda prezentuje, lecz nie tekst wiasciwy, ale inne teksty wyda-
ne w serii czy tez przez wydawnictwo i ta praktyka w duzej mierze - mozna
powiedzie¢ z perspektywy uptywajgcego czasu - dotyczyta rynku wydaw-
niczego w Polsce do potowy lat 80. ubiegtego wieku. Wreszcie wzorzec ada-
ptacyjny najbardziej od centrum oddalony zawiera gry z konwencjami i chwy-
ty interdyskursywne. Tu pojawiajg sie kontaminacje rejestréw stylowych,
zwilaszcza publicznego i prywatnego, neutralnego i reklamowego oraz an-
tyrekomendacje i metarekomendacije, w ktérych nastepuje odpowiednio za-
negowanie regut gatunkowych wzorca kanonicznego noty oraz obnazenie
tegoz.

W zwigzku z naturalng dlaprieres d*inserer hybrydycznoscig strukturuje
sie wzorzec oparty na o genotypie innych gatunkéw lub ich modyfikacji.
I tak wyzyskuje streszczenie, opis i definicje, lecz réwnolegle ich postaci
odmienione na uzytek zasadniczych funkcji prieres d*inserer. Obserwowac wiec
dajg sie streszczenia i opisy nieobiektywne badz definicje retoryczne, nie-
wyznaczajgce zakresu definiendum. W autorskich prezentacjach tekstu wia-
Sciwego spotyka sie zwierzenie jako realizacje dyskursu prywatnego, a na-
wet intymnego. Natomiast autor jest przedstawiany w nocie za pomoca bio-
gramu (ale tez ijego modyfikaq'i w kierunku zminimalizaownia genru), ha-
giografii czy tez laudacji. Waloryzacji autora tekstu wiasciwego stuzy recen-
zja. W nocie znac tez niuansowa jak narazie kontaminacje z dyskursem per-
swazyjnym, a zwiaszcza z reklama z wykorzystaniem jednego z jej wyrozni-
kdw, czyli sloganu, oraz superlatywnych leksemow wartosciujacych. Mysle,
ze uptywajacy czas stuzy¢ bedzie rozwojowi perswazyjnosci paratekstu ksigz-
kowego. Mozna o tym sadzi¢ na podstawie zdecydowanie szerzej zakrojo-
nej strategii sterujacej zastosowanej w tekstach na oktadach kaset z firnami
(DVD, VHS) lub krgzkéw muzycznych (CD).



6.1. Prasa jako medium

Sposrod omawianych w ksigzce Srodkow komunikowania prasajako me-
dium jest przekaznikiem najdawniejszym. To wcale nie oznacza, ze w trak-
cie swojego rozwoju przeszta ona jakie$ wyjatkowe zmiany w poréwnaniu
z pozostatymi. Ot6z kazde z medidw ze wzgledu na potrzeby rynku i prefe-
rencje odbiorcéw modelowato swéj wizerunek w stosownym dla siebie cza-
sie. Dla prasy takimi przetomami byto spopularyzowanie ruchomych czcio-
nek drukarskich, ktére pozwolito na cykliczne wydawanie gazet. W efekcie
czego w prasie znalazty sie nie tylko informacje biezace, ale regularny ko-
mentarz do nich (poczatek temu daje osiemnastowieczny ,, The Weekly Re-
view" wydawany w Anglii trzy razy w tygodniu). Drugi wazny okres to po-
towa wieku XIX, kiedy nastepuje wzrost naktadow, dochodzi do specjaliza-
cji tytutéw prasowych (powstajg czasopisma dla kobiet, chtopdw, robotni-
kdéw, okreslonych zawoddw, dzieci) oraz do modernizacji technik wydaw-
niczych (czasopisma ilustrowane) (Dziki 2000). Od tej pory prasie przypi-
suje sie ceche ,,masowy $rodek komunikacji". Jednak zaledwie sto lat p6z-
niej (lata 70. XX wieku) mozna pono¢ mowic¢ o masowosci tylko w odniesie-
niu do segmentu reklamowego w prasie, podczas jej ewolucji doszto bo-
wiem do specjalizacji na niekorzys¢ wysokosci naktadéw. Stad w ksigzce
zroku 1980 Alvin Toffler napisal, iz pierwszym przyktadem pola, na ktérym
masowe Srodki komunikacji przegrywaja z ,,odmasowionymi srodkami
przekazu", s gazety (za: Toffler 2002). Toffler dokonat obserwacji rynku ame-
rykanskiego, w Polsce podobne efekty zaobserwowano w latach 90. XX wie-
ku: ukazujg sie polskie wydania cenionych pism zachodnich, europejskie domy
wydawnicze wchodzg na polski rynek ze specjalistycznymi polskimijuz ty-
tutami, powstajg komercyjne radiostacje, oferujace okreslony profil, w tele-
wizji takze rodzi sie konkurencja pod postacig og6lnopolskich nadawcéw



prywatnych oraz regionalnych telewizji kablowych. W prasie coraz bardziej
liczy sie kreatywno$¢ i dochdéd domu wydawniczego kosztem ograniczania
naktadow tytutdw do tej pory wysokonaktadowych, dazeniem firmy wy-
dawniczej jest bowiem daleko idace sprofilowanie. ,,Gazeta Wyborcza" to
sztandarowy dziennik wydawnictwa Agora, do ktorego naleza ponadto
,2Ladny Dom", ,,Cztery Katy", ,,Poradnik Domowy", ,,Kwietnik", ,,Auto+",
»Kuchnia", ,,Dziecko. Pierwsze lata zycia", ,,Swiat Motocykli". Podobnie
dzialajg inne domy wydawnicze, np. pod szyldem Wprost wydawane sg
najbardziej opiniotwdrczy w tym wydawnictwie tygodnik pod tym samym
tytutem oraz ,,Pani", ,,M0j Pies", ,,.BusinessWeek Magazine" (por. Loewe
2005a).

Do odmasowienia prasy wbrew pozorom nie doprowadzita telewizja
w swym nowym wizerunku biesiadujgca z telewidzem od $witu do nocy,
a wiec teoretycznie zajmujaca go sobg ani tez radio z dominujaca funkcjg
towarzyszenia stuchaczowi we wszystkich jego czynnosciach (i za niego prze-
gladajace prase), ale uczynita to w wiekszej mierze szeroka gama dostep-
nych na rynku niskonaktadowych tytutéw réznej wartosci. Na rynku prasy
da sie zauwazy¢ konkurencje globalnosci z lokalnoscig, poniewaz wysoko-
nakfadowe wielkomiejskie czasopisma i gazety maja niebagatelng konku-
rencje w niskonaktadowych tygodnikach i tzw. shopperach, ktére zajmujg
sie na swych famach wydarzeniami z regionu (,,Dziennik Zachodni"), ale
wreszcie takze miasta (,,Echo Dnia", ,,Metropol”, ,,Nowiny Gliwickie", ,,Wia-
domosci Rudzkie™), dzielnicy czy osiedla (,,Biuletyn GSM Nasz Dom").

W perspektywie szerszej gazeta lub czasopismo sg wiec ciagle prymar-
nie drukowanym (od konca lat 90. XX wieku istnhiejgjuz czasopisma w wersji
elektronicznej, czyli e-ziny, jak np. ,,No name", ,,@t", ,,Reporter") przekazni-
kiem informacji i opinii; sg srodkiem masowego przekazu, poniewaz pu-
blicznos¢ prasy ciagle jest wielomilionowa, cho¢ rozdzielona miedzy wiecej
tytutdéw; ze wzgledu na konieczno$¢ dopasowania sie do medidéw wizual-
nych: telewizji i Internetu prasa staje sie ponadto medium coraz bardziej
ikonicznym. Procent fotografii w gazetach jest, rzecz jasna, najmniegjszy,
w dalszej kolejnosci znajduja sie tabloidy dgzace do osiggniecia poczytnosci
przez epatowanie sensacjg, apogeum osiagajgc w pismach mtodziezowo-ro-
dzinnych. Media drukowane zjawiajg sie wspoétczesnie jako dinozaury
w elektronicznym otoczeniu - jak pisze Kowalski (2001) - by mu do-
rownac, muszag sie sta¢ przynajmniej dwukanatowe: typograficzne i ikonicz-
ne zarazem. Dostosowujg swe strony do okien portali internetowych nie
tylko kombinacjg ilustracji i pisma drukowanego, ale w ogromnej mierze
poprzez zastosowane strategie eskortujgce, majace przenies¢ czytelnika do
wnetrza numeru pisma. Ogromna role we wspotczesnej prasie (neoprasie)
odgrywa rodzaj dziennikarstwa, ktory - jak chce to widzie¢ Juan Velasco,
pracownik amerykariskiej agencji 5W Infographic - informacje przekazuje za

8 Gatunki...



pomoca grafiki, co okresla sie mianem infografiki (Gluza 2002). Laczy ona
w sobie liczby, stowa, rysunki, zdjecia w celu uksztattowania komunikatu
prasowego(Zwiefka-Chwatek 2003).Infografikisgpercypowaneprzez
80% czytelnikow, podczas gdy 56% czyta wszystkie tytuty, za$ zaledwie 25%
czyta wiasciwe teksty prasowe (Gluza 2002). Badania z roku 2002 wyka-
zaly, ze sposréd trzech wptywowych polskich tygodnikow najwiecej info-
grafik (,,takie potgczenie stowa i obrazu, ktére stanowi nowg integralng ja-
kos¢") w numerze wykorzystuje ,,Wprost", dalej ,,Newsweek" oraz ,,Polity-
ka" (Zwiefka-Chwatek 2003).

Omawiane zjawisko wpisuje sie w szerszg problematyke mariazu dotych-
czas rozdzielonych medidéw audiowizualnych i typograficznych. Zwraca na
to uwage Mike Sandbothe, rozwazajgc specyfike Internetu, ale - jak juz po-
wiedziatam - prasa dazy do asymilacji z tym hipermedium. Ot6z Sand -
bothe pod nazwa splotéw cyfrowych ukazuje ,,cztery zasadnicze tendencje
transformacji semiotycznej. Sg to upismiennienie mowy, oralizacja pisma, iko-
nizacja pisma oraz upismiennienie obrazu" (Sandbothe 2001:193). Na
owe sploty pozwala wielokanatowos$¢ Internetu, ktéry umozliwia zobaczy¢
druk, obraz, a symultanicznie takze ustysze¢ mowe i inne dzwieki. W zalez-
nosci od wyboru sposobu internetowej komunikacji: konwersacyjnego, hiper-
tekstowego albo e-mailowego dochodzi do splotéw réznych kodow. Jesli au-
tor umieszcza w tekscie pisanym elementy graficzne niebedace znakami pi-
sma, wowczas daje sie zaobserwowac zjawisko jego ikonizacji, jeslijed-
nak w tekscie pisanym lub w jego otoczeniu wystepuja inne elementy gra-
ficzne, woweczas - jak chcelJan Grzenia (2005) - dochodzido grafiza-
cji pisma. Ta jest zapewne prostg pochodng komputerowej obrébki tek-
stéw prasowych (i nie tylko), wszelako u podtoza wykorzystania tych moz-
liwosci lezy potrzeba ,,wiekszego panowania nad wizualnym ksztattem wy-
powiedzi pisanej" (Grzenia 2005:142). Jest to zadanie dla obu uczestni-
kéw aktu komunikacji, w gestii nadawcy lezy bowiem opanowanie technik
komputerowego przetwarzania tekstow, zas w wypadku odbiorcy zadanie
wecale nie jest tatwiejsze, bo cigzy na nim umiejetno$¢ odbioru takiego dys-
persyjnego przekazu. Mimo ze pisze w tym rozdziale przede wszystkim o pra-
sie, to skfaniam sie ku stanowisku Grzeni wytozonemu w pracy Komunikacja
jezykowa w Internecie (2006) w sprawie koniecznosci posiadania przez odbior-
ce kompetencji komunikacyjnej typu elektronicznego. Cwiczona przede wszyst-
kim przez hipermedium nowa umiejetnos$é wspoétczesnego odbiorcy mediow
z tatwoscig bedzie wykorzystywana w akcie percepcji tekstow neoprasy,
ktéra szuka w portalach internetowych inspiracji wizualno-graficznych.

Potrzeba pracy nad ksztattowaniem nowego typu kompetencji jest ko-
niecznoscia, dlatego infografiki, ktorych przejrzystosé i informacyjnosé wcale
nie sg oczywiste, znalazty swoje miejsce w procesie edukacji. Dowodem sg



gimnazjalne i maturalne egzaminy zawierajgce zadania, ktorych tres¢ wyra-
zona zostaje wiasnie infografika.

6.2. Tekst w prasie

W szerszej perspektywie za tekst mozna uznac pojedyncze wydanie tytu-
tu prasowego, na ktdry sktadajg sie w dziennikach wybrany przez dana
redakcje i wyeksponowany na pierwszej stronie news (opatrzony ilustracja)
oraz state rubryki informacyjno-publicystyczne typu Region, Kraj, Swiat, Go-
spodarka, Kultura, Sport, Biznes, Rynek, Rozmaitosci itp., zas w czasopismach news
zastepowany jest przez temat numeru, ktéremu poswiecony jest artykut
wiodacy oraz teksty publicystyczno-informacyjne prezentowane w kolejno-
sci whasciwej profilowi danego tytutu. Eskortami tak szeroko rozumianego
tekstu prasowego sg spis tresci numeru pisma lub czesto artykut redakcyj-
ny zapowiadajacy teksty danego wydania. O tak pojmowanej prasie piszg
zwykle medioznawcy, prasoznawcy, socjologowie, statystycy. Prasa wypel-
nia czas wolny cztowieka, ktéry przeistacza sie w czytelnika, dodajmy,
z wihasnej woli. Lektura poszczeg6lnego wydania wymaga bowiem kazdo-
razowo wydatku i wygospodarowania czasu. Zachodzi sytuacja podobna
do lektury ksigzki. Obie sytuacje sg r6zne wobec percepcji radia i telewizji.
Radio przede wszystkim chce dzi$ towarzyszy¢ stuchaczowi w jego pracy,
hobby, odpoczynku, drodze do pracy itd., telewizja za$ dazy do wspd6lnego
biesiadowania ze swoim widzem, tudzac niejako istnieniem wspolnej prze-
strzeni tej zabawy. Prasa stawia sobie za$ za cel informowanie, czyli przeka-
zywanie wiadomosci, wyjasnianie, interpretowanie rzeczywistosci (Bauer
2000), popularyzowanie wiedzy i bycie ze swym czytelnikiem w jego wol-
nych chwilach, zapewniajgc mu rozrywke. Takie zadanie najogdélniej spet-
niajg z r6zna hierarchig elementow ciggu wszystkie mediai ich reprezentanci.
W zadnym wszelako razie prasa nie wymaga stalej obecnosci czytelnika,
wrecz przeciwnie: typograficznie utatwia mu odchodzenie i powr6t do lektu-
ry. Tomedium posiada niejako najbardziej suwerennego odbiorce, dzieki samo-
dzielnej decyzji przystepuje on do lektury. Mysle, ze z tego powodu zwitasz-
cza od autora tekstow prasowych wymaga sie szczegélnego rodzaju odpo-
wiedzialnosci za publikowane tresci.

Jezykoznawcza perspektywa badan prasoznawczych od lat kieruje jed-
nak w strone tekstow tworzacych kolejne wydania numeru. Ze wzgledu na
wymowe, hierarchie funkgcji, cel, wybrane i zastosowane jezykowego srodki
wyrazania, cechy indywidualne i typowe pisze sie o prasowych gatunkach



informacyjnych, publicystycznych (Fras 1999; Bauer, Chudzinski,
red. 2000), obserwuje sie ich mariaze (Majkowska 2000; Wojtak 2004a),
charakteryzuje styl komentatoréw, felietonistow, recenzentéw (Stawkowa
2000) czy wreszcie analizuje warsztat dziennikarski (Pisarek 1983; 2002;
Magdon 1993; Bortnowski 1999).

Dziennikarz prasowy jest zobligowany do wspomnianej szczeg6lnej odpo-
wiedzialnosci dzieki istnieniu tzw. paktu faktograficznego, ktéry zawiera
on ze swym odbiorca. Pisze Zbigniew Bauer, ze 6w paktjest wazny, jesli
nadawca dochowa trzech najistotniejszych warunkow: ,,wiernos¢ przedsta-
wianemu faktowi lub stanowi rzeczy, szczeg6towos¢ i zwieztosé przekazu"
(2000:147). Pakt taki jest szczeg6lnym przypadkiem umowy zawieranej przez
partnerdw kazdej interakcji medialnej, ktdra z pewnoscia stanowi czesé prag-
matycznego aspektu tej komunikacji, a zapewne takze wyraz zespotu obli-
gacji nadawecy i zespotu oczekiwan odbiorcy zwigzanych z realizacjg gatun-
ku czy to w przestrzeni medialnej, czy tez kazdej innej. Pakt faktograficzny
Bauera w zasadniczych swych warunkach bierze pod uwage nie tylko funk-
cje, ale takze forme przekazu, ktére nie wykluczajg jego istnienia w innych
sytuacjach werbalnych, np. niektére gatunki naukowe, a takze derywaty tek-
stowe (streszczenie, omoéwienie, recenzja). W istocie natomiast oddalajg z tej
perspektywy teksty innych mediow (radia i telewizji), ktére nie sg w stanie
dtugo zatrzymac uwagi swego odbiorcy, czyli nie moga by¢ zwiezite i szcze-
go6towe zarazem. Czytelnik zas$ jest dysponentem stowa drukowanego i re-
glamentuje je sobie wedle uznania.

Mimo tego ze czasopisma coraz czesciej sie przeglada, bo procentowy
udziat grafiki i infografiki w typografii tytutu prasowego sukcesywnie wzra-
sta, nieustannie aktualna pozostaje typologia gatunkéw dziennikarskich czy
tez prasowych. Pierwszy przymiotnik, zawsze stosowany przezJaning Fras
(1999), a czesto przez Zbigniewa Bauera (2000), akcentuje nadawce tek-
stow, z kolei drugi, stosowany przez Marie Wojtak (2004a), naplan pierw-
szy wysuwa medium (przekaznik), co pozwala precyzyjniej okresli¢ niekté-
re z gatunkéw w polu. ,,Najwazniejszym czynnikiem rozstrzygajagcym o spo-
sobie konstruowania wypowiedzi, a takze o sposobiejej odbioru - pisze Bauer
- okazuje sie Zrodto, z ktérego emitujemy dany komunikat i z ktérego on do
nas dociera" (2000:146). Przyjecie zatem perspektywy nadajnika oraz uzna-
nie paktu faktograficznego zapewniajg istnienie prasowych gatunkéw in-
formacyjnych i gatunkéw publicystycznych. Gatunki informacyjne przeka-
Zujg wiadomosci w sposoOb najbardziej zwarty i rzeczowy, zas publicystyczne
stuzg wyjasnianiu rzeczywistosci ijej ocenie, wszelako jedne i drugie sprze-
Zone sg nastepujaca zaleznoscia: publicystyka nie istnieje, jesli niejest wsparta
informacjg o rzeczywistosci, natomiast pozbawione warto$ciowania poda-
nie wiadomosci uchodzijuz dzi$ praktycznie zaniemozliwe (Loewe 2006a).
Zainspirowane ekspansjg reklamy w kulturze odrodzenie sie badan nad re-



toryka obnazyto mnogos$é sposobow wartosciowania i wyrazania opinii,
pomijam tu oczywiste jezykowe srodki ewaluacyjne, ale w kontekscie anali-
zy tekstow medialnych wspomniec¢ nalezy o hierarchizacji podawanych wia-
domosci w radiowych serwisach informacyjnych, umieszczenie tekstu pra-
sowego na pierwszej stronie albo na tzw. rozkltadoéwece, wyrdznienie frag-
mentow kolorem lub wielkos$cig czcionki (ikonizacja i grafizacja pisma), wresz-
cie nazwa agencji prasowej itd. Amerykanski teoretyk komunikowania zja-
wisko ujat lapidarnie: ,,Ali news are views".

Gatunki informacyjne udzielajg odpowiedzi na cztery klasyczne dzien-
nikarskie pytania: kto? co? gdzie? i kiedy? Wspoéiczesnie, zgodnie z tenden-
cja do daleko idacej ochrony praw autorskich, ale takze by spetni¢ wymogi
paktu, coraz czesciej informacje opatrywane sg notacja, skad to wiadomo?.
Odpowiadajac na kolejne dwa pytania, czyli: jak? oraz dlaczego?, dzienni-
karz wkraczajuz na teren interpretacji podanych faktow, skad niedaleko do
tekstu publicystycznego. Coraz czesciej wobec powyzszego medioznawcy
piszg o funkcji informacyjnej tych tekstéw lub o dominancie informacyjnej
(Pisarek 1983; Fras 1999; Bauer 2000; Wojtak 2004a), umieszczajac
w tym polu gatunkowym sygnat, news, wzmianke, notatke, zapowiedz (zajawke),
sprawozdanie, kronike, przeglad prasy, sylwetke.

Zasada gatunkéw publicystycznych z kolei jest eksponowanie na podsta-
wie zdobytej informacji pogladu autora, u podstaw ktorego lezy autorski su-
biektywizm wobec zastanych faktéw, ktory w dalszej kolejnosci prowadzi
implicytnie do ujawnienia osobowosci i indywidualno$ci nadawcy. Przez pre-
zentacje diagnoz, interpretacji, hipotez publicysty czasopisma ksztattujg opi-
nie czytelnikéw, a wiec spoteczenstwa, wptywaja posrednio na jego posta-
wy i poglady. Tradycja prasoznawcza do gatunkéw publicystycznych zali-
cza komentarz, artykut publicystyczny, esej, felieton, recenzje, dyskusje (Bauer
2000), dziennik, list do redakcji i odpowiedz redakcji (Fras 1999). Zaistniate zmia-
ny we wspotczesnej praktyce dziennikarskiej odnotowali autorzy szkicow
zamieszczonych w rzeszowskim wydaniu tomu z 2000 roku, proponujgc nowa
typologie gatunkéw w dziennikarstwie (Furman, Kaliszewski, Wo1-
ny-Zmorzynski 2000).

Nalezy wspomnieéjeszcze o dwdch kluczowych dla prasy gatunkach, czyli
0 wywiadzie i reportazu. Zostajg wyodrebnione z obu pél, poniewaz trudno sie
dzi$ badaczom zgodzi¢ na to, ze sg one gatunkami z dominantg informacyj-
ng. Opracowujac wywiad rowniez w perspektywie generycznej, Matgorza-
ta Kita usytuowala go co prawda w szerokiej perspektywie gatunkow
dziennikarskich, ale w tekscie znajdujg sie wzmianki o tym, ze w wywiadzie
dochodzi do synkretyzmu funkcji informacyjnej i opiniotwdrczej; zarazem
przekonanie, iz wywiad jest gatunkiem petniacym funkcje dokumentacyjna:
czysto poznawczg, prezentowania postaci, prezentowania pogladéw oraz
z calg pewnoscig funkcje perswazyjng w relacji do czasopisma, ktére wy-



wiad publikuje (Kita M. 1998:166-170). O reportazu podobnie méwi¢ mozna
w kategoriach synkretyzmu, jest bowiem dokumentem - choéby z genezy
nazwy gatunkowej, ktdra wywodzi z taciny znaczenie ‘donosic', a z jezyka
francuskiego oznacza 'dziennikarskie sprawozdanie' (Wojtak 2004a: 268)
- obcigzonym subiektywizmem, gdyz warunkiem aktu tworzenia reportazu
jest bezposrednie uczestnictwo jego autora w opisywanych wydarzeniach.
Jak pisze Maria Wojtak, ,,stosunkowo rzadko sytuuje sie reportaz wsréd
gatunkow informacyjnych” (Wojtak 2004a: 269), co znajduje potwierdze-
nie w literaturze poswieconej w szczego6lnosci publicystyce (Szulczew-
ski 1976) oraz w wydaniach encyklopedycznych (Maslanka, red. 1976).
Reportaz traktowany jest w tych ujeciach jako gatunek publicystycznej wypo-
wiedzi, wystepujacy w prasie, radiu, filmie, telewizji, ktéry posiada swe
odmiany gatunkowe jak reportaz podrézniczy, reportaz interwencyjny, teraz
takze reportaz $Sledczy itd. Reportaz jest dziennikarska reakcjg na rzeczywi-
stos¢ - pisze Artur Rejter (2000) - co warunkuje jego tematyke i funkcje.

Bez wzgledu na aktualne oraz przyszte rozstrzygniecia medioznawcow
w kwestii genologicznej i miejsca obu gatunkdéw w polu, nie tylko reportaz,
ale takze wywiad sg niezwykle popularnymi, chetnie czytanymi i nieodtgcz-
nymi formami oraz efektami dziennikarskiej pracy. Zdaje sig, ze nikt dzisiaj
nie wyobraza sobie gazet bez reportazu i magazynu bez wywiadu.

6.3. Parateksty w prasie

Majgc na uwadze rozumienie tekstu prasowego w dwoch przedstawio-
nychwyzej perspektywach, w gatunkowym polu paratekstow tego medium
znalez¢ sie winny eskorty czasopisma oraz eskorty poszczegolnych tekstow
dziennikarskich. Zgodnie z przyjeta koncepcjg tekstologiczng tekst medial-
ny mozna traktowa¢ w owej szerszej i wezszej perspektywie, natomiast
metoda opisu paratekstow kieruje uwage na strategie introdukcjonistyczne
obecne w ramach numeru czasopisma. We wspoitczesnej prasie pol-
skiej podstawy tych zabiegow redakcyjnych wynikajg z tradycji czasopismien-
nictwa. Gatunki paratekstowe w obrebie pola w zasadzie od ponad stu lat
pozostajg te same, cho¢ do tej pory nikt nie uymowat ich w tych kategoriach.
Zmiany zachodza raczej w ramach pola i dotycza tego, co okreslono mianem
grafizacji i ikonicznosci. Ot0z paratekstem czasopismajako makrokorpusu jest
spis tresci i artykut redakcyjny, natomiast korpusy, czyli wiasciwe teksty
prasowe, eskortowane sg przez zapowiedzi i lidy. Wyrdznione parateksty
traktowane sg w niniejszym opracowaniu jako gatunki prefacjalne, co sytu-
ujeje po raz pierwszy w jednym zintegrowanym funkcja i wskazanymi sktad-



nikami struktury polu. Spis tresci jest w prasoznawczych opracowaniach za-
ledwie wspominany (Fras 1999; Bauer 2000), jedynie Wojtak poswiecita
mu nieco wiecej miejsca, przyznajac mu status odmiany zapowiedzi prasowej
(Wojtak 2004a: 103; Wojtak 2005b; Wojtak [w druku]). Zapowiedz
i artykut redakcyjny sg zaszeregowane odpowiednio do dziennikarskich ga-
tunkow informacyjnych i publicystycznych; lid zasjest przedmiotem zainte-
resowania zwykle jako element technologii prasy oraz warsztatu pracy tak
autora korpusu, jak i redaktora prowadzacego wydanie (Fras 1999; Szulc
2000). Ponizszy opis oswietla je razem jako przejawy strategii edytorskich,
sterujgce czytelniczym odbiorem, utatwiajgce podjecie decyzji o lekturze. Sg
to werbalne manifestacje wyzszych strategii interakcyjnych, w tym przypad-
ku bedace wyktadnikami koncepcji agenda-setting oraz w mniejszym tym ra-
zem stopniu uses and gratification. Umieszczane na pierwszej stronie gazet za-
powiedzi w ogromnej mierze realizuja wytyczne pierwszego podejscia ko-
munikologicznego, czyli w lapidarnej formie mdwig czytelnikowi, o czym
ma mysle¢ (awiec przeczyta¢ na wskazanych nastepnych stronach). Jeszcze
nie powiedzg zapewne, co ma myslec, ale skierujg jego uwage na niektére
spos$rod mnoéstwa faktow podawanych w newsach, wzmiankach i notatkach.
Jednocze$nie jako teksty prasowe w réwnej mierze co korpusy spetniajg
warunki podwadjnego niejako paktu faktograficznego, za$ bedgc swoistym
tekstowym derywatem, takze warunki operacji dokonanych na korpusie.

6.3.1. Spis tresci

Porzadek w polu paratekstéw prasowych wyznacza spis tresci, spetnia
bowiem najwiecej warunkow definicyjnych paratekstu. Nie bez znaczenia
pozostaje fakt, ze powstaje wraz z narodzinami prasy, wspotcze$nie natomiast
jego wzorzec wykazuje sie elastycznoscia, co widac w licznych modyfikacjach.

Spis tresci we wspoitczesnych periodykach nie jest w nich nowoscig ani
prasowa, ani typograficzng. Danuta Danek przypomina, ze odkryte kata-
logi sumeryjskie byty niczym innym jak pierwszymi w historii kultur ludz-
kich spisami tytutéw utworow literackich (1980:89). W nawigzaniu do tego
pisze, ze powies$¢ siedemnasto- i osiemnastowieczna miata spisy tresci za-
dziwiajacych rozmiaréw (Danek 1980:113), ja zas dodam, ze juz winieta
stynnego siedemnastowiecznego ,,Merkuriusza..." wygladata tak

Merkuryusz Polski extraordynaryiny. De Data 23. Februarij, 1661. Zamy-
kaiacy w sobie...
Loewe 2006a;podkr.- I.L.



Spis tresci umieszczany w prasie jest pochodng metatekstowego (bo au-
torskiego) wytworu zawierajacego sie w ramie delimitacyjnej ksiazki zwitasz-
cza drukowanej. Jest to prezentacja catkowitej zawartosci tekstu umieszczo-
nego w okladce ksigzki. Z konwencji - porzadkowania kompletnej zawarto-
§ci prasa korzystata od poczatku tylko w czesci. Dlatego w wersji kanonicz-
nej nalezy uznac, ze spis tresci jest zapowiedzig prawie wszystkich tekstow
wydania skomponowang z:
= architekstu, Spis tresci, Spis numeru, Spis rzeczy, W numerze itp.,
= tytutu tekstu prasowego (korpusu) z jego dodatkowa charakterystyka,

. humeru strony, na ktdrej jest on wydrukowany w aktualnym numerze
pisma.

W roku 1999 mozna byto przeczytaé, ze ,,spis tresci staje sie odrebng
forma dziennikarska: zawiera nie tylko wyliczenie tytutéw publikacji, ale
takze skrotowe informacje (zajawki) o tresci zamieszczonych w danym nu-
merze tekstow" (Fras 1999:80). Po zgota dekadzie od wydania zacytowa-
nego tekstu da sie zaobserwowac i ciggtos¢ formy, i zmiany jej oblicza. Zary-
sowana przeze mnie przeszto$¢, jak i scharakteryzowana terazniejsza postac
spisu tresci sktania do zmiany aspektu uzytego w cytacie czasownika. Spis
tresci nosi znamiona gatunku i stat sie odrebng forma dzienni-
karskag, dzi$ odgrywajgcg niebanalng role w eskortowaniu czytelnika do
tekstu prasowego (funkcja prefacjalna), jak i w procesie podejmowania przez
niego decyzji o zakupie (funkcja perswazyjna, marketingowa).

W spisie znajdujg swe miejsce korpusy posiadajgce tytut, ale takze te
opatrzone przez redaktora wydania architekstem, jak Felietony, Listy, Komen-
tarze oraz ztgczone tematycznie Swiat, Polityka i obyczaje, Przewodnik kultural-
ny itp.

Por. (fot. 2):
W numerze lutowym:
COMNACD ...t 4
Konkurs ,, WWW": WejdZ, WySlij, Wygrajl.......ccccceevieiniieniiieiie e svee e 7
(CT=To 14-) YRR PPR 8
ZYCIE W SIECI
00T 1 = Vo - USSR 11
MEDIA
Telewizjadla iNTerNAUTOW.........ccoueiviiiiiee et s e 14
Czego mozna sie dowiedzie¢ z rodzimych produkcji dotyczacych problematyki kom-
puterowej
ZJAWISKA
Bity DIDURY .o 18

W Polsce jest okoto 8 min internautéw. Z tego ponad potowa korzysta z Internetu
co najmniej raz w tygodniu. llu z nich czyta e-ziny?
SIOAdME POLY Z KOMPULETA.......iiiiiiieecie ettt sttt er e et sreeree e 22



Co sie stato z Demosceng?

KULTURA

BONEMA W INTEINMECIE. .. eviiveeiieieiei ettt 24
Na miejsce kazdego zamknietego periodyku o plastyce, filozofii czy literaturze, po-
wstajg dziesigtki wirtualnych czasopism, witryn artystycznych igalerii interneto-
wych

EDUKACJA

INTErNEt MAlULKI...cveiiiiie e e 26
Pokaz dziecku ciekawe strony

ZDROWIE

Wysledzic¢ i zapobiec 29

Opis tekstu prasowego w spisie moze mieé posta¢ skompresowanej do
jednego leksemu-hasta charakterystyki tematu. Jest to niezbedne wobec stra-
tegii samych dziennikarzy, ktorzy swagj tekst opatrujg czestokroé tytutem,
ktory uwodzi, ale nie precyzuje tematu. Dookre$lenie w spisie poprzez przy-
wotanie nagtowka dziatu pozwala zachowac¢ niezbywalng warto$é informa-
cyjng paratekstu, por. fot. 3:

32-41 dom od A do Z/ SUROWA URODA SZKLA
42-43 kwiaty w domu/PIESZCZOTA DLA ZMYSLOW
44-47 meble/WIMIE WYGODY
[-]
66-70 kuchnia/PRZEMYSLANY BALAGAN
SD, listopad 2002

W kanonicznych postaciach spisu tresci uzywa sie tytutéw korpusow, kto-
re jako metatekstowy sktadnik ich ramy delimitacyjnej odnoszg czytelnika
bezposrednio do tekstu prasowego. Drugim powiadomieniemw spisie o teks-
cie jest wyrazenie deiktyczne, czyli numer strony (funkcja prezentacyjna).
Opis dodany do tytutu moze informowac ponadto o fakcie, czyli samym przed-
miocie tekstu prasowego (funkcja poznawcza), por.

Na miejsce kazdego zamknietego periodyku o plastyce, filozofii czy literaturze,
powstajg dziesigtki wirtualnych czasopism, witryn artystycznych igalerii in-
ternetowych.

W streszczeniu (opis) dotgczanym do tytutu jest miejsce, by nawigzac
w paratekscie blizszy kontakt z odbiorca, stad formy apelatywne, zaimki oso-
bowe i dzierzawcze zwracajace tekst ku czytelnikowi, ale takze pozytywna
ewaluacja tekstu dziennikarskiego ijego przedmiotu, por.:



Pokaz dziecku ciekawe strony.
WWW luty 2003

Pomaluj swoje ciato i wyrdznij sie z ttumu.

Aria potawiaczy PIN-6w. Specjalnie na Swieta - fragment nowej powiesci.
P 21-28 X112002

Firma Engela. Dlaczego pitkarska reprezentacja naszego kraju wygrywa?
W nr 2310 V12001

Jak Twoi roéwiesnicy z zagranicy postrzegajg Polske i Polakow?

Rozcztonkowanie struktury spisu tresci podczas jego charakterystykijest
istotne ze wzgledu na zachodzace wspoéiczesnie liczne modyfikacje w kaz-
dej czesci. Otoz spisy w dziewietnasto- i dwudziestowiecznych periodykach,
ktére juz woweczas sporadycznie tylko zawieraty tytut tekstu i numer stro-
ny, dzisiaj wypada umiesci¢ poza kanoniczng realizacjg gatunku (Loewe
2006a), por.

Spis rzeczy:

Str.
Quesque tandem! Uwagi poswiecone ,,str6zom ducha narodowego™............... 73
ZWIEIZENTAPOBLY ..ottt 88
JasNOWIAZENTA POIITYCZNE. .....uuii ittt srrae e 95
Jozefa Szujskiego ,,Roztrzasania i Opowiadania historyczne" przez A***., 97
Uczta na cze$¢ks. Pratata KOZMIiana.........cocveeiviiieieniie e 108
Z Notatek popa Moskiewskiego przez Franciszka Lutrzykowskiego............. 116

Listy ze Lwowa: Wystawa krajowa - Czas - Glos z Warszawy - Krytyka

p. Dunajewskiego - Gazeta Narodowa i Dziennik WarszawskKij - Teo-
logia Ruchu Literackiego - Jak Tydzien pojmuje egoizm?...........cccevecunnen. 122
Mowy Ojca Sw.:

AOKArdYNAIOW.......ooeiiiiiiici e
dopatrycyatu rzymskiego
Kronika:

Przyczyna sympatyi ku Rossyi w sprawie wschodniej........cccocevviiiiiiiiiinnnns 131
Z Rzymu: Ojciec Sw. przeciw zmiennikom - zydzi i relikwie - Pielgrzymki

- Testament - M gr Czacki - ks. Margotti - Mtody artysta i Ojciec Sw....... 132
Biskupi i Starokatolicy - Breve Ojca Sw. - Nawrdcenia
Katolicyzm liberalny a Breve OCa SW.......co.cvceeueeeveeeieeeieeeeieseeseeeeiesesne e

Z notatek literackich: Cerkwie, popi i obrazy w Moskwie - Katolickie pisma
we Lwowie - BONUS PASTON..........cooiiiiiiiisiree e 237




Ze Lwowa: Do Emigracyi Chiopskiej - W Niemczech - Czesi - Dary dla
Papieza od kleru rusk, i OO. DOMINIKANOW............ccooueeiiieiiieieee e 138

Na kielich dla Ojca Sw. - Swietopietrze - Na pielgrzymke do Rzymu........... 140"
»Przeglad Lwowski" 1877, z.2,s. 1

W tradycji gatunku znalez¢ mozna wszakze postaci zredukowane
0 numer strony, a zawierajgce jedynie architekst i tytut pomieszczonej w ko-
lejnosci zawartosci, por.

TRESC NUMERU

Rok 1861 poezya (z drzeworytem). - Kronika tygodniowa. - Samuel Ma-
ciejowski (z drzeworytem). - Czytanie w Polsce (z drzeworytem). - Kronika
roczna. - Rozmaitosci. - Wiek przeszty i wiek terazniejszy (z czterema drze-

worytami). - Szachy. - Rebus.
,»Tygodnik llustrowany" 1861, nr 67, s. 2

W przesztosci o umieszczeniu spisu tresci w periodykach nie decydowa-
fa jego objetosé, poniewaz 7-stronicowy ,, Tygodnik llustrowany" i 70-stro-
nicowy ,,Przeglad Lwowski" posiadaty ten typ paratekstu, zas 70-stronicowe
,,Prosto z mostu", wydawane w latach 30. XX wieku, spisu rzeczy nie druko-
wato. Wzorzec zredukowany spisu jest wspotczesnie eksploatowany, ale
z konieczng modyfikacjg przestrzenng. Otdz za typowa przestrzenh przezna-
czong na druk spisu rzeczy uznaje sie strony od 2 do 6 w zaleznosci od profilu
pisma. Druk spisu na dalszych stronach czasopisma warunkowany jest w jed-
nych tytutach przez praktyke uprzedniej prezentacji tzw. artykutu wiodgcego
numeru, w drugich zas przez umieszczanie wprzody reklam. W pozostatych
wypadkach spis drukowany jest na 2 lub 3 stronie numeru. Kilkustronicowe
niegdy$ dzienniki nie zawieraty spisow tresci swej zawartosci, natomiast
drukowaty plan istotnego wedle redakcji artykutu danego numeru.

W czesci architekstowej spisu nie jest mozliwa redukcja. Casus takich cza-
sopism, jak: ,, Twoj Styl", ,,Wysokie Obcasy" czy tez ,,Wprost" pozwala orzec,
Ze pojawic sie musi wéweczas w ramie inicjalnej tytut czasopisma (utrzymany
w znanej z oktadki konwencji ikoniczno-graficznej) oraz numer wydania.
Do innego rodzaju modyfikacji dochodzi w porzadku przestrzennym spisu.
Zakanoniczng uznaje sie prezentacje tekstow w kolejnosci ich wystepowania
w pismie, ajednak rownie czesto periodyki grupuja korpusy w spisie tema-
tycznie. Takg droge wybraly np. ,,Claudia”, ,,Filipinka", ,,Polityka", ,,Twgj
Styl". Redaktorzy dbajg tez o urozmaicenie gtéwnego segmentu spisu. Ot6z
obok tytutéw i opiséw zapowiadanych tekstow, ktére pojawic sie tam mu-
szg, spotka¢ mozna w zaleznosci od profilu pisma rozszerzenie segmentu o:
= dane osobowe (imie i nazwisko) autora,
= fragmenty korpusu,



= architekst, okre$lajgcy gatunek lub rodzaj tekstu wiasciwego,
= nazwe czynnosci dziennikarza.

Uzycie sygnatow metatekstowych wprowadza drugi stopien powiada-
miania, a mianowicie informacja o korpusie (co to jest?) funkcjonuje obok
informacji o jego tresci (o czym tojest?). W prasowym spisie rzeczy w funk-
cji powiadomienia wystepuje przede wszystkim tytut z numerem strony,
metatekst pomieszczony w opisie dopetnia wiec anons, por.

Pytamy doktor Katarzyne Kiosinska, czy ,,éwok" to okreslenie pieszczotliwe
Prz 2003, nr 47; podkr.- I.L.

Co bedzie z kicig ? Przestatam obsesyjnie mys$le¢ o porodzie, awtedy... na hory-
zoncie pojawit sie maty, chory kotek. PostanowiliSmy go przygarng¢. Moja
mama spytata: ,,A toksoplazmoza?" - cigg dalszy pamietnika Martyny i na-
szego cyklu o cigzy.

WO 2002, nr 26; podkr. - I.L.

Na tych praktykach modelowanie wspoétczesnego spisu sie nie konczy.
Aktualnie mozna spotkac spisy, do ktoérych adaptuje sie wzorzec innego pa-
ratekstu, a mianowicie lid. Ten uwalnia sie (migruje) od korpusu jako jego
pierwszy akapit i tworzy poruszong postac spisu rzeczy. Bardzo dobrze na-
silenie tej strategii ilustrujg dwa kolejne zdjecia spisu z ,,Polityki" z kohca lat
90. XX wieku i poczatku wieku XXI (fot. 4, 5). Adaptacyjny wzorzec spisu
tresci mowi tez co$ o samej anektowanej strukturze. Mobilnos¢ lidéw wska-
Zuje na to, ze to wecale nie on - rozumiany tradycyjnie w prasoznawstwie
jako pierwszy, inicjalny akapit tekstu prasowego - jest niesamodzielny i zin-
tegrowany z tekstem, ale chyba przeciwnie - to korpus czestokro¢ jest nie-
spojny bez lidu. Ale stosowne dowody przedstawig nieco nizej.

W usamodzielnionym lidzie do gtosu dochodzg zaréwno poziom powia-
damiania o korpusie, jak i 0 jego zawartosci. Pierwszemu celowi stuza: nu-
mer strony i tytut tekstu prasowego, za$ drugiemu - streszczenie ujete w jedno-
akapitowa strukture informujacg o tresci, fakultatywnie pojawic¢ sie moga
sygnaty metatekstowe, obnazajgce jego funkcje introdukcjonistyczna, por.

Dla grafomana pisanie to stan upragnionej szczesliwosci, ktérej nie zmaci
cierpienie czytelnika. Istnieje jednak kilka sposobéw, by w pore rozpoznac
literackiego oprawece i podjgc¢ kroki zaradcze. Oto krétki poradnik, jak wytropié
grafomana po pozostawionych przezen $ladach.
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Tredowate metafory
P 2002, nr 51/52

88 Jak producenci lekéw korumpuja lekarzy
Pobyt w egzotycznym kraju, magnetowid, prowizja za wypisanie recepty czy
wypetnienie ankiety dotyczacej danego leku - takimi ,prezentami” firmy



farmaceutyczne przekonuja lekarzy do przepisywania lekéw. Nie walczg z tym
ani towarzystwa lekarskie, ani samorzad lekarski, ani kasy chorych. A ptacimy

za to wszyscy.
W 2001, nr 23

Tak oto wspoitczesnie wygladajacy coraz czesciej spis numeru, zgodnie
z przestankami gatekeepingu i komunikologicznej koncepcji agenda-setting,
porzadkuje tresci prasowe i hierarchizuje je wedle tego porzadku. Czytel-
nik, jak stuchacz i widz, jest zapraszany do przyjecia tego rankingu zawarto-
ci, co zapewni¢ ma mu sukces. Taki mianowicie, ze i on uzna po lekturze
korpusu, ze to wazny temat i nalezy mie¢ do niego wyrobiony stosunek. Ale
sukces osiggajg zarazem media, czytelnik uznaje bowiem poprzez lekture
tekstu (dzieki paratekstom) wazkos$¢ problemu i o nim musi mysleé. W tym
nieustannie uczestniczg jako teksty wszelkie werbalne kreacje prefacjalne.

Jednak nie tylko lid ma tendencje do uwalniania sie ze swej kanonicznej
przestrzeni. Oto bowiem ze spisu jako naturalnego otoczenia niektore tytu-
ty (zndw gatekeeping) migrujg na pierwszg strone oktadki czasopisma, por.
fot. 6, 7:

KASIA FIGURA DRUGIE NARODZINY
UWAGA CUD!

ODPOWIADA BISKUP TADEUSZ PIERONEK: Czy polski Kosciot tagod-
nieje czy kapituluje? [..1s. 26

Prz 2003, nr 47
7 najczesciej spotykanych probleméw z sgsiadem. Jakje rozwigzaés. 180
Uktadamy podtoge z desek. Sekrety dobrego wykonania s. 129

Kottu na wegiel i drewno. Jak dobrze wybrac i bezpiecznie zamontowaés. 142
Mu 2006, nr 3

Loki sa nafali
NieSmiata? | ty mozesz wyrwacfaceta!
Miej ciato jak Angelina.
= Sposoby na ptaski brzuch
=Jedrna pupa w miesigc
Piekny biust od zaraz
T 2005, nr 9

Na oktadce znajdujg sie tytuty (tozsame z tytutami w spisie albo prze-
tworzone) lub lapidarne opisy tresci korpusu, zawierajgce bohatera artykutu
prasowego, tresci zabawne badz prowokujace, sg wyrazenia miast zdan itd.
Inaczej mdwiac, to oktadka: jej wyglad, zamieszczona ilustracja decydujg
w pierwszym rzedzie o zakupie, zatem sposrod wszystkich paratekstow w naj-



wiekszym stopniu petnig funkcje perswazyjna. Ikonografia, typografia, ko-
lorystyka, leksyka majg tu znaczenie nieposlednie. Na oktadkach wspoétcze-
snych periodykéw znalez¢ mozna od jednego (,,Przekroj", ,,Wprost") po 15
anonsowanych tytutow (,,Twgj Styl", ,,.Bravo"). Wydaje sie, ze czasopisma
specjalistyczne, adresowane do wyrobionego i dobrze poznanego czytelni-
ka, przenosza sporg czesc¢ spisu tresci na oktadke, mimo ze wewnatrz nume-
ru wystepuje on w formie kanonicznej. To przypadek pism komputerowych
i budowlanych, jak ,,WWW," (fot. 8), ,,Internet", ,,Murator"”, na ich okfad-
kach anonsowane artykuty z pewnoscig opatrzone bedg numerem strony,
ktéry na | stronie nie jest obligatoryjny.

Pozostaje jeszcze dopetni¢ charakterystyke paratekstu z | strony o dzien-
niki. Redakqg'e wspétczesnych gazet, rozbudowane do okoto 30 stron plus
kolejne 30 stron dodatku (,,Gazeta Wyborcza", ,,Rzeczpospolita"), takze uzna-
ty, ze warto anonsowac niektére teksty z wnetrza numeru najego pierwszej
stronie (lub I stronie dodatku), por. fot. 9,10,11:

Dinozaur Knopflerjuz w Polsce. Rozrywka. Str. 7

Dlaczego kobieta zamienia sie w bombe? Swiat. Str. 4
M 6-8 V 2005

Czynsze na nowych zasadach. lle za najem mieszkania od 2005 roku

Poradnik Rzeczpospolitej [logo ,,Rz"] C3
Rz 22 X112004

Morze alkoholu, striptiz, panienka z agencji... Jakie moga by¢ konsekwencje
szalenstw w ostatnig noc wolnosci? >wiecej S. 4-5
DD 6 V 2005

Wyrdznienie tego paratekstu na stronie dziennika stanowi ramka, druk
na tle w jaskrawym kolorze lub wielkos$¢ i/lub kolor czcionki. W tych przy-
padkach zapowiadany jest konkretny korpus, nie zas makrotekst. W reali-
zacjach tego typu dochodzi do obligatoryjnej redukcji wzorca kanonicznego
o architekstowy element Spis tresci, za$ sam tytut rzadko znajduje potwier-
dzenie w brzmieniu z wnetrza numeru, redaktor dokonuje raczej operacji
na tekscie wiasciwym, ustalajac nagtowek warty wyeksponowania w eskor-
cie. Jak bywa to w polu gatunkow paratekstowych, spis tresci w kazdej z do-
stepnych form jest wynikiem streszczenia treSci korpusu, a nawet jej
kompresji (funkcja prezentacyjna) oraz selekqi takich faktéw, ktére by go
rekomendowaly do lektury (funkcja autorekomendujgca). Dlatego w przy-
toczonych realizacjach znalazty sie:
= leksemy waloryzujgce i pozytywnie, i negatywnie: dinozaur Knopfler kono-

tuje wszak i wielkosc, i przesztosc;
= ciggi prowokacyjne Morze alkoholu, striptiz, panienka z agenciji,



= frapujace pytania Dlaczego kobieta zamienia sie w bombe?
= pytania o konkret i rozstrzygniecie lle za czynsze w 2005 roku.

Posta¢ i przedmiot pytan zalezg oczywiscie od projektowanej przez re-
dakcje grupy czytelnikéw pisma. ,,Rzeczpospolita” jest dziennikiem wiary-
godnym dla czytelnika-podatnika, obywatela, mieszkarnca, wyborcy itd.,
.Metropol" za$ poszukuje czytelnika przypadkowego, wielkomiejskiego kie-
rowcy samochodu, przechodnia, ktéry czytuje aktualne silvam rerum.

W kanonicznej postaci spisu rzeczy znajduja sie prezentacje prawie wszyst-
kich tekstow numeru i zdecydowanie przewazajg tytuty w brzmieniu nada-
nym korpusom (redundancja), odstepstwa od tej zasady sg wyjatkowe, por.

32 Fortunnie urodzone. Jak najbogatsi ludzie w Polsce wychowuja swoje
corki
VS. Sukces rodzi sukces

albo

152 Sie¢ nigdy nie zawiedzie. Internautki szukajg mitosci i wpadaja w natog

VS. Zaplatane w siec.
TS 2002, nr 6

Za realizacje funkcji rekomendujacej odpowiadajg wowczas przede wszyst-
kim opisy odpowiednio dobrane do tytutéw. Kanoniczna struktura skiad-
niowa deskrypcji przewiduje zatem zdania pojedyncze nierzadko rozwinie-
te, np. Porwana przez lewackich partyzantéw kandydatka na prezydenta Kolumbii
nadal walczy z mafig i korupcja.; warunkowe, np. Rozwiaz ten test, a przekonasz
sie, czy do siebie pasujecie.; pytajace, np. Jak najfajniej spedzic¢ lato?; ale takze struk-
tury hybrydyczne tgczace w cigg przynajmniej trojelementowy oznajmienia
ze zdaniami pojedynczymi, np.: Sto procent rockmenki. Ekscentryczna i niepo-
korna. Wstata zza biurka i wyspiewata ptyte. Teraz zyje z muzyki.

W aktualnie omawianej odmianie zredukowanego spisu z tatwosciag daje
sie odnalez¢ rownoczes$nie wyznaczniki zapowiedzi, tyle ze nie strukturalne
a pragmatyczne. Otdz pierwsza strona gazety to wiasnie przestrzenh prze-
znaczona na druk tego typu anonsu, ponadto stosowane rodzaje odsytaczy
do korpusu (wiecej s....) takze pochodzg z zapowiedzi prasowej. Nawigzanie
do dwéch wzorcow: spisu tresci i zapowiedzi zarazem tworzy wzorzec kon-
taminacyjny, ktéry m.in. ze wzgledu na niezwykig jego kariere wyodrebni-
tabymjako odmiane gatunkowag i okreslitabym zajawkg (prasowag). Wybor naz-
wy jest z korzyscig dla powstania analogii, te lapidarne parateksty sg wio-
dacym gatunkiem eskortujgcym korpusy w radiu i telewizji. W prasie nie moga
one by¢ opatrywane nazwa zadnego z paratekstow dajacych podstawe kon-
taminacji, poniewaz w kazdym aspekcie zajawek zaszto zbyt wiele zmian.



Wspotczesnie daja sie wobec tego zaobserwowac dwie tendencje w ksztat-
towaniu sie wzorcow spisu rzeczy jako gatunku. Pierwsza polega na dezin-
tegracji jego struktury i usamodzielniania sie w postaci zajawki umieszcza-
nej na oktadce (I stronie) pisma. Druga za$ niejako przeciwna, poniewaz w ka-
noniczng segmentowsg strukture spisu adaptuje sie dodatkowe elementy
werbalne i ikoniczne. Spis przestaje mie¢ posta¢ kolumny, za$ zajmuje calg
strone, czasami dwie, redaktorzy decydujg sie bowiem na kolejny poziom
anonsowania. W celu wyro6znienia niektorych publikacji i ze spisu, i z zawar-
tosci numeru w paratekst anektuje sie lidy (migrujace), obszerniejsze frag-
menty korpusow. Te kilkuzdaniowe wowczas zapowiedzi tworzg kolejny
poziom reduplikacji tresci tak typowej dla paratekstow w ogdle. Tekst pra-
sowy znajduje swe miejsce w numerze pisma (1), wyrézniony jego fragment
lub spreparowany lid poprzedzajg go bezposrednio (2), jest anonsowany
poprzez wypunktowanie jego tytutu w spisie, do niego dotacza sie lapidar-
ny opis (3), wreszcie eskortuje sie po raz kolejny na | strone oktadki, infor-
mujac o tytule, tresci, stronie (4).

6.3.2. Lid

Wsrdd prasowych strategii paratekstowych jedng z wazniejszych jest
wspoiczesnie lid, zwany gtéwka lub pierwszym akapitem diuzszego tek-
stu prasowego. W przeciwienstwie do spisu tresci lid czesto jest przedmio-
tem zainteresowania prasoznawcéw. Na szczeg6lng uwage zastuguje publi-
kacja Fras (1999), w ktérej za Malette'em (1990) autorka podaje klasy-
fikacje lidéw, przyjeta nastepnie w innych opracowaniach.

Lidjest pierwszym akapitem tekstu dziennikarskiego, ze wzgledu przede
wszystkim na swoje usytuowanie odgrywa kluczowag role informacyjng
i paratekstowg zarazem (znéw funkcja podwdéjnego powiadamiania). O pa-
ratekstowosci lidu $wiadczy przyjecie wspélnego z korpusem tytutu ijego
aspekt przestrzenny, czyli bycie ,,przedsionkiem". Za absolutng osobliwos¢
lidéw uzna¢ nalezy umieszczenie w jego strukturze sygnatow parateksto-
wych, ktére rekomendowatyby korpus do lektury. Za$ o informacyjnosci
lidu stanowi jego zawarto$¢: powiadomienie o faktach i zdarzeniach, o kté-
rych traktuje tekst dziennikarski. Jak kazdy akapit lid przeznaczony jest do
omodwienia jednego zagadnienia, jednak jego odmiennos¢ polegac bedzie na
streszczeniu catkowitej zawartosci korpusu (w tym takze jego wymowy).
Pozostawiajgc warsztatowo istotng klasyfikacje lidow wytozong w opraco-
waniu Fras (lid streszczajacy, pojedynczy, dramatyczny, lid-cytat, lid opi-
sowy, prognozujacy, pytajacy, hastowy, anegdotyczny) (1999:63-65), propo-



nuje charakterystyke spdjng z przyjeta w niniejszym opracowaniu koncepcja
opisu. Za istotne uznaje odniesienie sie do tych atrybutow wzorca, ktére
konsekwentnie sg charakteryzowane przeze mnie w polu gatunkéw para-
tekstowych.

Na znaczgcg komunikatywna funkcje lidu zwraca uwage Zbigniew Bau -
er, piszac, ze pierwszy akapit tekstu dziennikarskiego ,,umozliwia $pieszg-
cemu sie lub nieuwaznemu odbiorcy zapoznanie sie z zarysem catej
wypowiedzi, zarazem udzielajgc odpowiedzi na najbardziej ogélne py-
tania zwigzane z danym zdarzeniem" (2000:155; podkr. - 1.L.). Dodajmy, ze
lid jest paratekstem bezposSrednio poprzedzajacym zamieszczo-
ny wewnatrz pisma tekst, a wiec skierowany jest bardziej do czytelnika niz
do odbiorcy, jak jest to w przypadku spisu w wersji kanonicznej i zmodyfi-
kowanej przez potrzeby wspoéiczesnego rynku kultury masowe;j. Jest to ktos,
kto kupit, czyli z lidu wycofana zostaje funkcja anonsujgca makrotekst, jakim
jest wydanie pisma. W lidzie wobec tego nie ma werbalnego i gra-
ficznego segmentu deiktycznego, ktdéry odnosi do czasu emisji
tekstu radiowego i telewizyjnego oraz miejsca druku tekstu prasowego w przy-
padku spisu i zapowiedzi. Integralnos¢ przedmiotu tresci lidu i korpusu za-
pewnia wspolna przestrzen druku, a wiec - jak w przypadku ksigzki - typo-
grafia. Lid jest tekstem wyréznionym kolorem i wielkoscig czcionki, wcie-
ciami. Nawet umieszczenie tytutu nie stanowi tu bezwy-
jatkowej reguty, poniewaz lid moze tytut uprzedzac na stronie, by¢
wydrukowany na tej samej z nim wysokosci. By wiedziec¢, do jakiego stanu
mozna sie odnies¢, charakteryzujac aspekt strukturalny i pragmatyczny lidu,
proponuje rekonesans postaci lidow w periodykach z ubiegtego wieku.

W praktyce redakcyjnej od potowy wieku X1X bez trudu znalez¢ mozna
paratekst w czesci inicjalnej ramy delimitacyjnej korpusu. Odmienna od dzi-
siejszej jest wszelako konstrukcja lidow, por. tekst pt. Listy ze Lwowa zapo-
wiedziany w zacytowanym wczesniej z ,,Przegladu Lwowskiego" spisie:

(Polemika o wystawe krajowa - Porozumienia postdw. - Natretnos¢ ,,Czasu”
- Co warte sprawy krajowe wobec ,,zwyciestwa Turcyi przed wojnag?" i nie-
$miertelne grzechy ,,Kroniki Codziennej" - ,,Gtos z Warszawy" bez echa we
Lwowie - Zdania profesora Potonskiego - Lwowskie obroki dachowne - Krytyka
p. Dunajewskiego - Pokrewienstwo mysli i ducha,,Gazety Narodowej" z ,,Dzien-
nikiem Warszawskim" w sporach religijnych - Teologia,,Ruchu Literackiego"
- Rozgrzewanie ducha narodowego - Jak, ,,Tydzien" pojmuje egoizm?)
»Przeglad Lwowski" 1877, z. 2, s. 138

Jak widag¢, 6wczesny lid przyjat postaé planu wyrazonego réwnowazni-
kami i konstrukcjami bezosobowymi, w ktérym zamieszczono te same infor-
macje o tekscie prasowym co w spisie. Nadto lid zawiera komentarze do
niektérych korpuséw. Jak inaczej interpretowa¢ bowiem hasto Natretnosé

9 Gatunki...



,»Czasu", skoro wobec przedmiotu wypowiedzi prasowej czytelnik juz na po-
ziomie anonsu zna przekonania dziennikarza. Tego typu zabiegi ewaluacyj-
ne sg nieobecne w 6wczesnych spisach tresci. Dziewigtnastowieczne perio-
dyki dostarczajg ponadto przyktadéw pozostatych mozliwych spisu i lidu:
druga sytuacjato brak przed artykutem planu zamieszczonego w spisie (to przy-
padek méw Ojca $w. ,,Z Rzymu", odnotowany w zacytowanym spisie ,,Prze-
gladu Lwowskiego" na stronie 132); trzecia wreszcie mozliwosé to wyste-
powanie eskorty streszczajgcej tylko przed samym korpusem, zas$ brak planu
w spisie (to natomiast przypadek tekstu pt. Jasnowidzenia polityczne, odnoto-
wanego w cytowanym spisie z ,,Przeglagdu Lwowskiego" na stronie 88).

W gazetachwydawanych codziennie na przetomie wiekow XIXi XX (,,Dzien-
nik Polski", ,,Kurier Polski") lub dwa razy dziennie (,,Czas" i ,,Kuryer dla
Wszystkich") jedyng strategig paratekstowag byt lid. Na dwéch a czasami
czterech zaledwie stronach miescito sie wiele r6znych depesz, wiadomosci,
wzmianek, komentarzy, ogtoszen, reklam i haset spotecznych, ktére bez tru-
du mozna byto ogarng¢ wzrokiem. Natomiast za stuszne i konieczne redak-
cje uznawaty umieszczanie planu przed jednym ijedynym zarazem obszer-
nym artykutem numeru (Loew e 2006a), por.:

Ziemie polskie.
Gietda pracy - Sezon wyscigow konnych. - Straty rolnictwa w pow. warszaw-
skim. -
Brak wegla. - Samorzad a zydzi. - ,,Potop™ w kinematografie. - Z teatréw. -
Rynek pieniezny.

Dzien.Pol. 13V 1915

Mimo prezentowanej przez Fras réznorodnosci lidow, a nawet przeko-
nania autorki, iz ,,podane zestawienie nie wyczerpuje z pewnoscig wszyst-
kich mozliwosci skonstruowania lidu" (Fras 1999: 65) oraz wspierajgc sie
koncepcjg nieszablonowej szablonowosci (Wojtak 2004a), jestem przeko-
nana, ze wspotczesne instrumentarium genologii lingwistycznej pozwala na
charakterystyke lidu jako gatunku. Nie decyduje wszak o tym zaplecze me-
todologiczne (tak jezykoznawcze, jak i komunikologiczne), ale przestanki
z praktyki konstruowania tego tekstu. To nie lid jest niesamodziel-
nym tekstem, ale czestokro¢ korpus jest niespdjny bez
lid u. Po drugie lid z catg pewnoscig jest tekstem mobilnym, to znaczy, ze tak
jak zajawki ze spisu tresci moga migrowac w rézne miejsca periodyku, lid
takze sie usamodzielnia. Po wyposazeniu jego wzorca kanonicznego w rame
delimitacyjna, czyli po rozbudowaniu o segment deiktyczny (numer strony)
oraz metatekstowy (nazwisko autora, migrujacy z lidem tytut tekstu albo
nadanie mu wiasnego), lid staje sie zapowiedzig uksztaltowang
na podobienstwo wzmianki, sygnatu lub komentarza.



Za kanoniczne realizacje projektowanego tutaj wzorca lidu uchodza po-
wtdrzenia dwojakiego rodzaju: jednoakapitowy fragment korpusu lub
kompilacja zKkilkuwyselekcjonowanych wycinkéw anonsowanego tek-
stu, por.

[autor] OLGA LIPINSKA [tytuf] Ogrod mojej babci
[lid] Dla mnie byt to cios. Zamykajac ostatni razfurtke, rzucitam za siebie mo-
nete i przysiegtam, ze kiedy$ odkupie nasz ogrod

TS 2002, nr 6
[tytut] Melduje sie z zyczeniami, Panie Prezydencie [autor] ALEKSANDER
SMOLAR [lid] Pariska prezydentura bedzie oceniana ze wzgledu na poczucie
sprawiedliwosci. Nie moze to by¢ sprawiedliwos¢ dla Panskich zwolennikéw.
Warto zresztg pamietac stowa Simone Weil, ze sprawiedliwosé jest wiecznym

uciekinierem z obozu zwyciezcow.
TP 2005, nr52

Bedac tekstowymi kolazami, lidy noszg znamiona stylu autora korpusu.
Do rangi lidu zostajg predestynowane te fragmenty, ktére oddajg najwier-
niej predylekcje autora tekstu i jego nastawienie do przedstawianego pro-
blemu czy faktu. Indywidualny ton tych wypowiedzi jest tu istotny. W cha-
rakterystyce struktury wzorca nalezy zwréci¢ uwage na wystepujaca re-
dundancje: czes$¢ tekstu wihasciwego jest na niewielkiej przestrzeni powto6-
rzona, na co jest przygotowany czytelnik. Gdyby tak bowiem nie byto, stra-
tegia poniostaby fiasko. Tymczasem jej zaletg moze by¢ na swoj sposéb roz-
cztonkowana lektura korpusu: od poczgtku do pojawiajacego sie w lidzie
pierwszego fragmentu, potem do kolejnego az do korica. Tu swe ustugi odda-
je koncepcja uses and gratification, ktéra charakteryzuje te strategie medialne,
ktére prowadzg w tym przypadku do powstania zadowolenia czytelnika
zrozszyfrowania oznaczonych miejsc korpusu. Takie dziatania komunikolo-
giczne widziatabym jako podstawe do stosowania techniki redundancji tre-
Sci i parcelacji korpusu.

Reduplikacja tresci jest kanonicznym zabiegiem w polu gatunkéw para-
tekstowych, spotykana jest bowiem w kazdym jego miejscu. R6znicg jest
mozliwosé rozwigzania technicznego, czyli symultanicznos¢ prezentacji frag-
mentu i komentarz do niego w tekscie zajawki (casus telewizji i czasami ra-
dia) oraz niemozliwos¢ jednoczesnego percypowania i paratekstu, i tekstu
eskortowanego (casus ksigzki).

Piotr Wesotowski pisze, iz ,,tytut, podtytut, lid to ozdobniki, w komuni-
kacie prasowym za$ najwazniejszajest informacja” (Drzycimski, red. 2000:
237), jednak nieco wczesniej pada inna konstatacja: ,,redaktorzy potapali sig,
ze czytelnicy coraz czesciej czytali tylko lid [...] dlatego lid dzisiaj nie moze
by¢ oméwieniem komunikatu, tylko ma zaciekawiac. A zaciekawi, jesli jest
krotki, dynamiczny, frapujgcy badz Smieszny" (DrzycimsKki, red. 2000:48).



Podane warunki sg z powodzeniem uskuteczniane we wspoétczesnych perio-
dykach, co mabezposredni wptyw na ksztattowanie sie alternatywnych po-
staci gatunkowych. Omowie je ponizej w aspekcie strukturalnym, pragma-
tycznym i stylistycznym.

Lid jest - jak chca prasoznawecy - pierwszym akapitem tekstu-korpusu.
0 tym zapewniaja: przestrzen przeznaczana dla lidu w czasopismach i sy-
gnaty werbalne, por.:

[tytud] Ludzie z prowincji [autor] ANNA MACHCEWICZ [lid] Siadamy
przy herbacie w nieduzym salonie. Charakterystyczne mieszkanie inteligenta:
zarzucone notatkami i mnéstwem ksigzek. Wsréd nich gospodyni - prof. Alina
Kowalczykowa wybitna znawczyni twérczosci Juliusza Stowackiego, ktéra
opowiada o niezwyktym spotkaniu.
[poczatek tekstu] Spotkaniu z kilkudziesieciu wiosek i miasteczek Polski
prowincjonalnej z grupa polskich naukowcow. [...]

TP 2005, nr 52

[tytut] W kosmos za cegte [lid] Swiat oszalat na punkcie kosmosu. Kazdy, kto
ma pod rekg niebagatelng kwote 20 min dolaréw, moze dzisiaj starac sie o bilet
na kosmiczny prom.
[poczatek tekstu] A te okragta sumke mozna spedzi¢ w btogim stanie nie-
wazkosci kilkanascie godzin. [...]

F 2004, nr 8

Podobne przyktady mozna mnozy¢: oile lid po migracji ze wspélnej prze-
strzeni z korpusem jest samodzielny, o tyle korpus juz takich znamion nie
wykazuje. Ot6z pomiedzy lidem a tekstem wystepuje typowy zwigzek spoj-
nosciowy, na wzor kolejno po sobie nastepujacych zdan. Sygnatami spéjno-
Sciowymi moga by¢ zaréwno $rodki gramatyczne (elipsa skfadniowa), jak
lleksykalne (relacje semantyczne i zaimki). Dostrzegalne srodki nawigza-
nia tematycznego na granicy tekstow czyni korpus niekoherentnym
bez lidu, dalej wiec niekomunikatywnym, co jest elementarng wadg tek-
stu prasowego. Lid zas$ jest tak ustrukturowany, ze w minimalnym stopniu
powiadamia, o czym zamierza (funkcja tekstu prasowego), a ponadto roz-
budza ciekawo$c¢ czytelnika i zacheca go implicytnie do lektury (funkcja pa-
ratekstu). Za te ostatnig funkcje odpowiadajg w zacytowanych przyktadach
wielkie liczby i leksemy warto$ciujace pozytywnie prymarnie i wtérnie.
W interpretacji generycznej przypominajg one kolejno lapidarny opis una-
oczniajacy i prasowg wzmianke. Sg wystarczajgco skonczone tresciowo, ze
moga stac sie uzyteczne w kreowaniu kolejnych obszerniejszych tekstow, co
tez czynia.

Przypadek pochodny realizacji z nawigzaniem to lid koherentny z kor-
pusem bez wskaznikow kohezji, por.:



[lid] W zreformowanym liceum bedzie mozna bardzo dobrze zda¢ mature, nie
wiedzac nic o literaturze ostatniego pétwiecza [tytut] Rados¢ nieczytania [autor]
KATARZYNA POREMBSKA [poczatek tekstu] Od lat styszymy te same
alarmy - czytelnictwo w Polsce spada, literatura interesuje ludzi coraz mniej,

a ostatnio rynek ksiazkowy przezywa szczeg6lnie powazne zatamanie. [...]
MzK 2001, nr 7

[tytu] Niezapowiedziane rewolucje [lid] Nikt nie przewidziat sukcesu Internetu
i telefonii komoérkowej. Nikt tez nie przewidziat gtebokosci zmian, ktorych ka-
talizatorem staty sie nowe technologie komunikacyjne. Rzesze uczonych prébuja
uchwyci¢ istote tych przemian, odkry¢ ich sens i mechanizmy. Nowe czasy
wymagaja nowej podbudowy intelektualnej, duchowej i etycznej, [autor] EDWIN
BENDYK [poczatek tekstu] Grudzieri 2001 r. Na rynku pojawia sie urzadze-
nie, ktére ma zapoczatkowac wielka rewolucje komunikacyjng, zmieniajac rady-

kalnie sposob przemieszczania sie ludzi. [...]
NI 2004, nr 27

Lidy streszczajg tezy tekstu wiasciwego i zaledwie w odniesie-
niu do nich, nie za$ do struktury, sg z nim spéjne semantycznie. Zauwazmy,
ze owariantywnosci lidéw nie przesgdza ich uksztattowanie sktadniowe, sg
lidy jednozdaniowe, jak opisy w spisie tresci, oraz rozbudowane do kilku
zdan, jak zapowiedzi. TreSciowo powiadamiajg na tyle ogdlnie, ze w poszu-
kiwaniu szczegdétéw czytelnik musi siegng¢ do korpusu. Bywa jednak, ze
wylowiony z zawartosci tekstu szczegdt w opinii redaktora doskonale spet-
ni funkcje sterujaca w lidzie. W tej kwestii wiele strategii jest dobrych, jesli
tylko doprowadza czytelnika do lektury korpusu. IdZzmy zatem dalej. Lidy
moga by¢ nie tylko streszczeniem tez, ale nawet ich ekstraktem, wow-
czas w strukturze znajdujemy zdania eliptyczne, konstrukcje niemal hasto-
we, ktére podajg, o czym jest tekst wihasciwy, por.:

[tytut] Dowdd poszlakoivy [lid] Powie$¢ Richarda Masona, outsidera wérod

20-latkéw [poczatek tekstu] By¢ moze nic go nie wyréznia w ttumie réwies-

nikéw rozsiadtych i tazacych wzdtuz i wszerz oksfordzkiego campusu [...]
MzK 2001, nr 7

W oznajmieniu wykorzystanym w lidzie za elidowany sktadnik mozna
uznaé presupozycje semantyczng 'tekst niniejszy jest o...". W tych altema-
cjach wzorca mozna dostrzec minimalizacje funkcji informacyjnej (powiada-
miajgcej) na korzys¢ eksponowania prezentacyjnej. Podobne efekty zapew-
niajg inne zabiegi strukturalne, por.:

[tytud] Czar starych dobrych recept [lid] A oto co wybitni twércy ekonomii -
noblisci, ale nie tylko, proponowali ostatnio $wiatu [autor] ANDRZEJ



LUBOWSKI [poczatek tekstu] Nobel z ekonomii pojawit sie dopiero w 1969
roku i od poczatku budzit kontrowersje [...]
NI 2004, nr 27

[lid] Dla grafomana pisanie to stan upragnionej szcze$liwosci, ktérej nie zmaci
cierpienie czytelnika. Istnieje jednak kilka sposobéw, by w pore rozpoznaé
literackiego oprawce i podjaé kroki zaradcze. Oto krotki poradnik, jak wytropié
grafomana po pozostawionych przezen $ladach [autor] MARIUSZ CZUBA]
[tytut] Tredowate metafory.

P 2002, nr51/52

Chodzi o unaoczniajgce wyrazenie a oto, ktore jest swego rodzaju symp-
tomem deiksy obecnej w innych paratekstach. Spetnia ono funkcje prezenta-
cyjng w sposéb niemal teatralny kreuje sytuage 'wiem, zejest widz, jest i przed-
stawienie, potrzeba tylko konferansjera, ktéry podnosi kurtyne'. Lid spet-
nia jego role. Interesujace jest to, ze w praktyce kreowania lidéw redaktorzy
decydujg sie na taka deikse nawet w lidach migrujgcych do spisu tresci, czyli
oddalonych o kilka stron od korpusu. Przy okazji zacytowanego ostatnio przy-
ktadu warto wskaza¢ na kolejny wyznacznik strukturalny lidéw. Ot6z po-
dobniejak w notach redakcyjnych obszerniejsze parateksty prasowe wyzysku-
jaw funkcji perswazyjnej definicje retoryczne, ktdre nie precyzuja de-
finiendum, ale go raczej prezentujg w nieoczekiwanym oswietleniu, por. pisa-
nie to stan upragnionej szczesliwosci, albo mowig niewiele, ale dobrze, np. Lu-
strzanka to aparat dajacy kreatywnemu uzytkownikowi najwiecej mozliwosci.

W funkcji perswazyjnej w lidach wystepuja ponadto znane z opisOw przy
tytule w spisie tresci zmiany modusu z 0znajmujgcego na warunkowy lub py-
tajny, zaniepokojenie czytelnika, zaszokowanie go niezwyktymi faktami lub
pozostawienie niedomoéwienia (nawet proste sktadniowe niedokonczenie),
ktore wypetnia korpus, por.

[tytud] Straszny film o catowaniu [lid] Spotkata$ superchtopaka. Idziesz na
kolejng randke i czujesz, ze wiasnie dzi$ po raz pierwszy on Cie pocatuje. Na
samag mysl o tym ciarki przechodza Ci po plecach. Nie z podniecenia. Ze strachu.
Boisz sie, poniewaz... [odpowiedzi sg udzielane w nagtéwkach umieszcza-

nych nad kolejnymi akapitami tekstu]
F 2004, nr 8

[tytu}] Siédme poty z komputera [lid] Wyciskajg siédme poty ze swoich maszyn,
by cieszy¢ oko i ucho. Efektem ich pracy sa dema, majace na celu prezentacje

nieprzecietnych umiejetnosci. Demoscena - uchylamy ragbka tajemnicy
WWW 2003, nr 2

[tytut] W koncu sukces Marty ? [lid] Po raz trzeci w karierze Marta Domachow-
ska dotarta do deblowegofinatu turnieju WTA. Impreza w Canberzejest mata,

rywalki stabe, moze Polka wreszcie wygra?
GW 1312006



Lidy wreszcie jak wszelkie parateksty sa wysoce hybrydyczne, to
znaczy, ze cechuje je gotowos¢ do wykorzystywania minimalnych skiadni-
kow struktury innorodnych wzorcéw gatunkowych (Pietkowa 2004a).
Précz paratekstow te ceche posiada reklamajako gatunek, zywigca sie wszel-
kimi mozliwymi zastygnietymi formami po to, by ingerowac w ich struktu-
re, zwihaszcza w pragmatyke i tworzy¢ wzorce zupetnie nowe (Loewe 2001).
W polu gatunkow paratekstowych nie istnieje az taka gotowos$¢ do aneksji,
aczkolwiek sporo gatunkow jest predestynowanych do uzycia w funkcji
eskortujacej. Sposrdod wspomnianych w innych miejscach tego opracowania
nalezy przypomnie¢ biogram umieszczany jako sktadnik wzorca noty re-
dakcyjnej, wywiad jako forma adaptowana do zapowiedzi telewizyjnej, roz-
mowa potoczna anonsujgca stuchowiska radiowe. W lidach eskortujgcych
wywiady prasowe czesto powielang forma jest takze biogram, np.:

[tytuf] Czy mnie jeszcze pamietasz? [lid] Czestaw Niemen czterdziesci lat
temu zabtysnat na szczeciniskim Festiwalu Miodych Talentow. Jego piosenki
,,Podpapugami, ,,Sen o Warszawie", ,,Dziwnyjest ten Swiat" $piewata potem
cata Polska. Wydarzeniem stafa sie tez jego ostatnia ptyta ,,Spod chmury kape-
lusza™. Ma opinie samotnika. Ceni ludzi ludzkich, a kobiety - kobiece. Rzadko
udziela wywiadow. Dla ,,Twojego Stylu™ uczynit wyjatek.

TS 2002, nr 6

Jak juz wspomniatam, parateksty modyfikujg zastane wzorce anektowa-
nych gatunkow, by wyeksponowac w nich to, czemu majg stuzyé. Zapewne
wiec kazdorazowo dokonuije sie selekcji faktow zamieszczonych w biogramie
oryginalnym. Wybrane zostajg te, ktore majg jak najatrakcyjniej zaprezento-
wac bohatera wywiadu, a w efekcie sktoni¢ do lektury korpusu. Z cech wia-
sciwych biogramowi zachowana zwykle zostaje bezosobowo$¢ w wyrazaniu
faktow z zycia, za$ czasowniki dotyczace bohatera wstepujg w 3. osobie licz-
by pojedynczej.

Zacytowany fragment niech postuzy kolejnej konstatacji, a mianowicie:
w poréwnaniu z innymi paratekstami w lidach rzadko wystepujg wyrazenia
metatekstowe, jak nazywanie czynnosci dziennikarza piszacego tekst praso-
wy albo bohatera tegoz czy tez okres$lenie architekstowe korpusu (wywiad,
artykut, tekst), np.

[tytut] Bohema w Internecie [lid] ,,Wjakim $wiecie zyjg wszyscy ci, ktérzy do-
magajq sie dotowania pism kulturalnych". ,,Zamiast la¢ tzy nad upadkiem
kolejnego, nudnego tytutu, powinni zajrze¢ do Sieci'' - radzi gos$¢ serwisu po-
Swieconego sztukom plastycznym.

WWW 2003, nr 2

[lid] Noam Chomsky, intelektualny guru antyglobalistycznej lewicy, ttumaczy,
co naprawde dzieje sie ze Swiatem. Ostrzega przed dyktaturg totalitarnych



korporacji i ,,wirtualnego rzadu" rynkéwfinansowych. Zapowiada kolejnefale
niepokojoéw i wzywa do oporu w obronie prawdziwej demokracji [tytul] Na
lewo od $ciany [...].

NI 2004, nr 27

Takie zabiegi uaktualniaja funkcje sterowania wpisana w lid, odsytajg
metatekstowymi sygnatami do korpusu. Na paratekstowos¢ takich lidow
wskazujg takze transformacje gramatyczne, jakim poddano tekst prasowy.
To, co w obu zacytowanych przyktadach korpus wyrazat w mowie niezalez-
nej (1. osoba liczby pojedynczej), w lidzie przyjmuje postac trzecioosobowa.
W tresci za$ paratekstu tego typu uwzglednia sie skompresowang argumen-
tacje i interpretacje poruszanego problemu dokonang przez bohatera lub
autora tekstu prasowego.

W sytuacji, kiedy redaktorzy rezygnujg z form trzecioosobowych, lid
zawiera sygnaly interpretacji i oceny, ale nieprzypisywane ani bohaterowi
tekstu, ani jego autorowi. Pozostaje jedynie implicytna wiadomos¢, ze to
takze przekonanie tego ostatniego wytozone obszerniej w tekscie, por.

[tytud] Gra sie dopiero zaczyna [lid] Dla reklam w Internecie krach dot coméw
byt zbawienny. Na gruzach sieciozvych utopii tworzy siefascynujacy, peten nowa-

torskich rozwiazan rynek reklamowy
RR 2002, nr 6

[tytu] Fastryga Disneya [lid] To zupetnie niedisnejowskifilm Disneya. Rea-
listyczny portret zycia dwaéch zwyktych dziewczynek i kompletnie zwariowana

posta¢ mutanta-mordercy
WO 2002, nr 26

6.3.2.1. Lid migrujacy

Pozostajgce na obrzezach pola warianty lidow adaptujg skompresowang
postac¢ komentarza prasowego (Wojtak 2004a: 167-203), sylwetki (Wojtak
2004a: 130-133). Dowodem na elastyczno$é wzorca lidu, czyli mozliwosé wie-
lorakich nieszablonowosci sg nie tylko adaptacje zminimalizowanych postaci
wzorcodw krétszych gatunkdéw prasowych, ale takze relacje miedzy posta-
ciami lidow tradycyjnych i migrujacych. Ot6z wspoétczesna praktyka redak-
cyjna w tygodnikach i miesiecznikach wykazuje, ze niektére teksty dzienni-
karskie posiadajg oba typy lidow: lid tradycyjny, czyli bezposrednio
uprzedzajgcy korpus i lid migrujacy, zapowiadajgcy korpus w strukturze
adaptacyjnej spisu tresci. Zgodnie z lansowanym tu przekonaniem, ze redun-



dancja nalezy do stylistycznych wyktadnikow wzorcéw gatunkéw parateksto-
wych, we wspoétczesnych magazynach dochodzi nawet do czterokrotnego
anonsowania tego samego tekstu prasowego, ktéry ma zapowiedz w kano-
nicznej postaci spisu tresci, w zajawce na oktadce, w lidzie adaptowanym do
spisu tresci oraz lidzie jako pierwszym akapicie tekstu. Przypomne w tym
miejscu, ze jest to dowdd wspierajacy poglady o narastajgcym autotematy-
zmie mediow w ogdéle (Majkowska 2000: 241-242; Wojtak 2001b,
Loewe 2005a).

Migrujacy lid sie usamodzielnia, bedac decyzjg redaktora wydania, eks-
portowanym ze wspoélnej z korpusem przestrzeni na poczatek makrotekstu-
-periodyku. Wymiernym zewnetrznym sygnatem tej samodzielnosci jest ty-
tut, cho¢ tozsamy z tytutem tekstu prasowego. Wszelako chce
wyraznie powtdrzyé, ze o autonomicznosci (w relacji do korpusu) lidu sta-
nowig jednokierunkowe wskazniki koherencji: to korpus bardziej potrzebu-
je lidu niz odwrotnie. Typograficzne sygnaty odrebnosci lidu migrujgcego
podobne zresztg do tradycyjnych (wyrdznieniawielkoscia i kolorem czcionki,
towarzyszaca ilustracja) takze przychylajg sie do tego ujecia. Segmenty skia-
dajace sie na lid migrujacy to:
= tytut tekstu wlasciwego i zarazem lidu,
= wskaznik deiktyczny (strona druku poczatku korpusu, czesto z towarzy-

szeniem grafiki),
= akapit anonsujacy.

Pierwszy i drugi wymieniony segment stanowiag rame delimitacyjng aka-
pitu i kolejnos¢ ich pojawienia sig nie jest dla redaktora elementem obliguja-
cym. Dopuszczalne sg, jak widaé z praktyki dziennikarskiej, wszystkie mozli-
wosci, czyli tytut - akapit - strona; tytut - strona - akapit, akapit - tytut - stro-
na. Ponadto w ramach rozszerzenia wariantu tej odmiany w segmencie z ty-
tutem pojawia sie czasami nazwisko autora korpusu.

Akapit stanowiacy lid migrujacy winien by¢ tozsamy z lidem tradycyj-
nym. Ajednak niejest to praktyka opatrzona klauzulg normatywnosci. Rownie
czesto dokonuje sie powtdrnego streszczenia korpusu czy tez inaczej hierar-
chizuje dane zawarte w lidzie tradycyjnym, por.:

[strona]: 60 [tytut]: Placebo - niby nic [lid migrujacy] Niejest najwazniejsze,
co tykasz, ale czy wierzysz, ze to, co tykasz, moze ci poméc.

[tytud] Placebo - niby nic [lid tradycyjny] Wiekszo$¢ lekarzy ignoruje wptyw
psychiki na stan zdrowia pacjenta. Ale chyba kazdy wie, ze wyleczy¢ chorego
wbrew jego woli to trudna sztuka

Prz 2003, nr 47

[lid migrujacy]: Barbara Piasecka-Johnson zajmuje 168 miejsce na liscie naj-
bogatszych ludzi $wiata. Jest najbogatsza Polka i najbogatszg mieszkanka ksies-
twa Monako. Lepiej zarzadza majgtkiem niz robit to jej zmarty maz Seward



Johnson, syn zatozyciela korporacji Johnson&Johnson. Pojego $mierci, w 1983 r.,
odziedziczyta 350 min doi. Dzi$jej majatek ocenia sie¢ na 2,4 mld doi. [strona]:
46 [autor] Robert Moren [tytut]: Basiu, daj!

[tytul]: Basiu, daj! [lid tradycyjny]: Kto jest najbogatszym Polakiem? Przy-
zwyczailismy sie mysle¢ o tréjce Kulczk - Gudzowaty - Krauze. Tymczasem
oni razem wzigci nie maja nawet potowy tego, co pewna Polka, ktéraw 1968 r.
wyjechata z setkg dolaréw w kieszeni do USA, by zostac pokojowka. Dzi$ na
sam jej widok Polakom wyciagajg sie rece. [autor] Robert Moren

P 2002, nr 51/52

Przyktady mozna mnozy¢: relacje miedzy dwoma postaciami wzorcow
lidow tradycyjnego ijego migrujgcej odmiany ksztattujg sie doraznie i nie do-
strzega sie tu precyzyjnych obligacji. Na pewno struktura akapitu jest zde-
terminowana przez dokonane na korpusie streszczenie jego tresci, ale juz
rodzaju selekcji nic nie okresla. W lidzie dochodzi tez do zachwiania zawar-
tej w korpusie hierarchii skomponowanych elementéw. Odtwarzanie porzad-
ku kompozycyjnego tekstu prasowego nie stanowi w lidzie migrujgcym za-
sady. Wielo$¢ mozliwosci nowego zhierarchizowania zawartosci korpusu,
atym samym takze liczne sposoby waloryzacji tegoz prowadza do powstania
roznoksztattnych akapitow spetniajgcych réwnie dobrze te sama funkcje.

Podsumowujac charakterystyke wzorca gatunkowego lidu, bo w tej per-
spektywie zostat on powyzej omowiony, przypomne, ze za postaci kanonicz-
ne uznajelidystanowigce fragment tekstu wtasciwego lub ko-
lekcje fragmentow (lid-cytat). W ich poblizu znajduja sie lidy w istocie
bedace pierwszym akapitem tekstu, bez nich bowiem korpus jest niekohe-
rentny. Cechuje sie on woéwczas sygnatami i symptomami nawigzania tema-
tycznego. Altemantami genotypu sg wszelkie streszczenia korpusu
stanowigce jego wspoélnoprzestrzenng eskorte, zawierajgce wskazniki zjed-
nujgce czytelnika wspotczesnych periodykow (lid streszczajacy, pytajacy,
anegdotyczny). We wzorcach altemacyjnych osoba autora korpusu, a takze
czytelnik nie sg zwykle eksponowani, na plan pierwszy wysuwa sie ewalu-
owane i ogdlnie wspomniane zagadnienie, ktdremu poswiecony jest tekst.
Do prezentacji zindywidualizowanych (a nie powszechnie znanych, czyli ni-
czyich opinii) pogladéw autorskich dochodzi w postaciach adaptacyjnych.
Lidy anektujg strategie stylistyczne i struktury wzorcow gatunkéw praso-
wych, jak sylwetka, komentarz (lid prognozujacy), news (lid dramatyczny)
oraz innych, jak biogram, opis unaoczniajacy (lid opisowy), definicja (lid
hastowy). Postaci adaptacyjne lidu cechuja sie swoistg koherencja i sg na tyle
samodzielne, ze uwalniajg sie od korpusu, zyskujgc status odmiany gatunko-
wej, nazwanej przeze mnie lidem migrujgcym. Wyposazony we
wskazniki deiktyczne i eksportowany na pierwsze strony periodyku struktu-
ralnie przypomina dziennikarska zapowiedz. Lid migrujacy w magazynach



(tygodnikach i miesiecznikach) spetnia z powodzeniem takze funkcje zapo-
wiedzi w dziennikach. Ta nie znajduje bowiem swego miejsca w pismach
wydawanych z dtuzszymi przerwami. O odrebnosci uwolnionego lidu $wiad-
czy ponadto dyspozycja do ksztattowania adaptacyjnej struktury wzorca
spisu tresci. Mobilnos¢ i wielokrotne czy tez wielopoziomowe adaptacje ja-
wig sie w ogole jako cecha typowa paratekstéw (por. Pietkowa 2004a;
2004b; Loewe 2004b). Sg tez gatunkami, ktérych wzorce aktualnie nie-
zwykle ewoluuja, by nie powiedzieé, ze tempo tych przemian oraz poszuki-
wanie atrakcyjnosci przekazu w nadrzednym celu sterowania lektura/ per-
cepcjg odbiorcy stanowig dominante wszystkich aspektow odpowiednich
wzorcow gatunkéw paratekstowych.

6.3.3. Zapowiedz

Zapowiedz - jak juz powiedziano - uznana jest za autonomiczny pra-
sowy gatunek informacyjny (Bauer 2000) z zastrzezeniem, ze coraz trudniej
wjej przypadku mowic az tak kategorycznie (Fras 1999:31). Sama decyzja
edytorska o powstaniu zapowiedzi danego korpusu na pierwszej stronie ga-
zety jestjuz, wedle regut gatekeepingu, ewaluacyjna. Klasyczne zabiegi ga-
tekeepingu (Galtung, Ruge 1965) naleza do warsztatu dziennikarza, kt6-
ry sposréd depesz agencyjnych wybiera wiadomosci, jakie stang sie w jego
przekonaniu dla czytelnikbéw wydawnictwa, w ktérym pracuje, informacja-
mi ciekawymi, cennymi, istotnymi. Jego zadaniem jest takze przekona¢ do
tego redaktora wydania, ktéry podejmuje ostateczng decyzje o systemie za-
biegow sterujacych oraz hierarchizacji artykutdw poprzez sposob i kolejnos¢
umieszczenia ich na poszczegdlnych stronach, a potem réwniez w odpo-
wiednim miejscu strony czasopisma/ gazety. Taki lapidarny opis zapowiedzi
zwanej tez w innych opracowaniach zwiastunem i zajawka znalez¢ mozna
w pracach o warsztacie dziennikarskimJaniny Fras (1999), Stanistawa Bort-
nowskiego (1999), Zbigniewa Bauera (1996, wyd. Il - 2000) i Grazy-
ny Majkowskiej (1996, wyd. Il - 2000). Zapowiedz jako gatunek praso-
wy dowartosciowata wszakze dopiero wnikliwa analiza Marii Wojtak, kt6-
ra przedstawita jej interpretacje istotnie w kategoriach genologicznych (Woj-
tak 2001; 2004a). Podtytut rozdziatu, ktory Maria Wojtak poswiecita zapo-
wiedzi, brzmi Informacja o informacji i reklama informacji, co juz na poczatku
sugeruje dwojaka perspektywe tego tekstu. Po pierwsze te tradycyjna, por-
tret zapowiedzi jako gatunku informacyjnego, po drugie te zwigzang ze zja-
wiskiem autotematycznosci w nowych mediach, ktérego przejawem sg
wszelkie zabiegi zdobywania audytorium. Walery Pisarek ttumaczytich



obecno$¢ tak: ,,za grzech sSmiertelny przekazu [...] uchodzi brak szerszego
zainteresowania spotecznego" (2001:11).

Wojtak w zapowiedziach dostrzega ,,intencje podwaéjnego powiada-
miania: o fakcie i o tekscie przedstawiajgcym fakt bardziej szczeg6towo"
(2004a: 104). Jest to efekt roli, jakg autorka przypisuje zapowiedziom, czyli
anonsowania innych tekstéw prasowych. Tak postrzegane eskorty wyzy-
skujace spetryfikowane postaci tekstow informacyjnych znajdujg swe miej-
sce w polu gatunkéw paratekstowych. Podobnie jak w telewizji do roli zwia-
stunow zostat zaadaptowany wywiad, w radiu na przykiad partnerska roz-
mowa, a w ksigzce - biogram, tak adaptacyjne postaci wzmianki, sylwetki
czy wiadomosci prasowej w dobie ekspansywnej autotematyzacji w mediach
uzyskaty samodzielno$¢ i moga by¢ traktowane jako petnoprawne gatunki.

Zapowiedzi zadomowity sie nie tylko w ,,Gazecie Wyborczej", ktorej
Wojtak poswiecita najwiecej uwagi jako pionierowi, ale rownie dobrze spet-
niaja swe introdukcjonistyczne zadanie w wielu innych periodykach, jak np.
w ogolnopolskiej ,,Rzeczpospolitej", w regionalnym ,,Dzienniku Zachodnim*
albo regionalnych wydaniach periodykdéw ogdlnopolskich ,,Metropol", ,,Dzien
Dobry". Ton przeobrazeniom w zapowiedziach w istocie data ,,Gazeta Wy-
borcza", publikujac nowa typografie strony tytutowej 29 V 12001 i majac na-
dzieje, ze ,,taka »Gazeta« - weselsza howoczesna i zupetnie wyjgtkowa na
Swiatowym rynku prasowym - spodoba sie [...]" (za: Wojtak 2004a: 111).
Widac, spodobata sie, skoro nie tylko jej pigtkowe wydanie przyjmuije te po-
sta¢, a ponadto wydawane w Polsce inne periodyki bez wzgledu na zasieg
przyjmuja te typografie za kanoniczng. Dla zobrazowania ekspansywnosci
strategii typograficznej podam, ze pierwsza strona ,,Rzeczpospolitej” (22 XII
2004) obok trzech zapowiedzi autonomicznych zawierata osiem zapowiedzi
anektujacych wzmianke i trzy zapowiedzi adaptujgce wiadomos$¢ prasowa,
por. fot. nr 10; natomiast w wydaniu ,,Dziennika Zachodniego" z 12 X 2005
wydrukowano obok dwdéch zapowiedzi autonomicznych trzy zapowiedzi
w postaci wzmianki i trzy zapowiedzi adaptujace wiadomos¢ prasowsg; ,,Ga-
zeta Wyborcza" z 6 12006 anonsowata artykuty za pomoca trzech zapowie-
dzi o ksztatcie wzmianki i dwie o ksztalcie wiadomosci.

Wsréd segmentdw struktury zapowiedzi nieautonomicznej, sprzezonej
z innymi gatunkami informacyjnymi, jak sygnat, wzmianka, notatka, wiado-
mos¢ oraz inne gatunki prasowe, Wojtak wymienia:
= tytut o funkcji informacyjnej [...],
= segment gtéwny [...] ztozony z jednego lub kilku zdah komunikujgcych o ak-

tualnym zdarzeniu,
= formute odsytajacg do tekstu wiasciwego [...]" (2001b; 2004a: 103).

W przyjetej przeze mnie perspektywie charakterystyki gatunkow para-
tekstowych czwartym obligatoryjnym, lecz pragmatycznym warunkiem jest
miejsce prezentowania zapowiedzi. Wystepujgonena pierwszej stro-



nie gazety lub jej dodatku. Wewnatrz numeru drukowane sa nato-
miast parateksty (zapowiedzi autonomiczne w rozumieniu Wojtak) bezposred-
nio poprzedzajace wihasciwy tekst dziennikarski, zwane lidami, ktérych mo-
bilno$¢ wykazywatam w paragrafie wczes$niejszym. W zwigzku z przyjeta
przeze mnie optyka obserwacji pola gatunkéw paratekstowych i celem nada-
nia im mocy genetycznej nie postuguje sie dla wyro6znienia obiektéw przy-
miotnikiem dookreslajgcym zapowiedz (jak czyni to Wojtak), lecz staram sie
wyzyskiwaé dla dyferencjacji swoiste nazwy dla poszczegdlnych genoty-
pow. Poréwnajmy zatem przyktady zamieszczone w innych niz GW perio-
dykach (fot. 9,10):

Najczestszy kierunek: Niemcy.

Rynek Po przystgpieniu naszego kraju do Unii Europejskiej az 350 tys.
Polakéw, z +acznej liczby pét miliona pracujgcych w UE, podjeto prace w Niem-
czech. Zdecydowana wigkszo$¢ z nich zarabiata jako pracownicy sezonowi
w rolnictwie, sadownictwie, hodowli i leSnictwie - podato wczoraj Ministerstwo

Gospodarki i Pracy. Str. 7
M, 6 V 2005

KRAJ
Swieta za kratkami

Lobbysta Marek D. ijego asystent oraz poset SLD Andrzej Peczak Swigta
i najblizsze trzy miesigce spedzg w areszcie. Postowi nie pomogty proceduralne

przepychanki z pozbawieniem go immunitetu, [logo ,,Rz"] A3
Rz 22 X 112004

SWIAT
Kilka zon dla Europejczyka

Muzutmanscy imigranci przywoza do Europy wiasne tradycje i zwyczaje.
Jednym z nich jest poligamia. Czy moze ona zosta¢ zaakceptowana przez spo-
teczenstwa europejskie? [logo Rz] A8

Rz 22 X 112004

»Pudzian" iporzadki. MARIUSZ PUDZIANOWSKI - STUDENT KA-

TOWICKIEJ AWF, BEDZIE SIE SPECJALIZOWAL W SPORTACH

ZIMOWYCH STRONA 25
Dz 12 X 2005

Jak mieszkajg gwiazdy POSIADLOSC BRADA PITTA I JENNIFER
ANISTON W BEVERLY HILLSJEST DO KUPIENIASTRONY 14-15
Dz 12 X 2005

Informacje pomieszczone w tekscie zapowiedzi anektujacej strukture syg-
natu i wzmianki zwykle odpowiadajg ha dwa prasowe pytania kto? co?, a pod-
czas adaptacji innych struktur, jak notatka i wiadomos$¢ prasowa, na kolejne
dwa: gdzie? i kiedy? Wydaje sig, ze o stopniu szczegdtowosci nie decyduje pro-
fil dziennika, lecz charakter anonsowanego korpusu. Na jednej stronie wy-



petnionej zapowiedziami spotka¢é mozna eskorty kanoniczne (odpowiedzi
na cztery pytania) oraz zredukowane do odpowiedzi zaledwie na jedno
pytanie. Obligatoryjnie wystepujaca w zwiehczeniu zapowiedzi deiksa
przestrzenna, odsyfajgca do korpusu wewnatrz numeru, stanowi o pa-
ratekstowosci tego anonsu na wzor deiksy temporalnej w paratekstach ra-
diowych i telewizyjnych. Zacytowane zapowiedzi majg postuzy¢ ilustracji
ustalert Wojtak w sprawie cech strukturalnych i stylistycznych tych adaptacji.
Jezykowo nie odbiegajg one mianowicie od tonu wypowiedzi informacyjnych:
stownictwo ogolne, raczej zrozumiate, oficjalnos¢ przekazu w konstrukcjach
skfadniowych - bezosobowos$¢, brak elementéw potocznych, polisemicznych,
waloryzujgcych posrednio. Wszelako tylko sporadycznie udaje sie konstru-
owac informacyjny tekst prasowy wedle tych wskazéwek, podobnie i anek-
tujacy te gatunki paratekst nie jest wolny od posredniej waloryzacji i indy-
widualizacji przekazu. Nadto zapowiedz nie powiadamia jedynie o fakcie,
ale takze o korpusie i to podwdjnie obliguje redaktora: eskorta jako wynik
operacji na tekscie ma by¢ wierna tresciom korpusu i jednocze$nie zareko-
mendowac go do lektury czytelnikowi gazety. To prowadzi do stosownych
jezykowych gier perswazyjnych (Loewe 2006a). Stad w przytoczeniach:
= naturalnie wynikajgce z sygnatu pytania jakoby stawiane przez czytelni-
ka: Czy moze ona zostac zaakceptowana przez spoteczefistwa europejskie?;
= kolokwializmy: przezwisko miast nazwiska;
= kluczowe dla kultury masowej leksemy: Beverly Hills;
= ikony popkultury: Brad Pitt;
= hiperonimy konotujgce pozgdane bogactwo: posiadtos¢;
= magia wielkich liczb, ktére w zapowiedzi wszak nie musiaty by¢ dla wia-
rygodnosci przekazu zacytowane: 350 tys., pot miliona;
= uwiarygodnienie dzieki cytatowi ze Zrodta podanego w petnym brzmie-
niu: jak podato Ministerstwo Gospodarki i Pracy.

Wojtak pisze rowniez, ze struktura zapowiedzi moze by¢ poruszonaw réz-
nym stopniu, na co pozwalajg trzy wydzielone w niej segmenty. Autorka
przypisuje spore mozliwosci w zakresie dokonywanych modyfikacji poczyna-
niom dziennikarskim. | tak, nagtéwkoéw zapowiedzi dotyczg te same prawa
i konwencje, jakie przewidziano dla tytutéw prasowych w ogéle (Pisarek
1967; Maslanka, red. 1976; Pisarek 2002). Podobnie w zakresie tresci
zapowiedzi, ktora stylistycznie i strukturalnie nie odbiega od sygnatu, wzmian-
ki, notatki, wiadomosci (Fras 1999; Bauer 2000; Wojtak 2004a).Przy-
chylam sie do dygresyjnej opinii autorki, ze spetryfikowana struktura zapo-
wiedzi (nieautonomicznych w jej rozumieniu) ,,nie oznacza ani absolutnego
skostnienia catosci, ani dominacji szablonu w poszczegolnych segmentach”
(Wojtak 2004a: 104). Trzeci segment omawianego paratekstu jestjego cze-
$cig niezbywalng, ktora wszak podlega pewnym modyfikacjom. Praktyka
dziennikarska wskazuje na istnienie repertuaru odniesien do miejsca druku



korpusu. Kanoniczna formuta s. X moze przybraé¢ postac: Wiecej s. X; Czytaj
s. X; Szczegoty s. X.

Ponadto do gtosu coraz czesciej dochodzg towarzyszace elementy gra-
ficzne i ikoniczne, jak logo ,,Rzeczpospolitej" przed notacjg strony oraz mniej
lub bardziej atrakcyjne dla oka - strzatki i groty » , >(Loewe 2007). Réw-
noczes$nie w praktyce redakcyjnej coraz czesciej dostrzec mozna rozbudo-
wywanie elementéw paratekstowych sensu stricto do petnej ramy delimita-
cyjnej, a nie tylko do jednej jej eksordialnej czesci, por.:

CZYTA] W DZ
SAMOCHODY W (BEZ)RUCHU! Trwaja wielkie remonty uktadu
komunikacyjnego w centrum Katowic, ale to nieprawda, ze przez miasto nie da

sie przejecha¢. Wystarczy wybrac sie w podréz miedzy godzing 23. a 4. rano
REGION >STRONA 7

DZ 12 X 2005

Précz graficzno-werbalnego sygnatu odniesienia do strony w sktadniku
finalnym podaje sie charakterystyke semantyczng nadrzedng dla korpusu:
jest on drukowany na stronach traktujgcych o regionie. Klamre zas tworzy
sktadnik inicjalny wyrazony w bezposredniej pojedynczej formie apelatyw-
nej. Zdradza on oczekiwania nadawecy tekstu prasowego wobec czytelnika,
ale moze tez przyjg¢ posta¢ metatekstowego sygnatu ujawniajgcego ekspli-
cytnie czynnosci dziennikarzy miast powinnosci czytelnikéw, czyli

dzi$ piszemy...
Swigteczna walka o dorsze
Polska zabiega o utrzymanie obecnych limitéw potowo6w dorszy na Battyku.
W trakcie rozpoczetego wczoraj ostatniego posiedzenia rady ministréw rol-
nictwa przeciwstawialiSmy - wraz z innymi panstwami regionu - interesy gos-
podarcze wzgledom ekologicznym promowanym przez Bruksele, [logo Rz] B2
»Ekonomia i Rynek" dodatek do Rz 22 X 112004

Incipit dla serii zapowiedzi skfada sie z sygnatu temporalnego, ktéry do-
petnia w exordium sygnat przestrzenny, por.:

DZISIAJ
Dwa strzaty
(e} Anwarze Sadacie i Icchacku Rabinie, politykach, ktérzy zaptacili zyciem
za préby zakonczenia konfliktu bliskowschodniego, pisze Dawid Warszawski
- 5. 20-22
[-]

Niespokojny umyst
,,Od wschodu prze cham i barbarzynca, od zachodu, na czteromotorowych
fortecach latajacych leci zwierzatko zdrowe i rumiane. A wewnatrz, bronigc po-



dobno kultury - europejski cham chce zniszczyéjej resztki" - tak Andrzej Bob-
kowski opisywat koniec Il wojny Swiatowej. Esej Andrzeja Wernera. - s. 24-
26 [...]

GS 31 X - 2X12003

W przywotanych cytatach daje sie obserwowaé takze pewna tendencja
ksztattowania ram delimitacyjnych zapowiedzi. Dochodzi mianowicie do
przemieszczenia inicjalnego sygnatu metatekstowego obnazajacego czynno-
$ci nadawcy do exordium. Skutkiem tego jest zwykle pojawienie sie hazwi-
ska autora anonsowanego tekstu: pisze Dawid Warszawski, esej Andrzeja Wer-
nera. ,,Formuly poszerzone o nazwe gatunkowag tekstu wiasciwego i/lub da-
ne osobowe tworcy" Wojtak sytuujew grupie formut podlegajacych pro-
cesom alternacji (2004a: 106). W notacjach mieszczacych sie w ramie delimi-
tacyjnej zapowiedzi (sygnat metatekstowy, tytut, przestrzenne, czasami tem-
poralne wyrazenia deiktyczne, nazwisko autora korpusu) dostrzegam omo-
wione powyzej sktadniki struktury spisu tresci jako paratekstu.

6.3.4. Edytorial

W publikacjach omawiajgcych gatunki dziennikarskie edytorial (artykut
wstepny, komentarz redakcyjny, wstepniak) pojawia sie jako tekst publi-
cystyczny, bedacy odmiang komentarza, pisany przez redaktora naczelnego
pismaijemu poswiecony (Fras 1999:84-85; Bauer 2000:159-160; Woj-
tak 2004a: 168). Artykut wstepny jest najistotniejszym - jak sgdzg inni -
gatunkiem nowoczesnego dziennikarstwa (Dziki 2000:34). Pojawit sie wraz
Z jego nastaniem, czyli na poczatku XVIII wieku (sic!). Edytorial ugrunto-
Wwuje swojg pozycje dzieki 6wczesnej zdobyczy warsztatu i wizerunku pra-
sowego: zespoleniu aktualnej informacji z publicystyka. Artykut redaktora
omawiat wowczas nie tylko najwazniejsze wydarzenia dnia, ale ,,byt tez wy-
razem opinii oficjalnych sfer firmujgcych gazete" - pisze Sylwester D ziki
(2000:34). To za sprawag edytorialu w XVIII wieku niezwyklg wrecz poczyt-
nos¢ zdobyty ,,Morning Post" i ,,Times". Wobec tego trudno zgodzi¢ sie z po-
gladem Fras, ze artykut wstepny jako forma dziennikarska dopiero sie
w Polsce ksztaltuje (Fras 1999: 84), z powodzeniem na przestrzeni catego
wieku w polskiej prasie znalez¢ mozna jego przyktady. Przeobrazenia tego
gatunku publicystycznego warte sg rzetelnego przesledzenia i osobnego opra-
cowania. Jesli za podstawe przyjac twierdzenia Dzikiego o narodzinach i mo-
dej postaci generycznej edytorialu, to dzisiaj z pewnosciag daje sie obserwo-
wac przesuniecie w kierunku paratekstowosci. Wspoétczesny edytorial bez



watpienia znajduje swoje miejsce w polu gatunkow paratekstowych, ponie-
waz zawiera liczne odniesienia do tekstow dziennikarskich zamieszczonych
wewnatrz numeru. Ponadto niektdre jego postaci w istocie kontynuujg watek
sprzed wiekoéw, edytorial jest komentarzem redakcyjnym na tematy poru-
szane przez dziennikarzy w ramach danego wydania czasopisma. Tu trzeba
bowiem dodaé, ze w funkcji paratekstowej wystepujg jedynie te komentarze
redaktora, ktore aktualizujg obie ptaszczyzny powiadamiania: o faktach i o kor-
pusach zarazem. Mozna sobie wyobrazi¢ oczywiscie tylko aktywizowanie
poziomu paratekstowego, czyli informacji o informacji, natomiast w przy-
padku powiadamiania jedynie o faktach powstaje po prostu tekst dzienni-
karski, ktorego autorem jest zarazem redaktor gazety. Te sytuacje nie miesz-
cza sie w polu paratekstow. Nie ma wszakze zadnych obligacji, co do pro-
porcji tych dwdch segmentéw wzorca.

Merytoryczna zawartos¢ przekazu oraz profil jego oceny sg zaledwie jed-
nym z wielu atrybutéw podawanych w charakterystyce edytorialu jako ga-
tunku. Kazdy komentarz jako gatunek jest sygnowany, komentarz redakcyj-
ny jest wiec podpisany przez redaktora naczelnego lub prowadzacego wy-
danie. Janina Fras we wspoiczesnej prasie wyodrebnia komentarze redak-
cyjne dwojakiego rodzaju: opinia redaktora w sprawie doniostej kwestii spo-
tecznej umieszczona pod artykutem w periodyku oraz nawigzanie do tresci
najwazniejszego tekstu numeru (czasem kilku), zachecajacy dojego lektury.

Z kolei Bauer zwraca uwage na przejrzystos¢ stanowiska wytozone-
go w komentarzu redakcyjnym. ,,Odbiorca - pisze badacz - nie moze mie¢
watpliwosci, czyje stanowisko jest w nim reprezentowane ani tez jakie jest
owo stanowisko" (2000:158). Dodaje takze, ze dla tej publikacji w periody-
ku przeznaczono miejsce eksponowane: pierwszych kilka stron czasopisma
lub inaczej: przestrzeh w najblizszej okolicy innego paratekstu: spisu tresci.
O ile w gazetach codziennych z powodzeniem da sie odnalez¢ komentarz
redaktora (niemajgcy funkcji paratekstowej), o tyle tygodniki i miesieczniki
publikujg czasami obie formy.

Wspbitczeny komentarzjako forma publicystyczna przezywa renesans. Prze-
jawem tego sg wyznaczone najego publikacje rubryki lub strony (casus ,,Rzecz-
pospolitej", ,,Gazety Wyborczej", ,,Zycia"), a do roli komentatoréw powotuje
sie konkretnych publicystow. Wielokrotnie komentatorami sa faktycznie re-
daktorzy naczelni pism, ale zabierajg gtos na tematy dziennikarskie, nie za$
wiasnej redakcji. W kolejnych wydaniach periodykéw gtos zabieraja wiec
Piotr Najsztub (,,Przekrdéj"), Jerzy Baczynski (,,Polityka"), Adam Michnik
(,,Gazeta Wyborcza"). Wszak nie ta odmianajest poddana ponizej charakte-
rystyce. Pobiezny oglad praktyk komentatorskich we wspétczesnej prasie
pozwala przypuszczaé, ze stuszne sie wydaje rozdzielenie w mikropolu ko-
mentarza prasowego jego odmian: komentarza specjalisty (odmiana zapew-
ne z centrum pola, tekst kogos$ powotanego do roli); komentarza redaktora,
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artykutu wstepnego/wiodacego (dzisiaj coraz czestsza praktyka inicjowania
numeru gazety czy periodyku obszernym tekstem dziennikarskim) i wresz-
cie edytorialu (zaproszenie do lektury). Sadze, ze ten ostatni réwnie dobrze
wpisuje sie na zasadzie pokrewienstwa juz to w pole gatunkéw publicy-
stycznych, juz to w innych paratekstowych. Sp6jrzmy na to ostatnie podo-
bienstwo.

Edytorial zbliza do autorskich zapowiedzi radiowych i telewizyjnych
ujawnienie sie nadawcy paratekstu, jest wiec to osoba odpowiedzialna za
ksztait makrotekstu, jakim jest czasopismo. W jego bezposrednim interesie
jest skutecznie sterowac postepowaniem czytelnika. W innym wszak wy-
miarze redaktor pisma spetnia w edytorialu funkcje prezentera radiowego
lub telewizyjnego, poniewaz nie jest autorem zadnego mikrotekstu zawie-
rajacego sie w wydaniu pisma, ajedynie ma o nich powiadomi¢. Dzigki ujaw-
nieniu osoby nadawcy paratekstu zawsze dochodzi do szczegblnego uak-
tywnienia funkcji rekomendujgcej, gdyz ten akt mowy istnieje tylko i wy-
facznie z obligacjg posiadania wiedzy o rekomendujacym, co widac w sche-
macie konotacyjnym kto$ rekomenduje co$. Nadto w typach paratekstow au-
torskich dochodzi do gtosujeszcze ksztattowanie wizerunku medium w diuz-
szym odcinku czasu. Pisanie edytorialu i zapowiadanie w telewizji od lat
tekstoéw przez tego samego autora (osobe) dobrze stuzy pozycji programu/
pismanarynku medialnym.

Dla wzorca kanonicznego edytorialujako gatunku przewiduje
nastepujace segmenty:

e architekst;
= nagtowek;
= tekst komentarza;
= podpis redaktora.

Leksykalny sygnat architekstowy stosunkowo rzadko przyjmuje
posta¢ nazwy gatunkowej, czyli Edytorial lub Wstepniak. Te praktyke stosujag
np. ,,National Geographic" oraz ,,Powerplay. Magazyn Trojki". Natomiast
na kolokwialny uniwerbizm (wstepniak) zdecydowat sie periodyk ,,Dzien Do-
bry". Przewazajgjednak w tej funkcji wyrazenia Od Redakcji, Od redaktora. Za
przejaw adaptacji do jezyka czytelniczek czy tez profilu pisma mozna uznac
architekstowe (e-mail od Joanny), sygnujacy edytorial ,,Filipinki". Z jednej
strony dziennikarz obdarzony najwyzszg funkcjg w redakcji jest tu przed-
stawiony z imienia, z drugiej wybrano nazwe takiego gatunku, ktory kono-
tuje pozytywnie nowoczesnos¢ i zapewne uchodzi za tekst rozpoznawalny
przez miode czytelniczki. Ajednak juz wiasciwa tres¢ komentarza wyrazo-
na jest w tradycyjnej formie artykutu publicystycznego. Strategia pozyski-
wania odbiorcy, a nawet schlebianiajego przyzwczajeniom (przypomne kon-
cepcje uses and gratification) staje sie realnie wszechobecna.



Segment drugi opisany jako nagtéwek ma by¢ sygnatem poprzedajgcym
tres¢ komentarza redakcyjnego. Moze to by¢ tytut (por. fot. 12,13) nada-
ny jednorazowo tekstowi Portret w transformacji (RR 2002, nr 6, Jezyk na korbe
(W 2001, nr 23), Spiewaj i krzycz (8K 2003, nr 22), Miasto z Matrixa (DD 6 V 2005)
[blad ortograficzny w oryginale - I.L.], Stonecznych wakacji (Auto+ 2005, nr 6).
Druga formulg incipitujacajest apostrofa zuzyciemwolaczarzeczownika
okreslajacego bardzo ogoélnie grupe czytelnikdw, emocjonalnego przymiot-
nika, powitania, a czasami formut etykietalnych, por. (fot. 14,15): Drodzy Czy-
telnicy! (G 2005, nr 28), Droga Czytelniczko! (PD 2002, nr 28), Szanowni Parnstwo!
(SD 2002, nr 11), Czes¢ dziewczyny! (F 2003, nr 8).

Apostrofa z ,,Filipinki" (Czes¢ dziewczyny!) kontynuuje zabieg stylistyczny
zainicjowany juz w architekscie (e-mail od Joanny), czyli wita czytelnikow w ich
stylu, zarazem okreS$lajac co do pici grupe odbiorcza. Podobne zabiegi moz-
na zaobserwowac w niektérych pismach kobiecych, gdyz meska gramatycz-
nie postac czytelnicy jest neutralna semantycznie (sic!). Natomiast wybar liczby
pojedycznczej stanowi zabieg retoryczny, znany chocby z tekstéw reklamo-
wych, indywidualizowania przekazu i w konsekwencji dowartosciowywa-
nia odbiorcy, ktéry zostaje wyr6zniony z wielosci. Wszak nie jest dzi$ celem
zadnego medium kierowac przekaz do pojedynczego odbiorcy.

W ramie edytorialu (segment 4) miesci sie obligatoryjnie podpis jego
autora, czyli redaktora naczelnego periodyku lub redaktora prowadzgcego
aktualne wydanie. Na uwage zastuguje obserwowana w tym segmencie re-
dundancja, redakcyjny komentarz konczy faksymile podpisu ztozonego manu
propria, sporadycznie z inicjatami imienia i nazwiska, lecz réwnolegle w tej
samej przestrzeni sprzegniete ze zdjeciem redaktora widniejg wydrukowane
jego dane osobowe z petniong funkcja. To, wydawatoby sie, zbedne powto6-
rzenie spetnia funkcje retoryczna, druk nadaje bowiem charakter oficjalno-
$ci danym, a rekopis uwiarygodnia zamieszczong w tresci opinie i interpre-
tacje. Przyjmujac, ze wstepniak ma stuzy¢ rekomendaciji, $lad rekopisu jest
niezbedny.

6.3.4.1. Edytorial list i edytorial komentarz

Najobszerniejszg czes¢, a zarazem merytorycznie istotng, stanowi seg-
mentwyrozniony jako 3. Redakcyjne zamierzenie zachecenia do lektury moze
by¢ wytozone w edytorialu dwojako: z wykorzystaniem genotypu komen -
tarza - gatunku publicystycznego albo listu - gatunku migrujacego, in-
terdyskursywnego, megagatunku, intergatunku (Witosz 2005). Cechy
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jednego lub drugiego oczywiscie uobecniajg sie w paratekscie, lecz zostajg
czestokro¢ zapowiedziane w segmencie wczesniejszym. Jesli edytorial po-
siada bowiem tytut, najczesciej jest w poetyce komentarza (,,Wprost"), apo-
strofa zas$ sygnuje raczej list (,,Pani Domu"), por.:

Jezyk na korbe
Marek Krél
Charakter narodowy zapisanyjest wjezyku. Pragmatyzm Brytyjczykéw i Ame-
rykanow odzwierciedla sie wjezyku angielskim, aprzywigzanie do dyscypliny
i zelaznej logiki znajdziemy w jezyku niemieckim. Gdyby psycholog jezykowy
pochylit sie nadjezykiem polskim, z pewnoscia nie znalaztby w nim cienia prag-
matyzmu, nie moéwiacjuz o logice i innych cechach okreslajacych typowy in-
strument komunikacji. Irracjonalizm naszych zachowar odzwierciedla sie wje-
zyku. [...] Autorzy tematu oktadkowego proponujg odejscie od myslenia defen-
sywnego, czyli przeprowadzenie glebokiej reformy jezyka polskiego. [...] W go-
spodarce i innych dziedzinach zycia konczy sie czas korby, cho¢ przyzwy-
czailismy sie do recznego nakrecania ekonomii, o czym pisze Michat Zielinski
(,»,Minister prognoz i btedow"). [...] Wiecej nadziei moga mie¢ klienci firm
ubezpieczeniowych, ktorzy -jak wskazuje Jacek Czarnecki, autor ,,Polis na ztu-
dzenia" - ptacg w wielu wypadkach dobrowolny podatek od wiary w bezpieczna
i zasobng przysztosé. [...]

W 2001, nr 23

Droga Czytelniczko,
czy wybierasz sie na urlop? A mozejuz skorzystatas z przedwakacyjnych pro-
mocji? Ja uwielbiam tego typu okazje. Juz sama Swiadomos¢, ze wydatam na wy-
jazd 30-40% mniej, dziala na mnie odprezajgco. Ale w tym roku wysytam na
wakacje tylko rodzine. Mnie samej pozostang wypady za miasto. C6z, to i tak
niemato, zwazywszy, ze sg ludzie, ktérzy urtop biorg po to, by... pracowac.
Catkiem za darmo - by poméc innym (ss. 10-12). Udanych wakacji i mitych
chwil z Panig Domu zyczy [faksymile] Ewa Czachowska
Redaktor naczelna

PD 2002, nr 28

Edytorial komentarz jesttekstem publicystycznym autora, kt6-
ry wystepuje w nim w podwdjnej funkgji: dziennikarza i redaktora naczel-
nego. Ze wzgledu na pierwszg role tekst obejmuje jego poglady na tematy
wywotane przez niektdre artykuty numeru (ojezyku polskim, o klientach firm
ubezpieczeniowych) oraz ich prezentacje (tytuty, nazwiska autoréw, opis
czynnosci dziennikarskich o czym pisze, jak wskazuje). Redaktor zapewne po-
wiela opinie swoich publicystow na wybrane tematy, bo w przeciwnym ra-
zie pracowaliby oni w innych redakcjach. We wiasciwej czesci paratekstowej
selekcji dokonuje juz samodzielnie z uwagi na miejsce druku tych publikaciji,
ich objetos¢ i wage tematu. W funkcji prezentacyjnej uzywane sg wyrazenia
deiktyczne, tytuty, dane osobowe autora koprusu. Posrednio zas, co trzeba



podkresli¢, paratekstowe sg w ogole przywotania tematoéw danego wyda-
nia pisma. Prezentacja odbywa sie takze w omowieniach problemow
przywotanego z tytutu artykutu: Autorzy tematu oktadkowego proponujg odej-
Scie od myslenia defensywnego, czyli przeprowadzenie gtebokiej reformy jezyka pol-
skiego; Wiecej nadziei moga miec¢ kliencifirm ubezpieczeniowych. Juz jednak sam
efekt selekcji, ze wiasnie te, a nie inne teksty zostajg zapowiadane, ma zna-
miona rekomendacji. Sposrdd zas$ eksplicytnych wyrazen werbalnych
zachecajgcych do lektury mozna wymieni¢ wiele znanych z innych paratek-
stéw zabiegdw retorycznych, jak pozytywna waloryzacja, poruszenie kon-
trowersyjnego watku, wreszcie tez dzisiaj szokowanie, np.: Gdyby psycholog
jezykowy pochylit sie nad jezykiem polskim, z pewnoscig nie znalaztby w nim cienia
pragmatyzmu, nie méwigc juz o logice; klienci firm ubezpieczeniowych pta-
cg w wielu wypadkach dobrowolny podatek od wiary w bezpieczng i zasobng przy-
sztosC.

W edytorialu liscie natomiast ponad to, co merytorycznie znaj-
duje sie w odmianie poprzedniej, jezykowo uobecniany jest odbior-
ca. W zacytowanym przykladzie przyjecie pytajnego modusu jest sposobem
(drugim z kolei po inicjalnej apostrofie) nawigzania kontaktu z czytelnikiem
i to wecale nie & propos aktualnego wydania pisma: Czy wybierasz sie na urlop?
A mozejuz skorzystatas z przedwakacyjnych promocji ? Proporcjonalnie do zawig-
zania interakcji nastepuje ijej rozwigzanie, stad zyczenia (jak w prywatnym
liscie) Udanych wakacji i mitych chwil tym razem wszakze juz z Pania Domu.
W zasadniczej czesci paratekstu o wiele mocniej zaznacza sie osoba autora,
sg wiec zaimki osobowe i czasownikowe formy 1-osobowe: mnie, ja, uwiel-
biam, wydatam. Jak na list i komentarz zarazem przystato w tekscie sg opinie
jego autora: Coz, to i tak niemato, zwazywszy, ze sg ludzie, ktérzy urlop biorg po to,
by... pracowac.; ale takze - jak wypada w osobistym liscie - zwierzenia: wy-
sytam na wakacje tytko rodzine.; Mnie samej pozostang wypady za miasto. Zacyto-
wana opinia stuzy rownoczesnie prezentacji tematu tekstu, do ktérego nie-
Co nizej - przez numery stron druku - odniesie si¢ autorka. W tym zdecydo-
wanie krétszym edytorialu znajduje sie zapowiedz tylko jednego artykutu
numeru pisma, natomiast w czesci wienczacej tekst pani redaktor zacheci
jeszcze do lektury makrotekstu, jakim jest periodyk w ogole, przywotujac jego
tytut. Rekomendacji wydania czasopisma nie ma w komentarzu Krola.

Przywotane dwie odmiany edytorialu zawierajg typowe dla kazdej z nich
strategie werbalne, stylistyczne i pragmatyczne, bedace pochodnymi anek-
towanych genotypow. Jakiekolwiek by one nie byly, ,,wypowiedzi funkcjo-
nujgce jako komentarz redakcyjny stuzg przede wszystkim podtrzymaniu
wiezi z czytelnikami pisma" - pisze Maria Wojtak w interesujacym szkicu
o tym gatunku (2005a). W polu modyfikacji wzorca znajdg sie parateksty
redukujgce niektdre jego segmenty lub indywidualizujace realizacje miesz-
czace siejednak w paradoksach gatunku (szablonowa nieszablonowos¢). Naj-



wiecej mozliwosci istnieje w modyfikaqi proporcji komentarza (powiado-

mienie o faktach) do paratekstu (powiadomienie o tekstach dziennikarskich

wewnatrz numeru). W skrajnych przypadkach dochodzi do:

= zdominowania tekstu przez poglady redaktora a minimalizowania wia-
sciwego komponentu paratekstowego, por.:

(e-mail od Joanny)
Cze$¢, dziewczyny!
Ze skokami do wody kojarza mi sie dwa wydarzenia: jedno $mieszne, drugie smut-
ne. Zaczne od $miesznego [...] [opowiadanie rozcigga sie na 4/5 tekstu]
Przeczytajcie nasz GORACY TEMATpt. ,,Z¥amane zycie", a dowiecie sig, ile mo-
ze kosztowac chwila nieuwagi czy che¢ popisania sie przed innymi. [...]

F 2004, nr 8, por. fot. 15

= minimalizowania redakcyjnego komentarza a rozbudowania prezentacji kor-
puséw i rekomendaciji, por.:

Spiewaj i krzycz!
Nie, na pewno nie damy sie tej ponurej aurze! ZnalaztySmy przeciez bardzo
prostg i skuteczng metode na ,,nie-martwienie-sie-na-zapas". Nie wierzycie,
przeczytajcie na stronach 24-25, jak wykrzycze¢ zto$¢ i sie odstresowaé. Na
poprawe nastroju polecamy tez ...mruczenie i $piewanie. Nic tak nie poprawia
humoru, jak wydawanie gtosnych dzwiekéw. Tani, skutecznie i ... bez tabletek
(20-21). Nasi zaufani dietetycy doradzili nam, jak dzieki odpowiedniemu
menu pokonac ciagte zmeczenie i nabra¢ wiecej sit witalnych (strony 28-31).
A poza tym trwa nasz urodzinowy konkurs. Nagrody czekaja! Z catym zespotem
zyczymy udanej zabawy!
Ewa Wagner [faksymile] redaktor naczelna

SK 2003, nr 22, fot. 13

WSréd realizacji redukujacych wzorzec znajdujg sie wszelkie kombina-
cje dwéch poczatkowych segmentéw, a wiec:

+ architekst + apostrofa, np. Od redakcji + Szanowni Panstwo! (P 2002, nr 11);
+architekst + tytut - apostrofa, np. Od Redakcji + Pte¢ ksiezyca (WO 2002, nr 26);
- architekst - tytut + apostrofa, np. Drodzy Czytelnicy! (NI 2004, nr 27);

- architekst - tytut - apostrofa;

- architekst + tytut - apostrofa, np. Portret w transormacji (R 2002, nr 6).

Jak widaé z zestawienia, nie ma mozliwosci adaptacji incipitow obu gatun-
kdéw, ktore fundujg podstawowe odmiany generyczne edytorialu, wykluczajg
sie bowiem tytut z apostrofg. Ponadto zdecydowanie rzadziej redaktorzy go-
dzg sie na redukcje w formule wienczacej, czyli pozbawiaja sie faksymile
podpisu. Jeden szereg nie posiada egzemplifikacji, poniewaz w funkcji wy-
rozniajacej artykut redakcyjny wystepujg elementy pozawerbalne, czyli ram-
ka, barwne tto, zdjecie redaktora (dzi$juz nie tylko legitymacyjne, por. ,,Twdj



Styl" fot. 16). Dla wszystkich za$ realizacji edytorial okresla pragmatycznie
przestrzenna bliskos$¢ ze spisem tresci oraz umieszczenie na poczatku perio-
dyku. W aspekcie strukturalnym parateksty ze zredukowang ramg delimi-
tacyjng charakteryzujg sie zastosowaniem techniki in medias res z mozliwa
migracjg nazwiska redaktora na poczatek tekstu np.

Leszek Sliwa, sekretarz redakcji Najpierw Nowy Jork, potem Madryt, teraz
Londyn. Wybitny polski pisarz i dziennikarz Ryszard Kapuscinski juz 10 lat
temu mowit, ze jesli w XXI wieku wybuchnie wojna $wiatowa, to bedzie to
wojna z terroryzmem [...]. Chyba kazdy, ogladajacy w telewizji i prasie (,,Go$¢
Niedzielny" korespondencje z Londynu publikuje na str. 28-29) wstrzasajace
relacje z Wielkiej Brytanii, zdawat sobie pytanie, a co bedzie jesli zechca
zaatakowac nas? [...]

GN 2005, nr 29

Majg Paristwo przed sobg pierwszy numer ,,Magazynu z Ksigzkami'. Profesor
Maria Janion zwierza sie w nim z rozczarowarn co do ksztattu polskiego pejzazu
duchowego po 1989 roku [...]. Czy mamy, jak ironicznie doradza naszfelieto-
nista, ,,$piewac Prousta"? Zanim zdecydujemy sie na tak ostateczne rozwig-
zanie, mam inna propozycje, zapraszam do lektury ,,Magazynu z Ksigzkami",
do lektury opisanych w nim ksigzek. Piotr Bratkowski

MzK 2001, nr 7

Powyzsze egzemplifikacje niech postuzg kolejnym konstatacjom na temat
struktury, stylistyki i pragmatyki edytorialu. Przyktady ilustruja zabiegi znane
z paratekstow radiowych i telewizyjnych. Redaktorzy zapraszajg bowiem
czytelnikéw do lektury przy uzyciu eksplicytnie metatekstowego czasowni-
ka. Przy czym robi to raz redaktor w swoim imieniu, wéwczas uzywa 1. 0so-
byliczby pojedynczej, innymrazem w imieniu zespotu, ktory nadzo-
ruje, wéwczas uzywa l. osoby liczby mnogie j, np. w,,Stylowym Domu".
Zwykle obrany na poczatku tekstu styl wystowienia jest znamienny dla ca-
tosci. Odbiorca z kolei jest aktualizowany w paratekscie redakcyjnym przede
wszystkim leksykalnie, dzieki uzyciu zwlaszcza wyrazow Panstwo, Czytelnicy
oraz zaimkowych wskaznikéw nawigzania wam, was. W paratekstach docho-
dzi do zonglowania tymi postaciami w zaleznosci od profilu pisma i projek-
towanego odbiorcy. Podobnie jak w zapowiedziach audiowizualnych spo-
tykanejestMY inkluzywne, ktére paradoksalnie wigcza nadawce do grona
odbiorcéw, a wiec:

Czy mamy, jak ironicznie doradza naszfelietonista, ,,Spiewac¢ Prousta"? Za-
nim zdecydujemy sie na tak ostateczne rozwigzanie.
MzK 2001, nr7

[...] Trzymamy za nich kciuki i wierzymy, ze nas nie zawioda [...].
TS 2002, nr 6



Bardzo wazng kategorig uobecniang w paratekscie musi by¢ odniesienie
do eskortowanego tekstu. W odréznieniu od noty redakcyjnej, zajawki ra-
diowej czy telewizyjnej tytut, ktory jest najczestszym sposobem identyfikacji
tekstu bazowego, jest w edytorialu uzyty jednokrotnie. W pozostatych pa-
ratekstach uzycie tytutu byto redundantne. Oczywiscie mowa tylko ojednym
gatunku paratekstu prasowego, w catym polu korpus zapowiadany moze by¢
w istocie wielokrotnie, czyli na oktadce lub pierwszej stronie gazety, w spisie,
w lidzie i tym migrujgcym, i tym tradycyjnym, i wreszcie w edytorialu.

Artykut redakcyjny jak i spis tresci odsytajg dwojako: do makrotekstu
(wydania periodyku) oraz do konkretnego tekstu w jego wnetrzu (korpu-
su), por.:

[...] Taksie ztozyto, ze ten numer TSjest szczegdlnie bogaty w portrety kobiet,
ktdre wybraty przer6zne drogi zyciowe [...].
TS 2002, nr 6

Od redakgji
Witam serdecznie wszystkich Czytelnikow! Jak tatwo zauwazy¢, wprowadzi-
lismy do magazynu pewne zmiany. [...] Mamy nadzieje, ze zaproponowane
zmiany spotkaja sie z zyczliwym przyjeciem i pomoga w prezentacji zawartosci
numeru. Czekamy na Panstwa opinie. Mariusz Sawicki

WWW. 2003, nr 2

Majq Panstwo przed sobg pierwszy numer ,,Magazynu z Ksigzkami".
MzK 2001, nr7

Drodzy Czytelnicy, dodatku, ktéry dotaczamy do tego numeru ,,Polityki", nie
nalezy czytaé razem z biezacym wydaniem tygodnika, bo nie bedzie kiedy. [...]
NI 2004, nr 27

Edytorial steruje tez odbiorem wybranych korpuséw, do ktérych redak-
tor odnosi przez przywotanie tytutu lub tematu publikacji, numeru stron(y)
lub charakterystyki rubryki typu Temat oktadkowy, Goracy temat, Temat miesia-
ca, Dodatek miesigca, Grunt to podstawa, Ogrzewanie, Spojrzenie na...

Interesujacy jest przeglad czynnosci, jakie wykonuje autor artykutu wstep-
nego oraz jego dziennikarze i publicysci. Wsréd zawartosci periodykow edy-
torial jest publikacjg, w ktorej najczesciej uzywa sie wyrazen metatekstowych
w korpusie, nie zas w ramie delimitacyjnej. Ot6z procz zacytowanegojuz, naj-
wazniejszego dla paratekstu czasownika zaprasza¢ redaktorzy i publicysci pi-
szg (w tekstach o...), prezentujg (przeglady), adresujg (rubryki), witajg sie (z czytelni-
kami), ale juz nie zegnaja, polecajg (artykuty na stronie...), proponuja (co$ w dziale
Ogrzewanie), dedykuja (komus$ artykuty), zycza (mitej lektury), ostrzegaja (przed
czym$w tekstach), doradzaja (jak przetrwaé zime), wskazuja (na braki), wreszcie cze-
kajg na opinie.



Od redakcji

ptam serdecznie wszystkich Czytelni-
kéw. Jak fatwo zauwazy¢, wprowadzili-
$my do magazynu pewne zmiany
Pierwsza to nowa oktadka - czytelniej-
sza. lepiej prezentujaca zawarto$¢ numeru i krazka CO.
dynamiczna. Rozszerzylismy dziat Technika: prezentujemy
duze przeglady oraz TEST WWW polegajacy na spraw-
dzeniu parametréw oraz wydajnosci sprzetu wypozyczo-
nego od producentéw i dystrybutoréw. W tym miesiacu optsujemy komunikatory
internetowe oraz testujemy kierownice, pady i joysticki. Zmiany dotknety réwniez
dziat Biznes, ktéry bedziemy adresowac do ludzi mtodych, ambitnych, zainteresowa-
nych konkretami internetowymi - zakupami, finansami, sukcesem (patrz .Liderzy
cyber rozrywki”). Mamy nadzieje, iz zaproponowane zmiany spotkaja sig z zyczli-
wym przyjeciem i pomoga w prezentacji zawartosci numeru. Czekamy na Paristwa
opinie w redakcji oraz na forum internetowym!
m Mariusz Sawicki

Siédme poty

z komputera? .. .21
Wyciskaig siédme poty ze swoich
maszyn, by cieszy¢ oko i ucho.
Efektem ich pracy sa dema. majace

» na celu prezentacje nieprzecigtnych

umiejetnoéci. Demoscena - uchylamy rabka

tajemnicy komputerowej subkultury.

Internet malutki.. .26

Jezeli chcesz mie¢ wigcej czasu dla siebie,
pokaz dziecku ciekawe strony Warto wy-
bra¢ takie, ktére nie tylko pozwolg zaja¢
czym$ malucha, ale réwniez beda miaty
wartoéci edukacyjne oraz ciekawa szate
graficzna.

Narzedzia reklamy

w Sieci

AT

Graficzne formy sg najbardziej widoczng |

i skuteczng wersjg reklamy w Sieci. Za po-

pulamoscig tak baneréw, jak i innych form

reklamy internetowej stoi technologia. Obecnie f t
oferuje ona niezwykle bogaty wyboér narzedzi stworzo-

nych na potrzeby specjalistéw ds. promocji w Interecie

W numerze lutowym:

Co na CO 4
Konkurs .WWW": Wejdz. Wyslij, Wygraj!

Gadzety 8
Informacje 11
Media

Telewizja dla internautow 14

Czego mozna sie dowiedzie¢ z rodzimych produkcji dotyczacych tematyki
komputerowej

Zjawiska

Bity bibuty . 18
W Polsce jest okoto 8 min internautéw Z tego ponad potowa korzysta

z Internetu co najmniej raz w tygodniu llu z nich czyta e-ziny?

Siédme poty z komputera 21
Co sie stato z Demosceng?

Kultura

Bohema w Internecie 24
Na miejsce kazdego zamknigtego periodyku o plastyce, filozofii

czy literaturze, powstaja dziesiatki wirtualnych czasopism witryn

artystycznych i galerii internetowych

Edukacja
Internet malutki 26
Pokaz dziecku ciekawe strony

Zdrowie

Wysledzi¢ i zapobiec 29
Dzieki Sieci i satelitom sprzegnietym w jeden system, przewidywanie

i monitorowanie epidemii staje sie rzeczywistoscia

Zakupy
Sklepy internetowe 31
Informacje 35
Raport
Sprzed monitora na narty 38

Zamiast dzwoni¢ do biur podrézy, mozemy skorzystac z wersji online, gdzie
znajdziemy najbardziej atrakcyjne propozycje wyjazdéw, na dodatek wraz
z opisami i zdjeciami o$rodkéw

Nasz gos$¢

Komputery skrojone na miare 42
0 przysztosci komputeréw rozmawiamy z Mana A Marced. wiceprezesem Intel
Corporation do Spraw Sprzedazy i Marketingu oraz Dyrektorem Generalnym
obszaru EMEA

Pienigdze
Rachunki bez papieru 44
Jak ptaci¢ bez wychodzenia z domu

Felieton
Wymarzy¢ przyszto$cé 46

Na $wiecie wprowadzono nowa formute dyskusji o przysztosci, ukrytg pod
angielskim stowem - foresight
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od redakcji
spis tresci
nowosci
prezentacje/ ARCIUTKKTURA
PRZKSTRZKM 1SWIATLA
materiaty / | DANK ZW IAZKI
spojrzenie na... / TAPICKROWANIK - SZTI KA
PIECII! WIKKOW
kropka nad i/ SZIACIIKTNK MATKRIK
dom od A do Z/ SI ROW\ | KODA SZKI.A
kwiaty w domu / PIKSZCZOTA
DLAZMYSI/M
meble / W IMIK WYOODY
prezentacje / ART DfcCO
NA NOWO ODKRVI'K
schody / W GORK | W Dét,
10 x... / MM.KNKI KAW U.KK OCRODU
salon /SCIANA Z WIDOM KM
market / W BARWACH TKCIINO
kuchnia / PRZEMYSLANY BAUCAN
akcesoria/ MILENIUM W KOLORZK
sypialnia / SWIKTLN.A KOMPOZYCJA
market / PRZYBYSZK Z KOSMOS1
wzornictwo / CAPPKLLINI:
SWIATOWY MKCKNAT
meble pomocnicze / MOBILNA ISTABILNY
domowa elektronika / JAKW KINIK
meble / NA SREBRNY KRAZKK
market/lilt RM) INIBR/KZCRCANIZOWANK
portret twércy / OBRAZA DLA R\K
ogrzewanie / KOZA SAU)NOW A
podtogi / CIRI NT 1X) PODSTAWA
wille, domy, budowle / ZYCIE ZA SZKLEM
market / MIKKKIM KUTREM OTULENI
ogréd

wydarzenia

dodatek specjalny

CERAMIKA W KOMPLECIK
BATKRIK ZYCIODAJNEJ KNKRCII
RKLAKS W STRUGACH WOIW

| ZDRAWIAJACA KAPIEL

adresy

za miesigc

ROSENTHAL

Generalny przedstawiciel w Police
M. A. Kareriski-TscKurl
Poznan, ul. Paderewskiego 8
tel. 851 62 96, 855 75 17, fax 852 78 17

Zapraszamy do naszych salonéw sprzedazy:

lydfosici ul Diugo 26, Gdansk ul Siuga 73
Gdynia U Sutotomka 100 Kotawke « Aarjowia 3
Krakow ul Fononsko 15/4 Krakow ul V iorko ISo
Lublin ul Krakowski* Priedmiefcie 4 1. Pomo» u! todeft*sk*qo 8,
Pojiton FT( Saaritii, foinon 01 Authorfi Gjwwska 432
Szezecin Ul Ks Bonlowo IS/lo, Tor'6 ol [Tfcroko 46
Worsiowo CITY CENTER - ul 44146
Worsiowo (H PROMENADA - ul Oslrob/fttiko 7Sc,
Worsiawo Hoe"EUROPEISKI  ul 10c*0*i%JrJe<irmyjM 13
Worsiowo Ho'el HARRIOTT Wort>wo 3335, *
Wroclow Rynek 7, Wrodow « S$widnicko 11/20

-z

1200 z
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Serwh $niadaniowy
(mm i Am 01 Ot 2002)

Biata Maria
- legendarny serwis zaprojektowany
przez samego Filipa Rosenthala
i nazwany imieniem jego zony
powstat przed 80 laty, a niezmiennie
zachwyca swa klasyczng forma
i nieskazitelng bielg porcelany.



FOTOGRAFIA NA OKLADCE
WOICIECH DRUSZCZ

Wesolychyzdrowych i smacznych Swigt Wielkigjnocy
zyczy Czytelnikom, Sympatykom i Ogloszeniodawcom

RAPORT RNTH

Marian Turski

PANTEON POLAKOW XX W IEKU ..... 3
Dziesigciu na/wybitnie/szych Polakéw - wymki ankiety
Poktyki~

WYDARZENIA

Jacek Kalabinskl
ZWYKLY SKAND AL —-mmmmmmemmmm oo ee. 15
Prezydent Clinton me stanie przed sadem

Janina Paradowska

WYDLUBANE RODZYNKI.coovreeienns 16
Trudno o porozumienie w sprawie uchwaty potepiajace/
komunizm

Jacek Satttta
MARATON W NIEZNANE ..o 17
Polska rozpoczeta negoc/ac/e z Uma Europe/ska

Jagienka Wilczak
MIDAS Z WOLKI PODLESNEJ........ 18
Zlikwidowano najwigkszy w Polsce osrodek fatszowania

filEini

KRAJ
Teresa Bogucka

MORALNIE OBOJETNE 20
Na rynku mediéw tandeta dostepna /est powszechnie

i niedrogo

Mariola Balicka. Piotr Gajdzinski
STRACH ZAPLOTEM 25
Pazemy fiskus chroniprzede wszystkim wiasne interesy

Jan Dziadul
DESANT TECHNOKRATOW.... Ll
Z Gliwic na szczyty wiadzy

Mariusz Urbanek

TWARZ ZWODY 34
Tomasz Liszewski sial sie muno woli symbolem
lipcowe/ powodzi

Ryszarda Socha

MORSKIE MATKI 38
Na Uscie matek chrzestnych polskich statkéw sg corki
Pitsudskiego tony premieréw i Urszula Sipiriska

Z
SWIAT

Farida Kuligowska

MARDI GRA PODBIJA SWIAT 44
N iem cy: Terroryzm w domach towarowych,
perwersyjna odmiana miejskie/ przemocy, niepokoi
pohcje. psychiatréw i konsumentéw Zatruwane
zywnosci podktadame bomb. strzelanie do khentéw
stato sig codziennoscig

Tadeusz Olszanski
BOMBA NA WZOORZU RO Z ............ 4«
Wegry: Patni mordercy mierza coraz wyze/

Roman Frisier

AMBASADA MESJASZA ...ccovereuennnne 50
Izrael: Tafemmce Migdzynarodowej Ambasady
Chrzescijanstwa w Jerozolimie

Zygmunt Katuzynski
PIEKIELNE WIDOWISKO ......ccceeee 53
Wydarzenia bibh/ne na ekranie

Piotr Sarzyfiski. Anna Gruzewska
DAMA Z GUTENBERGIEM_____ ... 57
Co warto zobaczy¢ wpolskich muzeach - rrmptzewodnk

Artur Gorski
MANGA ATAKUJE ..., 62

Japoriskie komiksy gorsza Europe/czykow

I Danielem Olbrychskim rozmawia Zdzistaw Pietrasik

MOCIUM PANITE ..o 66
Po .Popiotach” chciano przetlancowaé
f mnie zywcem do Hollywood jako nowe
* wcielenie Jamesa Deana Wystraszylem
sie. bo musiatbym sie zdecydowac na
HIH k emigracje
SPOLECZENSTWO
ZLOTY RUSZA W SWIAT oo 75

Gospodarka: Wkrétce bedziemy wymienia¢
ztotéwki na dewizy za granica

Barbara Pietkiewicz

SWOJSKIE CIEPLO 76
Ludzie: Nabiaforuskiet wsi me wiedza, ze odstaja
od $wiata

Z pisarzem Johnem Le Carre rozmawia Adam Krzemiriski
SZPIEGOWANIE JEST ZAJECIEM

UNIWERSALNYM ... &

Koniec wiekui Wstyd mi

z powodu nasze/ imperialne/

przesztosci w Indiach. Malez/i.

Birmie Wstyd mitez tu wPolsce
Przeciez my wciaz was

zdradzalismy m

Jolanta B. Kucharska
W KREGU SOPLICOWA 85
Historia: Kra/ lat dziecinnych Adama Mickiewicza

Joanna Podgorska. Ewa Wilk
REWIZORKA..........
Obyczaje: Jak falszywa Maryla Rodowicz
naprawiafa $wiat

Fot. 4. Strona 11 ,,Polityki" 1998, nr 15 (2136)

Zespol ,,Polityki-

Stanistaw Podemski

KIESZONKOWA

SPRAW IEDLIWOSC .o «5
Prawo: Czy wszyscy sg réwniprzed Trybunatem
Konstytucyjnym

Ewa Nowakowska

GLOWY NARYNKU o 96
Nauka: Co dziesiaty byty naukowiec zaktada wiasny
interes

Stanistaw Mréwczyniski
KOSMICZNY OPAD .cocoiiiiciiccics 98
Nauka: zZbigkane ciata niebieskie zagraza/a Ziemi

NA WLASNE OCZY

Anna Matatowska

fotografie Mikotaj Dlugosz

NA ROOU USMIECHU

TPIANISTOW o 10*

Janusz Adamek zbudowatwielki $wiat w ogrodku Swiat
tak $wiat - duzo wnim ré6zno$¢ Historia budowy tego
Swiata /est histong zycia pana Adamka, szarego obywatela

TYDZIEN W KRAJU 12
KOMENTARZE, GOSC POLITYKI 13
TYDZIEN NA SWIECIE 14
LISTY 24
AFISZ 52
HAM 70
ZYSKI, STRATY, NOTOWANIA 74
KADRY 100
GRONSKI 101
FUSY PLUSY IMINUSY, CZECZOT 102
OPINIE 104
ZANUSSI 105
STOMMA 106
POLITYKA IOBYCZAJE 114
MLECZKO 114

PBUTYH moina zaprenumerowac bezposrednio w redakcji m

sler Meta 826-50-46 Trzymiesieczna prenumerata
naszego tygodnika wysytanego poczt« pod wskazany adres kosztuje
lowa 35.75 zI

zagraniczna

Europa LOT

Ameryka Pin.. Afryka LOT

Ameryka PM.. Az|s LOT 142.35 z1 (55 USD)

Australia LOT 168.35 zI (67 USD)

WpMy nalezy dokomywac e kanio - POLITYKA - Spdtdzielnia Pracy,
er konta PBK SAXIIl O/Warszawa | | 101053-5799-2700-1-07.

84.35 24 124 USD)
90.35 z} (33 USD)
116.35 21 (44 USOI
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Aleksander Checks. Agnieszka Zagner
Ciasne cala - tatwiaj skaza¢ nii
zamkngC€-----mrmmmmmmeeeeee e 6

WYDARZENIA
Rosja: Kadrowa rawolucja
Janina Paradowska

Jazali AWS przetrwa,
bedzia zupetnie innym

ugrupowaniem 16
Usszula Szyperska

Co zrobi¢, zeby lokatoréw stac
byto naczynu - 17
Krystyna Lubelska

Warszawa: Polanski rozpoczat
zdjecia do ,Pianiety” ......... 18
KRAJ

Eiva Wik

Desperados: sgjuz
kolejni fundatorzy stypei
dla mtodych naukowcoéw

HM

wydawca ,Forum”

SWIAT

Farida Kuligonska

Niemcy: Chtopi, hippisi

i anarchisci przeciwko

energii atomowej............ 34

Tomesz Zalenwski

USA: Sprawa restytucji mienia
zydowskiego - zwtoka nam

(5374 1« -4 PO -

Marek Piotronski
Wielka Brytania: Opiekunki
z Polski niemile widziane... 38

KULTURA

2 sk

Skad sie wziat sukces kina
orientalnego  ----------eeem ——eev 42

Mirostaw Peczak

Postmodernisci
zmodernizowani 45

Plotr Sarzyrski
Zrebusu w rebus - wystawa
Batkiw Zachecie ............ 48

Przemyslaw Czapliriski
Nadnaturalny dar utomnosci -
o nowej powiesci

Doroty Terakowskiej.....ccccc.. 51
GOSPODARKA

Pawet Walewski

Czy z aptek znikng

polakie leki? »4

Andrzej Krzysztof Wrdblewski

W Toruniu jest zaktad,

ktéry zatrudnia,

gdy inni zwalniaja___ 96

Adam Gzeszak

Agros kontra Polmoay - spér

o prawa do nazw polskich
HrUNKOW —ommmmeo oo 98

SPOLECZENSTWO
Piotr Winczorek

Dojrzata czterolatka -
czy warto zmieniaé

konstytucja? _60
Zygmunt Wozniczka

Historia: WiN - zwyciestwo

Z2Za grobuU . v e 62

Kwietniowa ,Res Publica
Nowa" 67

Stanistaw Mrowczyriski
Komputery kwantowe -
nadchodzi wreszcie era

sztucznej inteligencji? 68
Bna Nowekowska

Polskie nastolatki duzo wiedza
0 SWieCie e 70
Barbara Pietkienicz

Czy schizofreniczki majg prawo
do dziecif__ 72
Joanna

Ludzie: Arnold Mostowicz -
Zyd, wieczny Polak............... 74
Zawdd: towca gtow .....eeeenes 77
Pawet Jarzabek

Sport: zeglarz na bojerach 80
Tydzienwkraja___ 12
Kenentarze. goé¢ -Polityki** 13
Tydztex oa $wteak 14
AFISZ. oo i 41
Wieczre plan, 60

Optr 69
Stoama_ 60
Polityki | €ty(FEP— .eveveercreeeeennnns 68
Mleczki 68
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FOTOGRAHA NA OKIAOCE:
P STANSLAW QK

ROZMOWA mumil

Niech
nawet boli

Uwazam, ze musze by¢ z mam narodem

w chwiach dobrych i zlych. Dzi§ mamy. z powodu
Jedwabnego, chwik /ta. Jezektestem dumny

z Polakapapieza. z osiagnie¢ prol Wolszczana.

z naszych noblistéw, to nie moge powiedzie¢,

Ze to co zle ne jestmolg sprawa

Zprol LeonemKieresem prezesem Instytutu
Parried Narodowe), rozmemia Janina Paradonska

SYLWETKA
Marcin Meller

Pani Teresa
od premiera

.Superpremier*.. Wachowski w spédnicy”. .Barwna szara

24

eminencja"to tytko niektére z okreslen, jakimi dziennikarze obdarzyf

minister Terese Kamiriska. szetowa doradcéw premiera Znany

polityk AWS zapytany o je/taktyczne wplywy odpowiada: - Polska

rzadzipremier, ktéra nazywa sie Teresa Buzek Onasama uwaza

takie opinie za kompletng bzdure

Orwel musiprzewracac sie w grobie
Jego Wieki Bratmiatby¢ przestroga
przed systemem totaltamym
Tymczasem nasze. bigbradery™ - jeden
z Sekocina pod Warszawg ( TWN). drugi
z Bielan pod Wroclawiem (Polsat)
przypominaia racie/ kaowcow na
wczasach organizowanych przez zakiad
pracy Jednak sprawa programéw ..Big
Brother'i, Dwa $wiaty™ elektryzuj

opime publiczng. Jednych dodatnio, innych ulemne. Dlatego iskrzy.

NA WLASNE OCZY
Marcin Kotodziejczyk, fotografie Stanistaw Ciok

Stan
niewaznosci....

Czterdziesci lat temu zgodnie z
postanowieniem KC KPZRi Rady
Ministréw ZSRR powolano do zyda
Centrum Przygotowania
Kosmonautow, a tym samym
Gwiezdne Miasteczko Zaczeto sie od
trzech budynkéw w $rodku brzozowo-
sosnowego lasu. potem zbudowano
bloki, promenade i Dom Kosmonauty,
czyli dom kultury. Wiadza $ciggala do
pracy w Gwiezdnym fachowcow i
calego ZSRR razem z rodzinami. Byty
pieniadze i pigkne mieszkania do
wziecia Dzi$ w Gwiezdnym czute sie

rosyjskikryzys.
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HANDLOWAC W NIEDZIELE
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A JUZ NIE KIEROWAC NIMI?
s. A&
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Dinozaur
Knopfler

juz
w Polsce

Gruba
koperta
bezdomnej

41 TYSIECY Zt pozostawi! tajem-
niczy darczyrica przy bezdom-
nej. $pigcej na Dworcu Central-
nym w Warszawie. Pienigdze
byty ukryte w kopercie,
rej napisanojedynie: _dla
ubogich*.

Kobieta zgtosita sig z pieniedz-
mi na komisariat, bojac sic.to
albo pochodza z kradziezy, albo
sg fatszywe. Z wstepnych badan
wynika, to nie. Czy kobieta je
odzyska? O kopercie nie zapomi-
nachciwy fiskus. tn/j

Dlaczego
kobieta
zamie-
nia sie
bombe

Najczestszy
kierunek: Niemcy

RYNEK Po przystapieniu nasze-
go kraju do Unii Europejskiej
az 350 tysiecy Polakow, z tacz-
nej liczby p6t miliona pracuja-
cych w UE. podjeto prace
w Niemczech.

Zdecydowana wigkszos¢
z nich zarabiata jako pracownicy
sezonowi w rolnictwie, sadow-
nictwie. hodowli i lesnictwie
- podato wczoraj Ministerstwo
Gospodarki i Pracy. ST«/*

Holokaustu

D z 1

E N N I K

0 G O
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metr@pol
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Lek przed zywym trupem
nie przyspieszyt wyborow

Nie bedzie przyspieszonych

wyboréw parlamentarnych.
Do lokali wyborczych Polacy
powedruja jesienia.

Sejm odrzucit w czwartek wnio-
ski LPR, Pis i POo samorozwiaza-
nie izby. Wigkszos¢, niezbedna
do podjecia takiej decyzji, wyno-
sita 307 gtosow. Najwiecej - 255
gloséw - otrzymat wniosek PO.
a pozostate, zgtoszone przez IPR
i PiS- po 253 glosy.

Gorgcajesief

Decyzja postow oznacza, ze nowy
parlament bedziemy wybierac¢we

wrzesniu i polityczna jesiert
w Polsce bedzie bardzo goraca
Oprécz wyboréw parlamentar-
nych tolakéw czekaj4 wybory pre-
zydenckie i sprawa referendum
dotyczacego unijnej konstytucji.

Przed gtosowaniem

Gtosowanie w Sejmie poprzedzi-
ta siedmiogodzinna. burzliwa
dyskusja. Przedstawiciele wnio-
skodawcow wykorzystali swoje
wystapienia do totalnej krytyki
obecnego parlamentu. Zarzucali
m.in. uchwalanie bubli praw-
nych. Przedstawiciele PiS i LPR
przekonywali tez. ze wcze$niej-
sze wybory uniemozliwia rzado-

r r Sejm to zywy

trup, z ktérego od-

padaja co i razja-

kies kawatki; cho- 10 T~Ar~
dzi, straszy i wzbudza odraze.
Sejm nie majuz racji bytu, to

jest zombi. LUDWIK DORN
ws |

wi realizacje jego planéw prywa-
tyzacyjnych. ktére, ich zdaniem,
sg groznedla Polski

W czasiedyskusji nad samoroz-
wiazaniem postowie opozycji kry-
tykowali nieobecno$¢ w Sejmie

Chemiczni bracia
na torze w Sopocie

»d*«,. R j
tuja z Kaczyniskie-
go: nie bedziemy
was popieraé, «tm— *
bo strach odda¢ wtadze panu
Jarostawowi Kaczyrskiemu.
KRZYSZTOF JANIK |

premiera Marka Belki, ktéry udat
sie na Marsz Zywych w Oswigci-
miu. Dzi§ premier, zgodnie
z wczesniejsza zapowiedzia, ma
ztozy¢ dymisje. Prezydent nie
zamierzajej przyjac. STR/a

STR4AW 9 A MOIM ZDANIEM, STR/6

IUZ 00 GODZINY 4 NAD RANEM w czwartek dyrektorzy licedw w ca-
tej Polsce czekali na kurieréw z arkuszami maturalnego egzaminu pi-
semnego z jezyka polskiego. Szcze$liwie doczekali si* i oni, i maturzy-
sci. Dowyboru uczniowie mieli dwa tematy: jaki obraz Polakéw

w XVII w. wylania si¢ z.Potopu* Henryka Sienkiewicza lub poréwna-
nie postawy Kordiana zdramatu lutiusza Stowackiego i meza z -Nie

Kaczanowski
duma o piwie

Watpliwa -
reforma edukacji I

-Boskiej komedii” Zygmunta Krasiriskiego. Oprocz wypracowania mu-
sieli tez rozwiazac test dotyczacy przeczytanego tekstu. Byly to frag-
menty artykutu z Polityka" zatytt ) ,Dzikie stow-
ka' na temat wptywu wychowania na rozwéj mowy u dzieci.

Na zdjeciu: uczniowie z | Liceum Ogélnoksztatcacego w Bydgoszczy

na chwile przed «wezorajsza pisemna mature STR/a i

itkarski hit
w Krakowie
SPORT, STR/II
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Czynsze na nowych
zasadach

Ite za najem mieszkania od 2005

Poradnik .RnczpospoUtoj* WC3

Gdzie bedzie praca
w przysztym roku?

Dzi$w dodatku .Moja Kariera'
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Sroda, 22 grudnia 2004 roku

Bilans o$miu miesiecy naszego cztonkostwa w Unii Europejskiej

Sprawdzitysie tylkodobre

prognozy
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Poset, baron i wiceminister za kraty?
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Co zawiera teczka
Maigorzaty NtezaMowstuet

Pseudonim
,Nowak”

Konwc dramatu uprowadzonych dnannfcarzy w Iraku

Francuzi wracajg do domu






100 NAJCENNIEJSZYCH MAREK™*

1. Adidas 51 Lenor
2 Agros 52. Lentilky
3. Ajax 53 Levi's
4 Alberto Tomba 54 Lezajsk
5. Always 55. Ubero
6 Ambra 56 Libresse
7 Ariel 57. Lisner
8 Bank Pocztowy 58 Luksja
O r l r e l 9 Bella 59 Margaret Astor
10 Btend-a-med 60 Matopat

w transformacji & o e

13. Brio 63 Miodzio
14 Brok 64. Miss Sporty
zytelnie) ..Businessman Magazine" dostaja do rak 15. Bryza 65 Nalewka Babuni
. - 16. Bubbaloo 66. Nesquik
pierwszy w Polsce raport na temat kondycji marek 17. Calgon 67 Nobiles
funkcjonujacych na naszym rynku - a doktadniej - 18 Calgonit 68. Ohit
miejsca, jakie zajmuja one w umystach konsumentéw. Dla- 19. Campari 69 Pampers
S . 5 20. Castorama 70. Perta
czego postrzegane sa tak. a nie inaczej, z czego to moze wy-
nika¢? Czy kto$ okazat sie bezkonkurencyjny? Prébujemy 21. Cif 71. PGNiG
na to odpowiedzie¢. 22. Cillit 72. Piccolo
Z wielu powodoéw taki raport powinien byt powstaé. Naj- gi gl'g;raagﬁ ;ﬁ Eorff':
istotniejszy to ten. ze dzi$. jak nigdy przedtem i nigdy potem 25. Corny 75. Pret a Porter
(zwhaszcza gdy wejdziemy do UE). mamy okazje sportreto- 26. Crossmen 76. Quanto
L S . . s 27. Delecta 77. Rexona
wac nasz rynek niejako w potowie drogi. Jest on juz na tyle 28, Dockers 78 Route 66
dojrzaly, ze stat sie ..brandowy"; wiele sig¢ tu dzieje ijest ko- 29 Dorato 79. Schwartau
niu sie przyglada¢. A zarazem to rynek ciagle miody, . 80 Signal
w transformacji, wcigz jeszcze nowe marki maja tu przed so- g? Bg\sl'g 81. skil
ba mozliwosci, ktére trudno byloby sobie wyobrazi¢ na Za- 32. Dutch Lady 82 Skrzat
chodzie. gdzie ..mtodym" jest zwyczajnie trudniej. 33.E 83. Soraya
. . . . 34. EB 84 Specjat
| cho¢ w naszych rankingach bezkonkurencyjna okazata sie 35, Eduscho Gala 85 Star Foods
marka stara i szacowna - czyli Wedel - wczotdwce znalazto sie 36. Exclamation 86 Stomil
sporo mtodych brandéw. Na Wedla wskazali respondenci ba- 37. Fazer 87 Superfish
dan prowadzonych przez agencje Young & Rubicam i Stratos- gg ggrAl::ngA;(e)lilé?a Reklamowa gg E}Tala
fere (wraz z Pracownia Badar Spotecznych), a takze przedsta- 40 Grolsch 90 The Healing Garden
wiciele branz profesjonalnie zajmujacych sie markami. .
. . : : 41. Hero 91. Tchibo
Proponujemy na koniec mata zabawe, by sami Czytelnicy 42, Holsten 92 Tornado
przekonali sig, czy na pewno to Wedel jest najsilniejsza pol- 43. Hortex 93. Vamlla Fields
ska marka. Zadajcie dziesieciu swoim znajomym pytanie: 44. Imperial Leather 94 Vanish
.Widziatem zestawienie najlepszych polskich marek. Zgad- 22 ‘I]i()}o 59;2 x;;?\"t
nij. kto wygrat?”. | podzielcie sie z nami swoimi opiniami. 47. Kopernik 97 WC Picker
48. Kop Ultra 98 Wedel
49. Land Rover 99 West
50.Lanza 100 Zewa

*w portfolio Agenciji Reklamowej Graf

BUSINESSPRESS Uczciwie dorobiliSmy sie
Wicepreses, Byreitor Ganerainy pierwszych 100 marek

Ewa Piectwa Pietrzyk
W lctprun. Dyrektor Finansowy

REDAKTOR RAPORTU MAREK SLAWINISKI Sebasfear Szubartowsfci

DYREKTOR ARTYSTYCZNY Business Press Sp 200 jess
AGATAI L

MAN GOSTYNSKA
i«ama» MuaneMrman compw

Projekt Dom i Biuro magazynu
pokladowego PU. LOT
Kaleidoscope c>az dostawca

Zaczynali$my kiedy projektowano jeszcze

opakowania zastepicze, reklama byta propaganda,
QIO 7 WanuawA A

TOTOROYTOR ADAM MAVERIIK M K02>S» 7»10 S» 730 a warto$¢ marki ustalali cinkciarze.
S3» 76 30 S2»7fr00 (recepcie).
KOREKTA 20fIA BOROWECKA EMMAZCIMSKA U»5» 7801

PBOOUKCJA DOROTAKUORASZSW
- Agencja Reklamowa Graf Sp i 0.0

I 87-100 Iwon. S/6w Bydgoska 50, id 0 56 654 07 07. e-ctad graf(u>gtal K



Spis tresci

Spiewaj i krzycz!

Nie, napewno nie damy sie tejponurejaurze. Znalaztysmy
przeciez bardzo prostg i skuteczng metode na ,,nie-maruie-
me-sig-na-zapas’: Nie wierzycie - przeczytajcie na stronach
24-25,jak wykrzycze¢ ztos¢ i sie odstresowac. Na poprawe
nastroju polecamy tez... mruczenie i $piewanie. Nic tak nie
poprawia humoru,jak wydawaniegto$nych dzwiekéw. Ta-
nio, skutecznie i... bez tabletek strony 20-21). Nasi zaufa-
ni dietetycy doradzili nam, jak dzieki odpowiedniemu me-
nu pokonac¢ ciagle zmecznie i nabra¢ wiecej sil witalnych
(strony 28-31). Apoza tym trwa nasz urodzinowy konkurs.

Nagrody czekaja! Z catym zespotem zyczymy duzo zabawy. Cuda z jarzebiny

;
%

urodowe podpowiedzi

Nakarm swoig skore

zdrowa i szczesliwa
Wolna od stresu

Dlaczego wszystko
musze mu dziekowaé

tozkowe przepychanki
we dwoje
Reguliimin kiHikufMw /»uijclujt* sie n.i sfrunie bb.

5 Jak my¢ malowane szkto

6 Modnie, kobieco, na czasie
- Stylowe sweterki... do pary
10 Co za fryzura
- Nowy kolor - nowa ty!
14 Teraz wyglagdamy super!
- Podwdjne przebieranki
18 Urodowe podpowiedzi
- Pokaz modne pazurki

Zdrowie

20 Poczuj sie $wietnie
- Wys$piewaj rado$¢ i zdrowie
22 Poczuj sie $wietnie
- 5 deserdéw dla zdrowia
26 Moda to nie wszystko - Wybierz
najlepsze buty na mrozne dni
28 Temat z oktadki - jedz zdrowo,
odzyskuj energie, tra¢ kilogramy
32 Szybka pomoc - Pozbadz sig
problemu domowym sposobem

33-44 Przepisy do wyjecia
- Przysmaki na jesienne dni

Coa {J&*gT

redaktor naczelna

34 Daj sie skusi¢ - Najsmaczniejsze
dania z ziemniakow
38 Daj sie skusi¢
- 8 aromatycznych ziét w kuchni
40 To sig sprawdza
- 3 superdipy do ziemniakéw
41 Ksigzka kucharska
- Rozmaitosci z kurczaka
43 Ksigzka kucharska
- Delicje z serem
45 To sie sprawdza
- Szybkie gotowanie na parze

Dom

46 Czar ziotej jesieni
- Cuda z jarzgbiny
48 Czar ztotej jesieni - Jesienne liscie
49 Mieszkaj przytulnie
- Domowa galeria
50 Nawszystko jest spos6b
I'tu bedzie porzadek
52 Na wszystko jest spos6b
- Jak nauczy¢ dziecko sprzatania
53 Gadzety mezczyzny
- Jak zwabi¢ meza do kuchni
55 Listy do prawnika

Uczucia

56 Zdrowie dziecka
- Bezpieczny dom dla dziecka
58 Zdrowie dziecka - Dzieciece
grzeszki przeciw higienie
59 Kochaj iwymagaj - 4 sposoby,
by nie stysze¢ ,Nie cierpie matmy"
62 Ach, ta meska natura
- On moéwi innym to, co mysli
63 Kobiece strategie
- Ustaw sie w matzenstwie
66 Listy do seksuologa
67 Zero testosteronu
- 3 sekrety babskiej

70 Horoskop - Planety, tarot i ty

72 Nie daj sie zbi¢ z tropu

73 Krzyzéwka

74 Gwiazdy - Z przymruzeniem oka

Nowy kolor wtoséw - now



sopocki festiwal przez lata byt prawdziwym
Swigtem. Mowilismy nas/e okno na »wiat
2 lat 80. pamigtam kartki, kolejki i Maryle
Rodowicz spiewaigca w Sopocie Niech ty-
je bal. Potem przyszly fata 90. i nad naszy-
mi festiwalami zawisto odium tub RWPG.
A moze po prostu festiwale wyszty zmo-
dy? Zwtaszcza ze pojawity sie inne rozryw-
ki. I publicznos$¢ nie musiata juz pedzi¢ do
Sopotu na konkurs piosenki, skoro mogta
obejrze¢ w telewizji Szanse na sukces i ldo-
la. Teraz wrécita koniunktura na festiwale.
Stacje telewizyjne przescigaja sie w pomy-
stach, a Opera lesna stata sie najbardziej
okupowanym miejscem w Polsce. Pora
przywroécic festiwalom dawny blask. Pora
wroci¢ do konkurséw. Bursztynowy Sto-
wik chce znéw zaspiewac i musimy mu na
to pozwolié. 2 wrzesnia w Operze Sopoc-
kiej znow zabrzmi festiwalowy sygnat. Tym
razem po kilkuletniej przerwie nasze gwiaz-
dy beda rywalizowac o nagrode. Zapowia-
da sig gorgca atmosfera. JeSti chcecie Parni-
stwo wiedziec, kto bedzie walczyt o laury,
jesli tesknicie za blaskiem dawnych festi-
wali. obejrzyjcie nasza specjalng sesje zfe-
stiwalowymi gwiazdami. Przy okazji roz-
myslari o sopockich klimatach obejrzatam
zdjecia z lat 60. i 70. Anna Jantar, Halina
Frackowiak, Bogustaw Mec. Urszula Sipin-
ska. Maryla Rodowicz, Czerwone Gitary.
Czestaw Niemen. Violetta Villas. Do tego
Demis Roussos, Drupi, Karel Gott i Helena
Vondrackowa Sopockie molo. kosze na
piasku, bananowe spodnice i buty na ko- ,
tumach. Imprezy do $witu i piosenki, ktd-
re $piewata cata Polska. To byt $wiat w /u-
petnie innym stylu. Pozwélmy mu wrécic.
Rozpoczynamy odliczanie do Sopotu

Redaktor naczelna Gali «gg

n Wity Fania
Juz za tydzien

-uroeiny GALI

wyjatkowe wydanie,
wyjatkowe niespodzianki

fK

Brooke Shields: Na poczatku batam
sie wlasnej corki. Wydawato mi sie.
Ze moge jej zrobic¢ krzywde...

AKTUALNOSCI
Demi Moore Nowa twarz Versace

' Krzysztof Ibisz i Anna Nowak
Cichy $lub na Staréwce

8 Pro publico Bono w Chorzowie
Jak U2 rozgrzato Stadion Slaski

10 Uve I. czyli powtdrka z Live Aid
Koncert na cztery kontynenty

2 Dziennikarski Kopciuszek Dla chorych dzieci

* J Najseksowniejsze tenisistki $wiata
Marta Domachowska notowana wysoko

ib Rod Stewart Blondynka, moja mito$¢

ecie!
V TAKI festiwal

zaraz wracam

Kennedy Jr.
na romans

Paulina Chylewska i Marcin Feddek
Kochajg sie w stylu wioskim

42 Pawet Majewski, Marek Jankowski
i Jacek Nikiel
Mazurska ziemia obiecana

Brooke Shields po depresji poporodowej

STYL ZYCIA

‘| Gwiazdy ruszaja w droge

S6 Kobieca w kazdym miejscu

URODA

62 Pigkno w miniaturze

ZDROWIE

64 W kuferku globtroterki

SMAKI

6« Przepisy z dziennika podrozy

ALE TYDZIEN

®S Kultura
i Rozwigzuj krzyzéwki i wygrywaj!
Wielki horoskop wakacyjny
Galaktyka
= Personalia



e.sc
ziewczyny

Ze skokami do wody kojarza mi sie dwa wydarzenia: jedno $mieszne, drugie

M. smutne Zaczne od smiesznego. Basen przy ul. Inflanckiej w Warszawie, kurs

Hi1 ptywania, grupa mieszana, temat zajec: skoki na gtéwke. Batam sie strasznie.

mZnn-Ty\ma Tuz przed pierwszg proba widziatam siebie lezacg na wézku inwalidzkim. By-
redektor naoefoa tam $wiecie przekonana, ze uderze gtowa o dno basenu. Instruktor nie chciat

stucha¢ mojego ptaczu, udzietit mi kilku wskazéwek i kazat skaka¢. Pamigtam tylko migkkie nogi i...

chlup. Kiedy wysztam z wody. wykonatam taniec radosci. Udato sie!!! Nie rozumiatam tylko dziw-
nych spojrzeri chtopcéw z grupy. Moja kumpeta uswiadomita mi, ze zostawitam w basenie gére
mojego dwuczesciowego kostiumu. Z emocji nawet tego nie zauwazytam. Spiektam buraka i po
tym wydarzeniu odechciato mi sie skokéw na gtéwke na cate zycie. Kilka lat temu poznatam Mac-
ka. Teraz ma dwadziescia trzy lata. Od siedmiu lezy unieruchomiony w tézku. A wszystko przez je-
den niefortunny skok do wody podczas wakacji. Zrozpaczeni rodzice - nota bene lekarze - robili
wszystko, aby przywréci¢ go do normalnego zycia. Odwiedzili wielu specjalistow, nie tytko z Polski,
ale i z zagranicy. Byli u cudotwércéw, znachoréw, ziela-
rzy. Na nic sie to zdato. Maciek wciaz lezy. Takich ludzi
jak on jest wiecej. Dotarta do nich nasza reporterka, Kaja
Popoff-Szczepariska. W Konstancinie koto Warszawy spo-
tkata sig z Dawidem, ktéry wie, ze by¢ moze nigdy nie
uda mu odzyska¢ wiadzy w rekach i nogach, oraz z Paw-
tem, ktéry cudem uniknat kalectwa. Przeczytajcie nasz
Goracy temat pt. ,,Ztamane zycie", a dowiecie sig, ile mo-
ze kosztowa¢ chwila nieuwagi czy che¢ popisania sig
przed innymi. Lepiej juz uczy¢ sie skokéw na gtéwke
pod okiem instruktora i nawet narazi¢ si¢ na chwile
$miesznosci, niz zgrywa¢ bohatera, a potem do korica

niejedno ma imie. Jedni ko- zycia rozpamigtywac ten ostatni skok do wody...
kapsle, inni biegaja na 40 km. Ty,
zeby wyrozni¢ sie w szarym tlumie, mozesz
pomalowac swoje ciato. Jak? - patrz s. 28.

Wygraj! Hit lata

Absolutnym hitem tegorocznego lata nad morzem i nad jeziorami
okazat sie kitesurfing. Czy Twoim zdaniem to:

a) organizowane na ptazy wysdgi kotow;

b) sport wodny polegajacy na jezdzie i skokach na desce wyposazonej
w spadochron;

c) zabieg kosmetyczny zmieniajacy ksztatt oczu.

Na autorki prawidtowych odpowiedzi czeka 20 zestawéw kosmetykéw
dearasil do cery tradzikowej.

Nazwisko ..
Adres
maemnew«ach marketingowychpiei MediaStyl sp 200 sp.t. ul Motorowa t,
moich danych asobowych (osoby petnoletrie), moncortj *.«oby  niepetnoletrie)
o Ireawrko). kidre prkezLRddrondrie, zestizeppreschieprano
dokhjpratMbeniai poraniana Czytelny podpis e

K U P O N =« Hitlata !

Pracujag
z nami dla Was

Makijazystka z géra pomystow.
Kolekcjonuje wyszperane w lum-
peksach paski. Lubi ostre jedzenie,
cho¢ sama jest tagodna Pomalo-
wata twarze w Szatni (s. 16).

gnieszka Leleniewska
mZ zamitowania i zawodu fotograf,
ale Swietnie operuje réwniez pié-
rem. Nie ma dla niej rzeczy nie-
mozliwych. Jej zdjecia i tekst znaj-
dziesz w Spotkaniach (s. 58).

arek Gerstman i Jerzy Malinowski
Artysci fotograficy, ktérzy specjalnie
dla F zmienili nazwe z G-M Studio
na Marcojery i przesiedli si¢ na mo-
tocykle. kh zdjecia znajdziesz m in.
W Szatni (s. 16), Salon* kosmety-
cznym (s. 28) | Twoim terenie (s. 72).

Znajdz tematy z naszej oktadki



REDAKCL1I

akze czesto to, co jest tu i teraz, wydaje si¢ nam niecieka-
we. pospolite, byle jakie. Ach, /mienie to, porzuci¢, uwol-
ni¢ sig, sprébowac czegos$ nowego, wyjechac gdzies$ daleko.
Wielkie nienasycenie, pogon za marzeniami nie musi wca-
le prowadzi¢ do frustracji. Bohaterka oktadki tego wydania TS
Magdalena Cielecka méwi, ze czuje sie spetniong kobietg i ak-
torka. Ale jednym tchem dodaje, ze mimo to przez caty czas
towarzyszy jej poczucie, ze moze mie¢ wiecej. Wigcej grac. zro-
bi¢ fantastyczny film. urodzi¢ dziecko, z niczego nie rezygno-
waé. Z takiej mieszanki talentu, temperamentu i niestatosci
rodza sie gwiazdy. Bo talent predzej
czy p6zniej upomni sie o swoje pra-
wa. Tak byto w pr/ypadku opisywa-

Razem z kolezankami

i kolegami z zespotu

redakcyjnego

staneliSmy przed

zadaniem nie lada, bo

chcemy, zeby dla

naszych Czytelniczek

TS pozostat tym, czym

byt zawsze: doradcg
i przyjacielem.
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nej pr/c-/ Monike Stukonis w cyklu Jej styl Wioletty Najdeno-
wkz, czyli Fiolki. P6ttora roku temu rzucita prace, zeby nagra¢
plyte. Bo nie wystarczato juz $piewanie melancholijnych pio-
senek na towarzyskich imprezach. Bo jej glos, niski kontralt,
w ktérym tak jak w Fiolce wymieszaty sie dwie stowiarskie
dusze, polska i butgarska, zastugiwat na to, by go uwiecznic.
Wyszta plyta. Krytycy zachwyceni, ale nie byto wielkiego, ko-
mercyjnego sukcesu. Minn» to Fiolka nie chce wraca¢ na etat.
Bedzie zy¢ tylko z mu/yki i bedzie to zycie swobodne, chociaz
be/ luksuséw. C/y witasnie takie wybory, jakich dokonata Fiol-
ka. /as|tokajaja wieczne nienasycenie? Czy moze tatwiej jest

dziewczynom takim jak Agata Wejchert i Paula Plucifiska?
Nosza nazwiska znane z list najbogatszych Polakéw. Od dzie-
cinstwa w iedziaty, ze bedg musiaty doréwnac rodzicom. Wte-
dy gdy ich kolezanki chichotaty, po|>airujac na chtopcéw, one
planowaty $ciezke wtasnej kariery. Obie pewnie kiedy$ przej-
ma odpowiedzialno$é¢ /a rodzinne dziedzictwo, wigc ani im
w glowie be/troska, a i na frustracje nie maja czasu.
Tak sie ztozyto, ze ten numer TS jest szczeg6lnie bogaty
w |ertrety kobiet, ktére wybraty przerézne drogi zyciowe. Przed-
stawiamy Wam jeszcze zony pitkarzy , panie Matyskowa.
Dudkowa. Kukietkowa, Bakowa
iOlisadebe (a moze zgodnie z pol-
ska gramatyka powinnismy mo-
wi¢ Olisadebowg?). Po$lubity ulu-
biefcéw catej Polski. Trzymamy /a
nich kciuki iwierzymy, ze nas nie
zawiodg na pitkarskich mistrzo-
stwach $wiata. Ale toone najbar-
dziej przezywaja przegrany mecz
i najradosniej ciesza sie z wygra-
nej. | zyja zwykte zyciem meza. Bo
zona pitkarza. jak zona zotnierza,
czesto musi dla d»>bra rod/iny odto-
zy¢ na bok wtasne ambicje
| jeszcze jeden zbiorowy jx»rtret ko-
bk*t. Nasze Czy telniczki, mtode ma-
my i ich dzieci, sfotografowane
w specjalnej sesji zdjeciowej. To
nas/ prezent dla wszystkich ko-
biet na urlo|>ach macierzynskich.
Wiele ra/y pisaty$cie do nas. ze czu-
jecie sie odstawione na hxzny lor,
sfrustrowane, zaniedbane. C/as
skoniczy¢ z takim my$knkm L ma-
tapomocy ,, Twojego STYLU" idzie-
ki naszym podp«»wied/kim, jak by¢
piekna i modna. a w konsekwen-
cji lepiej sie czué.
Taka dawka optymizmu i wiary w siebie [totr/ebna jest nie
tylko tym kobietom, ktére szczesliwy los Z7amkngl w domu.
Potrzebuje jej tez nizej podpisana. Los ka/al mi ro/sta¢ sig
z petniong przez pig¢ lat funkc ja zastepcy. Ka/em z kolezan-
kami i kolegami z /esjxilu redakcy jnego stangliémy przed wy-
zwaniem pokierowania najwigkszym luksusowym magazy-
nem dla kobiet w Polsce. To zadanie nie lada. Innchcemy , zeby
dla Was, wszystkich naszych Czytelniczek, TS pozostat tym,
czym byt zawsze: doradcq i przy jacielem. Drogie Panie, nie
prosze Was o tary fe ulgowa, ale obiecuje, ze /robimy wszyst-
ko, zebyscie sie d«>brze z nami czuty.
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Ostatni czasownik jest o tyle istotny, ze zacheca do spojrzenia raz jeszcze
na aspekt pragmatyczny edytorialu. Paratekst prowadzi czytelnika do lek-
tury publikacji, ale nie na tym dzi$§ ma sie zakonczy¢ przygoda czytelnika
z periodykiem. Posrednio stuzy temu prezentacja i rekomendacja w edyto-
rialu pisma jako tekstu na rynku medialnym (makrotekst). Przygoda w ro-
zumieniu nadawcy ma trwac nie tylko dtuzej, ale ma wykazywaé aktywnos$é
obustronng. Czytelnikdw zacheca sie do nawigzywania realnego kontaktu
z redakcjg poprzez pisanie listow i mejli oraz publikowanie ich w ramach
rubryki, bedgcej wiasnie niczym innym jak odbiciem artykutu redakcyjne-
go, w tym tez jego sukcesem. Rzadko ktory periodyk w zwigzku z tym
rezygnuje z takich kolumn (Filip [w druku]).

Wymienione czasowniki nazywajgce czynnosci publicystow wystepuja
w czesci prezentacyjno-rekomendujacej edytorialu i stanowig z jednej strony
odwzorowanie intencji nadaweczej, z drugiej odpowiadajg na przewidywa-
ne przez redakcje zapotrzebowanie projektowanego dla pisma czytelnika,
ktéry od czasopisma o modzie oczekuje rad w tej sprawie, a od tygodnika
spotecznego przejrzystej prezentacji pogladdéw itd. Réwnoczesnie przyjem-
nie jest, kiedy redakcja mu schlebia, adresujac do niego artykuty i rubryki,
zyczac mu mitej lektury czy tez witajgc sie z nim.

Tak pozytywnie konotowane akty mowy z catg pewnoscia dla realizacji
celu illokucyjnego edytorialu winny by¢ w nim wyrazane ekspilcytnie.

Ponizsza tabelka porzadkuje pole prasowych gatunkow paratekstowych,
modyfikacje poszczegblnych wzorcéw zostaty zas omdéwione szczeg6towo
w tekscie.

Prasowe gatunki paratekstowe

Gatunek Odmiana
spis tresci (numeru) zajawka (tekstu prasowego)
zapowiedz
lid lid migrujacy
edytorial edytorial komentarz

edytorial list



7.1. Radio jako medium

Od prawie wieku specyfikg elementarnego gatunku radiowego, jakim
jest wiadomos¢ (informacja), jest to, ze pojawia sie ona w najmniejszym kwan-
tum czasowym - ,,z ostatniej chwili". Radio jako medium zapewnia bowiem
najkrotszg z mozliwych, prawie rowng zeru - jak pisze Hall (1987) - odle-
gtos¢ faktu od jego prezentacji jako informac;ji.
@] specyfice radiajako medium w duzym stopniu decyduje aspekt tempo-
ralny, coraz wigksze znaczenie majgcy tez w neotelewizji. To, co dla radia naj-
wazniejsze, to wiasnie aktualnos¢ informacji, ktora czyni tres¢ kazdego ra-
diowego serwisu rézng od poprzedniej, chocby ta byta wyemitowana na-
wet pie¢ minut temu. Nieustanne podtgczenie odbiornika radiowego do zré6-
dta informacji (agencja informacyjna, reporter w terenie) stwarza u stucha-
cza poczucie bycia na biezaco. Mato tego, od lat 90. mozna moéwi¢ o nowym
wymiarze radia: radiu interaktywnym, ktére daje mozliwos¢ poda-
wania i rozpowszechniania informacji z ostatniej chwili dzigki stuchaczowi
(dzieki SMS-om lub telefonom do redakcji). Ten staje sie nie tylko odbiorcg
wiadomosci, ale takze jej zrédtem (czasem nadawcg). Rodzaj wspotuczest-
nictwa w kreowaniu tzw. strumienia radiowego okresla sie mianem ,,interak-
tywnosci przechodniej mocnej”, ktéra w nowych mediach ciggle jest na eta-
pie in statu nascendi (Chateau 1997:161).
Do cech charakterystycznych radia naleza;
= chronologia (kazdy program podporzadkowany jest codziennej ramow-
ce);

= redundancja (w rozumieniu jezykoznawczym: powtarzalnos¢) struktury
i tresci, na pewno bardzo silna reakcja na koncepcje agenda-setting - porza-
dek dnia jest tu bezwzgledny;



= interpersonalnos¢ - wrazenie bliskosci miedzy nadawcg i odbiorcg, cho-
ciaz sie nie widzg (,,blind medium"), w zwigzku z tym wigksza niz w in-
nych mediach ilos¢ wyrazenh w funkgcji fatycznej i metajezykowej;

= kreacja przestrzeni akustycznej pobudzajgcej wyobraznie, stwarzajacej
wiez: wybiera sie stacje, by towarzyszyta w codziennie wykonywanych
czynnosciach; radio nie zdominuje zycia stuchacza, nie wymaga koniecz-
nie audytorium zaangazowanego.
Przestrzen radiowg konstytuujg trzy rodzaje kontekstow:
= kontekst pozaradiowy, ktory stanowi podstawe informacji w radiu, czyli
zdarzenia i fakty;

= kontekst antenowy, ktory tworza wszystkie programy razem, z ktérych
kazdy z osobna usytuowany jest przed dangaudycjg i jednoczesnie po
innym programie; w jego zakresie pozostaje tzw. strumien radiowy (Hig-
gins, Moss 1982; cyt. za: Stecigg 2005:582)%;

= kontekst realny obecny w programach emitowanych na zywo ze studia (wy-
wiad), z terenu (relacja z manifestacji, programy nadawane z zaaranzo-
wanego i tymczasowego studia poza siedzibg stacji). Najistotniejszy dla
niniejszych rozwazan jest kontekst antenowy, w nim mieszczg sie bowiem
nie tylko same radiowe audycje (korpus), ale rowniez to, co je gczy w po-
sta¢ codziennej ramoéwki, czyli elementy dzwiekowe réwnolegte i kontra-
punktowe dzingle, stowno-muzyczne reklamy, stowne parateksty. W ra-
diu, ktére jest pozbawione kodu ikonicznego, nabierajg one szczegblnego
znaczenia. Wraz ze zblizaniem sie godziny emisji audycji ,,reklama we-
whnetrzna programu staje sie waznym elementem strategicznym®” - jak pi-
sze W. Markiewicz (2000: 292).

Radiowe parateksty, ale nie tylko one, takze organizacja programu ra-
diowego w ogdle najlepiej realizujg podejscie agenda-setting, komunikologicz-
ng koncepcje ,,porzadku dnia". Adekwatno$¢ ta jest motywowana dominu-
jacym w tym medium kodem, stuchacz percypuje dzwiekowe teksty radiowe
wylgcznie uchem, to medium audytywne. Monokodowos¢ nie jest proble-
mem radia, lecz jako$¢ tego kodu. Ot6z wiodacy zmyst cztowieka stanowi
wzrok, a postrzeganie wzrokowe jest podstawg wszelkiej percepcji. Zatem
radio musi stosownie do mozliwosci prezentacji strumienia programéw zak-

1Przywotuje tu pojecie strumienia radiowego, ktdre nie jest analogiczne do uzywanego
przeze mnie w dalszej pracy paralelnego okresSlenia strumien telewizyjny. Christine Hig-
gins iPeter Moss (1982) postuzyli sie pojeciem w celu okreslenia pseudorzeczywisto-
Sci, w ktdrej piosenki, wiadomosci i reklamy sasiadujg ze sobg na tych samych prawach,
tworzac jednolity przekaz konsumpcjonistyczny. Istnienie strumienia dowodzi, ze radio
wcale nie pomaga w zdemokratyzowaniu kultury, zdolnos$¢ ludzi do wytwarzania wia-
snej kultury jest ograniczana, a propaguje sie zwitaszcza nawyki konsumpcyjne. Wyniki
dwojga badaczy odnoszg sie jednak do tendencji w radiu australijskim lat 80. XX wieku
i nie s miarodajne w szerszym kontekscie.



tywizowac nieco stabszy zmyst swego odbiorcy. Jednak walorem tego ,,ogra-
niczenia" jest rozbudzanie wyobrazni stuchacza; wszak o radiu moéwi sie
nawet potocznie, zejest ,,teatrem dzwiekoéw". Zadaniem tworcéw radiowych
pozostaje zatrzymanie stuchacza przy gtosnikach danej stacji i state podtrzy-
mywanie jego uwagi. Temu stuzy urozmaicanie dzwiekéw plynacych z ete-
ru, ktére nie moga jednak przezwyciezy¢ obecnego w tym medium schema-
tu: statosci blokéw programowych i pomieszczonych w nich gatunkéw.

7.2. Tekst w radiu

W makroteksScie danej stacji radiowej, przez co rozumiem tzw. ramoéw-
ke, mieszczg sie serwisy informacyjne jako gtéwny gatunek wiasciwy radiu,
nadawane o stalej porze, wyznaczanej przez poszczegOlne stacje. Przez po-
nad pot wieku wiadomosci podawano w radiu o petnej godzinie. Przemiany
nastgpity wraz z uruchomieniem stacji lokalnych i komercyjnych, wéwczas
niektore z nich wprowadzity nowe godziny nadania gtéwnych wiadomosci,
tzn. o wpo6t do pelnej godziny lub pie¢ minut przed peing godzing (Plus). Nie
zmienia to prezentacji skrotéw wiadomosci serwisowych w potowie tego
czasu. Trzy gtdéwne nierozwiniete tematy agencyjne podawane w skrdtach
okreslane sgjako headlines news. Z paktu faktograficznego, ktéry za-
ktada ,,wiernos¢ przedstawianemu faktowi, szczegétowos¢ i zwieztosc"
(Bauer 2000:147) w skrotach aktualizuje sie wiernos¢ i zwieztos¢, tymcza-
sem po warunek szczegétowosci odsyia sie stuchacza do petnego serwisu wia-
domosci. W takim ujeciu wyimki z wiadomosci majg charakter parateksto-
wy: poprzedzaja korpus (serwis wiadomosci), stanowiac jego eskorte, w zwien-
czeniu odsytajg do tekstu bazowego (Petny serwis o...).

Kolejnym dowodem na istnienie ,,porzadku dnia" sg pasma radio-
we jakoformat2danej stacji - przedpotudniowe (poranne), popotudniowe,
wieczorne, majgce swoich prezenterow oraz przewidywalne gatunki, jak
 listy przebojow w pasmie popotudniowym lub wieczornym,
= reportaze i stuchowiska w pasmie wieczornym,

* rozmowy z go$émi w studiu w pasmie przedpotudniowym (porannym)
lub wieczornym,

= rozmowy na antenie ze stuchaczami w pasmie przedpotudniowym (po-
rannym) i popotudniowym.

Postrzeganie programow w ramach danego pasmajest podkre$lane przez
tytuty Popotudniéwka Programu Pierwszego albo nazwe domenowg adresu mejlo-

20formacie doktadniej pisatam w rozdziale 2.



wego Ranek@zd3.pl. Czas dla paratekstdéw jest zarezerwowany zawsze w pas-
mie poprzedzajagcym lub emitujgcym zapowiadany program.
Z wyjatkiem pasma p6znowieczomego czy tez nocnego wspoétczesne ra-
dio w czas nadawczy wkomponowato konkursy dla stuchaczy, majace ich
zacheci¢ do stuchania, ale takze majgce podtrzymywac¢ nowy wizerunek
medium, a mianowicie interaktywnos$¢. Tacechanowego oblicza radia
od lat 90. (neoradio) jest konsekwencjg odejscia od formuty programowo-
-raméwkowej, wedle ktérej kazda stacja radiowa ma spetnia¢ wszystkie funk-
cje radia w ogole. A pierwotnie, przypomne, radio miato zapewniac:
= dostep og6tu do débr kultury wysokiej;
= unifikacje kulturalng spoteczenstwa;
= informacje polityczna;
= forum na debate polityczna;
= masowe komunikowanie w ogole, lecz dopiero po osiggnieciu takiej ceny
radioodbiornikéw, ze kazde gospodarstwo domowe mogto go bez wysit-
ku posiadag;

= i by¢ wreszcie antidotum na komercjalizujacg sie kulture masowa (Je-
drzejewski 2000:60-61).

Neoradio wybrato formute dywersyfikacyjna, ktéra nie tylko przypisuje
okreslong funkcje danemu programowi, ale takze specyfikuje role danej sta-
cji radiowej. Odtad dyrektorzy radiostacji dopasowujg formute do realnie
istniejgcej grupy docelowej oraz do jej rytmu dnia. Neoradio najprezniej roz-
wija sie w Ameryce Pétnocnej, w Europie Zachodniej, za$ w rejonie Europy
Wschodniej do najwiegkszych i stabilnych rynkéw radiowych nalezg Polska
iCzechy (Jedrzejewski 2000:65). Odczuwalny jestjuz na polskim rynku
radiowym binarny podziat na stacje zajmujgce sie rozpowszechnianiem wia-
domosci (broadcasting) i graniem muzyKki (playing). Deklaracje takie zapisane
sg w statucie stacji, a dla przecietnego stuchacza styszalne w sloganach pro-
mujacych stacje, por. Trojka - rado$¢ stuchania; Czutegranie. Radio Zet, RMF FM
- radio, muzyka,fakty. Jak wida¢, najodwazniej, bo jednokierunkowo, reklamu-
je sie Radio Zet, akcentujgce profil muzyczny. Jednak czutby sie zwiedziony
stuchacz oczekujgcy tylko muzyki na falach tej stacji, oto jej dziennikarze od
1999 roku wspotpracujg z CNN, najpotezniejszg siecig informacyjna. Nada-
wanie programu radiowego przez catg dobe umozliwito wéwczas Radiu Zet
upowszechnic¢ i uczynié - jak sie pézniej okazato - standardem nowe formy
i pomysty medialne. Chodzi o przerywanie programu hot newsami, bezpo-
Srednie relacje specjalnych wystannikéw czy wywiady z gos¢mi wyigcznie
na zywo. Dzi$ ta radiostaq'a jest postrzegana jako wiarygodne, profesjonal-
ne i najszybsze Zrodto informacji, mimo ze na poczatku swej dziatalnosci, jak
sugeruje zacytowany slogan, 90% czasu antenowego w rzeczywistosci sta-
nowita muzyka (Kempa 2003).
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Z kolei slogan nowego wizerunku Radia Bis Miodo$é. Muza. Swiat. Jezyki
nie tylko profiluje format stacji (edukacyjny i rozrywkowy), ale takze swego
docelowego odbiorce (mtodos¢). W literaturze przedmiotu radio ,,grajace"
jest synonimem radia mniej ambitnego, petnigcego role stuzebna (subordina-
te), ktére sie styszy, ale ktorego sie niekoniecznie stu-
cha. Dlatego tak powazne reperkusje moze mie¢ wybor hasta reklamowe-
go. W zacytowanych sloganach Tréjki i RMF widoczne jest poszukiwanie zto-
tego srodka, by stacja mogta towarzyszy¢ odbiorcy wjego codziennych czyn-
nosciach, a zarazem byla stuchana (predominate). Kiedy radio wykreuje
juz swych stuchaczy, moze sobie pozwolié na umieszczanie w pasmach ga-
tunkow wymagajacych uwaznego stuchania jak np. reportaz, stuchowisko,
proza artystyczna, audycja dokumentalna (Markiewicz W. 2000: 294);
wystepuja one w ogolnopolskich i regionalnych stacjach publicznych.

Powracajac do interaktywnosci neoradia, dodac¢ nalezy, ze domeng wspoét-
uczestnictwa i kreacji sg dyzury prezenterskie, w czasie ktérych zasadg jest
przeplatanie sie monologow prezentera ijego dialogdw ze stuchaczami. Te
ostatnie sg mozliwe dzieki tworzeniu pseudorzeczywistosci, obecnej tylko
»tu i teraz", ktorej uczestnikami sg: obecny w studiu prezenter i bedacy
przy odbiornikach stuchacze. Rolg przedstawiciela stacji jest kreowanie bli-
skosci mimo realnie istniejgcego duzego dystansu miedzy nim a audyto-
rium. Interaktywnos$¢ zapewniajg realnie wykonywane potaczenia za pomoca
telefonu stuchacza z prezenterem i obecna w zwigzku z tym na antenie rozmo-
wa. Wreszcie radio staje sie interaktywne dzieki pojawieniu sie w czasie
rzeczywistym na antenie listu stuchacza przystanego pocztg elektroniczna,
askomentowanego przez prezentera. W duzej mierze audycje w ramach pas-
ma polegajg ha rozwoju komunikacji miedzy prezenterem a stuchaczami.
Rola tego pierwszego polega na zainicjowaniu tematu i budowaniu spgjno-
§ci miedzy poszczegolnymi wypowiedziami. Warto podkresli¢, ze radio, kto-
rego celem jest dgzenie do maksymalnego obiektywizmu, osigga jg zawsze
tylko w pewnym stopniu. Opisana kreacja audycji w ramach pasma tez jest
wszakze sterowana chociazby przez - selekcje, ktorej dokonuje realizator
lub prowadzacy. Tak zwana w medioznawstwie ,,czysta informacja" jest tyl-
ko tworem abstrakcyjnym, bo nawet odczytanie wiadomosci z odpowied-
nig intonacjg jest juz Srodkiem emfazy, czyli uwydatniania istotnosci ele-
mentu. Zdecydowanie krytyczne poglady badaczy amerykarnskich i austra-
lijskich na temat sugerowanej jakoby przez radiowcow interaktywnosci tego
medium przedstawita Magdalena Steciagg (2005). W przeciwienstwie do
opinii polskich badaczy w sprawie przemian w radiu Amerykanie twierdza,
ze wspolnota stuchaczy danej stacjijest mitem, a ,,celem audycji interaktyw-
nych wecale nie jest zacheta do aktywnego stuchania i dwukierunkowej ko-
munikacji, ale tylko pokazanie takiej mozliwosci, wyeksponowanie otwar-
toscimedium" (Stecigg 2005:582-583). Stuchacze sg w rzeczywistosci bierni



i poddani dyktatowi nadawcy radiowego, ktory sprawuje kontrole nad upo-
rzadkowanym przekazem. Jak okaze sie w dalszej czesci niniejszego opra-
cowania, tego rodzaju poglady pojawig sie ponadto w odniesieniu do nadaw-
cow telewizyjnych, ale - co interesujgce - nawet do dysponentéw stron
WWW. Pesymistami sg ci, ktorzy oczekujg rewolucji, znoszacej ciggtosé dialo-
gicznosci medidéw, optymistami zas ci, ktdérzy dostrzegajg koniecznos¢ ewo-
lucji i zdroworozsgdkowej demokraciji.

Ostateczny ksztatt interaktywnos$¢ przybiera we wiasciwych gatunkach
radiowych typu dialogowego. Tak jak i w telewizji robig one wspoétczesnie
medialng kariere, obalajgc mit o ,,nudzie gadajacych gtéw". Do takich audy-
cji nalezg Za a nawet przeciw Kuby Strzyczkowskiego w radiowej Trojce czy
wieczorne rozmowy Dariusza Bugalskiego pt. Polska dla Polakéw. Trzon takich
audycji stanowig wykonywane przez stuchaczy w czasie rzeczywistym tele-
fony do redakcji nha numer podany przez prowadzgcego. Watek podtrzy-
mywac¢ majg prowadzone przez autoréw rozmowy (takze w czasie rzeczy-
wistym) z go$émi zaproszonymi do studia lub poproszonymi o dyspozycyj-
nos¢ przy stuchawce telefonicznej. O konkluzji tych audycji decydujg stucha-
cze, mozna wiec méwic tu o faktycznej interaktywnosci. Audycje interak-
tywne implikujg pojawianie sie licznych wyrazenh fatycznych, ktére zache-
cajg stuchaczy do ,,pokonywania dystansu komunikacyjnego i skracania
przestrzeni dzielacej uczestnikow komunikacji" (Nowak 2004: 80), typu
Dzwoncie do nas..., Chciatbym pozna¢ Waszg opinie na ten temat, Co o tym sadzi-
cie?, Czekam.

Inng formg audycji, o wyniku (ksztatcie) ktérej decyduja stuchacze, sg
listy przebojéw, wiasnie przez nich uktadane lub telefoniczne gtosowanie na
najczesciej grana(e) piosenke(i) w stacji przez jakis czas. Oto konkretne wy-
miary radia interakcyjnego i interaktywnego zarazem. Nad tym poziomem
ksztaltuje sie nadrzedna strategia radia, ktdérego atrybutem jest powtarzal-
nos¢ i chronologia w porzadku dnia. Jest to medium, ktére w bardzo duzej
mierze na tym poziomie jest przewidywalne, jesli chodzi o uktad programoéw
w ramowece dziennej czy tez tygodniowej. Regularnie nadawane serwisy,
kolejne wydania list przebojow i konkurséw, dalsze odcinki powiesci radio-
wej, state pory reportazy i wywiadow to przejawy schlebiania przyzwycza-
jeniom i gustom w miare statego audytorium.

7.3. Parateksty w radiu

Zapowiedzi programow radiowych lub imprez pozastudyjnych organi-
zowanych przez stacje okresla sie w medioznawstwie zajawkami lub auto-



promocjg na antenie radia (Bauer 2000; Kempa 2003). W programie
stacji radiowych umieszczane sg one bardzo czesto przed blokami reklamo-
wymi lub po nich albo w bezposrednim nastepstwie serwiséw informacyj-
nych. Zapowiedzi staty sie znaczagcym tekstem radiowym od czasu, gdy
pojawita sie konkurencja dla polskiego radia publicznego, czyli od przetomu
lat 80. i 90. ubiegtego wieku. Do tego czasu program stacji radiowych dru-
kowany byt w poczytnych dziennikach i tygodnikach, a sktadaty sie na niego
audycje radiowe (reportaze, stuchowiska, felietony, sprawozdania itd.), ser-
wisy informacyjne oraz monologi prezenteréw podczas dyzuréw prezen-
terskich, majgce spaja¢ pasma programowe. Jezyk radia zatem byt charakte-
ryzowany z punktu widzenia obecnych w radiu informacyjnych, publicy-
stycznych i rozrywkowych gatunkéw tekstow.

7.3.1. Zajawka

Za kanoniczny radiowy gatunek paratekstowy uznaje zajawke, odréz-
niajac jg stanowczo od zapowiedzi (tak w prasie, jak i w radiu). W formie
kanonicznej jej tekstwygtasza wszechwiedzgcy narrator (gloszna-
jacy plany stacji, ale nieznany z imienia i nazwiska), a strukture tworza:
= tytut audycji,
= przynajmniej jedno prezentujgce jg zdanie, bedace streszczeniem audycji,
= pozytywne jej wartoSciowanie;
= czas nadania programu w styszanej aktualnie stacji, por.:

[narrator]: Lato z radiem zaprasza na pierwsze w Polsce wybory Blondynki
Roku. Jesli przytrafita Ci sie niezwykta historia, z ktdrej $miali sie wszyscy,
zadzwon do nas i opowiedz o tym. Przekonaj innych, ze to Tobie nalezy sie ten

niezwykly tytut. Uwaga! Finat zawsze po 11.30.
PR pr. 128 V 12004

[narrator]: Gosci Tréjki zawsze przedstawiamy i opisujemy, ale tym razem...
Pan redaktor Adam Michnik w Panelu Trojki i wszystkojasne. Na gitarze akom-
paniowac bedzie neurolog, pan Kuba Sienkiewicz. Na specjalne wydanie Pa-

nelu Tréjki zaprasza dzi$ 0 9 wieczorem Tomasz Zidtkowski.
28V 12004

Na uwage zastugujg nieco roznie zrealizowane strategie prezentacji. Je-
dynka w istocie podaje, co jest zasada interaktywnej audycji radiowej wy-
myslonej na uzytek konkretnego wydania corocznego Lata z radiem: to nie-
zwykia historia, ktdrg nalezy - przez telefon - opowiedzie¢ na antenie. Nato-



miast zajawka Trojki nie posiada klasycznego skrétu audycji, ale gra niejako
z konwencjg (zawsze przedstawiamy). Rezygnuje sie ze streszczenia tresci na
rzecz przeniesienia tej funkcji na nazwiska zaproszonych gosci, ktére maja
ttumaczy¢ wartos¢ wywiadu.
Koniecznym tworzywem zajawek sa wyrazenia temporalne
umieszczone w eksordialnej czesci paratekstu. Nie jest natomiast ich obliga-
toryjnym sktadnikiem deiksa lokalizujaca, zastepuje jg bowiem czesto uzyta
w teks$cie nazwa stacji lub niepozostawiajgca watpliwosci nazwa cyklu pro-
gramowego. Nie wyklucza sie wszakze powtdrzenia nazwy stacji lub pro-
gramu wowczas miesci sie ono w ramie delimitacyjnej tekstu i spetnia jako
redundancja role wzmacniajgca.
Nie moze takze ujs¢ uwagi uzyty w zajawkach czasownik zaprasza¢, wy-
stepujacy w nich w funkcji metatekstowej. Jest to verbum na tyle czesto wy-
zyskiwane w konstrukcji paratekstow radiowych, ze nalezy je uznaé za spe-
cyfikujace te teksty wsrdd pozostatych gatunkow paratekstowych. Nie uzy-
wa sie go w eskortach edytorskich, prasowych, internetowych, a sporadycz-
nie w paratekstach telewizyjnych (zapowiedzi autorskie i prezenteréw). Kon-
wencja zaproszenia obliguje do wyeksplikowania, kto kogo i na co zaprasza,
tymczasem zajawki nie wprowadzajg do gry wszystkich aktoréw sceny. Ot6z
zajawka Jedynki akcentuje w scenie kognitywnej sktadnik ,,kogo", precyzu-
jac go w czasownikowych pojedynczych formach imperatywnych zadzwon,
opowiedz oraz w formach zaimka TY, co ma efektywnie wspoméc ukierunko-
wanie komunikatu. Anons Tréjki akcentuje natomiast w scenie podmiot, za-
prasza bowiem (zapewne wszystkich stuchaczy) Tomasz Ziétkowski. Oba za-
proszenia nie respektujg uzycia grzecznosciowych apostrof konkretyzuja-
cych zapraszanego, konwencjonalnie z tym gatunkiem kojarzonych, dlatego
tez forma zaproszen radiowych miesza sie z anonsem, trafiajgcym do
dosy¢ przypadkowego odbiorcy.
Zasadniczymi cechami paratekstéw jako eskort korpuséw sg wyrazenia
waloryzujgce program pozytywnie. Ewaluacjaw zajawkach od-
bywa sie kilkoma sposobami. Mogg to by¢:
= przymiotniki wtérnie waloryzujgce pierwsze (w Polsce), specjalne (wydanie);
= znane i tubiane, ale takze kontrowersyjne nazwiska 0sob sceny politycznej
i rozrywkowej;

= dobrze kojarzone ze stacja nazwiska jej prezenterow;

= wreszcie rzeczowniki i wyrazenia odpowiadajgce oczekiwaniom benefi-
cjentow kultury masowej w tym medialnej: sekret, niezwyk#a historia.

Zajawki sg ewaluatywne w r6znym stopniu i najczesciej zawierajg row-
niez wyrazenia perswazyjne, ktérych celem nie jest tylko prezentacja audy-
cji w dobrym Swietle, lecz zwro6cenie uwagi stuchacza i przekonanie go do jej
waloréw, por.:

11 Gatunki...



[narrator]: ,,Zupa Romana". Produkt najwyzszej jakosci. Z najlepszych
naturalnych surowcow. Bez konserwantdw. W Radiu Katowice w kazdg $ro-
de po 10 ,,Zupa Romana™.

4 V1112004

[narrator]: ,,Rockflash™ - nowe nagrania, wywiady, konkursy, najwieksza
dawka muzyki rockowej na potudniu Polski. Codziennie od poniedziatku do
czwartku od 6 wieczorem. Tylko w Radiu Flash!

241X 2004

W zajawce Radia Katowice w funkcji eskortujacej wystepuje zaledwie
deiksa temporalna, reszta to raczej efektowny popis retoryczny, sztuka dla
sztuki, miast waloryzowanie przedstawionego wprzody korpusu. Wsparty
na metaforze kulinarnej tekst zawiera najprostsze chwyty retoryczne: skoja-
rzenia z podstawa metafory bez konserwantéw, z naturalnych sktadnikéw oraz
superlatywne, lecz bardzo og6lne przymiotniki najwyzsza, najlepszy, a w sktadni
frazy krotkie fatwe do zapamietania. Wszak o profilu audycji niczego (précz
tytutu) stuchacz sie nie dowiaduje, bo nie wiadomo, w jaki sposéb kulinarna
metafora przeklada sie na tres¢ programu.

Natomiast wywazone proporcje prezentacji (w formie wyrazenia defi-
niujgcego z elidowanym to) i waloryzacji (elementy wyrdznione) posiada
zajawka ,,Rockflasha", przypominajgc sposob waloryzacji zacytowanych
weczesniej anonsow Jedynki i Trojki. W funkcji perswazyjnej w zajawkach
wystepujg wyrazenia modalizujgce tylko (w),juz (dzis$). Pierwsze w implicyt-
ny sposéb czyni stacje nadawczg wyjatkowa, bo 'innym nie udato sie nadac
takiej audyqi'. Drugie z nich za$ hotduje na swoj sposéb spetnianiu oczekiwan
stuchaczy, ktérzy czekajg od jakiego$ czasu na takg wiasnie audycje. W tej
roli moze tez wystepowac¢ modalizator wreszcie.

Kolejnym narzedziem zdobywania stuchacza jest niepokojenie go zada-
wanymi pytaniami, na ktére, rzecz jasna, padng odpowiedzi podczas audy-
cji. Stawianie natomiast pytan retorycznych schlebia préznosci audytorium,
ktére samo udziela na nie odpowiedzi. Obie formy stuzg doraznie celom
retorycznym. Znoszenie dystansu miedzy stacjg ajej stuchaczami dzieki uzy-
waniu form 2. osoby liczby pojedynczej takze spetnia funkcje perswazyjna,
gdyz czyni bliskim i przyjaznym to, co jest niejednokrotnie bardzo daleko.
W paratekstach radiostacja zwraca sie do stuchacza w liczbie pojedynczej na
wzOr bedgcego w poblizu towarzysza codziennych czynnosci. Czesto tez
zajawki wzmacniane sg modyfikacjg trybu: z oznajmujgcego postuchasz na
rozkazujacy postuchaj. Zwroty adresatywne i uzywanie ich w roli srodkow
perswazyjnych typowe jest dla paratekstow radiowych i telewizyjnych, w po-
zostatych mediach nie sg tak sfunkqonalizowane.

Jako wariant rozszerzajgcy wzorzec kanoniczny uznaje zajawkiz frag-
mentami zapowiadanych audycji, woéweczas ich rolgjako cytatéwijest pre-



zentowac¢ korpus. W ramie delimitacyjnej zajawki pojawia sie konse-
kwentnie deiksa temporalna. Podobnie jak w zajawkach telewizyjnych w ra-
diu réwniez obserwuije sie efekt and now, ktéry uobecnia korpus w Swiado-
mosci odbiorcy i wzmaga zarazem zainteresowanie nim, por.:

[narrator]: RMF poleca! Sekret na lato juz dzi$ w RMF FM! Anna Maria
Jopek wylgdowata w jednym z europejskich miast. Tylko w ktérym?
[fragmentaudycji] [A M. Jopek]: Kosztuje dzi$§ smakéw z wszystkich stron
Swiata [..]
[narrator]: Jakie to miasto? Stuchaj caty czas RMF FM i odkryj ten sekret.
Graj 0 2000zt. [...] RMF FM - najlepsza muzyka!

8V 112004

[fragment audyciji]
[narrator]: Nie $miej sie z tego!
[fragment audycji]
[narrator]: Nie $miej sie z tego!
[fragment audycii]
[narrator]: Nie $miej sie, bo taka tez bywa rzeczywisto$é. Letni Festiwal Groteski
w Radiu Katowice w kazdy czwartek o0 14. Zaprasza Anna Sekudewicz.
4 V1112004

Interesujgco przedstawia sie w strukturze zmodyfikowanej wzorca za-
jawek radiowych strategia rekomendacji. Ot6z w eksordialnej czesci
anonséw pojawiajg sie nazwiska autoréw eskortowanych korpusow poprze-
dzone czasownikiem w 3. osobie liczby pojedynczej, por.

Zaprasza Anna Sekudewicz;
Zaprasza Tomasz Ziotkowski;
Zaprasza Dariusz Bugalski.

Rzecz jasha, ze nie wszystkie zajawki konczg zaproszenia ich autorow,
chodzi o te a nie inne osoby, ktére ze stacjg zwigzane sg od lat, buduja jej wi-
zerunek lub cho¢ z krétkim stazem, to szybko zyskaty miano osobowosci. Na
tej zasadzie swoje radio stworzyt niegdys$ Janusz Woyciechowski, a wierni
jej sa takze aktualni kierownicy Radia Zet.

Metatekstowy czasownik rekomenduje jest tu wykluczony, poniewaz przy-
wotuje sie autora z imienia i nazwiska, jednak przez implikature informacja
o rekomendacji staje sie czytelna. To osoba autora staje sie gwarantem jakosci
audycji. Z mozliwosci implicytnej rekomendacji korzystajg takze realizatorzy,
przygotowujacy zapowiedzi autorskie, o czym nizej. Uzycie takiej wtasnie
formy gramatycznej czasownika moze by¢ przejawem swoistej strategii skrom-
nosci ze strony autora, ale tez przeciwnie - strategii proznosci ze strony stacji,
ktora wie, ze przywotanie okre$lonego nazwiska zapewnia audycji stuchaczy.



Kanoniczny wzorzec paratekstow radiowych zawiera w ramie delimita-
cyjnej tytut audycji (ewentualnie takze nazwe stacji) oraz deikse temporal-
ng. W zestawieniu z paratekstami telewizyjnymi informacje mieszczace sie
w newralgicznych partiach zajawki nie sg regularnie powtarzane. W zasad-
niczej czesci anonsy prezentujg streszczenie audycji i/lub oferty programo-
wej radiostacji. W poréwnaniu z paratekstami edytorskimi i prasowymi jest
ono efektem o wiele wiekszej kompresji tresci. Korpus jest w zajawce walo-
ryzowany pozytywnie juz to poprzez wyrazenia prymamie ewaluatywne
(superlatywy), juz to przez implicytne wartosciowanie (modalizatory, waz-
ne i znane nazwiska, schlebianie gustom publicznosci). Eksplicytnie w funk-
cji rekomendujacej wystepuje czasownik metatekstowy zapraszaé z wypet-
niong pozycja agensa.

Kolejng rozszerzajgcg wzorzec kanoniczny modyfikacja jest rozbudowa-
nie struktury zajawki o slogan promujacy takze stacje w ogole. Radiowe
zajawki umieszczane sg wiec w klamrze sloganu, ktory stanowi najczesciej
rownoczesnie reklame radiostacji w prasie, telewizji czy billboardzie. Co praw-
da slogan stanowi rame delimitacyjng (lub jedynie jej cze$¢ inicjujgca albo
eksordialna) niektérych paratekstow radiowych, ale zdarza sie to niepo-
rownywalnie czesciej niz w innych mediach. Jego role w radiu mozna po-
rownac do planszy delimitujgcej parateksty telewizyjne, stanowigcg identy-
fikacje stacji, por.:

[narrator]: ,,Intergratka”. ,,Intergratka" to prawdziwa gratka dla mito$nikéw
szarych komorek. To intemetowo-SMS-owo-telefoniczny konkurs, w ktorym roz-
wigzujecie krzyzéwki, quizy z réznych dziedzin wiedzy. ,,Intergratka’ codzien-
nie od 15 do 15.55 w Polskim Radiu Bis. Fale eteru maci burza mézgow. Wiacz
sie do gry.
[chérek]: Mtodo$¢, muza, $wiat, jezyki! Radio Bis. Dlaczego nie?

6 1X 2004
[narrator J: Tréjka i ustyszysz wiecej!
[narratorJ: ,,20z 30™. 20 najwazniejszych wydarzen z ostatnich 30 lat. Kazdy
to pamigeta! Kazdy pamieta to inaczej, [fragment nagran PR]
[narrator J: Codziennie jedno wydarzenie. Codziennie nagrody. Od ponie-

dziatku do pigtku tuz po 9. ,,20 z 30". Sprawdz, czy pamigtasz!
271X 2004

Slogan stanowi narzedzie perswazji w radiowych zajawkach, w ktorych
aktualizujg sie jego zasadnicze atrybuty:
= jest bezosobowy,
= pojawia sie w istotnych, bo delimitujgcych partiach tekstu,
= stanowi podsumowanie i kompresje tresci, ktéra nadawca pragnie pro-
jektowanemu odbiorcy przekazaé i w nim utrwalic,



Jesli jest dobry, nie poddaje sie negacji (Reboul 1980, Zimny 1996,
Kaminska-Szmaj 1996).

Zajawki traktujg slogan jako sygnat wzmacniajacy teksty radiowe. Oto
kilka najbardziej eksploatowanych haset w polskich stacjach radiowych:

Radio Zet. Tylko wielkie przeboje!

RMF FM - radio, muzyka, fakty!

Polskie Radio Bis. Miodo$¢, muza, Swiat, jezyki!
Nasza akcja! Wasza reakcja! Radio Bis? Dlaczego nie?
Trojka. Rados¢ stuchanial

Trojka i ustyszysz wiecej!

Jedynka? Stucham!

Slogany pojawiaja sie zwykle razem z dzinglem (sygnatem muzycznym)
jako cztony powtarzalne w ramowce stacji, na imprezach plenerowych oraz
w reklamach. W tekstach autopromocyjnych towarzysza one zajawkom spo-
radycznie, natomiast zwykle stuza jako element konstrukcyjny makrozaja-
wek, anonsujacych stacje jako taka.

7.3.1.1. Makrozajawka

Odmiang zajawki sg jej postaci zredukowane, ale zarazem modyfikujgce
przedmiot eskorty. W tego typu paratekstach elidowana jest deiksa tempo-
ralna, w efekcie anons dotyczy wytgcznie odpowiedzi na pytanie: co i jakie
to jest, por.:

[narrator]: Sprawy, o ktérych chcesz wiedzie¢! Muzyka, ktorej chcesz stuchac!
Tylko w Radiu Flash!

161X 2004
[narrator]: RMF poleca! 24 godziny na dobe w kazdej czesci Swiata. Spe-
cjalnie dla Was [fragment korespondencji ze Swiata] korespondenci RMF
FM zawsze na zywo [fragmenty korespondencji] najwazniejsze fakty
inajlepsza muzyka tylko w RMF FM!

8112004

W strukturze paratekstu dochodzi w istocie do redukgji, dla rownowagi
wszakze w wymiarze perswazyjnym mozna méwic¢ o zdecydowanej nadbu-
dowie. Tentyp zajawek - moznaje z powodzeniem okre$li¢ mianemper-
swazyjnych - nie zawiera dla uaktualnienia tej funkcji wyrazen straco-
nych. Wyrdéznione przeze mnie skfadniki dajg obraz r6znego nasycenia per-



swazyjnoscig poszczegolnych paratekstow: od przywotywania argumentu
ad vanitatem ('to ty, stuchaczu, chcesz, a my jesteSmy na Twych ustugach' zda-
je sie implikowac reduplikowany czasownik modalny w zajawce Flesha, ale
tez wyrazenie specjalnie dla Was) poprzez eksplicytne superlatywy (najwyz-
szajakos¢, najwazniejszefakty) po tzw. wielki kwantyfikator (24 godziny na dobe,
zawsze, w kazdej czesci). W przeciwienstwie do niego w tych samych tekstach
uzywa sie kwantyfikatora specyfikujgcego, a nawet wykluczajgcego - moda-
lizatora tylko. Od czasu ekspansywnego wejscia na rynek radiowy radia Woy-
ciechowskiego standardem staty sie audycje na zywo oraz posiadanie swo-
ich korespondentéw w réznych czesciach kraju i Swiata, ciggle jednak poda-
je sie te atrybuty radiostacji za walor i traktuje jako wyjatkowe (RMF FM).
W obawie przed utratg jakiejkolwiek czesci audytorium stacje w sloganach,
ale takze w makrozajawkach (kreujacych pozytywne nastawienie do for-
muty stacji jako takiej) akcentujg oba mozliwe formaty radiostacji réwnocze-
$nie: podawanie najswiezszych informacji (najwazniejszefakty) oraz nadawa-
nie muzyki (najlepsza muzyka). W rzeczywistosci wszakze niemozliwe sie staje
sprosta¢ na rownie wysokim poziomie obu wariantom neoradia.

Typ zajawek perswazyjnych zilustrowany powyzej zmierza do redukcji
wyrazehn w funkcji prezentacyjnej, tak ze ich tre$¢ - wbrew zasadom tekstu
dziennikarskiego - lekcewazy odpowiedZ na pytanie ,,co to jest" z rowno-
czesnym eksponowaniem odpowiedzi na pytanie ,jakie to jest", ktora jest
udzielana tylko w niektérych gatunkach medialnych. W przypadku zajawek
anonsujacych stacje radiowg usprawiedliwiona jest hiperbola, skierowane
sg one bowiem do statych stuchaczy radiostacji, ktorych utrzymuje sie jedy-
nie w przekonaniu dokonania dobrego wyboru. Dla wzmocnienia efektu
perswazyjnego w strukturze makrozajawek gtos zabiera prezenter-osobo-
wo$¢ zwigzany z dang radiostacja, por.:

Mowi Marek Starybrat. Kiedy$ Wielki to byt Aleksander, a u nas - Kazimierz
Wielki. No, ale czas si¢ zmieniaja, dzi$ wielkie sg przeboje w Radiu Zet.

Radio Zet! Tylko wielkie przeboje!
czerwiec 2004

7.3.2. Zapowiedz prezentera

W polu radiowych gatunkéw paratekstowych znajduje sie zapowiedz pre-
zentera, ktéra taczy role prowadzacego dyzur w danym pasmie audycji i za-
razem prezentera anonsow programoéw, ktére przygotowali redaktorzy od-
cinka programu, por.:



[Robert Kantereit, dyzurujacy prezenter]: Dzi$ w popotudniowej audycji
Zapraszamy do Trojki informacje z dtugo oczekiwanego przekazania wiadzy
w Iraku. Sprawdzimy, jakie znizki oferujg Polskie Koleje Parstwowe i komu
te znizki przystuguja. Porozmawiamy ojedzeniu dla pséw i kotow. [...] Wiecej
0 tym, co na rynku, po godz. 16. Sprawdzimy takze, jak wygladajg wakacje
nauczycieli i okoto 17 studio pitkarskich Mistrzostw Europy. Zapraszamy
do Trojki od 16 do 18.
[narrator]: Tréjka! Zaprasza Robert Kantereit.

28V 12004
[Zygmunt Chajzer]: Dzi$ w Lecie z radiem wizyta cztowieka w biekitnym
meloniku. Kto to taki? Prosze zosta¢ z nami! Bedg takze uczestnicy niezwykle-

go rajdu rowerowego z North Cup do Aten
28V 12004

Zapowiedzi prezenterow sposrod wszystkich obecnych w polu gatunkéw
i odmian znajdujg sie najblizej korpusu, poniewaz sg emitowane na zywo
(w przeciwienstwie do nagrywanej, a potem tylko odtwarzanej zajawki).
Prowadzacy kolejng audycje i obecny juz w studiu prezenter zajmuje miejsce
wszechwiedzacego narratora. W ten sposdb zapowiadane sg najczesciej krot-
kie audycje informacyjne, ktére wystepuja w postaci bloku, nie za$ pojedyn-
cze duze formy narracyjne czy tez muzyczne. Do anonsowania tychze stuzy
prymamie zajawka. Znaczna ingerencja w kontekst pragmatyczny ma swoje
reperkusje w strukturze zapowiedzi. PrzeSledZmy te najistotniejsze. Zapo-
wiedzi prezentera streszczajg anonsowane korpusy w klasyczny sposaéb, tzn.
stuchacz wie, jakich tematdéw moze oczekiwac: wizyta cztowieka w btekitnym
meloniku, jakie znizki majg Polskie Koleje Panstwowe. To wcale nie rujnuje efektu
poznawczego, ktory ma wynikng¢ dopiero z wystuchania audycji, wrecz
przeciwnie zdania streszczajgce sg tak skonstruowane, ze rozbudzajg chec
wyrownania dysproporcji informacji. Cechg tych paratekstéw jest ekspo -
nowanie pozycji nadawcy. Jestnim wieloosobowo postrzegana radio-
stacja: formy 1. osoby liczby mnogiej lub fleksyjne formy zaimka MY, po
stronie ktérych jest informacja, kierowana do niesprecyzowanego
stuchacza. Inaczej jest w przypadku kanonicznych realizacji zajawki,
w ktorych odbiorca, okreslany przez formy imperatywne oraz drugooso-
bowe, staje sie centralng kategorig paratekstu. Inna jest tez strategia adresa-
tywna zapowiedzi radiowych w poréwnaniu z paratekstami telewizyjnymi.
Te ostatnie stosujg konsekwentnie MY inkluzywne, w ktorym zawiera sie
tak nadawca (realizatorzy telewizyjni), jak i odbiorca (telewidzowie), np.
Dzi$ zobaczymyfilm Andrzeja Wajdy. Parateksty w radiu stosujgMY eksklu-
zywne, ktore nadawce z grona wyklucza, separuje go. Jest to potwierdze-
nie w plaszczyznie tekstowej wizerunku neotelewizji i neoradia, ktére od-
powiednio zapraszajg widza do studia telewizyjnego dostownie i symbo-
licznie oraz chcg niejako by¢ obecne u niego w domu (zaborcza koncepcja



wspolnej biesiady), w radiu za$ podkresla sie rozdzielno$¢ przestrzeni obu
uczestnikdéw aktu komunikacji, na korzys¢ bycia niewidocznym nieinwazyj-
nym ,,glosem" (koncepcja woluntamego towarzyszenia).

Czasami tylko prezenterzy w paratekstach zwracajg sie do nieco bar-
dziej sprecyzowanej grupy ,,per Stuchacze Tréjki' czy tez Panstwo (niewspot-
miernie czesciej eksploatowane w telewizji), por.:

[prowadzacy]: W $rode 30 czerwca w studiu koncertowym Tréjki goscimy

klarneciste [...] Stuchaczy Trojki serdecznie zapraszamy!
28V 12004

732.1. Zapowiedz autorska

W neoradiu wystepuje takze odmiana zapowiedzi, ktora powstaje w wy-
niku wymiany roli nadawcy. Instancjg nadawczg jest przedstawiajacy sie
z imienia i nazwiska autor audycji, dlatego nazywam je zapowiedziami au-
torskimi. Sg one nagrane i w stosownym momencie, w ustalonym przez re-
daktora ramowki dziennej odtworzone. Pod tym wzgledem sg paralelne
(technologicznie) do zajawek. Ze wzgledu na uzywanie w paratekscie meta-
tekstowego zaprasza¢ tym razem w 1. osobie liczby pojedynczej stanowig one
zaproszenie sensu stricto, cho¢ nie jest to prosta adaptacja wzorca ga-
tunkowego, por.:

[Tomek Sodowwy]: Dzier dobry. Niewatpliwie dzi§ w programie ,,Rockflash™
bedzie sie dziato. Dzi$ kolejna odstona nowej ptyty zespotu Payday i kolejna
porcja nagrod. Bedziecie mieli okazje zdoby¢ ptyty zespotu Hop, zestawy, na
ktdre sktadajg sie az trzy ptyty tejformacji. Poza tym cate mnostwo dobrego

rocka. Zaczynamy o 6. Tomek Sodowy. Zapraszam.
Flash 161X 2004

W przywotanym zaproszeniu przedmiot audycji jest w incipicie zdefinio-
wany osobliwie bedzie sie dziato. Dopiero kolejne zdania prezentujg korpus
nieco doktadniej. Raz po raz przykiady paratekstow sg ilustracjg zabiegu ty-
powego dla wspotczesnych medidéw: asymilacji informacji i rozrywki. Efekt
tych proceséw okreslany jest mianem infotainment, bedacy kompilacjg stéw
information i entertainment. Powyzszy zwrot podsumowujgcy audycje umiesz-
czony jestw zdaniu, ktére w czesci bez watpieniajest odpowiedzig na kluczo-
we pytania o informaq'e: co?, kiedy? Jednak pozostate jego sktadniki zapew-
niajg (niewatpliwie) i uwodzg, bo pochodza z zakresu stownictwa i ilustrujg



wizje swiata odbiorcy zaprojektowanego dla tej audycji. Grupa targetowa
,»Rockflasha" to ludzie, dla ktérych miernikiem wartosci audycji (pewnie i nie
tylko tego) jest jej akcyjnosé, interaktywnos¢, niespodzianki; wszystko, co
przeciwne jest nudzie. Moznajednak ustysze¢ zapowiedzi ze zredukowany-
mi streszczeniami, wowczas w istocie zblizajg sie one strukturalnie do geno-
typu zaproszenia i z paratekstami wigze je tylko ich przedmiot, por.:

[Pawel Kostrzewa]: Na ,, Tréjkowy ekspres' zapraszam po 20. Pawet Ko-

strzewa.
271X 2004

W autorskich zapowiedziach dochodzi takze do kolejnej wymiany, miano-
wicie miast czesci streszczajacej tres¢ audycji umieszcza sie w niej - procz ty-
tutu korpusu i deiksy temporalnej - nazwisko zapraszajgcego, ktdre ma zasta-
pi¢ stuchaczom operacje streszczenia. Dzieje sie to wszak wyltacznie w sytu-
acji, kiedy nazwisko autora zapewnia efekt podobny do dziatania srodkéw
perswazyjnych waloryzujgcych korpus pozytywnie. Kiedy za$ nazwisko
autora, cho¢ wystepuje on w zapowiedzi, nie ma bezwzglednej mocy reko-
mendujgcej, wéwczas dochodzi do elizji metatekstowego zapraszaé, koniecz-
nie na korzys¢ jakiej$ strategii deskryptywnej, por.:

[dzieci-autorzy audycji]: Masz? Tograsz! Masz wiedze? Masz refleks? Masz
telefon? Tograj! Mozesz miecjeszcze nagrode. ,,Grasz i masz" w niedziele od

10 do 12 w polskim Radiu Bis. ,,Grasz i masz''!
6 1X 2004

Dzieci zapowiadajgce audycje nie oznajmiajajej tematu, ale czynig to im-
plicytnie przez stawianie (retorycznych) pytan. Z nich wiadomo, ze audy-
cja ma charakter edukacyjno-rozrywkowy, a nade wszystko interaktyw-
ny, wiec juz forma zapowiedzi aktywizuja projektowanego stuchacza. Licz-
ne parateksty neoradia podkreslaja, ze nie tyle wazna jest tres¢, ile samo
uczestnictwo i rozwéj audycji wedtug zaangazowania audytorium (Loewe
2007).

7.32.2. Zapowiedz mozaikowa

Ze wzgledu na nietrwatos¢ tekstow radiowych wyksztatcita sie w nim za-
powiedz wzmocniona, doszto bowiem do kontaminacji wzorcow zajawki i za-
powiedzi autorskiej, w efekcie czego powstata zapowiedz mozaikowa, por.:



[narratorj: Trojka - rados¢ stuchania!
[narratorj: Prosze o chwile uwagi. Zadam pytanie co zrobi¢, aby w Polsce
byto lepiej, [niewyraZzna odpowiedz thumu] llu Polakéw, tyle pomystow.
,.Polska wedtug Polakéw' - nowy program Dariusza Bugalskiego w kazda
niedziele 0 13. Otwieramy nasze mikrofony na dyskusje o Polsce. Na zywo
razem ze stuchaczami i ekspertami bedziemy zastanawiac sie, co zrobi¢, by
nasz kraj stat sie wymarzonym miejscem do zycia. Polityka, kultura, nauka,
obyczaje. Co mozemy zmieni¢, co poprawi¢, a co zbudowa¢ od nowa?
[Dariusz Bugalski]: ,,Polska wedtug Polakéw”. Nie pytaj, co Polska moze zro-
bi¢ dla Ciebie, ale co Ty mozesz zrobi¢ dla Polski. Zacznijmy od audycji, a po-
tem napiszemy razem ksigzke. Zapraszam.
[narratorj: ,,Polska wedtug Polakéw' w kazda niedziele od 13 do 15. Zaprasza
Dariusz Bugalski.

271X2004

PrzesledZzmy kompilacje strategii jezykowych, dojakich dochodzi w za-
powiedzi mozaikowej. Funkcja prezentacyjnajest realizowana poprzez tytut
audycji, czas jej nadania oraz streszczenie tresci. W funkcji rekomendujacej
wystepuje metatekstowa trzecioosobowa forma czasownika zapraszaé z na-
zwiskiem prowadzgacego. To zresztg pojawia sie dwukrotnie, uzyte w wyra-
zeniu definiujgcym korpus (,,Polska wedtug Polakéw™ - nowy program Dariusza
Bugalskiego) takze go rekomenduje. Natomiast ten sam czasownik wypowia-
dany przez autora aktywizuje zaproszenie, z ktdrego sie korzysta z uwagi na
pozytywne konotacje, jakie majg wszelkie teksty etykietalno-grzecznoscio-
we. W zaproszeniu autor zwraca sie do konkretnego stuchacza, uzywajac
imperatywow i pojedynczego zaimka TY. Za chwile jednak asymiluje tegoz
odbiorce, wyzyskujgc MY inkluzywne i mnoga forme imperatywu, schlebia-
jac jego préznosci (napiszemy razem ksigzke).

W czesci zajawkowej stosuje sie kanoniczne zabiegi perswazyjne:
< inicjujacy slogan (Tréjka - rado$é¢ stuchanial),
= MY inkluzywne (by nasz kraj stat sie),
= pytania umieszczone w czesci eksordialnej rozbudzajace ciekawos¢ (Co mo-

zemy zmieni¢, co poprawic, a co zbudowac od nowa?),
= bezposrednie zwroty przywotujgce stuchacza {prosze o chwile uwagi),
= enumeracje (Polityka, kultura, nauka, obyczaje).

7.3.3. Headline news

W radiu istnieje od niedawna dZzwiekowy odpowiednik prasowego lidu.
Ze wzgledu na aspekt przestrzenny lid znajduje sie w relacji bezposrednie-



go poprzedzania korpusu, tak tez jest w przypadku headlines newséw, bo
o nich mowa. Z uwagi na kod tekstoéw radiowych przynalezy im raczej aspekt
temporalny. Headlines newsy to skréoty wiadomosci podawanych w regular-
nych serwisach radiostacji. Na tekst sktadajg sie trzy wybrane przez prezen-
tujacych informacje, ktdre nie tyle pojawiajg sie w postaci skréconego zda-
nia (czysta kompresja), ile zostajg zmodyfikowane tak, by zatrzymac¢ uwage
radiostuchacza. Czesto stajg sie doskonatymexempluminfotainment, czyli
sg wiadomoscig i rozrywka zarazem. Informacje zamieszczane w korpusie
czestokro¢ weryfikujg zapowiadane w skrécie ich ludyczne konotacje, wca-
le sie we wiadomosciach nie aktualizuja. Wszelako cel dzwiekowego na-
gtowka zostaje osiggniety: stuchacz nie odchodzi od odbiornika, lecz stucha
wiadomosci.

Nie tylko lid jest tu dobrym wzorem do poréwnania, poniewaz w tele-
wizji takze od niedawna stosowana jest ta praktyka, dwdjkowa Panorama
czy Wiadomosci Jedynki otwierane sg headlines newsami, ktérych strategie
sg takie same jak w radiu. Przypomne, ze w polu paratekstow telewizyjnych
mieszczg sie flesze wiadomosci, takze prezentowane przez prowadzgcego,
ale czasowo oddalone od anonsowanego programu o jeden, najwyzej dwa
widowiska. Ze wzgledu na obecnos¢ w skrotach wiadomosci pewnego po-
rzadku sekwencyjnego przypominajg one réwniez prasowe spisy tresci, anon-
sujace, czego mozna spodziewaé sie w korpusie. Tyle tylko, ze spis tresci
z rzetelnoscia odwzorowuje catos¢ korpusu, headline newsy za$ to idealny
przypadek dziatalnosci gate-keeperéw. Jeden z poziomdw procesu agenda- set-
ting, w ktérym rozpatruje tu parateksty, bierze pod uwage sterujacg funkcje
wydawcow i nadawcdéw. Do nich nalezy wytawianie wiadomosci z informa-
cji nadsytanych przez agencje i kreowanie ich na newsy (,,informacja dnia")
oraz headlines newsy. Tym sposobem nie mozna co prawda powiedzie¢, ze
w tych odcinkach strumienia programowego (radia i telewizji) moze media
nie moéwig ludziom, co mysle¢, ale z cata pewnosciag mOwig, 0 czym maja
mysle¢. Zapowiadanie pewnych informacji, a pomijanie w anonsowaniu in-
nych jestjuz ich hierarchizowaniem. Nie istnieje zadna obiektywna metoda
wartosciowania wydarzen przez media, wszystko zalezy od standardow
panujacych w redakcjach. Ate w celu autopromaocji coraz czesciej ujawniaja,
czym sie kierujg w doborze informacji (casus Radia Zet). Tak wiec na wyra-
zistych headlines newsach poczawszy, a na zajawkach audyq'i radiowych
skonczywszy wszelkie parateksty w radiu sterujg w procesie ,,porzadku dnia"
swoim audytorium, zapraszajgc zarazem do przygotowanych dla niego pro-
gramow.

Podsumowanie
Podstawa opracowania stanowi préba 58 paratekstow radiowych ekscer-
powanych z 14 godzin nagran programow radiostacji publicznych ogélno-



polskich (program |, 11l PR, Radio Bis), regionalnych (OK) oraz prywatnych
ogolnopolskich (Radio Zet, RMF FM, Flash) i regionalnych (Radio Plus).

@] roli paratekstow w organizacji i percepcji radiostacji moze dac¢ pojecie
réznica, jakg zaobserwowatam miedzy nagraniami programu Radia Bis
W pierwszym miesigcu istnieniajego nowego wizerunku a resztg materiatu.
W takim samym czasie (90 minut) Radio Bis nadato 12 zajawek, kiedy $red-
nia wynosi 5 anonséw. Ciekawa informacja statystyczna pochodzi takze
z zestawienia iloSci zapowiedzi w stacjach Flash i RMF oraz Zet. Ta ostatnia
radiostacja zdecydowanie wiecej i czesciej anonsuje swoje audyq'e (w sto-
sunku 3 do 7w poréwnywalnym czasie), cho¢ wszystkie sa stacjami komer-
cyjnymi. Powodem moze by¢ ich profil: RMF i Flash prezentowaltyby strate-
gie radia grajacego, za$ Zet aspiruje do stacji takze nadajgcej, ktorej sie stu-
cha i w ktorej jest czego stuchac.

Paratekstowe gatunki radiowe
Gatunek Odmiana gatunkowa
zajawka makrozajawka
zapowiedZ (prezentera) zapowiedz autorska
zapowiedz mozaikowa

headline news



Piecdziesiat procent programu telewizyjnego zajmuja reklamy,
a drugie pie¢dziesiat procent - zapowiedzi ciekawych programow.

Janusz Stanny, komentarz do rysunku satyrycznego
»Gazeta Telewizyjna" 7 X 2005

8.1. Neotelewizja

@] specyfice komunikacji telewizyjnej decyduije to, ze jest ona ,,globalnym
opowiadaniem ztozonym z rozmaitych czastkowych tekstéw narracyjnych"
(Gwozdz 1992:140). Dyskurs taki istnieje jako linearnie uporzgdkowany
zbior tekstow (szeregowanie) oraz ich koncentrycznych otoczen (dobor),
lektura zas kazdego z nich odbywa sie zawsze przez odniesienie do tekstow
zaistniatych wczes$niej i zaprojektowanych na p6zniej. Wspatczesnie w Pol-
sce (a na przetomie lat 80. i 90. XX wieku zwilaszcza we Wioszech) jesteSmy
Swiadkami przemiany telewizji, a przede wszystkim zmiany jakosci jej tek-
stualnego strumienia. Wtoscy medioznawcy Francesco Casetti i Roger Odin
okreslajg pierwotng postac telewizji mianem ,,paleotelewizji", za$ wspoéiczes-
ng - ,,neotelewizjg". Najogdlniej méwigc, chodzi o przeksztatcenie umowy
komunikacyjnej pomiedzy nadawcag a odbiorcg telewizyjnym. Umowa
w paleotelewizji dotyczyta pedagogizujacej roli osob zawodowo zwigzanych
z telewizjg, ktdra stawiata sobie za cel przekazywanie umiejetnosci, byta to
komunikacja zwektorowana i oparta na ustalonej hierarchii rél: ,,istnieja ci,
ktérzy posiadajg wiedze, i ci, ktorym probuje sie jg przekaza¢" (Casetti,
Odin 1994: 118). W tym dyskursie dyrygowano odbiorca i podlegat on
procesom pedagogicznym. W zwigzku z tym w strumieniu teksty podlegaty
takiej strukturyzacji, by dochodzito do fatwej ich identyfikacji, choéby przez
konieczng nominacje generyczng emitowanych programéw. Mato tego, dla
podkreslenia struktury strumienia paleotelewizja posiadata okreslone w ra-



mach tygodnia, dnia albo pory dnia cykle programowe (kiedy$ w TVP Spor-
towa $roda, jeszcze niedawno Nadchodzi weekend albo przywrécona Sportowa
niedziela, czy tez Zawsze po 21} w telewizji francuskiej Wtorki informacyjne,
Telewizja trzeciego wieku). State miejsce takich programéw w ramdwce za-
pewniato wyksztatcenie wobec nich whasciwych postaw percepcyjnych i emo-
cjonalnych i zgodne byto z medioznawczg koncepcjg agenda-setting. Momen-
tem przeistoczenia sie paleotelewizji w neotelewizje jest uruchomienie pro-
cesu wzajemnej aktywnosci uczestnikéw aktu komunikacji telewizyjnej oraz
zerwanie z jednostronng komunikacjg zwektorowang (Casetti, Odin 1994
120). Sladami nowej strukturyzacji sa programy wiaczajace do udziatu widza,
chociazby poprzez telefon, umozliwienie kontaktu przez wiadomosci tek-
stowe emitowane w dole ekranu czy wreszcie zaproszenie pewnej grupy
widzow do studia nagraniowego. Tej aktywizacji stuzg ponadto wszelkie
ankiety, sondaze, audiotele oraz telemetria. Nigdy dotad widz nie byt prze-
pytywany. Neotelewizja przestaje by¢ ,,przestrzenig edukujgca, a staje sie
przestrzeniag wspolnego biesiadowania" (Casetti, Odin 1994:
121). Wobec tego strumien neotelewizji poddaje sie rytmowi codziennego
dnia, por. Pytanie ria $niadanie, wieczor Kocham kino, Pascal. Po prostu gotuj
w porze obiadowej, Popotudnie z Jedynka) i nie tyle chodzi o oglgdanie dane-
go programu, ile o statg obecno$¢ audytorium (Loewe 2005a). Role uczest-
nikéw aktu komunikowania w neotelewizji sie spolaryzowaly, tzn. nie tylko
widz moze by¢ uczestnikiem programu (mniej lub bardziej aktywnym), ale
takze telewizja przez ciggta obecnos¢ jest u widza w domu (por. coraz po-
wszechniejszg praktyke instalowania odbiornika w kuchni oraz w zwigzku
z innymi oczekiwaniami mtodego odbiorcy kupowanie telewizora do poko-
ju dziecka). Nowa strukturyzacja strumienia ma swoje reperkusje nie tylko
socjologiczne, ale - co dla mnie tutaj wazne - tekstowe. Drukowanie ra-
mowki w prasie lub prezentowanie spisu programdw na dzieh nastepny
pod koniec emisji traci na znaczeniu, poniewaz aktywno$¢ widza nie moze by¢
pobudzana raz dziennie w niemedialnej w dodatku porze ani tez nie mozna
czekac¢ na to, ze widz bedzie kontrolowat program TV z gazetg w dioni.
Stad w sposéb dotad niezwykly zostata w neotelewizji rozbudowana war-
stwa paratekstow, majgca pobudzac¢ widza do aktywnosci telewizyjnej oraz
sterowac jego odbiorem. Programy zatem w ramach jednego dnia a nawet
pory dniatgcza sie ze sobg i ledwie jeden sie konczy, ajuz zajawka, plansza,
prezenter zapowiada za chwile..., wieczorem... lub wkrétce... kolejny.



8.2. Podejscia badawcze

W koncepcji agenda-setting to media hierarchizujg informacje, jakie poja-
wiajg sie w telewizji dzieki dziennikarzom, ktérych uwaza sie za gate-kee-
peréw wiadomosci. Tej tezie w sukurs idg wszelkie modyfikacje progra-
mow informacyjnych w telewizji. Chodzi o rozcztonkowanie tychze na wia-
domosci spoteczno-polityczne sensu stricto, prognoze pogody, sport, biznes,
ale w jeszcze wiegkszej mierze o odpowiedniki serwiséw informacyjnych
w postaci fleszOw. Zanim zostanie nadany wiasciwy program, na jego po-
czatku prezenter wiadomosci przedstawia w skrocie ich tresé, robi to takze
jeszcze wcezesniej w postaci flesza pojawiajgcego sie na antenie o jeden pro-
gram wczesniej niz czas nadania wiadomosci. W innych paratekstach tele-
wizyjnych hierarchizuje nie tyle kolejnos¢ prezentowanych programow, ile
ich nazywanie. Odnalezienie sie widza w konwencji gatunku, to - jak pisze
Jonathan Culler - ,wrzeczywistosci mozliwos¢ znaczenia, sposoby oswa-
jania tekstu i znajdowania dla niego miejsca w Swiecie okreslonym przez
nasza kulture" (1977: 83). Strumien telewizyjny (0 nim nieco dalej) jest wiec
porzadkowany i hierarchizowany zaréwno przez kolejno$¢ nadawanych pro-
gramow, jak i przez ich okre$lanie, za obie te wiasnos$ci odpowiadajg w naj-
wiekszej mierze wiasnie parateksty. W zapowiedziach wszak zawsze trzy
prezentowane programy przedstawia sie w kolejnosci chronologicznej oraz
koniecznie okre$la generycznie, przygotowujac grunt pod konwencjonalny
odbidr widza.

Inne spojrzenie badawcze pozwala osadzi¢ teksty telewizyjne w koncep-
cji uses and gratification, ktéra daje odpowiedz na pytanie, czego ludzie ocze-
kujg od telewizji. Nastawienie wypracowane przez kolejno$¢ prezentowa-
nych programow oraz ich nominacje generyczng zostaje - wedle tej koncep-
cji - weryfikowane w procesie odbioru programu. Tak, ze widz przygoto-
wany uprzednio na program informacyjny, faktycznie dostaje porge wiado-
mosci, zas przygotowany na talk-show faktycznie doznaje swoistej rozryw-
ki dzieki eskapizmowi tego rodzaju programow. W obu tych podejsciach
medioznawczych niebagatelng role odgrywajg parateksty, ktérych liczna
i czesta obecnosc na ekranie odbiornika telewizyjnego najbardziej generuje
nastawienie widza. Telewizja - pisze Godzi¢ (2004) - moze nie powie ci,
co masz myslec, ale na pewno powie, 0 czym - to bardzo wazne stwierdze-
nie w badaniach symbolicznej i semiotycznej funkcji telewizjijako medium.

Neotelewizjawprowadza w faze energetyczng, w przeciwienstwie do przy-
gotowanej i realizowanej umowy komunikacyjnej w paleotelewizji. Temu
stuzy rozchwianie telewizyjnych struktur tekstowych (Fiotek-Lubczyh-
sk a 2002) wszak nie tylko przez reklamy. Wstawek, jak juz pisatam wyzej,
jest o wiele wiecej. Efekty rozchwiania obserwujemy we wspoéiczesnej poi-



skiej telewizji publicznej chociazby w takich zabiegach, jak rozdzielenie do-
tad stanowiacego catos¢ serwisu informacyjnego na cze$¢ wiadomosci ogol-
nych, meteorologicznych, sportowych i w niektérych wpadkach nawet biz-
nesowych. Pomiedzy poszczegdlnymi czeSciami pojawiajg sie nie tylko re-
klamy, ale i konkursy audiotele oraz parateksty. Mato tego, w zakonczeniu
czesci wiadomosci ogdlnych z kraju i ze Swiata ich prezenter lub zaproszeni
prezenterzy kolejnych serwiséw skrotowo zapowiadajg najistotniejsze in-
formacje tychze. Koniec zatem jednych wiadomosci jest zarazem poczatkiem
nastepnych, tworzy sie zatem ciggto$¢ struktury rozerwanej. Ale i nie na
tym koniec, poniewaz od lata 2005 roku w telewizji publicznej wprowadzono
praktyke kolejnej zapowiedzi w postaci flesza Wiadomosci oraz Panoramy. Wi-
zualng ich zasadg jest nadawanie fleszy z news-roomoéw, w ktérych wiado-
mosci sie kompiluje, zas prezenter zjawia sie bardziej jako realizator, dlatego
jest tylko w koszuli, a kobieta bez zakietu. Za nimi krzatajacy sie pozostali
realizatorzy, co ma razem dac¢ wrazenie synchronizacji czasu i przestrzeni
nadania i odbioru. Ta strategia jest realizacja teorii uses and gratifications, tez
w moim przekonaniu lezacej u podstaw neotelewizji (obok agenda-setting). Taka
telewizja zrywa z umowa na korzys$¢ bycia w kontakcie, imituje przestrzen
codziennosci widza, w ktérej nie wszystko wszak jest utadzone, bezbtedne
i idealnie dopracowane. Natomiast by takie w efekcie byto, telewizja obnaza
swoj warsztat pracy. Podobnie z czasem, widz ma wiedzie¢, ze prezentowane
wydarzeniarozgrywaja sie tu i teraz, w czasie rzeczywistym. Taka telewizja
traci wymiar socjalizujgcy. Nawetjesli widzowie neotelewizji wibrujg w tym
samym rytmie i wielu z nich oglagda ten sam program, to i tak w procesie od-
bioru podkresla sie jego samotniczy charakter. Wszak nawet zmiana stacji
za pomocg pilota (tzw. zapping) ma charakter zupetnie indywidualny. W neo-
telewizji widzowie nie tworzg juz zbiorowosci, lecz raczej zbidr jednostek.

Prezentowane dalej analizy genologiczne paratekstow telewizyjnych zo-
staty przeprowadzone na unikalnej, bo typowej dla konkretnej stacji telewi-
zyjnej, narracji telewizyjnej, ktérg Koz 1loff nazywat,,supemarracjg w me-
tadyskursie stacji" (1998: 95). Neotelewizyjny metadyskurs identyfikuje sie
za pomocg trzech zasadniczych srodkow: logotypdéw - ruchome plansze
zkompozycja plastyczng i nazwa stacji (elementwizualny), znaczacej muzykKi
- dzingle stacji zsynchronizowane z planszg i ,,gtosOw narratoréw spoza
ekranu, ktérzy méwiag w imieniu catej stacji" (Kozloff 1998: 95). W spo-
sOb szczegdblny miejsce przeznaczam dla tego ostatniego wyro6znika, ponie-
waz we wspotczesnej telewizjijest on znaczgco rozbudowywany i przyjmu-
je nie tylko posta¢ gtosu narratora z offu, ale takze kilku innych manifestacji,
zwanych przeze mnie paratekstami telewizyjnymi, ktére nie tylko eskortuja
wiasciwe widowiska telewizyjne, ale takze petnig funkcje sterujgcg ich od-
biorem. Tu warto doda¢, ze dla niewielkiej liczby widz6w istnieje mozli-
wo$¢ dostepu do swego rodzaju hiperparatekstu, a mianowicie do dekode-



row ,,Pilot" i ,,Program", ktore zapewniajg wedrowke po biezgcym progra-
mie telewizyjnym oraz sprawdzanie i wyszukiwanie przysztych programéw.
Badanie sondazowe pt. ,,Zmiany wzorow i sposobéw korzystania z telewi-
zji w epoce nowych technologii i fragmentacji widowni telewizyjnej" prze-
prowadzone w pazdzierniku 2003 roku wykazato co prawda znajomos¢ tych
dekoderdw z réwnoczesnym stabym jednak stopniem ich wykorzystania.
Na tej podstawie wnosi¢ mozna o duzych szansach narealizage funkcji pre-
zentacyjno-rekomendujacej paratekstéw wkomponowanych w strumien te-
lewizyjny, wiec percypowanych bez koniecznosci uruchamiania dekoderéw
lub odrebnych programoéw (w przypadku widzow z dostepem do telewizji
cyfrowej).

8.3. Tekst w telewizji

Bez wzgledu na wyniki poznawczych sporéw badaczy na temat tego, co
jest juz nowym gatunkiem telewizyjnym, a co nim jeszcze nie jest, paratek-
sty w polskiej telewizji od roku 1990 odnajdujg sie bardzo dobrze. Nie sg
przy tym wazne proporcje dwdch zasadniczych czesci neotelewizji enter-
tainment i infotainment, parateksty spetniaja bowiem swa funkcje, zapra-
szajgc do wszelkich przejawdw ich obu. Pora zatem na kilka stéw o dorobku
badan nad tekstem w telewizji. Rozkwit kulturoznawczych prac przypada
na lata 70. i 80. ubiegtego wieku, lecz analizy telewizji i jej tekstow pojawiajg
sie niejako w mniejszosci (Kumor 1973; Kuszewski 1971 oraz ,,Zeszy-
ty Telewizyjne"). W ujeciu monograficznym tekst telewizyjny przedstawit
Stanistaw Kuszewski, operujac pojeciem widowisko telewizyjne. Rozumiat je
jako ,,kazda celowo zorganizowang strukture catosciowg o okreslonych ra-
mach czasowych, nadawang w programie telewizyjnym" (Kuszewski
1971: 44). Przy czym za program telewizyjny nalezy przyja¢ zbior catostek
zaproponowanych w okreslonym czasie przez dang staq'e telewizyjng. Wi-
dowiska telewizyjne taczy uzycie kamery jako intepretatora rzeczywistosci
przedzdjeciowej, celowa kompozycja dramaturgiczna, sposéb organizowa-
nia obrazu i dzwieku, wreszcie masowy odbior komunikatu w matych gru-
pach ludzkich. Natomiast rozni je ,,czynnik woluntamy", jak nazywa Ku-
szewski zamierzenie autorskie. Powstajg zatem widowiska bezposrednie (spra-
wozdanie z meczu, wiadomosci TV, wykiad telewizji edukacyjnej, teletur-
nieje), posrednie (reportaze, felietony) i fikcyjne (filmy TV, kinowe, przed-
stawienie teatru TV, transmisja oper, baletu, pantomimy). O atrakcyjnosci
telewizji jako Srodka komunikacji masowej stanowig widowiska bezpos$red-
nie, bo tylko dla nich telewizja jako medium tworzy Srodowisko naturalne

12 Gatunki...



i jedyne. Dzisiaj nalezatoby dodac, ze rozwdj telewizji w okresie 30 lat, jakie
uptynely od analiz Kuszewskiego, potwierdzit ich stuszno$¢. Nowy typ pro-
gramoéw (formatéw), z jakimi dzi$ potocznie kojarzy sie telewizje, ale takze
z powodu ktérych konkurujg stacje miedzy soba, to wiasnie programy prze-
kazu bezposredniego z serii infotainment (flesze serwiséw informacyjnych,
wiadomosci, kulisy tworzenia widowisk typu trzeciego, fikcyjnych, obna-
zajgcych ich walory artystyczne) jak i entertainment (reality show, talk-show).

Najczesciej analizy tekstow telewizyjnych dokonuje sie wszakze w kon-
tekscie dzieta filmowego jako samoistnego tekstu kultury (to ujecie takze
podkreslat Kuszewski na progu lat 70.). Tak np. twierdzi Metz, traktujac
telewizje jako wariant filmu, sytuuje obydwa media w podgrupie ,,jezykow
audiowizualnych", ,,wydzielonej ze wzgledu na specyfike tworzywa, o kt6-
rej decyduje mechaniczny, zwielokrotniony, ruchomy i kombinowany z trze-
ma rodzajami dzwieku obraz" (Metz 1971, cyt. za: Gwo6zdz 1992: 202).
Z biegiem czasu dopiero tekst w telewizji zostaje poddany swoistemu opiso-
wi i typologii. W kulturoznawczo-jezykoznawczych badaniach nad telewi-
zjg zaczely sie pojawia¢ problemy programu danej stacji telewizyjnej (tzw.
ramowki), samodzielnosci tekstu telewizyjnego w tejze, zagadnienia widza
i jego percepcji oraz koddw telewizji (Allen, red. 1998; Kisielewska
1998; 1999; Kita B.1998; Zajdel 1998; Godzi¢ 1999; Fiotek-Lub-
czynska 2002; Jatynska 2005). Przyjmuje sie, ze teksty telewizyjne po-
siadajg status fabuty ujetej w szereg wypowiedzi narracyjnych, w ktorych
nadawca przekazuje jaki$ sktadnik procesu interakcyjnego z okre$long in-
tencjg odbiorcy, ,,majagcemu okreslone oczekiwania w danej sytuacji komuni-
kacyjnej oraz ze odbiorca w jakis spos6b na to zareaguje" (Gulich 1984:
251). Przy czym dziatanie interakcyjne w komunikologii traktuje sie jako
mechanizm interpretacyjny stuzacy opanowaniu sytuacji komunikacyjnej
i rownoczesnie reprodukowaniu wiedzy kulturowej. W telewizji spotykaja
sie dwie - wydawatoby sie - sprzeczne postawy: z jednej strony w dyskursie
telewizyjnym widz odnajduje to, co go interesuje, z drugiej zas strony widz
zna Ow dyskurs tylko ze wzgledu na poszczegdlne programy, tak wiec tele-
wizja istnieje dla widza jako matryca komunikacyjna sterujaca jego oczeki-
waniami i wyborami, jako swoiste tableau, ktdre pomaga mu kategoryzowac
Swiatw porzadku tejze telewizji (Gw6zdz 1992:148). Wyksztatcenie kom-
petencji medialnej petni¢ moze funkcje generatora nastawien od-
biorczych izajmuje poczesne miejsce w dyskusji medioznawcdow (i nie
tylko) nad sposobami propagowania tzw. edukacji medialnej (Sokotow-
ski, red. 2003; 2004; 2005).

Za tekst telewizyjny zwykto sie raz przyjmowac¢ raméwke stacji TV (dzien-
na czy tez nawet okresowa), innym razem obecne w owej ramoéwce gatunki
telewizyjne, bo telewizja to ,,domena gatunkow" (Godzi¢ 2004). W pierw-
szej z przywotanych perspektyw moznawyrozni¢ dwa swoiste hipergatun-



ki, a mianowicie telewizja publiczna i komercyjna. Wobec wyzwarn nowego

wieku i oczekiwan wspétczesnego telewidza przewartosciowano europej-

skie rygory obowigzujace do lat 80. w telewizji publicznej. Pozostaty z nich

zaledwie trzy:

= telewizja publiczna stanowi alternatywe dla telewizji komercyjnej,

= podstawe jej bytu stanowi finansowanie publiczne/ spoteczne,

= ma szczegOlny stosunek do widzéw, mianowicie wiacza ich opinie i ich
samych do procesu opiniowania programu oraz tworzenia strategii pro-
gramowych (Godzié¢ 2004:13-14).

Wiestaw Godzi¢ w zbiorze postulatow umieszcza wytyczne dla telewizji
publicznej, ktéra winna odroézniaé sie od konkurencyjnego hipergatunku
telewizji komercyjnej: ,,wyjatkowos¢ [telewizji - I.L.] w epoce wielosci i nad-
miaru innych rodzajow telewizji bedzie polegata na petnieniu spotecznej roli
przetwarzania emocji wyzwolonych przez aktywnos$¢ »bycia swiadkiem«"
(Godzi¢ 2004:52). W dobie poszukiwania napie¢ i eksponowania spotecz-
nych konfliktow, ktére obnazajg oba wspotczesne oblicza telewizji, czyli info-
tainment i entertainment, telewizja publiczna nie moze witasnie tego
robi¢ albo na pewno nie w ten sam sposob, co telewizja komercyjna.

W drugim podejsciu do tekstu telewizyjnego traktuje sie go przez pry-
zmat poszczegdlnych gatunkow, ktorych kompozycja tworzy hipergatunek
telewizji. W Polsce nadal oba hipergatunki réznig sie jednym formatem -
telewizja publiczna nie produkuje i nie emituje programow typu reality show.
Nie znaczy to jednak wcale, ze nie hotduje potrzebie voyeuryzmu manifesto-
wanej przez wspoétczesnego telewidza. Gatunki, ktére spetniajg te zachcian-
ke masowych odbiorcéw, to relacje z obrad sejmowych komisji $ledczych
(polityczne reality show), telenowele dokumentalne, projekty przygotowy-
wane w rzeczywistosci pozatelewizyjnej z myslg o ich rozpowszechnieniu
w telewizji (Zdobywecy, Selekcja). Obszar zmieszania widowisk fikcyjnych (fic-
tion) i rzeczywistych (fact) jest coraz chetniej zagospodarowywany przez
telewizje publiczna, w efekcie czego we wspdiczesnej telewizji w ogdle mamy
do czynienia - jak twierdzi Godzi¢ - z powstaniem sfery ,,faction-genre,
czyli programéw, ktore korzystajg z cech obu stron podziatu na fikcje i fakty;
ktdére mieszajg kody estetyczne; ktdre zwracajg sie rownoczesnie do publicz-
nosci politycznej, kulturalnej, jak i sfery prywatnej; i ktére pomagajg w sposéb
intrygujacy przedstawic¢ albo autentyczny materiat, albo jego zawartos¢, lub
tez sam sposOb adresowania przekazu" (Godzi¢ 2004:160). Do nowych
gatunkow telewizyjnych (obok wiadomosci ogélnych, sportowych i dotycza-
cych pogody, serialifabularnych, teleturniejéw, music-halli, filméw dokumental-
nych, programéw publicystycznych, reportazy telewizyjnych, relacji i transmisji)
nalezy ponadto zaliczy¢ wiadomosci biznesowe, talk-show, reality show, telenowe-
le dokumentalng ifabularng, sit-com, opere mydlana, wreszciefaction-genre (por.
Godzic¢ 2004).



Polgczenie obu tych podejs¢ dato podtoze do sformutowania pojecia stru-
mien telewizyjny, w ktorym zaden program nie moze by¢ i nie jest ,,gestal-
tem" sam dla siebie, ale zawsze emitowany jest po programie X, a przed
programem Y w granicach ponadto hipergatunku telewizji publicznej lub
komercyjnej, co obligatoryjnie ksztattuje warunki jego odbioru (Toep litz
1979; Fiske 1987, Gwozdz 1992). Warto wiec przywotac poglady o po-
staci wspotczesnej telewizyjnej hipemarracji. Ot6z w latach 80. Raymond
Williams stwierdzit, ze telewizji ,,nie moznajuz traktowac jako rozmaitych
wyroéznialnych tekstow, poniewaz konstruuje jg oceaniczny strumien roz-
maitych materiatow tekstualnych, pomiedzy ktérymi znikajg wszelkie linie
demarkacyjne i ktorych nie da sie catkowicie wydzieli¢" (Feuer 1997:131).
Pojecie strumienia telewizyjnego implikuje swego rodzaju chaos, tymczasem
parateksty swoiscie go porzadkuja i hierarchizujg tak, ze znajduja sie w tym-
ze strumieniu elementy przewidywalne. Dodajmy, ze ustalenie porzadku
strumienia ma wspoitczes$nie wielkie znaczenie dla reklamodawcy, ktory
wykupuje bloki reklamowe takze w pewnym jego miejscu.

W bardzo szerokim rozumieniu na strumien sktadajg sie wiasciwe pro-
gramy telewizyjne (widowiska, teksty, dyskursy) mniej lub bardziej podat-
ne na konotacyjny jego wptyw; reklamy, telezakupy, konkursy audiotele,
ktore wykorzystujg telewizje wylacznie jako jeden z przekaznikéw (Go-
dzi¢ 2001) oraz programy autopromocyjne, czyli wiasciwe parateksty (za-
powiedzi i zajawki zintegrowane z planszami i dzinglem). Najwiecej opra-
cowan posiadajg wiasciwe teksty (gatunki) telewizyjne, najmniej, by nie po-
wiedzie¢, ze w og0le brak studiow nad telewizyjnymi paratekstami, nato-
miast istniejg teksty lansujgce teze, ze istotg telewizji sg reklamy (Banasz-
kiewicz 1994). Ta teza przyjmuje takze posta¢ kontestacji ,,wielkiej syn-
tagmatyki" Metza, w ktérej wstawka (reklama, plansza z logotypem stacji,
zapowiedz, konkurs audiotele, temperatury na Swiecie) to figura wyjatkowa
i marginalna, jedynie wkraczajaca w obreb konstrukcji syntagmatycznej. Tym-
czasem wspotczesnie coraz wiecej moéwi sie 0 przewartosciowaniu roli
wstawki iwydaje sie, ze to owe konstrukcje (wlasciwe widowiska tele-
wizyjne) zostaty umieszczone pomiedzy nimi, por. ,,0 telefonach komérko-
wych, towarzystwach ubezpieczeniowych, farbach do wtoséw, chipsach,
kawie, jogurcie twoércy programu telewizyjnego TV Polsat i TVN pozwalajg
widzowi zapomnie¢ najwyzej na dwadziescia minut. Tyle wynosi quantum
czasowe dla przebiegu informacji innej niz reklama" (Fiotek-Lubczyn-
ska 2002:483). To wstawka odpowiada za coraz dotkliwsza, nie tylko tele-
wizyjng w tym wypadku, ale takze ,,medialng dyspersje wyobrazni", by po-
stuzyc sie trafnym okresleniem Antoniego Porczaka. Wspo6tczesny cztowiek
zyje bowiem w krainie chaotycznie ztozonych fragmentow, ktére bombar-
dujg jego zmysty i z ktérych sam stworzy¢ winien znaczgcg catosé, a przy-
najmniej dazy¢ do skonstruowania z lapidariow czego$ na miare znaczacej



kompozycji. W obszarze konstruowania senséw ptynacych z chaosu telewi-
zyjnego strumienia istniejg dyskursy, ktére wspomagaja ten proces, chodzi
o trzeci poziom intertekstualnosci, jak niegdy$ napisatJohn Fiske: ,,mowa
o tekstach, ktore widzowie uktadajg ze swoich reakcji odbiorczych, a ktore
to teksty rozpowszechniane sg ustnie albo w listach do gazet, i ktére tworzg
raczej zbiorowe niz indywidualne reakcje na program. Dzieje sie to wtedy,
gdy widzowie odczytujg program na powrot jako element aktywizujgcy
tekst" (1987:124). To, ze brytyjski badacz uznat je za warstwe tekstow trze-
ciorzednych, ktére tylko w sporadycznym wypadku powrdcié moga na ekra-
ny telewizordw, wcale nie oznacza ich dyskredytacji. Z kolei drugi poziom
telewizyjnej intertekstualnosci w rozumieniu Fiske'a ksztattujg wszystkie re-
cenzje pojawiajgce sie w innych mediach na temat programu emitowanego
w konkretnej stacji, a zatem to opinie krytykéw na jego temat. | wreszcie
teksty pierwszego rzedu to wiasciwe emitowane przez stacje programy te-
lewizyjne. Drugi i trzeci poziom intertekstualnosci telewizyjnych tekstow,
w moim przekonaniu, wiecej tgczy niz dzieli, trudno bowiem dzis rozdzieli¢
wazkos$¢ opinii fachoweca i sgsiadki, zwiaszcza jesli chodzi o telewizje. Jak
wykazato kilka badan sondazowych, funkcja sterujgca rozktada sie po poto-
wie na rekomendacje przyjacielskie i rekomendacje obecne w recenzjach
znawcow tematu (,,Foyer" wrzesiehn 2005, wyniki ankiety wiasnej). Cechami
spajajacymi poziom tekstow drugo- i trzeciorzednych sa;
= lokalizacja albo czas nadania wobec tekstu pierwszorzednego, czyli wia-
$ciwego programu telewizyjnego: sa to mianowicie teksty poZniejsze (post-
-teksty),
= intermedialnos¢, bo implikujg obecno$¢ w innych niz telewizja mediach
lub kodach (np. rozmowa potoczna),
= podtrzymanie ciggtosci, bo o ile program TV jest emitowany jednorazowo
w pewnym okresie, to post-teksty przedtuzajg jego zywot i zapewniajg na
czas dtuzszy niz sama emisja jego byt (por. Loewe 2003).

Oba poziomy tekstdéw sg rowniez doskonatym materiatem etnosemiolo-
gicznym, jak méwi Fiske, i pozwalajg dowie$¢ polisemicznosci programoéw
TV oraz sprecyzowac ich recepcje.

Pare lat pdzniej w Polsce ukazata sie praca Andrzeja Gwozdzia, ktory tak-
ze wydzielit w dyskursie telewizyjnym trzy poziomy komunikacyjne, zbli-
Zajgc sie tg propozycjg do Fiske'a, cho¢ o tym nie pisze. To Gwdzdz okreslit
je jednak jako pierwszy nie tyle typami tekstéw, co raczej ,,ptaszczyznami mie-
dzytekstowego przetwarzania" (Gwézdz 1992:146). W propozycji tego
autora pojawiajg sie:
= bezposrednie dyskursy o rzeczywistosci pozatelewizyjnej, co odpowiadato-

by potocznie rozumianemu programowi telewizyjnemu, traktujgcemu za kaz-
dym razem o czyms, czy to w postaci fikcji (film fabularny, serial, bajka itd.),
czy tez w postaci dokumentu (reportaz, wiadomosci, relage na zywo itd.);



= metadyskursy na temat dyskursu bezposredniego realizujace kierunek od
wydarzenia ku jego sensowi, co aktualizuje lekture retrospektywna typu
,»tojuz widziatem", w odwrotnosci pozostaje trzecia ptaszczyzna, czyli

= metadyskursy o metadyskursie na temat dyskursu bezposredniego, dzie-
ki ktérym lektura widza jest prospektywna, tzn. ,,to wkroétce zobacze"
(Gwo6zdz 1992:146-147).

Cho¢ autor nie eksplikuje doktadniej zakresu drugiej ptaszczyzny, to daje
sie wywnioskowadé, ze pokrywa sie ona z tekstami drugorzednymi Fiske'a,
czyli mieszczg sie w niej wszelkie pozatelewizyjne teksty o tekstach telewi-
zyjnych pierwszej ptaszczyzny (wszelkie fachowe i niefachowe opinie o obej-
rzanych przez widza programach). Jak juz proponowatam w rozdziale na
temat metatekstéw i paratekstéw, warto rozdzieli¢ te dwa poziomy, w za-
kresie metatekstu pozostawiajgc ingerencje autora w jego brzmienie i inter-
pretacje, a w zakresie paratekstu raczej wycofanie sie z roli nadawczej auto-
ra tekstu wiasciwego na rzecz wykreowanej tzw. osoby trzeciej. Metateksty
stuzg wiec prezentowaniu osoby autora, ksztattowaniu spéjnosci tekstu ijego
delimitacji, bywaja tez sposobem dotarcia do senséw dzieta. Parateksty na-
tomiast zjawiajg sie w celach prezentacyjno-rekomendujacych. Teksty trze-
ciorzedne Fiske'a i trzeci poziom miedzytekstowego przetwarzania Gwoz-
dzia to wiasciwe parateksty. Z kolei dzieki propozycji Kuszewskiego sprzed
ponad 30 lat w poziomie tekstéw pierwszorzednych wyréznic sie daje, przy-
pomne, przekazy bezposrednie, posrednie i fikcyjne (Kuszewski 1971).
Sposrdd tak ustrukturowanego strumienia telewizyjnego w dalszej czesci
rozdzialu przedmiotem szczegdtowej analizy i interpretacji pozostang para-
teksty, zapowiedzi i zajawki (Vorspann - niem., forszpan) widowisk telewizyj-
nych (Sendung - niem., telepieridacza - ros., programu telewizyjnego - pot.)

8.4. Parateksty w telewizji

Za podstawowy telewizyjny gatunek paratekstowy uznaje forszpan,
zwany tez w opracowaniach dziennikarskich zajawka. Etymologiaforszpa-
nu dobrze oddaje wprowadzajacy charakter tego paratekstu, z niemieckie-
go jest to bowiem Vorspann, czyli 'doprzeg; koh zaprzezony pomocniczo do
zaprzegu'.Poprzedzony w stownikach wyrazéw obcych kwalifikatorem ,,fil-
mowy" objasniany jest jako film reklamowy, ztozony z niekt6rych scen fil-
mu majgcego sie wkroétce ukaza¢ w kinie badzZ telewizji (dzi$ wypierany
przez inny obcy odpowiednik, czyli trailer, pol. trajler). W polskiej literaturze
medioznawczej najpopularniejsze jego ttumaczenie to zwiastun, lecz z wolna
pojawiajg si€ tu rozréznienia. Ten ostatni to eskorta filmu kinowego (Micz-



ka), zasforszpan czy tez zapowiedZ pojawia sie w publikacjach poswieconych
tekstom telewizyjnym (Godzic). Przyjmuje niniejszym rozréznienie miedzy
zwiastunem iforszpanem, ktore prezentowane w roznych mediach przyjmujg
ich ograniczenia jak i mozliwosci. Zwiastun jest przede wszystkim diuzszy
oraz w wiekszym stopniu wykorzystuje kod werbalny czyli wzmacnia to,
co wypowiedziane przez bohatera lub narratora tekstem wyeksponowa-
nym na ekranie. Ponadto jego rama eksordialna ma charakter sztampowy,
niepodlegajgcy modyfikacjom i brzmi Wkrétce na ekranach kin. W poréwna-
niu z ramg forszpanu zawiera zbyt skape okre$lenie temporalne. Ponadto
zwiastun cechuje sie wiekszg samodzielnoscig w rozumieniu bycia tekstem
niz kanoniczny paratekst telewizyjny. Na delimitacyjng rame emiczng nakita-
dajg sie symptomy jego delimitacji w postaci watku fabularnego: poczatek,
perypetie, zakonczenie, czego brak w forszpanach.

Jako ze bardzo dobrze ttumaczy funkcje paratekstu niegdy$ robocze po-
jecie realizatorow telewizyjnych: zajawka, totez proponuje wprowadzi¢ je jako
synonimiczne obok obco brzmigcego forszpanu. Rezygnuje tutaj ze znanej
z publikacji prasoznawczych synonimii zapowiedzi i zajawki, podtrzymujgc roz-
réznienie wprowadzone w obszarze paratekstéw prasowych i radiowych.

8.4.1. Zajawka

Zajawka polega na prezentowaniu fragmentéw zapowiadanego wido-
wiska telewizyjnego (kod ikoniczny), ktérego wycinki symultanicznie pod-
sumowuje narrator wszechwiedzacy (gtos z offu; kod werbalny moéwiony),
zwienczona jest kadrem z widowiska w postaci stop-klatki, ktorej na ekranie
towarzyszy zapisana informacja o tytule programu, miejscu (logo stacji tele-
wizyjnej) i czasie (dzien tygodnia badz data i godzina) wzmocniona gto$na
lektura tego samego narratora wszechwiedzgcego (wzmocnienie kodéw: mo-
wionego i pisanego), por.:

[fragment spektaklu] [narrator]: Z cyklu Ztota setka Teatru Telewizji
tragikomedia Gabrieli Zapolskiej w rezyserii Tomasza Zygadty.

[kolejny fragment spektaklu] [narrator]: W roli gtéwnej rewelacyjna Anna
Seniuk.

[stop-klatka, narrator + ekran]: ,,Moralno$¢ pani Dulskiej* dzi$ o 21.00.
TVP1

[fragment filmu] [narrator]: Whbazie wojskowej brutalnie zamordowano mtoda
kobiete.



[kolejny fragment filmu] [narrator]: Kto stoi za ta zbrodnig ? Odkrycie prawdy
nie bedzie fatwe.

[kolejny fragment filmu] [stop-klatka, narrator+ekran]: ,,Cérka generata™
jutro 022.20 w TVN.

Zajawki w polskich stacjach telewizyjnych sg inicjowane przez wyraziste
sygnaly poczatku, ktore przyjmujg posta¢ planszy z towarzyszacymjej dzwie-
kiem i sytuujg sie w przestrzeni etycznej tekstu (Dobrzynska 1991). Plan-
sza prezentuje charakterystyczny (z zachowaniem kroju i wielkosci czcio-
nek, koloréw czcionki i tta oraz elementéw plastycznych) dla stacji logotyp
(TVP) lub stowo Polecamy (Polsat), Dzi$, Jutro (TVN), hatomiast towarzysza-
cy jej sygnat dzwiekowy okresla sie, jak w radiu, mianem dzingla. Z kolei
w przestrzeni emicznej tekstu o wiele wiekszy nacisk ktadzie sie na eksor-
dialne elementy ramy delimitacyjnej. Do niej nalezg okres$lenia spetniajgce
funkcje przedstawieniowag sensu stricto i odpowiadajg ha pytania co?, Kie-
dy?, gdzie?

Parateksty w telewizji, jak zadne inne, w tekstowej przestrzeni ekspo-
nujg temporalny wymiar anonsowanego korpusu. Jesli noty redakcyjne
i zwiastuny filmowe eksponujg odpowiednio dziatanie i przestrzen, to pa-
rateksty telewizyjne do rangi ,,podstawowego modusu dyskursywnego"
podnoszg deiktyczne wyrazenie A teraz, Zaraz nadamy, Za moment na
ekranach. Niezliczona ilos¢ tekstéw w telewizji zawdziecza swoje istnienie -
twierdzi Andrzej Gw6zdz - wytacznie tematycznie i temporalnie nieograni-
czonemu makrodyskursowi samego medium (zapowiedzi programowe,
zwiastuny, czotéwki cykli programowych). Widowiska te ,,podlegaja rygoro-
wi czasu telewizji, ktdry sprawia, ze wazniejsze od tego, co sie emituje, jest
sama pora emisji" (Gwézdz, red. 1997:62). Owa zywiotowos¢ strumienia
telewizyjnego jest swoiscie wymuszana przez nieczytelno$¢ drukowanych
programoéw telewizyjnych, a w konsekwencji niemoznos¢ fortunnego zapro-
gramowania korzystania z medium na podstawie samego ich studiowania
(Gwo6zdz, red. 1997: 68). Wybor pozostania przy odbiorniku lub w jego
zasiegu, badz wreszcie wybo6r odpowiedniego widowiska telewizyjnego od-
bywa sie zatem na zywo, w rzeczywistym czasie odbioru. To zjawisko po
raz kolejny uprawomocnia istnienie mikrodyskurséw paratekstowych w tym
medium i ttumaczy zaréwno ich wielos$¢, jak i réznorodnos¢. Ponadto pozo-
staje ono w Scistym zwiazku ze sposobem uzywania wspoétczesnej telewizji,
ktérego przejawem jest efekt zappingu - szybkiego bezrefleksyjnego przels-
czania stacji telewizyjnych za pomoca pilota (Chateau 1997). Wielu kultu-
rologbw i medioznawcow podziela poglad o istnieniu ery przed pilotem i po
pilocie oraz stanowisko o wzrastajacej roli kciuka w kreowaniu mikroswiata
kultury audiowizualnej. Im wiec czesciej anonsowane bedg programy telewi-
zyjne, tym wieksza szansa, ze telewidz pomiedzy przetgczaniem kanatow



trafi na wlasciwg rekomendacje ijego wybor padnie na te stacje. W tym uje-
ciu staje sie tez jasne, ze eskorty muszg sie rzgdzi¢ swoistg retoryka, skoro
majg pochwyci¢ zappingujacego (przetgczajacego) widza w nurt wiasnego
strumienia programowego.

Ow temporalny punkt widzenia ma podobno daleko giebiej siegajace re-
perkusje. Mianowicie, teoretycy mediow sadzg, ze wobec dawniejszych for-
macji przedstawieniowych wspoétczesne mediakreujg kognitywng mape
czasu w miejsce kognitywnej mapy przestrzeni, a to wigze sie ze zmiang
paradygmatu poznawczego.

Jezeli jednak anonsowane sg programy z nowej ramowki stacji na kolejng
pore roku, wakacje, okres Swigteczny, precyzyjne wyrazenia temporalne uste-
pujg miejscanazwie stacji, asame wyrazane sg raczej ogolnie, por.:

[fragment filmu] [narrator]: Kapitalna Gina Davies! Dwadzie$cia dwa wie-
czory doskonatej zabawy w Jedynce! [fragment filmu] [narrator]: ,,Gina"

do zobaczenia w Jedynce!
11X 2004

[fragment programu] [narrator]: Tour de Pologne - najwiekszy kolarski
wyscig w Polsce! Zakreci sie nam w gtowiejuz od 6 wrzesnia. WrzuéJedynke

i pedz do mety. Tour de Pologne do zobaczenia jesienig!
11X 2004

[fragment filmu] [narrator]: Kultowy serial nareszcie w Polsce. Ciety dowcip.
Inteligentne dialogi i liczne nagrody m.in. dla najlepszego serialu TV i nomi-

nacje do Emmy ,,Gotowe na wszystko" wkrdtce w Polsacie.
30 V1112005

W okresach wzrastajacej konkurencyjnosci stacji komercyjnych TVP w struk-
ture swoich zajawek wprowadza znane z tekstow reklamowych slogany,
por.:

[fragment programu] [narrator]: Byty turnieje rycerskie i turnieje miast.
Najwiecej emocji przynoszg teleturnieje w Dwojce. Zagraj ,,Va banque" i za-
skocz Kazimierza Kaczora.

[fragment programu] [narrator]: Zaspiewaj z gwiazdami i Rudim Schuber-
tem w ,,Spiewajacych fortepianach™.

[fragment programu] [narrator]: Postuchaj pytart Tadeusza Sznuka i dowiedz
sie, kto zostanie ,,Jednym z dziesieciu™.

[fragment programu] [narrator]: Calg rodzing kibicuj uczestnikom ,,Fami-
liady" i pokochaj Karola Strashburgera.

[fragment programu] [narrator]: Wysil umystw ,,Wielkiej grze' prowadzo-
nej przez Stanistawe Ryster.

[fragment programu] [narrator]: To nie wszystko! Juz od pazdziernika nowy
niezwykty show dla par narzeczenskich ,,Na cate zycie".



[stop-klatka] [narrator]: Teleturnieje w Dwéjce - najzdrowsza rywaliza-
cja!l

[narrator]: Jeszcze dzi$ w Jedynce!
[fragment programu] [narrator]: Dramat kobiety w depresji poporodowej.
[fragment programu] [narrator]: Przestepstwa, poscigi, dochodzenia, narko-

tyki...

[fragment programu] [narrator]: Horror o namietnosci rodzacej zbrodnie.
[stop klatki w pionie, do nich przyporzagdkowany niniejszy tekst od-
czytany ponadto przez narratora]: O 20.20. ,,W sieci klamstw", 0 21.50.
».Kronika kryminalna Jedynki, o 23.40. ,,Droga w $wietle ksiezyca".
[narrator]: Jedynie w Jedynce!

Wyrdznione slogany stanowig rame eksordialng tekstu zajawki, tak jak
dzieje sietow reklamach (Loew e 2001). Obecnos¢ sloganu orazjego umiesz-
czenie w strategicznych partiach tekstu (zwienczenie) uznatam za ceche ge-
neryczng reklamy i w tej tez funkcji slogan pojawia sie w paratekstach. Nie-
Smiate jego probki znajduja sie w notach redakcyjnych, natomiast czesciej
pojawiaja sie na oktadkach ptyt CD i DVD. Inne slogany wykorzystywane
w forszpanach to:

Dwodjka to rozrywka przez caty rok!
Dwadjka na pigtke!

Dwojka - najwidoczniej Cie lubi!
Pasujemy do siebie - jak ulal!
Jutro - tylko Dwojkal,

Nie trac czasu! BadZ z Jedynka!
Wrzu¢ Jedynke na kazdej imprezie!

Z zacytowanych przyktadow wynika, ze obie stacje nie moga sie zdecy-
dowac na wybor jednego wiodacego hasta, co powoduje, iz doraznie - na
uzytek anonsowania okreslonych typow programow albo w jakim czasie -
prezentowane sa niektore z nich. Kolejnym powodem obnizania ich walo-
row perswazyjnychjest to, ze mimo obecnosci w medium audiowizualnym
tylko trzy z przytoczonych pojawiajg sie w wersji dZzwiekowej: Jedynie w Je-
dynce! Pasujemy do siebie -jak ulati Wrzué Jedynke na kazdej imprezie! Wymie-
nione dwa powody wystarczg, by slogany nie staty sie w istocie hastami prze-
wodnimi dla tych stacji i nie pozwalajg kojarzy¢ tejze z brzmieniem sloganu.
0 wiele skuteczniej natomiast w pamieci krétkotrwatej i dtugotrwatej utrwa-
lity sie dzingle obu stacji jak i logotypy (od 2002 roku). Odtad z kolorem
niebieskim widz kojarzy¢ ma Program Pierwszy, z pomarariczowym - Dru-
gi. Plansze obu stacji oraz ich dzingle sg urozmaicane $rednio co sezon. Tele-
wizja nie wyksztatcita makrozajawki, ktdra jest odmiang zajawki radiowej
1stuzy autopromocji radiostacji jako takiej. W telewizji mozna widziec¢ jej



korelat jedynie w postaci dzwiekowo-ikonicznej, kiedy jako wstawki mie-
dzy programami pojawiajg sie kilkusekundowe plansze z rozpoznawanym
logotypem i dzwiekiem.

Za kanoniczne zwienczenie zajawki uznac nalezy okres$lenia temporalne
(dzien i godzina emisji) i przedmiotowe (tytut programu), nie za$ slogany.
Deiksy przestrzenne pojawiajg sie juz to jako delimitatory etyczne (logotyp
stacji umieszczony na planszy), juz to jako emiczne (...w Jedynce, TVN, Polsa-
cie, Dwdjce).

Rzadko wszakze zajawki wystepuja pojedynczo, najczesciej stacje gru-
puja je w trojki, tworzac blok paratekstowy na wzoér blokéw reklamowych.
Ta praktyka nie jest ustanowiona, rzecz jasna, przez parateksty telewizyjne,
lecz jest do tego medium zaanektowana na wzor tradycji retorycznej, w kto-
rej niebagatelng role w zapamietywaniu odgrywaly powtdrzenia ische-
maty. Latwiej zapamietac, ale i zaprezentowaé na ekranie w zwienczeniu
zajawek trzy pozycje programowe. Strumien telewizyjny sktada sie wiec
z naprzemiennie wystepujgcych reklam - wiasciwych programoéw (korpuséw)
- reklam - paratekstow - reklam - wiasciwych programéw - reklam - para-
tekstow itd. W tej makroskali w ramach bloku paratekstowego mieszcza sie
najczesciej trzy zajawki, co najefektowniej wida¢ w podsumowaniu forszpa-
noéw w TVP - na planszy pojawiajg sie trzy okienka zwane PiP-ami (Picture
in Picture), ktorym przyporzadkowuije sie tytuty i godzine emisji. Telewizyjna
Jedynka przyjeta konwencje PiP-6w w pionie, za$ Dwdjka - w poziomie, por.

[narrator]: Juzjutro w Dwojce!

[PiP] [narrator]: 0 19.05 sprawdz swojg wiedze o polskiej piosence w programie
,Spiewanie na ekranie".

[PiP] [narrator]: Zaraz potem kolejny odcinek serialu ,,Mjak mito$c".

[PiP] [narrator]: O 22.55 telenowela dokumentalna ,,Kochaj mnie*".
[plansza]: Jutro tylko Dwojka!

[w efekcie okienka PiP utozone sg w poziomie u gory ekranu, a podpisy

majg pod soba]
31Vm 2004

[fragment programu] [narrator]: Zdradzony przez przyjaciét, opuszczony
przez ukochang kobiete, zamkniety w twierdzy... Powraca, by odzyskac¢ honor.
Powies¢ Aleksandra Dumasa ,,Hrabia Monte Christo" przenoszono na ekran
ponad dwadziescia razy. Francuski serial zrezalizowany za ponad 120 min
dolaréw uznany zostat za jedng z najlepszych ekranizacji. Pierwszy odcinek
serialu ,,Hrabia Monte Christo" z Gerardem Depardieu w roli gtdwnej 23.12.
0 16.00. Jedynie w Jedynce!

[dZingel]

[fragment programu] [narrator]: Janusz Gajos w znakomitej roli natogowego
alkoholika. ,,Z06ty szalik™ 23. 12. 0 22.20.



[dZingel]
[fragment programu] [narrator]: Jesli zakochac sig, to tylko w wigilie Bozego
Narodzenia. ,,Swigteczna mito$¢" w Wigilie o 14.30.
[w efekcie wzdtuz lewego brzegu ekranu pojawiajg sie trzy PiP-y i od-
powiadajgce im tytuty, daty i godziny emisji]
[dzingel]

16X112002

Zatrzymanie kadréw programéw w postaci obrazu w obrazie ma cha-
rakter porzadkujacy przedstawione informacje dotyczace filméw, a zada-
niem planszy pozostaje utrwali¢ je w pamieci wzrokowej widza. Ow rytm,
ktéry nadaje prezentowanym forszpanom podziat bloku na trzy - jako nie-
zwykle efektywny - jest takze stosowany w ramach jednej zajawki, por.:

[fragment programu] [narrator]: Jugostawia. Lata stalinowskiego terroru.
[fragment programu] [narrator]: Ojciec Malika trafia do wiezienia.
[fragment programu] [narrator]: Mitos¢, w ktérg wtargneta polityka.
[stop-klatka] [narrator]: ,, Tata w podrézy stuzbowej* w cyklu Kocham kino.
[tytut i godzina emisji na planszy z logo Dwgjki]

16X112002

Nie tylko wszak w uporzagdkowaniu audiowizualnym tkwi zasada troj-
ki, w warstwie sktadniowej tekstow zajawek niejednokrotnie wystepujg ciagi
enumeracyjne, por.:

[...] [fragment programu] [narrator]: Chciat mie¢ dom, zrobi¢ kariere, mie¢
tadna zone [..]

[...] [fragment programu] [narrator]: Tu codziennie toczy sie walka z bélem,
chorobg istrachem [...]

[...] [fragment programu] [narrator]: Nad mitoscia narodu do przywaédcy
czuwa specjalnie powotane ministerstwo, a w nim departament pomnikow
Saddama, departament portretéw Saddama, departament pierwszej
piesni o Saddamie [...]

Retorycznej zasadzie trojki nie hotduja stacje komercyjne, ktére w bloku
paratekstowym rzadko kiedy prezentujg trzy zajawki, zwykle jest o kilka wieg-
cej. W telewizji publicznej w miare zblizania sie okreséw wiekszej ogladal-
nosci (jesien, Boze Narodzenie, Wielkanoc) bloki paratekstowe sg zdecydo-
wanie dtuzsze, aw ich ramach pojawiajg sie wszelkie mozliwe typy paratek-
stow. Natomiast stacje komercyjne ryzykujg zmeczeniem widza na co dzien.
Nadmierna ilo$¢ zajawek w ramach jednego bloku paratekstowego powoduje
spadek efektywnosci zapamietywania, co prowadzi w prosty sposéb do poja-
wienia sie kolejnej elementarnej strategii, a mianowicie powtdérek da-
nych forszpandw wciaggu dnia. Za ilustracje niech postuzg nastepujace



dane: w 28 zajawkach 8-godzinnego emisji TVN zaanonsowano 17 progra-
mow, czyli przynajmniej Kilka z nich miato swa emisje nie jeden raz; zas w 4-
-godzinnym nagraniu programu Polsatu z 1 lipca 2005 roku wyemitowano
pieciokrotnie jedna autorskg zapowiedz, by 31 sierpnia 2005 roku w przed-
dzien wejscia na ekrany nowej jesiennej ramowki w tym samym czasie wy-
emitowac 23 parateksty!

Ze wzgledu na udziat paratekstow w ksztattowaniu tzw. porzadku dnia
w strumieniu telewizjnym zawierajg one w swej strukturze dane o tym, co ma
by¢ wyemitowane, gdzie i kiedy - te informacje stuzg konstruowaniu funk-
cji przedstawieniowej paratekstow. Mieszcza sie one, jak juz powiedziatam
wyzej, w newralgicznych partiach zajawek, czyli w czesci eksordialnej, zwien-
czajacej tekst. Dodatkowo sa one najczesciej wzmacniane przez uzycie dwu
kodow: dzwieku (gtos lektora z offu) i pisma (te same informacje wyswie-
tlane na planszy).

W funkcji prezentacyjnej wystepujg takze streszczenie fabuty filméw lub
temat innych widowisk telewizyjnych. Przyjmujg one najczesciej postac jed-
nego zdania i - w poréwnaniu z notami redakcyjnymi - warto by¢ moze
traktowac je w kategoriach nie tyle streszczenia, co kompresji tresci
korpusu, por.:

[plansza + narrator]: Dzis w TVN.
[fragment programu] [narrator]: O 20.10 ,,Piekielna giebia™. Rekiny wy-

dostaja sie z laboratorium, by polowaé na ludzi. [...]
6V 2005

[plansza]: Dzisiaj.
[fragment programu] [narrator]: Widziata co$, czego nie miata widziec.
[fragment programu] [narrator]: Bywalczyni salonéw i mtody detektyw.

[fragment programu] [narrator]: Od tej chwili oboje s w putapce. [...]
Polsat 20X2004

Neotelewizja odeszta od roli spikera, ktory prezentowat program, czy-
tajac go z promptera, by informacje wzbogacic¢ o elementy zjednujace widza,
czyli petnigce funkcje impresywna. W paratekstach najjaskrawiej widac, z ja-
kiego powodu telewizja zamierza pokaza¢ taki a nie inny program, znajdu-
jac dla niego wyttumaczenie w selekcji informacji do forszpanu. Ma to zna-
czenie niebagatelne wobec koniecznosci polisensorycznego odbioru widza,
zmuszonego do koordynowania percepq'i migawek z kadréw widowiska
telewizyjnego oraz komentujacego je tekstu wypowiadanego przez wszech-
wiedzacego narratora. W warstwie werbalnej stosuje sie zatem sporo réz-
nych praktyk zjednujacych, waloryzujgcych korpus tylko i wylgcznie dodat-
nio, por.:



[fragment programu] [narrator]: Wielka gala seriali w telewizji Polsat.
Ulubione seriale i ich bohaterowie walcza 0 nagrody telewidzéw w szesciu kate-
goriach. Relacja z przyznania Teleekrandw ,,Teletygodnia™ w poniedziatek
25 pazdziernika na zywo o godz. 20.35. w Polsacie [...]

20 X 2004

[fragment programu] [narrator]: Tenfilm przeraza swojg prawda. Tuwszyst-
kojest autentyczne.
[fragment programu] [narrator]: ,,Bioterror". Film o broni wykorzystywanej
przeciwko cztowiekowi. Dzi$ 18.05.

TVP 2 grudzier 2002
[fragment programu] [narrator]: W cyklu Miej oczy szeroko otwarte ,,Opetam
surfingiem"”.
[fragment programu] [narrator]: Spotkaniez entuzjastamijednej z najbar-

dziej niebezpiecznych zabaw z zywiotem. Dzi$ 20.15
TVP 1wrzesien 2002

Dla rozrywkowego widowiska telewizyjnego kluczowym walorem jest
bycie galg i to w ulubionej postaci, jesli do tego emitowang na zywo, to jest
spetnieniem oczekiwan widzow. Neotelewizja niezwykle silnie eksponuje
bezposrednio$é relacji telewizyjnych, nawet tam, gdzie jest to emisja ze spo-
rym opdéznieniem czasowym. Utrzymywanie widza w napieciu sugerowa-
nie, ze oto na jego oczach stac sie moze wszystko, bo wszak cztowiek nie jest
nieomylny, staje sie zadaniem wielu programéw. Z kolei walorem telewizyj-
nego dokumentu bez watpienia pozostaje bycie prawda i autentykiem, dlate-
go te atrybuty przypisano widowisku Dwojki. Natomiast film akcji musi
zgodnie z oczekiwaniami epatowacé nomen omen nieoczekiwanymi zwrotami
zdarzen, oscylowac na granicy bezpieczenstwajego zaangazowanych boha-
teréw. Zaprezentowane przez zajawki opisy widowisk majg by¢ ilustracja
takze sposobu waloryzowania, ktére kanonicznie ma nazywac te cechy, z kt6-
rymi sami widzowie wigzg gatunek. Akustyczne wybrzmienie atrybutéw
zgodnie z teorig zaspokojenia oczekiwan daje widzowi satysfakcje, ze be-
dzie magt zobaczy¢ to, czego sie spodziewa.

W neotelewizji hotdujgcej standaryzacji i homogenizacji kultury maso-
wej nie moze z pewnoscig zabrakna¢ kluczowych stow tejze kultury, a wiec
nazwisk celebrities oraz rytualnych magicznych haset. Poréwnajmy naste-
pujgce zajawki, w ktérych w funkcji perswazyjnej wystepujg nazwiska
gwiazd:

[fragment filmu] [narrator]: John Travolta wfilmie ,,Cérka generata”. Dzi$
022.20w TVN.

6V 2005
[fragment programu] [narrator]: Naga prawda o legendarnym Robinie ije-
go druzynie.



[fragment programu] [narrator]: Dzieto mistrza komedii Mela Brooksa

,.Faceci w rajtuzach" w sobote o 19.30.
Polsat 30 V1112005

[fragment programu] [narrator]: W tej grze liczg sie nie tylkofigury, ale
takze...
[fragment programu] [narrator]: Najmniejszy btad moze decydowac o zyciu
lub $mierci. Anthony Hopkins ,,Bad Company"* 0 22.45.

Polsat30 V1112005

Zajawki z przedstawieniami korpuséw za pomoca eksponowania ich
tworcow i/lub bohateréw mozna uznaé za swoiste rekomendacje, gdyz to
nazwiska celebrities reczg swa stawag za jakos¢ tekstu kultury. Wszak cechg
rekomendacji jako aktu mowy jest posiadanie przez rekomendujgcego Swia-
domosci tej czynnosci. Mozna jednak milczaco przyjaé, ze status gwiazdy
nadawany przez publicznos¢ daje w tym przypadku swoisty glejt.

Potaczenie kluczowych stéw z nazwiskami kultury masowej w forszpanach
winien da¢ dwakro¢ wiekszy efekt rekomendacji, stad i takie eskorty, por.:

[fragment programu] [narrator]: Sensacyjna wiadomos$¢: Michael Jordan

powraca dogry [...]
TVN6V 2005

[fragment programu] [narrator]: A teraz go$¢ niezwykty! Przed Parstwem
Robin Williams. Obecnie najwieksza gwiazda muzyki pop. [...]
TVP116 X 112002

[fragment programu] [narrator]: Najwieksze przeboje. Trasa koncertowa
od zaplecza.

[fragment programu] [narrator]: Zmeczenie. Rado$¢ $piewania. Natalia Ku-
kulska.

[stop-klatka+narrator]: ,,Era gwiazd". Dzi$ 22.15.
TVP116 X112002

Wzorzec kanoniczny telewizyjnych zajawek zawiera zwlaszcza informa-
cje przedmiotowe (w tym waloryzujgce), minimalizujgc wyrazenia w funkcji
fatycznej, awiec raczej odpowiada na pytanie co? ijakie jest? niz dla kogo to
jest? Kiedy jednak w forszpanach pojawiajg sie sygnaty obecnosci odbiorcy
(alternacyjne wzorce rozszerzajgce), woéwczas majg wydzwiek wspot-
uczestnictwa fatycznego, por.:

[...] [fragment programu] [narrator]: Jesienig w Dwoéjce poznajemy lepiej
ludzi i $wiat.

[fragment programu] [narrator]: ,,Co ci dolega?" - cykl, w ktérym przybli-
zamy problemy innych. [...]



[fragment programu] [narrator]: Dzieki niewiarygodnej podrézy w giab
ludzkiego umystu, lepiej poznamy samych siebie. [...]

31V1112004
[fragment programu] [narrator]: Historia ludzkosci to w wielkiej mierze
historia systeméw #gcznosci i komunikacji. Dzi$ Swiat rozwija sie z zawrotng
szybkoscig Internetu. Co nas czeka w najblizszym czasie? Odpowiedzi na te

pytania w najblizszym odcinku ,,Eksploracje’ sobota 9 rano. [...]
Polsat 21X2004

Te sktadniki forszpanéw dajg w szczegoblny sposdb dowdd na wspoicze-
sng koncepcje telewizji, ktéra chce biesiadowac, chce by¢ obecna w pokojach
swych telewidzdw, ale tez w lustrzanej wersji - zaprasza widzéw do studiow
telewizyjnych. ,,Neotelewizja nie jest juz przestrzenig edukujacg" - pisza
Casetti i Odin (1994:123) - stad coraz czesciej w strumieniu telewizyj-
nym z fatwoscig przechodzi sie do formut skracajgcych dystans miedzy gos-
ciem a gospodarzem programu. Rezygnuje sie wiec z grzecznosciowych wy-
razen Pan/Pani oraz trzecioosobowych form czasownika na korzys$¢ form
2. osoby liczby pojedynczej. Ot6z w paratekstach telewizyjnych jedynie
w zajawkach pojawiajg formy 2. osoby liczby pojedynczej, por.:

Czy wiesz, co zrobi¢, gdy zostaniesz $wiadkiem wypadku ?
Czy masz wilczy apetyt na mito$¢?

Nie sg to cytaty przypadkowe, formy drugoosobowe pojawiajg sie we-
spot z pytaniami, a zatem sg obcigzone wazng funkcjg poruszenia widza,
fatyczng i impresywng zarazem. Nieobecnos¢ tej osoby w innych typach pa-
ratekstdw jest symptomatyczna: oznacza redukqge dystansu miedzy wszech-
wiedzacym narratorem a projektowanym widzem, ktéra prowadzi do zna-
nej z kontaktow bezposrednich familiamosci. Wydaje sie, ze forszpany maja
te mozliwos¢ ze wzgledu na obecnos$¢ glosu z offu, a zatem nieobecnego
kogos, kto - jak telewidzowie - uczestniczy w percepq'i strumienia, ale zara-
zem wie cos wiecej, jest w sytuacji postodbioru.

Z wielka rezerwa w zajawkach operuje sie z kolei imperatywam, ijak za-
graj, zaspiewaj, kibicuj, wysil umyst itp., majg one bowiem w swiadomosci uzyt-
kownikow medidw silng proweniencje manipulacyjng i perswazyjng. Para-
teksty winny mie¢ oddziatywanie zaktadane przez reklamodawce, a wyklu-
czy¢ negatywny efekt znuzenia. O tym fakcie piszg coraz czesciej obserwa-
torzy kultury medialnej w Polsce. Parateksty winny by¢ raczej sugerujacym
zaproszeniem i pozosta¢ w ramach strategii prefacjalnej, ktore ste-
ruja tylko dlatego, ze widz tego chce i oczekuje rady.

W zajawkach, ktore prezentujg skompresowana tres¢ korpusu udaje sie
ponadto rozbudzi¢ zainteresowanie projektowanego telewidza przez sta-



wianie pytan, bywa, ze prowokujacych, ale nierzadko takze gteboko
naiwnych, prymitywizujacych postawe widza, por.:

[fragment programu] [narrator]: Zona zabitego mezczyzny oskarza o mor-
derstwo jego kochanke. Kochanka podejrzewa zone. Ktéra z nich ktamie

[stop-klatka + narrator]: ,,Wydziat $ledczy" dzi$ 0 17.15 w TVN
6V 2005

[fragment programu] [narrator]: Naukowcy otoczeni przez $mier¢.
[fragment programu] [narrator]: Zmutowane rekiny sieja spustoszenie.
[fragment programu] [narrator]: Kto wydostanie sie z tej putapki?
[stop-klatka + narrator]: ,,Piekielna gtehia™ dzi$ 0 20.10 w TVN
6\ 2005

[fragment programu] [narrator]: W tajemniczej scenerii Wysp Karaibskich
rozgrywa sie dramat mtodej prawniczki. [...]
[fragment programu] [narrator]: Romantyczny rejs przerywa atak piratéw,
ktorzy porywaja narzeczona. [...] Czy udajej sie uwolni¢ z rgk zakochanego
pirata?
[fragment programu] [narrator]: Opowies¢ o walce dwoch siéstr z zywiotem
ognia, wody i wielkiej namietnosci. Ktdry z nich okaze sie silniejszy?
[stop-klatka + narrator]: ,,Porwanie w raju” 17.12.0 20.20.

TVP116 X 112002

W skrajnym przypadku forszpan précz informacji temporalnej w pozo-
statej czesci stawia na tajemniczos¢ i pozbawiony jest innego tekstu, por.:

[fragment programu + narrator]: Dlaczego ona robi tak oszatamiajacg
kariere?
[fragment programu] [narrator]: Dowiesz sige dzisiaj 0 21.

Polsat 30 V1112005

Na przyktadzie forszpanéw bardzo wyraznie widac¢, jak media ,,segmen-
tyzujg, fragmentaryzuja i autonomizujg materiat [...]. Poszczegdlne sekwen-
cje sg tak krotkie i szybkie, ze trudno z nich uktadac narracyjne sensy, sg to
raczej impulsy produkowane i rozpraszane z intencjg, by mogty sie do czegos
przydacjako budulec" (Porczak WWW). W zajawkach mogto sie z powo-
dzeniem zrealizowac twierdzenie Porczaka, poniewaz faktycznie jako gene-
rator nastawien telewidza oraz eskorta majg one postuzy¢ robudzeniu cie-
kawosci widza w kierunku anonsowanego programu, ale tez potwierdzic¢
ciggtos¢ strumienia w ciggu dnia, tygodnia, okresu.

Forszpan zjawia sie na ekranie delimitowany dzinglem (sygnatem dzwie-
kowym charakterystycznym dla stacji), metatekstowg planszg z logotypem
stacji i ewentualnie metatekstowym stowem: Polecamy, Dokument w Dwojce
albo okresleniem temporalnym Dzisiaj, Jutro, Wkrétce. Jako klamra delimita-

13 Gatunki...



cyjna zajawki pojawiaja sie analogiczne plansze z logotypem stacji i symulta-
nicznie wybrzmiewanym dzinglem. Zajawka prezentuje si¢ jako nierozerwal-
na struktura ikoniczno-akustyczno-werbalna: sktada sie z fragmentéw anon-
sowanego programu audiowizualnego (korpusu) oraz z symultanicznego
stownego komentarza do nich, ktory stanowi streszczenie korpusu. Autor
stow nie jest widzowi znany i wystepuje jako tzw. gtos z offu, nazywany
przeze mnie - zgodnie z tradycja filologiczng - narratorem wszechwiedzg-
cym. Streszczeniaw zajawkach majg szczegoélny status, nie przypominajg stresz-
czen not redakcyjnych ani oméwien prasowych, to raczej ekstrakty tresci
lub ich kompresja. Czynnosci te motywowane sg mozliwosciami i funkcjg
medium, ktére stawia opisom takie warunki. Cechg charakterystyczng zaja-
wek jest redundancja na kazdym poziomie. W makrowymiarze bloki para-
tekstowe sg w strumieniu telewizyjnym emitowane kilkanascie razy, w ra-
mach bloku zajawka danego korpusu ma takze kilkakrotng emisje, a przy-
najmniej jest powtorzona. W mikrowymiarze najistotniejsze informacje wy-
nikajace z zajawki, czyli: co?, gdzie? i o ktérej? réwniez sg przynajmniej pow-
tarzane z wykorzystaniem dwu kodow: pisanego (na planszy na poczatku
i/lub na koncu) i méwionego (poczatkowa i/lub koricowa plansza czytana
przez narratora). Ponadto w streszczeniu tres$¢ prezentowana jest czesto
z wykorzystaniem enumeracji oraz paralelizmu skfadniowego. W charakte-
rystyce forszpandw nalezy takze wspomnie¢ o stosowanych strategiach re-
torycznych, czyli stéw kluczowych dla kultury masowej, w tym medialnej,
nazwisk celebrities, sloganow i superlatywdw, ktore razem odpowiadajg za
dodatnie waloryzowanie prezentowanego korpusu, peinigc funkcje reko-
mednujgco-perswazyjng. Jako jedyne sposrod typow paratekstéw forszpa-
ny redukujg dystans miedzy medium a widzem na dwa sposoby: wigczajg
go do wspodlnoty medialnej (formy zaimka osobowego MY albo czasowni-
kowe formy 1. osoby liczby mnogiej) albo spoufalajgc sie a nim przez uzycie
form zaimka ty, albo czasownikowych form 2. osoby liczby pojedynczej
W zajawkach wida¢ rywalizacje tych dwadch strategii, ktéra nie zachodzi
w pozostatych typach paratekstéw telewizyjnych.

8.41.1. Barter

W przeciwienstwie do samodzielnie i Swiadomie wigczanej przez widza
telegazety na ekranie moze pojawic sie bez udziatu widza tekst na pasku,
powiadamiajgcy o kolejnym widowisku w programie, zwany banerem.

W telewizji publicznej zostat on wprowadzony niedawno (2005 rok), przyj-
muje posta¢ kolorowego paska przesuwajgcego sie u dotu ekranu w czasie



emisji programu wtasnego telewizji jako przedsiebiorstwa, czyli
podczas seriali ,,M" jak mitos¢, Klanu, reportazy Sprawa dla reportera czy cykli
typu Kawa czy herbata ?, por.:

Zenek europostem! To sie moze zdarzy¢ tylko w Ziotopolicach. Dalsze losy

zwasnionych rodéw w ,,Ztotopolskich™ dzi$ 14.30.
TVP 2 pod koniec Familiady 30 X 2005

Wielkie kino w jedynce. Nagrodzony Oscarami film Romana Polanskiego

,,Pianista”. Juz dzi$ o0 20.20.
31 X 2005

Natomiast stacje komercyjne zapewne dzieki temu, ze fragmentaryzujg
samo widowisko telewizyjne, umieszczajg baner statyczny wjednym
z rogow ekranu, anonsujgc Za chwile ,,Stoneczny patrol*. Telewizja publiczna
chroni prawa autorow filméw wyprodukowanych jako kinowe, a jedynie
zaadaptowanych technologicznie do emisji w telewizji. W ramach makrody-
skursu telewizyjnego taki film ma miec charakter zamknietej wyraznie deli-
mitowanej catostki tekstualnej. Telewizje komercyjne nie chronig w ten spo-
séb produkcji innorodnych.

Baner w dobitny spos6b obnaza istnienie rzeczywistosci telewizyjnej sui
generis. W ktdrej nie tyle jest wazne poszczeg6lne widowisko telewizyjne,
ale o wiele bardziej jego osadzenie przed i po innych widowiskach. Owo
sgsiedztwo jest znaczace, o czym baner ma skutecznie przypominac. Widz
nie zdazy odej$¢ albo inaczej: ma zdgzy¢ wrdcic¢ dzieki informacji o kolej-
nym programie w strumieniu. ,,W ten sposéb referencyjnosci fikcji filmowej
przydane zostajg atrybuty intertekstualnosci, chronione nader skutecznie
przez normy telewizyjnego makrodyskursu i nieustannie przezen reakty-
wowane" (Gwozdz, red. 1994: 49).

W sposéb szczegdlny ponadto ten typ anonsu programdw angazuje zmy-
sty widza, ktory percypuje fabute danego widowiska, zyjac w jego Swiecie,
lecz rownocze$nie nie ma ucieczki przed zajawka prezentujgca sie jako pi-
smo w ruchu. Tak oto aktywizuje sie widza polisensorycznie, co jest ilustra-
cja mozaikowego Swiata kultury masowej. ,,Wiedza dociera do cztowieka -
twierdzi Moles - w postaci niezliczonych elementow jakiejs mozaiki, ktérej
cztowiek nie potrafi utozy¢, jezeli nie posiada klucza albo wystarczajacej liczby
potrzebnych elementéw" (Danecki 1977:28).

Po trzecie wreszcie, baner - jak wszystkie inne parateksty - ,,odsyta do
dyskursu telewizyjnego, a dopiero wtérnie (cho¢ niekoniecznie) do $wiata
pozamedialnego" (Gwo6z2dz, red. 1994: 49). Wszelako w odr6znieniu od
wszystkich innych paratekstéw baner zapowiada symultanicz-
ni e wstosunku do emitowanego widowiska telewizyjnego. Jest to prakty-
ka szczegOlnie chetnie wykorzystywana przez stacje komercyjne, ktore nie



tylko anonsujg swoje widowiska miedzy sekwencjami programoéw, ale tak-
zew postaci telepismiennej. Wlasciwie obie te formy w wykonaniu me-
dium komercyjnego to manifestacja symultanizmu, trudno bowiem nawet
przy ,,stabej" definicji tekstu uznac, ze fragment stanowi o catosci widowi-
ska przeznaczonego do emisji w telewizji. W poszukiwaniu ramy delimita-
cyjnej wspotczesnego programu telewizyjnego udac sie lepiej do jego prze-
strzeni etycznej. Ot6z o granicach tegoz stanowig najpewniej koniec poprzed-
niego programu i poczatek kolejnego. Poczatku analizowanego programu
telewizyjnego nie zapewnia plansza z tytutem tegoz (bedaca odpowiedni-
kiem karty tytutowej ksiazki), poniewaz moze ona by¢ powtarzana po kaz-
dym przerwanym wstawkami fragmencie programu. Konca za$ nie zapew-
niajg napisy nomen omen koncowe prezentujgce zespo6t autorski programu,
poniewaz takze plansza z nimi moze sie pojawi¢ po kazdym przerwanym
wstawkami fragmencie tegoz. Oczywiscie przedstawitam przypadki skraj-
ne, ale pojawity sie one w telewizji publicznej i to obliguje do brania ich pod
uwage, nie wiadomo bowiem, na ile eksperyment stanie sie konwencja.

Opisang technike delimitacyjng stosujag realizatorzy przedsiewziecia
Dwojki pt. Zatéz sie, emitowanego od pazdziernika 2005 roku. By umozliwié¢
prezentacje reklam (czyli zdoby¢ pienigdze na produkcje) oraz zapowiedzi
wiasnych autorzy przygotowali kazdy odcinek cyklu w postaci trzech czesci
i tak jest on wyraznie zapowiadany. Jest to zatem ominiecie nielubianej prak-
tyki rodem z telewizji komercyjnej, ktorej widzowie wyrazajg niezadowole-
nie z nieoczekiwanego przerywania programéw i przedtuzania czasu ich
emisji. Autorzy Zatéz sie ubiegli niezadowolenie widza i precyzyjnie okreslili
czas inicjowania kolejnej czesci show. Tym sposobem osiagneli efekt mozai-
ki, lecz z podanym kluczem do jej utozenia, co byltoby realizacja strategii uses
and gratifications.

Baner w typologii paratekstéw jawi sie jako paratekst skrajnie kompre-
sujacy korpus, ograniczony do tytutu programu i deiksy temporalnej Juz za
chwile. Wprowadzenie wszakze paska w ruch dato mozliwos$é rozbudowa-
nia tego ekstraktu. Nalezy wzig¢ pod uwage niezbywalng ceche banera, jakg
jest symultanicznosc, ona powoduje, ze jego tekst - w przeciwienstwie do za-
powiedzi autorskiej - wzbogacony zostajeo elementy w funkcji per-
swazyjnej, pobudzajgcej widza ogladajgcego zupetnie inny program. Stad
w zacytowanych przykitadach wykrzyknienia i zaskakujace potaczenia: Ze-
nek europostem czy odwotywanie sie do najwyzej cenionych nagrod zdoby-
tych przez emitowany w telewizji film nagrodzony kilkoma Oskarami. Baner
nie posiada kanonicznej przestrzeni etycznej, lecz kontakt z odbiorcg nawig-
zuje dzieki zjawieniu sie na ekranie (technikg in medias res), za$ rozwigzuje
zniknieciem z ekranu.

W strategii banera tkwi przekonanie twércow wspodtczesnej telewizji, ze
pamieé dzisiejszego cztowieka ,,jest bardziej asocjacyjna niz linearna" (Boi-



ter 1990:244), co z koleijest warunkowane przekonaniem wizjoneréw kul-
tury o tym, ze ,,ludzie wieku elektronicznego [...] ksztattujg samych siebie
na obraz i podobienstwo technologii" (Bolter 1990: 44). Oczywiscie, ze
zmiany te nie dokonaty sie w ostatnim przetomie kulturowym, czyli okoto
roku 1989, kiedy rozpowszechniono Internetjako hipermedium. Na obecny
stan percepcji kulturowej w tym medialnej wptynety kolejne turbulencje
w laminamej historii ludzkosci (Loew e 2006c¢), czyli nastepujgce po sobie
epoki oralnosci, pismiennosci, typografii, wtérnej oralnosci i telepiSmienno-
sci (Mizrach WWW,; Wilk 2000).

8.4.2. Zapowiedz prezentera

Drugim zasadniczym paratekstem telewizyjnymjest zapowiedz prezen-
tera stacji. Obecnos$¢ prezentera stacji jest cechg dwadch ogélnopolskich pu-
blicznych stacji telewizyjnych - TVP 1i 2. Telewizje komercyjne obywajg sie
bez prezenteréw obstugujacych wstawki programowe, przerzucajgc ciezar
kreowania wizerunku na lektorow badz autoréw wazkich programéw tch
stacji. ,,Twarzg" TVN jest np. Ewa Drzyzga, Polsatu za$ Tomasz Lis. Te 0so-
by tez biorg udziat w powstawaniu zapowiedzi autorskich.

Na przetomie lat 60. i 70., kiedy nikt jeszcze nie pisat o telewizyjnych
reklamach, teoretycy i praktycy telewizji juz omawiali role konferansjeréw.
Stanistaw Kuszewski zwracat uwage na ich niebagatelng role w kreacji da-
nego widowiska telewizyjnego jak i catego programu. ,,Prezenter jest mezem
zaufania audytorium, przypisuje mu sie tez autonomie, jakiej zazwyczaj nie
jest sie w stanie wyegzekwowadé, choéby ze wzgledu na konieczng kolek-
tywnos$¢ dziatan" (Kuszewski 1971: 28). Autor zwraca ponadto uwage,
ze przygotowany przez osoby trzecie tekst prezentera z catym kontekstem
jego wygtoszenia najczesciej utozsamiany jest z istotg widowiska telewizyj-
nego. Zapewne o wiele silniejszg identyfikacje uzyskuje widz w zaprosze-
niach autorskich do programu, jak udziat Elzbiety Jaworowicz w zapowiedzi
Sprawy dla reportera przez wiele lat goszczacej ha ekranach polskiej telewizji.
Ale takze rozmowy Grazyny Torbickiej z Tadeuszem Sobolewskim przed
emisjg filmu z cyklu Kocham kino kreujg klimat odbioru w bezposredniej bli-
skosci z filmem. Autorzy programow i cykli oraz prezenterzy stacji sg 0so-
bami, ktére dostaja niejako glejt od wielomilionowego audytorium na wizy-
te w jego domu. Funkcje osobowosci telewizyjnych tego typu Kuszewski
opisuje nastepujgco: ,,stanowig one plastyczny sygnat wywotawczy, zapo-
wiadajgcy kontakt z okreslong materig widowiska, po wtdére kumuluja w so-
bie emocje widowni tgczgce sie z danym typem widowiska, po trzecie staja



sie ludzmi z naszego otoczenia [...] ijak to bywa z najblizszymi, przywigzu-
jemy sie nie tylko do ich zalet, ale i do stabosci" (Kuszewski 1971: 28).

Zapowiedzi prezenteréw, plansze czy tez fabularyzowane zajawki sg
w petni podlegte zhierarchizowanemu systemowi tekstow telewizyjnych, sg
.maksymalnie nieentropijne" - moéwi Andrzej Gwd6zdz (1992:164). Z ko-
lei do tekstow odpornych na konotacyjny charakter dyskursu telewizyjne-
go GwoOzdz zalicza teleturnieje, transmisje z meczéw, kursy jezykowe itp.
Brak referencyjnosci paratekstow w stosunku do innej niz telewizyjna rze-
czywistosci w naturalny sposob prowadzi do okreslenia ich zasadnosci
w granicach tylko i wytgcznie tego dyskursu. To po raz kolejny potwierdza
ich status: sg mianowicie zalezne od swych korpusow, a rolg ich pozostaje
dazenie do zainicjowania i ,,ocalenia okreslonego porzadku narracyjnego”
w telewizji (hipemarracji) (Gw6z2dz 1992:164).

Zapowiedzi prezenteréw sg rozbudowane w poréwnaniu z zajawkami
nie tylko w strukturze, ale réwniez w tresci. Sg paratekstami, ktore zawie-
rajg najwiecej informacji streszczajacych i waloryzujgcych, lecz rownoczesnie
rekomendujacych. Tak oto w nich sprzezone zostajg trzy zasadnicze funkcje
paratekstdéw: prezentacyjna, perswazyjna i rekomendujaca, por.:

[dZingel + plansza] [Magda Molek]: Zaczynamy wieczor z Jedynka! A bedzie
to naprawde ciekawy wieczor! Juz za chwile film dokumentalny o mitosci,
stabosci i sile ludzkiej woli. Niezwyktg opowiesé o Lovisie - dziewczynce, kt6-
ra urodzita sie z bardzo rzadkim schorzeniem. Cho¢ na poczatku nikt nie wierzyt,
ze bedzie w ogole zyta, wkrdtce wszyscy zrobili wszystko, by zyta normalnie.
»Lovisa" 0 20.15. Pdzniej 0 21.15 bedzie troche sensacji. Polecam tez muzyke
- 0 22.15 koncert Natalii Kukulskiej. Zaraz po nim rozmowa z artystka. To
wszystko jeszcze dzi$ w Jedynce! [dzingel + plansza]

16X112002

[dzingel + plansza] [Tomasz Raczek]: Dwéjka na pigtke, bo dwajkowe pro-
pozycjefilmowe to zaréwno cenione i wybitnefilmy polskich i zagranicznych
rezyserow, jak i dobre kino rozrywkowe.
[Monika Richardson]: W poniedziatkifilmy polskie. WWewtorek cykl Kocham
kino, $roda to wieczér mocnych wrazen, w czwartki poznawac bedziemy zakrety
losu, w piatki cenionefabuty zagraniczne, sobota dobry wieczdr - dobre kino,
a w niedziele Kochamy kino na bis.
[Tomasz Raczek]: Zapraszamy codziennie po wieczornej ,,Panoramie!
[dZingel + plansza]

30 V1112003

Schemat zapowiedzi prezenteréw ujgé mozna nastepujgco: skrétowe przed-
stawienie tresci widowiska lub ich tematycznych blokéw - od jednowyra-
zowych reprezentacji przez wyrazenia definicyjne po kilkuzdaniowe opisy;
waloryzowanie widowiska za pomocg wartosciujacych prymamie lub wtor-



nie przymiotnikoéw, ale tez wykorzystanie kluczowych dla kultury me-
dialnej stow (sensacja, dobre kino, mocne wrazenia); wreszcie rekomendacja w po-
staci ikonicznej (osoba prezentera znanego z imienia i nazwiska) oraz wer-
balnej z uzyciem form 1-osobowych liczby pojedynczej lub mnogiej czasow-
nikow polecac i zapraszac.

Prezenterow stacji telewizyjnych cechuje uprzejmosé. Po pierwsze, obli-
gatoryjnie uwzgledniajg oni w zaproszeniach telewidza i to koniecznie widza
jako zbiorowos$¢, okreslanego mianem Panstwo. Po drugie, prezenter wita sie
zwidzami, co majuz na progu zapowiedzi uczynicjej tekst niezwykle grzecz-
nym, powitanie jest bowiem oficjalne, cho¢ serdeczne, np.:

Dobry wieczér Panstwu!

Witam Panstwal

Witam Panstwa i ciesze sie, ze ten nowy tydzien zaczynamy razem.
Witam Panstwa w Jedynce po potudniu.

Mieszczace sie w aktach grzecznosciowych powitania zwykle majg para-
lelne stylowo pozegnania, jednak tych w paratekstach brak. Powodem jest
umachianie wwidzu przekonania o ciggtosci i nieustannym trwaniu strumie-
nia telewizyjnego, w ktory wejs¢ moze telewidz w kazdym momencie, a naj-
lepiej, by go nie opuszczat.

W kontekscie telewizyjnej hipemarracji warto tez powiedzieé, ze pre-
zenterzy pojawiajg sie na ekranie w pasmie najwiekszej oglgdalnosci, czyli
miedzy godzing 16 a 21. To znaczy, ze witajg sie oni z telewidzami wcale nie
na poczatku strumienia telewizyjego (bo go nie ma), nie na poczatku dnia,
ale po potudniu, wjakim$ nieokreslonym miejscu ciggu, najcelniejsze bytoby
okreslenie z punktu widzenia samego zainteresowanego: prezenter wita sie
po prostu na poczatku swojego dyzuru w telewizji. | tylko tak nalezy rozu-
mie¢ powitania w funkcji inicjujgcej paratekst.

Zapowiedz mozaikowa

Analogicznie do typéw paratekstéw radiowych takze w telewizji poja-
wiajg sie zapowiedzi mozaikowe. Na te kompilacyjng strukture sktadaja sie
zaproszenie i rekomendacja prezentera oraz przedstawienie widowiska za
pomoca Kilku jego kadréw opatrzonych symultanicznym gtosem z offu. Rama
nadrzedng spajajaca takie teksty jest zawsze zapowiedZ prezenterska. Zo-
baczmy doktadniej, jak sprawdza sie taka kompozycja, na przyktadach za-
powiedzi autorskich.



8.4.2.1. Zapowiedz autorska

W zapowiedzi autorskiej telewidz widzi i styszy autora anonsu, beda-
cego réwnoczesnie charyzmatycznym autorem programow telewizyjnych,
ktére emitowane sg na antenie stacji od dawna, a to dlatego, ze widzowie
wysoko je cenig (lub w projekcie realizatoréw majg sie sta¢ wysoko cenio-
ne). W TVP 1 sg to np. Sprawa dla reportera Elzbiety Jaworowicz, Plus minus
Tadeusza Mosza, w TVP 2 - Szansa na sukces Elzbiety Skretkowskiej, w TVN
- Rozmowy w toku Ewy Drzyzgi, w Polsacie - Wydarzenia z Hanng Smoktuno-
wicz, Co z tg Polskg? - Tomasza Lisa. Jest to takze taki typ paratekstow, ktory
wyzyskuja wszystkie badane stacje telewizyjne i na nim wspolne udziaty sie
koncza. Sygnaty delimitacyjne zapowiedzi autorskich w warstwie etycznej sg
takie same jak w przypadku zajawek. Kodem towarzyszgcym jest kod au-
diowizualny, ten ostatni w postaci urywkoéw anonsowanych programéw.
Modyfikacjgjest wszakze brak symultanicznos$ci obrazu i sto-
w a. Oto po fragmencie programu, ktory jest swoistym autostreszczeniem,
na ekranie pojawiajg sie autorzy i zapraszajg do oglgdania programu. Po raz
pierwszy uzytam stowa zaproszenie, pojawia sie ono bowiem w istocie w pa-
ratekscie autorskim. Minimalizowana jest w nim werbalna warstwa walory-
Zujgca pozytywnie, poniewaz to osoba autora w znacznej mierze te role pet-
ni. Tu paratekstom telewizyjnym najblizej do metatekstéw: do wstepow,
wprowadzen, dedykacji, mott itd. Chodzi, rzecz jasna, o osobe - za wyréz-
nik metatekstow uznatam jedno$¢ osoby autora czynnosci tworczych kor-
pusu i metatekstu, autorskie zaproszenia ten warunek spetniaja. Prezento-
wane w zapowiedzi streszczenie nie daje jednak narzedzi do interpretacji
korpusdw, a to jest w mym ujeciu cechg odrézniajgcag parateksty od meta-
tekstdéw. Oczywiscie w delimitacyjnych partiach zapowiedzi znajdujg sie¢ ta-
kie wyrazenia, ktére wykluczajg metatekst, poniewaz okreslenia temporal-
ne wskazujg, ze program telewizyjny nie jest, lecz sie dopiero zja-
w i. Zapowiedz, przypomne, moze sie pojawi¢, kiedy istnieje juz korpus,
a projektowany odbiorca go jeszcze nie znaiznac nie powinien.

Bez watpienia natomiast okresli¢ mozna ten typ paratekstu jako zapro-
szenie, poniewaz upewnia o tym metatekstowe uzycie czasownika zapraszac,
por.:

[dzingel] [fragment programu] [Tadeusz Mosz]: W tej rywalizacji na razie
nie ma zwyciezcow. Najpopularniejsza waluta - dolar amerykanski - raz jest
mocniejszy, raz stabszy od euro. Ale dla nas najwazniejsze jest, ze kurs obu
tych walut spada wobec ztotego. Jak dtugo polski ztoty bedzie sie umacniat?
Jakie powody do obaw moga mie¢ posiadacze kredytéw walutowych ?Jaka cene
wreszcie mogg osiggna¢ dolar amerykanski i euro w nastepnym roku ? O tym



miedzy innymi w nastepnym programie ,,Plus minus". Serdecznie zapra-
szam1[dzingel]

TVP116 X 112002
[dzingel] [Hanna Smoktunowicz]: ,,Wydarzenia™. To, co najwazniejsze,
w nowym programie informacyjnym telewizji Polsat 0 18.30. Hanna Smoktu-

nowicz. Zapraszam! [dzingel]
20 X 2004

Serdeczne zaproszeniaschlebiajg proznosci telewidza, ktéry takiemu grzecz-
nemu dictum byé moze nie potrafi odmoéwi¢. Zaproszenie wszak wypada roz-
wazy¢, aodmowa winnaby¢ umotywowana przynajmniej przed samym soba.
To nie tylko odwotania ad vanitatem, lecz kreowanie $wiata pozadanego za-
wsze i wszedzie, zachowan grzecznosciowych i kurtuazyjnych. Niebagatel-
ne znaczenie ma takze sktadniowy sposob formutowania zaproszenia, czyli
1. osoba liczby pojedynczej, ktora stycha¢ ponadto i widac na ekranie. Waz-
ne tez, ze akt zapraszania umieszczony zostaje w kluczowej czesci paratek-
stu, czyli w jego exordium. Jezeli autor zapowiedzi rezygnuje z metateksto-
wej formuty Zapraszam, wdwczas w partii wienczacej tekst anonsu pozostaje
kanoniczne wyrazenie deiktyczne, por.:

[plansza ,,Polecamy"] [Tomasz Lis]: Co z tg Polskg? Od roku zadaje to py-
tanie z tak réznym skutkiem najwazniejszym osobom w panstwie. Nadchodzi

czas trudnych pytan. ,,Co z tg Polskg?"" w kazdy czwartek w Polsacie 0 22.20.
31VI1112004

W incipitach zapowiedzi autorskich, ktére powstajg na podstawie bez-
posrednioje poprzedzajgcych fragmentow programow, pojawiajg sie oficjalne
nawigzania etykietalne, przywotujgce ich odbiorce. W wykonaniu Elzbiety
Jaworowicz wyrazenie to ma zawsze moc wskaznika skierowujacego, wbu-
dowanego w zdanie inicjalne, por.:

Kiedy - prosze Panstwa - rok ma sie ku koricowi, przychodzi moment na...
No ¢z - prosze Panstwa - moja naiwnos¢ zostata skrytykowana...

W ten sposéb zapowiedzi Jaworowicz uzyskujg wyrazistg klamre delimi-
tacyjna z bezposrednim zwrotem do adresata paratekstu. Zacytowane po-
wyzej dwa fragmenty zapowiedzi obrazuja takze kolejny uobecniajacy za-
bieg jezykowy. Zdania inicjalne zapowiedzi wykazujg nawigzania typu ko-
hezyjnego i przypominajg komentarz do tresci przedstawionej w obrazie. Wy-
réznione przez mnie elementy cytatow to tematy zdan padajacych symulta-
nicznie do pojawiajgcego sie we fragmencie obrazu przed zapowiedzig au-
tora, por. inne:



No tak, pompowanie pieniedzy... Ale do czyich kieszeni?
W tej rywalizacji na razie nie ma zwyciezcow.

Podtrzymywanie nawigzania tematycznego stawia w sytuacji TU | TE-
RAZ tak anonsowany program, jak ijego zapowiedz. Tak rozpoczety tekst
zwyroznionymiwskaznikami nawigzania linearnego obnazytby swa nieko-
herencje bez uprzedniego fragmentu programu. Zapowiedz autorska w du-
zej mierze buduje napiecie i tworzy kontakt dzieki pieczotowicie zachowy-
wanej spojnosci pomiedzy dwoma cztonami zapowiedzi: ikonicznym i wer-
balnym. Nie jest to cecha jednostkowa zapowiedzi Jaworowicz, zachowy-
wanie spojnosci lokalnej staje sie warto$ciowe ze wzgledu na cel perswazyj-
ny takze w innych anonsach, por.

[dzingel] [fragment programu] [Ewa Drzyzgal: Jak jedna chwila moze
zmieni¢ nasze zycie...

[fragment programu]
[Ewa Drzyzga]: Ogladajcie ,,Rozmowy w toku' w poniedziatek 0 20.05 w TVN.
6V 2005
8A.2.2. Flesz

W 2004 roku typ zajawek autorskich zostat w stacjach telewizyjnych sku-
tecznie zmodyfikowany, co doprowadzito do wyksztatcenia kolejnej odmiany,
amianowicie flesza. O ile autorska zapowiedz pojawic sie¢ moze w dowolnym
czasie przed emisjg widowiska telewizyjnego, o tyle flesz ma racje bytu tylko
tego samego dnia, najczesciej zas pojawia sie z wyprzedzeniem jednego progra-
mu przed korpusem, czyli flesz Wiadomosci pojawi sie przed Wieczorynka.
Wzrasta w nim udziat zdan w funkcji przedstawieniowej miast rekomendu-
jacej, dlatego akcent potozony zostaje na kompresje tresci korpusu, por.:

[sygnat programu] [Ewa Drzyzga]: Dzisiaj w ,,Rozmowach w toku" po-
dyskutujemy o dos¢ drazliwym temacie. Zastanowimy sie, co ma zrobi¢ mez-
czyzna, gdy dowiaduje sie, ze dziecko, na ktore lozy, niejest jego. Ogladajcie

nas o 19.50, czyli za chwile.
TVN6V2005

Jak widac¢ z zapisu przyktadu, flesz nie jest inicjowany planszg z logoty-
pem staq'i ijej dzinglem, lecz znakiem audiowizualnym wiasciwym danemu
programowi. Nie odda takze typografia innych znaczacych roznic ikonicz-
nych, jak prezentowanie autora podczas pracy, co widac¢ w stroju (prezente-



rzy bez marynarek, prezenterki bez zakietéw, w innej niz w programie po-
zie) i scenerii (za nimi news room albo nieudekorowane studio). W warstwie
werbalnej natomiast spetniajg one warunki paratekstu, czyli flesze skrétowo
przedstawiaja tre$¢ programu, w mniejszym stopniu go rekomenduja (za
waloryzowanie odpowiada tu osoba autora znanego z imienia i nazwiska,
anadto samodzielnie sie prezentujgcego) przy zachowaniu wyrazen tempo-
ralnych w exordium zapowiedzi, por.

[sygnat Aktualnosci] [Agnieszka Swidziriska]: Agnieszka Swidziriska. Dzie
dobry Panstwu! JesteSmy aktualnie w news roomie, a wiec w samym sercu re-
dakeji ,,Aktualnosci®. Za kilkanascie minut w gtownym serwisie wiadomosci
mowi¢ bedziemy miedzy innymi [...]. Poza tym pojawi sie temat, ktéry powinien
zainteresowaé tych, ktorzy od wielu lat uczg sie jezykow obcych. [...] A ja
spotkam sie z Panstwem za kilka minut w gtéwnym wydaniu ,,Aktualnosci®.

Do zobaczenia!
TVP 361X 2004

Flesze jako odmiana zapowiedzi sg wyro6zniane takze kontekstowo - otéz
ten typ paratekstu eskortuje wreszcie serwisy wiadomosci telewizyjnych.
Ta cecha oraz kazdorazowo oddalenie flesza o jedno widowisko uprzedza-
jace wiadomosci majg status cechy pragmatycznej dyferencjujgcej odmiane.

8.4.3. Wzorce adaptacyjne

W generycznym polu paratekstow neotelewizji ksztattujg sie takze wzorce
adaptacyjne. Za takie uznac nalezy gatunki, ktérych pierwotny kontekst zy-
ciowy pozwala na uaktualnienie réwniez funkcji paratekstéw, czyli prezen-
tacyjno-rekomendujacej. Bedg to zatem gatunki w funkcji eskortujacej.

8.4.3.1. Wywiad

W neotelewizji w roli paratekstu doskonale sprawdza sie wywiad. Po-
chodzacy z odmiany publicystycznej wspoétczesnego jezyka polskiego spet-
nia jako paratekst swoj prymamy cel poznawczy istniejagcy ze wzgledu na
przeznaczenie tekstu wywiadu dla odbiorcow mediow (czytelnikow, stu-
chaczy, telewidzéw, internautow). Uczestnikami sg prezenter stacji lub po-



mystodawca widowiska telewizyjnego i zaproszeni przez nich goscie lub gos¢,
lecz to nie ze wzgledu na goscia powstaje wywiad w funkcji paratekstowe;.
Hipertematem wywiadu jest zawsze eskortowany przez niego program te-
lewizyjny. Gos¢ jest zapraszany do udzielenia wywiadu, bo jest predestyno-
wany do powiedzenia czego$ o widowisku albo jako$ w niego zaangazowa-
ny. Kanoniczny wywiad nie ma jednego tematu, a koherencje sekwencji za-
pewnia obecnos¢ odpowiadajgcego (Kita M. 1998). Wywiad medialny jest
wiec atrakcyjny, bo pozwala odbiorcy pozna¢ blizej goscia dzieki wielu po-
ruszanym w wywiadzie tematom i szczegétom z zycia; zas wywiad w funkcji
paratekstowej ma by¢ atrakcyjny gtownie ze wzgledu na wiedze o zapowia-
danym przez niego widowisku, osiggang dzieki sekwencji pytan gospodarza
i odpowiedzi goscia. Perty z lamusa Tomasza Raczka goscity Zygmunta Katu-
zynskiego, zas$ dyzurnym gosciem dwojkowego cyklu Kocham kino Grazyny
Torbickiej jest do dzi$ krytyk Tadeusz Sobolewski, cho¢ okazjonalnie zapra-
sza do wywiadow twoércéw emitowanych filméw, por.:

[Grazyna Torbicka]: Witamy Panstwa i zapraszamy na wieczérfilmowy
Kocham kino, a dzisiaj bedzie to wieczor z rezyserem i scenarzystg Mariuszem
Grzegorzkiem.

Musze Ci powiedzie¢, ze kiedy zobaczytam tenfilm ponownie, to utwierdzitam
sie w przekonaniu, ze Mariusz Grzegorzek to cztowiek, artysta, ktoryjest czamo-
widzem w stosunku do jasnowidza, zejestfatalista. [...] Co ty na to?
[Mariusz Grzegorzek]: Ja bym powiedziat, ze jest to jedyny mozliwy stan
ducha [...].

[Grazyna Torbicka]: Czy mito$¢jestjedyna mozliwoscig wyjscia z tej sytuacii,
o ktorej moéwite$ przed chwilg?

[Mariusz Grzegorzek]: Jak sie wydaje, ona jest jedynym wyjsciem. Ale ten
film opowiada o trudnej mitosci [...].

[Grazyna Torbicka]: Dziekuje Ci bardzo. Zapraszamy Panstwa na spot-

kanie ze sztukg Mariusza Grzegorzka wfilmie ,,Krélowa aniotow".
TVP211112003

Jak widac¢, w exordium przytoczonego cytatu wystepuje swoista redupli-
kacja ram: podziekowania za wywiad wienczg wywiad w sytuacji prototy-
powej, natomiast zaproszenie telewidzow do obejrzenia widowiska jest
zwienczeniem zapowiedzi autorskich i prezenterskich. Okreslenia tempo-
ralne zostaty tu pominiete z powodu bezposredniej przylegtosci paratekstu
i eskortowanego widowiska (vide lid i headline news). Z pewnoscia ten ada-
ptacyjny typ paratekstow generuje odbiorcze nastawienie nie przez uzycie
impulsu, mozaiki, fragmentu, lecz w sposéb sekwencyjny w tekscie wyraz-
nie koherentnym, ale nie powtarzanym. Zapowiedzi adaptujgce wywiad oraz
zapowiedzi prezenterajako teksty nieprzygotowane, lecz emitowane w czasie
realnym, pozbawione sg mozliwosci oddziatywania przez redundancije. Sg



jednokrotne, wyjatkowe, niepowtarzalne, majg cechy oryginatu, przez co na-
biera znéw swoistej wartosci.

Konwenq'e umieszczania deiks temporalnych i przestrzennych w ramie
delimitacyjnej paratekstéw podtrzymujg wywiady prezenteréw stacji z do-
raznie zapraszanymi gos¢mi, gdyz eskorta co prawda miesci sie przed pro-
gramem, ale nie w bezposredniej przylegtosci, a zadaniem prezentera jest
rekomendacja nie tylko programu, lecz i stacji jako takiej, por.:

[lwona Schymalla]: Wiasnie dzi$ wieczorem rozpoczynamy nowy cykl
w Jedynce - Marek Kondrat w Jedynce. W nim zaprezentujemy, no wszystkie
nie, bo to prawie niemozliwe, ale te najciekawsze i najbardziej przez Panstwa
tubiane filmy, w ktorych zagrat znakomity aktor Marek Kondrat. Marek
Kondratjest naszym gosciem. Witam Pana serdecznie.

[Marek Kondrat] Dzierh dobry.

[lwona Schymalla]: Dzisiaj zaczniemy filmem ,,Operacja Samum"”. Film,
ktory rezyserowat Wihadystaw Pasikowski, ale to byto pdzniej. [...] Zanim po-
jawit sie ten mocny cztowiek, byt chtopiec, ulubiony malec catej Potski tamtych
czasow. Mysle tutaj o pierwszej roli w filmie ,,Historia zdttej cizemki.
Przypomnijmy sobiefragment tegofilmu, zanim porozmawiamy o nim.
[zajawka]

[Ilwona Schymalla]: Widze, ze doskonale pamigta Pan tekst.

[Marek Kondrat]: Pamietam, rzeczywiscie. Ale ja juz wtedy zapowiadatem
sie na twardziela, bo przeciez wszedtem na ottarz, a nikt nie chciat tej roboty za
mnie wykona¢. Tenfilm ma tez cechy sensacyjne, bo mi za ten oftarz spadta
z0tta cizemka, ktorej nie wydobyto do dzi$ dnia. To tajemnica.

[lwona Schymalla]: zagrat Pan tam z Gustawem Holoubkiem, ktérego wy-
mienia Pan bardzo czesto jako swojego mistrza.

[Marek Kondrat]: Tak, to prawda. [...] ,,Cizemka...", musze powiedziec,
konkurencja wsrod dzieci byta ogromna. Na sasiedniej hali szaleli bracia
Kaczynscy, kradnac ksiezycjako Jacek i Placek, wczesniej skonczyty sie zdjecia
do ,,Krdla Maciusia”. [...] Wydaje mi sie, ze wiekszos¢ z tych tytutdw, ktére
przyjdzie nam i Panstwu obejrze¢ w zasadzie bezpowrotnie w swoim rozmachu
i wjakiej$ poetyce... juz nie ma do tego powrotu. [...]

[Ilwona Schymalla]: Wspomnielismy tylko o kilkufilmach, ale tychfilméw
bedzie wiecej. Zdaje sie, ze tych stu, w ktérych Pan zagrat, nie pokazemy, ale
jeszcze kiedys przyjmie Pan zaproszenie do naszego studia. A za to spotkanie
serdecznie dziekuje.

[Marek Kondrat]: 1ja dziekuje.

[lwona Schymalla]: Dzisiaj zapraszamy na ,,Operacje Samum™ tuz po
gtéwnym wydaniu ,,Wiadomosci*. | rozpoczynamy cykl Marek Kondrat
w Jedynce. Marek Kondrat byt naszym gosciem.

[plansza i dzingel]

Jak w przypadku wywiadow Torbickiej i w rozmowach przeprowadza-
nych przez prezenterdw zjawia sie owa podwojona rama delimitacyjna: wia-



Sciwego wywiadu (powitania i podzigkowania) oraz zapowiedzi (zaprosze-
nie telewidzéw na program w danej stacji i o okre$lonej porze). Te elementy
w ramie wyréznitam. Wyréznione w obu przyktadach zostaty tez hiperte-
maty, ktorym poswiecono rozmowy, czylifilmy, tefilmy, tytuty, sztuki. Na
uwage zastuguje strategia nadawczo-odbiorcza. Po stronie gospodarzy wy-
wiady te sytuuja méwiacych prezenteréw, ktorzy sg przedstawicielami wie-
loosobowej ekipy realizatoréw (stad mnogie formy czasownikow, np. zapra-
szamy). Natomiast go$émi sg tak zaproszeni do studia tworcy, jak i siedzacy
przed odbiornikami widzowie. Uaktualniane sg obie grupy: gospodarz zwra-
casie do osoby w studiu per Ty lub Pan, za$ do nieobecnych gosci w studiu per
Panstwo. W kanonicznym wywiadzie prasowym osoby trzecie, ze wzgledu
na ktére rozmowa powstaje, sg aktorami przemilczanymi. Kiedy wiec Schy-
malla mowi, ze Kondrat byt naszym gosciem, to brzmi to niezrecznie, poniewaz
Z aury catosci rozmowy wynikatoby, ze byliSmy stuchaczami niepozagdany-
mi. O wiele korzystniej dla retoryki przekazu brzmig frazy uzywane przez
innych prezenter6w Moim i Pafistwa gosciem byt...

Wywiady prezenteréw sa w przestrzeni etycznej delimitowane audio-
wizualnie przez logotyp z dzinglem stacji, za$ wywiady autoréw sg inicjo-
wane poprzez audiowizualny sygnat eskortowanego widowiska telewizyj-
nego. Te ostatnie pozostajg w bezposredniej przylegtosci temporalnej z kor-
pusem, tzn. bezposrednio po nich nastepuje emisja. To moze ulec wszelako
zmianie, gdyz aktualnie Grazyna Torbicka zabiega o to, by realizatorzy zre-
zygnowali z rozdzielania blokiem reklamowym wywiadu i nastepujgcego
po nim filmu. Notabene wywiady w polskiej telewizji publicznej zaczynajg
takze petnic¢ funkcje autopromocyjng, dotyczg bowiem przedsiewzieé, kto-
rym dana stacja patronuje, a odbywaja sie poza ekranami telewizoréw, jak
np. Pierwszy Festiwal Muzyki Kameralnej Kwartesencja we wrze$niu 2004
roku.

8.4.3.2. Zapowiedzi fabularyzowane

Zapowiedzi anektujace w swa strukture wywiad aktualizujg zwitaszcza
funkcje prezentacyjng paratekstow, a zarazem funkcje in-
formacyjng samej telewizji. Mowa nie o autoreferencyjnosci rze-
czywistosci telewizyjnej suigeneris, lecz o odniesieniu do rzeczywistosci po-
zamedialnej, o ktorej co$ sekwencje wywiadu méwig. Dla zréwnowazenia
tej propozycji w polu paratekstowym powstaly w telewizji takze zapowie-
dzi rozbawiajace, akcentujace ludyczng funkcje telewizji jako medium.



Kilka razy w roku polska telewizja publiczna emituje parateksty, ktére
w koncentrycznym polu gatunkowym uznac nalezy za realizaq'e wzorca adap-
tacyjnego. Chodzi o miniwidowiska z udziatem aktoréw eskortowanych pro-
gramow, czyli zapowiedzi fabularyzowane. Struktura fabularna jak i wer-
balna tych paratekstéw stuzy celowi ludycznemu i ma spetniac pierwotng
funkcje paleotelewizji - rozbawiac i edukowac zarazem, por.:

[scenka rozgrywa sie pomiedzy bohaterami filmowego Klanu i dzieémi
przebranymi za anioty, te skacza w gtebi studia do taktu muzyki $wia-
tecznej Jingle bells]
[Paulina Holz]: A jednak cuda sie zdarzaja! A najwieksze z nich to cata
rodzina przy wigilijnym stole. A wszystko zaczyna sie od znaku z nieba.
[fragment programu] [narrator]: Tak wygladata zesztoroczna Wigilia w kla-
nie Lubiczéw. Czy w tym roku takze bedzie 12 potraw i nakrycie dlazagubionego
wedrowca? Ogladaj ,,Klan™ w Wigilie 0 21.00.
[Andrzej Strzelecki na tle tych samych tobuzujacych dzieci]: Ten, kto nie
ogladat go wezesniej, whasnie podczas Swiat bedzie miat znakomita okazje do
zamanifestowania zgody, ciepta, porozumienia. Czyjest tujaki$ lekarz? [wre-
akcji na niegrzeczne zachowanie dzieci]
[fragment programu] [narrator]: Jest lekarz i to nie bylejaki. Sean Connery
w roli geniusza, ktory w dzikiej dzungli znajduje lekarstwo na raka. Czy In-
dianie zaufajg biatemu? [...] ,,Uzdrowiciel z tropikéw"™ w Wigilie o 21.50.
[dzingel]

TVP116 X 112002

W zapowiedziach z udziatem aktorow w szczegdlny sposéb dba sie o spdj-
nos¢ linearna, wiasciwie owa lokalna kohezja zapewnia scenkom ludycz-
nos¢. Otdz powstaje zaaranzowane sprzegniecie tematdéw i postaw znanych
widzom, ktorzy ogladajg anonsowane widowiska. Andrzej Strzelecki, kto-
ry gra w telenoweli kawalera stronigcego od dzieci, zostaje umieszczony
w scence z tobuzujgcymi dzieé¢mi, ktére potrzebujg lekarza. Zas ten zawod
takze wykonuje filmowa postaé. Nie w tej jednak roli zostaje zaangazowany
do fabuty zapowiedzi, skoro z rozpaczg wota o pomoc lekarskg. Na to znaj-
duje sie rada, poniewaz za niedtugo widz bedzie mégt obejrze¢ kolejny film
o genialnym lekarzu. | tak dalej. W podobnym tonie powstaly paratekstowe
fabuty z udziatem pana Bogackiego, znanego z niecheci do dzieci bohatera
Lokatoréw, i przepadajgcej za nimi jego zony, Heleny. W scenkach na prze-
mian wystepujg oni w rolach i poza nimi (jako Marek Siudym i Ewa Szykul-
ska). Zetknigcie sie tych sytuacji daje efekt ludyczny. Zapowiedzi fabulary-
zowane hie obejdg sie bez wigzacych je zajawek, dlatego mozna je nazwac
zapowiedziami mozaikowymi na wzor radiowych.

Warto na zakoriczenie opisu w podsumowaniu zwroci¢ uwage na cieka-
wa kwestie uobecniania sie nadawcy w paratekstach telewizyjnych. W for-



szpanie nie jest on instancjg istotng paratekstow - zajawka eksponuje bowiem
eskortowany korpus. Przecietny widz nie zwaza na to, ze program prezen-
tuje znajacy gusta telewidzow i zarazem plan stacji wszechwiedzacy narra-
tor. Podobnie jest w banerze. Tymczasem w pozostatych gatunkach i odmia-
nach: zapowiedz prezentera, flesz, zapowiedz autorska - na ekranie poja-
wiajg sie zapraszajacy, ktérzy nadto sie przedstawiajg, co uaktualnia funkcje
rekomendujacg. Nadawecy ci sg wszelako nieustannie postrzegani jako pet-
nigcy okreslona role w telewizyjnej hipernarracji. Dla wzmocnienia reko-
mendacji uzywajg form 1. osoby liczb pojedynczej w tek$cie zapowiedzi oraz
w partiach metatekstowych: zapraszam, polecam, czekam na Panstwa.

Z kolei w realizacjach adaptacyjnych autorstwo zapowiedzi jest redupli-
kowane, sytuuje sie bowiem na dwoch poziomach. W zaadaptowanych do
roli paratekstu wywiadach zapowiadajg tak przedstawiciele stacji, jak i ich
goscie (zacheceni przez tego pierwszego do wykonania aktu grzecznoscio-
wego). W zapowiedziach fabularyzowanych za$ zapowiadajacy wystepuja
rownoczesnie w roli aktora wystepujgcego w telewizji znanego ze swojego
autentycznego imienia i nazwiska oraz w roli telewizyjnej postaci, ktora takze
ma wiasciwe sobie dane osobowe. Naprzemiennosc¢ rél w scenkach paratek-
stowych jest cechg znamienng tego typu zapowiedzi.

Podsumowanie

(@] paratekstach mozna powiedzie¢, zgodnie z prawdg, wszystko to, co
medioznawcy (Casetti, Odin, Veron, Moeglin, Sultan, Satre) mowig o wstawce
w neotelewizji, a zatem
= sg statystycznie dominujgce (obok reklamy nalezg do najczesciej obecnych

sktadnikéw strumienia);
= przypada im rola strukturujgca i segmentacyjna;
= posiadajg najwieksza dynamike wizualng i - dodajmy - werbalng;
= majg najwiekszg w zwigzku z tym site przyciggania w obrebie strumienia;
= sg gtbwnymi generatorami strumienia telewizyjnego.

Badaniawiasne przeprowadzonejednorazowo 16 grudnia 2002 roku w po-
staci nhagrania catosci programu telewizyjnej Jedynki daty nastepujacy wy-
nik: na 18 godzin i 40 minut programu parateksty trwaty 59 minut i 7 sekund,
co dato niespetna 1/5 czes¢ catosci. Przy czym niektdre programy byty zapo-
wiadane 4, 6 i 8-krotnie, a najdtuzszy blok paratekstowy miat 9 minut i 11
sekund. Z danych TVP wynika, ze w porze najwigkszej oglagdalnosci bloki
reklamowe siegaja 5 minut, za$ $rednia bloku wynosi okoto 2 minut. Od
roku 2001 ogdlny czas emisji paratekstow plasuje sie na tym samym pozio-
mie (5% czasu antenowego), natomiast sukcesywnie wzrasta liczba ich ty-
péw. Jeszcze w 2003 roku o banerze wiadomo byto, ze jest formg reklamy
w Internecie, a od roku 2005 zaistniat jako forma introdukcjonistyki. Spo-
$rod meczacych form telewizyjnych jedynie autopromocja, w obreb ktérej



w znacznym stopniu wchodzg parateksty, nie jest ograniczana ani czasem,
ani pieniedzmi, ani forma. Wedtug Ustawy o radiofonii i telewizji na reklame przy
20-godzinnym programie stacja przeznaczy¢ moze maksimum 3 godziny
(albo 12 minut na godzing), podobnie jest z telesprzedaza. Z kolei informa-
cja o sponsorach audycji lub programoéw moze by¢ nadana maksimum 15 ra-
zy przed premierowa emisjg. Coraz czesciej producenci stacji telewizyjnych
korzystajg wiec z braku ograniczehn na formy autopromocji (Zrédto AGB
Polska).

Telewizyjne gatunki paratekstowe

Gatunek Odmiana gatunkowa
zajawka baner
zapowiedZ (prezentera) zapowiedzZ autorska
flesz

zapowiedZ mozaikowa
zapowiedz wywiad

zapowiedz fabularyzowana

14 Gatunki..



9.1. Internet jako medium

Internet jako srodek masowej komunikacji spetnia naturalnie trzy pod-
stawowe funkcje przypisywane kazdemu innemu medium, czyli informa-
cyjna, fatyczng i eskapistyczna.Sie¢ dostarcza danych, z ktérych
powstajg informacije i wiedza o blizszym i dalszym otoczeniu, pozwala sie
uczyc i realizowac zainteresowania uzytkownika. Jest takze substytutem to-
warzystwa i bliskosci, stad niezwykta popularnos¢ programow interaktyw-
nych typu komunikatory, czaty, fora dyskusyjne, MUD-y. Wreszcie Internet
potrafi da¢ emocjonalne odprezenie przez ucieczke od wiasnych problemow
na rzecz poznawania zycia innych. Sposrod tych trzech funkcji wspo6tczesna
telewizja najlepiej realizuje funkcje eskapistyczna, radio - zwitaszcza infor-
macyjna, Internetowi nie przypisuje sie zadnej dominujgcej roli. Wszakze wsrod
internautow (okoto 23% spoteczenstwa) panuje przekonanie, ze w najwiek-
szym stopniu zaspokaja potrzebe wiedzy, aw nastepnej kolejnosci przejmuje
funkcje odpowiednio telewizji (umozliwia ucieczke od ktopotéw i obowigz-
kow), prasy i ksigzek. A jednak na pytanie o to, czy sie¢ to informacija czy re-
lacja, 193 osoby (25-50 lat) nie daty jednoznacznej odpowiedzi, dzielgc sie
na pot (Leski, Wieczorek 2004). By¢ moze w zwigzku z tymi wynikami
»Korzystajacy z Internetu zdajg sie nie potrzebowac innych mediow" - jak
wieszczy raport Pentoru, ktory w pazdzierniku 2003 roku przeprowadzit
badanie sondazowe na temat ,,Zmiana wzoréw i sposobow korzystania
z telewizji w epoce nowych technologii i fragmentacji widowni telewizyjnej"
(,,Brief" nr 54/53).

Rownolegle rozpowszechniane sg jednak poglady badaczy, ktérzy za-
stanawiajg sie, czy mozna w przypadku Internetu w ogéle méwié¢ o medium,

gdyz



WWW [- jako MTV nastepnej generacji, a dla innych graficzna posta¢
Internetu - L.L.] nie jest przeznaczona dla catkowicie biernych Zombies,
obserwujgcych z tepym wyrazem twarzy migotajgce obrazy. [..]
Przeciwnie WWW wymaga doers, dziatajgcych podmiotéw i to dzia-

tajacych bardzo szybko [...].
Godzi¢ 1998:310-311

Jesli nie medium, to co pozostaje? Otéz kwestia relacji internauty w stosun-
ku do maszyny staje sie niezwykle wazka. Mark Poster powiada tak:

Internet wprowadza totalng dematerializacje komunikacji i w wielu as-
pektach transformacje pozycji podmiotu, ktory sie w nig angazuje.
W swoich podstawowych zatozeniach opiera si¢ on pytaniom o wptyw
cyfrowej technologii na komunikacje miedzyludzka. Instaluje bowiem
nowy rezim relacji pomiedzy cztowiekiem a rzeczami, pomiedzy
materialnym i niematerialnym, rekonfiguruje zaleznosci pomiedzy
technologig a kulturg i co za tym idzie podwaza stanowisko, z ktérego
w przesztosci rozwijat sie dyskurs dotyczacy wptywu rozwoju tech-

nologii na formy komunikowania [...].
Poster WWW

A zatem nie tyle medialno$¢ sieci wzbudza zainteresowanie tych badaczy,
ile raczej geografia i podmiotowo$¢, co czyni z niego przestrzen
interesujgcg ze wzgledow spotecznych. Lingwistyka jako jedna z dyscyplin
humanistycznych ma sporo do zrobienia, jak przekonywatam w innym miej-
scu (Loewe 2006b), w sprawie nowych mediow i kontaktu z nimi wspo6t-
czesnego cztowieka i - co najwazniejsze - ma do tej pracy narzedzia. Za
lingwistami jest wszak charakterystyka werbalnych wytworéw homo oralus,
homo cirographus, homo typographies, wreszcie cztowiek XX wieku uzyskat pa-
radoksalnie status homo communicans (http://www.cyberforum.edu.pl/
newsy.php3?ITEM=52). Paradoksalnie, bo juz prehistoryczna epoka przeka-
z6w tylko oralnych wymagata od cztowieka bycia w komunikacji. Dzi$ to
wiec raczej homo multicommunicans, wcale nie zmalata bowiem liczba danych
zapisywanych na papierze (w ciagu 2000-2003 w Unii Europejskiej wzrosta
ona o 43%), informacje docierajg do cztowieka, a w dalszej kolejnosci two-
rzy on z nich wiedze dzieki fgczom telefonicznym, radiowym, telewizyjnym
i komputerowym. Usieciowienie komputera osobistego uczynito z niego me-
dium o doniostej roli we wspoétczesnym spoteczenstwie, ktére stato sie spo-
teczenstwem informacyjnym.

Ale nawet homo communicans daje sie takze obroni¢ chociazby stowami
Ryszarda Kapuscinskiego, jednego z wielkich umystéw wspotczesnosci. Pi-
sze on mianowicie - wbrew wielu teoretykom stwierdzajacym, ze wiasciwie
od odkrycia Kolumba czy tez od pierwszej mapy Swiata Anaksymandra
Z Miletu nic sie nie zmienito - ze jednak nie byto dotad jednego tak poteznego


http://www.cyberforum.edu.pl/

centrum wplywu dotyczacego catej planety i nie byto narzedzi ko-
munikacji, ktore pozwalatyby cztowiekowi znajdujgcemu sie w jakim$
punkcie globu potaczy¢ sie w sekunde z innym cztowiekiem prze-
bywajacym w innych punkcie tegoz globu. Tak rozumiang globalizacjg
wkraczamy w nowg jakos$¢ Swiata, ktorg zaledwie probujemy
zrozumiec [...].

http://www.kapuscinski.hg.pl/kongres.php

W sposobie korzystania z Internetu kluczowe stajg sie pojecia interfejsu
i interaktywnosci. Otéz nieco pleonastycznie mozna powiedzie¢ tak, ze inter-
fejs w oprogramowaniu jest potrzebny, by méc pozostawaé z Drugim
w kontakcie typu interface to interface. Wywodzacy sie z pojec¢ technologicz-
nych interfejs jest sposobem dostepu uzytkownika do pro-
gramu, dzieki temu aplikacja odpowiada na komendy wydawane przez
internaute. Interfejsem systemu Microsoft Windows jest pulpit z ikonkami,
ktére za pomocag podwaojnego klikniecia myszg otwierajg okna dialogowe
(sic!), zndw objawiajace sie ikonkami itd. Interfejs windowsa zostat powszech-
nie przyjety, bo w przeciwienstwie np. do systemu DOS, utatwia dostep do
programoéw pracujacych w jego obrebie. Dzis pracownie technologiczne za
priorytet uznajg przygotowanie przyjaznego interfejsu nowych programow,
bo od jego ksztattu w duzej mierze zalezy powodzenie na rynku samego pro-
duktu cyfrowego. Pierwsze strony witryn internetowych prezentujg sie wia-
$nie z kompletnym interfejsem. Pewnie doswiadczeniem niejednego inter-
nauty pozostaje kontakt z dobrym (bo przejrzystym) i ztym (bo nieczytel-
nym) interfejsem stron WWW. Za pomocg interfejsu uzytkownik moze za-
poznac sie wreszcie z tekstem zmieszczonym w Internecie.

0.2. Tekst w Internecie

Tekstolog i pragmalingwista znajdujg w Internecie nowy rodzaj tekstu,
wynikajgcy z nowego stymulowanego przez medium typu relacji nadaw-
czo-odbiorczej. W koncepcji genologii multimedialnej bytyby to gatunki po-
limedialne, pozostajace do analogicznych gatunkéw poza Internetem w re-
lacji podobienstwa. Otdz sposréd tradycyjnych typdéw komunikacji spotyka
sie w sieci teksty konwersacyjne (dialogiczne, interakcyjne) typu
aktualnego i nieaktualnego. Pierwsze to pogawedki internetowe {czaty)albo roz-
mowy przez komunikator (np. Gadu-Gadu), w ktérych uczestniczg mini-
mum dwaj uzytkownicy komputeréw podtgczonych rownoczesnie do sieci;
drugie to listy elektroniczne (mejle), ktérych sens réwniez polega na uaktywnieg-


http://www.kapuscinski.hg.pl/kongres.php

niu dwaéch uzytkownikow komputerow podtaczonych do sieci, lecz nieréw-
noczesnie. To znaczy, ze tresc listu powstaje w czasie A, a odebrana by¢ moze
w czasie B. Pierwszy typ komunikacji w sieci najlepiej odzwierciedla tele-
pismiennos¢ (Mizrach WWW) czy tez piSmiennos¢ oralng, drugi zas$ jest
w duzej mierze elektroniczng postacig pismiennosci z typowymi dla nigj ce-
chami. Bardzo ztozony problem powstawania przeréznych ,,splotéw cyfro-
wych" w zwigzku z nowym typem komunikacji zasygnalizuje tylko tutaj,
wymaga on bowiem nieustannie szczegdtowych opracowan (Skudrzyk
2005; Grzenia 2005). Otéz Mike Sandbothe twierdzi, ze dotychczasowy
system medialny wyraznie oddzielat od siebie media audiowizualne i media
drukowane, komunikacja jezykowa w sieci spowodowata zas dotad niespo-
tykane ,,sploty cyfrowe". Doszto - w rozumieniu autora - do czterech trans-
formacji semiotycznych: upiSmiennienia mowy, oralizacji pisma, ikonizacji
pisma i upiSmiennienia obrazu (por. Sandbothe 2001). Najczesciej zas
w literaturze przedmiotu sprowadza sie je do przesuniecia akcentéw z logo-
sfery na ikonosfere. Zagrozenia z tych przesunie¢ wynikajgce Kazimierz Ozég
ujat w formule ,,Homo loquens zamienia sie w homo videns. Widzie¢ stopniowo
wypiera rozumie¢" (Oz6g 2001:18). Chodzi o takie potgczenie mowy, dru-
ku i obrazu, ktére wymagajg od wspotczesnego uczestnika kultury medial-
nej nowego rodzaju kompetencji. Postrzeganie musi by¢ o wiele bardziegj
elastyczne, nastawienie nie tylko na odbiér monokodowy (albo mowa, albo
druk, albo obraz), ale syntetyzujacy je wszystkie. MOwi sie wiec o nielinear-
nosci odbioru ijego polisensorycznosci (Ong 1992;Porczak WWW; Wilk
2000; Sokotowski, red. 2003; 2004; 2005). W nowych mediach dochodzi
do zjawiska dyspersji, z ktérg uporaé¢ sie musi odbiorca. Dodam, ze owo
rozproszenie wyobrazni mozna takze postrzega¢ w perspektywie redun-
dancji, o niej wszak o wiele mniej wspoitczesni medioznawcy przynajmniej
pisza.

Ikonizacja pisma to przedstawianie tresci wyrazonych drukiem w po-
staci obrazu (czyli ilustracji, rysunkow, animacji) lub tez ilustrowanie tychze
(stad redundancja). Jan Grzenia dodaje jednak, ze warto omawiac szerzej
pojetg grafizacje pisma, ktdra polega ha umieszczaniu nie tylko przez auto-
ra, ale takze przez wydawcéw w tekscie drukowanym lub w jego otoczeniu
elementéw graficznych. Stuzy temu przedstawianie niektorych tresci za po-
mocg wykreséw, grafik (infografika), ale takze wszelkie zabiegi mieszczace
sie w ramach typografii tekstu na stronie czasopisma lub ekranu monitora
(Grzenia 2005). Dodajmy, ze wiele lat temu w kontekscie konwencji baro-
kowych w pismiennictwie zajmowano sie wizualizacjg tekstu, ktéra w wielu
miejscach przypomina zjawiska tu wspomniane.

Mozna takze dostrzec tendencje do upi$miennienia obrazu, co w naj-
prostszy sposéb przejawia sie w podpisach pod ilustracjami prasowymi, sie-
ciowymi. Obraz upi$mienniajg takze wszelkie komentarze do animacji kompu-



terowych czy tez obrazéw telewizyjnych, pozbawiajgc widza indywidual-
nej interpretacji na korzys$¢ interpretacji sugerowanej. To sprowadzenie obra-
Zu na powro6t do jednowymiarowosci pisma, w tym zakresie wspétczesnie
obserwujemy zupetnie nowa praktyke. Oto w neotelewziji pojawia sie ob-
raz z towarzyszagcym mu tekstem mowionym (komentarzem), ajako trzeci
kod na tymze ekranie pojawia sie baner z tresciami zapisanymi, ktére zupet-
nie nic wspolnego nie majg z tresSciami ikonicznymi i oralnymi. Baner stuzy
bowiem, jak pisatam w rozdziale 8, tak tresSciom pozatelewizyjnym, jak i auto-
tematycznym, nawigzujagcym do strumienia programowego jako takiego. Ta
strategia kompilacji koddéw, za ktérymi idg nieraz r6znorodne tresci, najpet-
niej ilustruje dyspersje wyobrazni i percepcji wspotczesnego widza.

Sploty mowy i pisma zaobserwowa¢ mozna w tych nowych sposobach ko-
munikagq'i, ktére nawigzujg do prywatnych rozmdéw typuface toface, sg wszak-
ze tylko ich imitacja. Wszelkie pogwalcenie zasad ortografii, zapis fonetycz-
ny repliki, anektowanie do zapisu w jezyku polskim zasad fonetycznych je-
zyka angielskiego, wreszcie stosowanie akroniméw znéw nierzadko beda-
cych kompilacjg dwdéch jezykdw - to przejawy upismiennienia mowy. Mamy
jednak powody, by mowic¢ jeszcze o ikonizacji (upiSmiennionej) mowy, sko-
ro SMS-y czy repliki pogaduszek internetowych inkrustowane s tak po-
wszechnie emotikonami, bedgcymi naocznymi wyktadnikami modalnosci
wypowiedzi, awiec i ekwiwalentem kodu proksemicznego (Loew e 2006b).
Oralizacja pismajawi sie wspoétczesnemu audytorium mediéw, ktore wielo-
krotnie jedynie imitujg méwionos$¢. Krolujg w niej neoradio i neotelewizja,
w ktdrych odbiorca dopatruje sie spontanicznosci, a tymczasem wszystko,
co przypomina w nich swobodny dialog, zostato w scenariuszu doktadnie
zapisane, a na antenie odtworzone (Wi 1k 2000).

Wreszcie jednak sie¢ wygenerowatla trzeci swoisty typ komunikacji, cha-
rakteryzujacy sie nielineamoscia, niesekwencyjnoscia, epizodycznoscia, frag-
mentarycznoscig i nietrwatoscig. To cechy tekstu sieciowego sensu stricto,
czyli hipertekstu. Jego rozumienie jezykoznawcy przyjmujg najczesciej za twor-
cg okreslenia Teodorem Nelsonem (1992), ktéry widziat w nim nowy
rodzaj lektury i pisania, niespotykang do tej pory aktywnos$¢ odbiorcy, kt6-
ry wybiera tylko to, co go w wielosci sieciowych tekstow interesuje. ,,To
wybory czytelnika - uzytkownika komputera - konstytuujg aktualny stan
tekstu" (Zydek-Bednarczuk 2004). W obiegu naukowym funkcjonuja
ponadto dwie definicje hipertekstu:

system interaktywnej nawigacji pomiedzy potgczonymi fragmentami
tekstu, w ktérym wyro6znione stowa prowadzg do dalszych informaciji
(Czajkowski 1999);

komputerowa metoda prezentacji powigzanych ze sobg informacji
tekstowych; tekst elektroniczny zawierajgcy widoczne odsytacze do in-
nych tekstéw (Grzenia 2004: 23).



W zwigzku z otwartos$cig i mobilnoscia hipertekstu zupetnie inaczej jawi
sie kategoria delimitacji. Do tej pory z pojeciem tekstu elementarnie wigzano
pojecie jego granic, niewazne czy w postaci sygnatow, czy tez symptomow
zaledwie. W zakresie tego warunku tekstu absolutng wtadze ma odbiorca,
ktéry w zasadzie staje sie rowniez kreatorem, czyli nadawcg poprzez swoje
wybory. Hipertekst jest specyfikg witryn internetowych, ktore zarazem sa
kwintesencjg komunikacji internetowej w ogole. Jej hipertekstowo$¢ stano-
wi dla jezykoznawcow najwiekszy problem, modyfikuje bowiem prawie
kazdy elementarny skfadnik definicji tekstu, jakg wypracowano na gruncie
wspoiczesnej tekstologii. Zarazem jednak jezykoznawcy przyjmujg postawe
optymistyczng wobec tejze komunikacji, konsekwentnie eksplikujgc jej dia-
logowos¢, w przeciwienstwie do psychologow, socjologéw jak i publicystéw,
ogtaszajacych dehumanizacje, samotno$¢ uzytkownika komputera i sieci, nie-
rzeczywisto$¢ komunikacji i jej jednostronnosé (Kita, Grzenia, red. 2004).

Mozliwe sposoby istnienia tekstu w Internecie Jan Grzenia ujat nie-
dawno (2004: 24) nastepujaco:

Typ komunikacji Formy podawcze Przyktadowe gatunki*

konwersacyjny dialog, IRC, rozmowy przez komunikator, czat, forum
bardzo rzadko monolog

e-mailowy dialog, Teksty media relations, listy reklamowe, oficjalny
czasem monolog i prywatny list elektroniczny

hipertekstowy monolog, strona WWW, witryna WWW, portal informa-
mozliwy dialog cyjny

* Ta kolumna jest mojego autorstwa.

Tekst elektroniczny w ramach witryn zostaje umieszczony juz nie linear-
nie, lecz hierarchicznie, cojestjego cechg definicyjng. Ten wyznacznik
kluczowo wptywa na interaktywnos$¢ hipertekstu i nawigacje (a nie lekture
linearna) internauty. Dla kazdego indywidualnego goscia strony napisanej
w jezyku HTML powstaje przez niego osobiscie tworzony kontekst takiej
nawigacji i sensy tg droga tworzone takze witasciwe sg dla kierunkéw nawi-
gacji kazdego internauty z osobna. Mozliwos¢ ich modelowania jest o wiele
wieksza niz w przypadku tekstu zapisanego badz dostepnego w dialogu
typuface toface, w ktérych zachowana zostaje linearno$¢. W nowych typach
przekazéw audiowizualnych ludzie ,,rozwijajg kompetencje umozliwiajgca
im prowadzenie nawigacji, czyli nieustanne reorganizowanie struktury hi-
pertekstow" (Miczka 2002:124), minimalizujg za$ zdolnosci do lektury.
W opinii Grzeni ,Internetjestjedynym medium majgcym charakter na-
rzedzia komunikacji, poniewaz inne media sg jedynie srodkami przekazu"
(2004:27). Dodaje tez, ze mozliwosci dialogu, jakie daje Internet, sg wieksze



niz umiejetnosci wykorzystania tego przez uzytkownikow, o czym Swiadcza
braki w ksiedze gosci, niepodjete watki na forach dyskusyjnych, brak komen-
tarzy do tekstow prasowych.

W odniesieniu do Internetu pojawia sie czesto okreslenie interaktywnos¢.
Mysle, ze warto je dzi$ sprecyzowac wobec tego, ze w roku 1980 Piotrowski
uzytjuz wyrazenia kompetencja interaktywna. Byta to wowczas: ,,sfera kultu-
rowo regulowanych reakcji na zachowania niekomunikatywne, lecz niosgce
informacje" (Piotrowski 1980:102). Rozumienie Piotrowskiego blizsze
jest zakresowi, jaki Aldona Skudrzykowa i Jacek Warchala wyznaczyli poje-
ciu kompetencji interakcyjnej (Skudrzyk, Warchala 2001). Taza$ pozwala
fortunnie dekodowac wszelkie niewerbalne sposoby komunikowania obec-
ne w interakcjiface toface, czyli 70% tejze, ktére pochodzg z ,,niezastepowal-
nej lokalizacji i spoteczno-historycznego kontekstu" i przez nowe media,
dodajmy, zostajg wytaczone (Rau let 1994:151). Kompetencja interaktyw-
na w dobie zdigitalizowanego jedynie Internetu jest wiec umiejetnoscig uzyt-
kownika sieci, ktéry potrafi za pomocg interfejsu programéw komputero-
wych istron internetowych wykorzystywa¢ zaprogramowane im mozliwo-
$ci. Natomiast interaktywno$¢ medium polega na btyskawicznym i bezbted-
nym reagowaniu na komendy wydawane przez jego uzytkownika, dopro-
wadzajac internaute do miejsca przez niego samego wybranego. Warto tu
zacytowac stanowisko Wiestawa Godzica: ,,najczesciej po serii prostych
zabiegbéw wyszukiwania internauta dociera do miejsca, w ktorym przekaz
jest gotowy i [...] nigdy nie zejdzie nizej w strukturze drzewek hiperteksto-
wych, niz zaprojektowat to twdérca obszaru czy strony" (1999: 263). Aktyw-
nos¢ uzytkownika sieci nie jest wiec, jak chcieliby niektorzy, nieograniczona,
asady o wszelkiej dowolnosci i samostanowieniu internauty o sposobie na-
wigowania w Internecie sg nazbyt optymistyczne. Inny znawca nowych tech-
nologii tez wspomina o istniejgcych ograniczeniach w bezkresnej ponoc¢ prze-
strzeni Internetu, pisze mianowicie Kluszczynski, ze pojawia sie od czasu
stworzenia w roku 1989 jezyka tgczacego teksty, obrazy i dzwieki ,,mozli-
wos¢ lokowania baz danych interaktywnie dostepnych dla kazdego, lecz
w granicach funkcjonujgcego uktadu telekomunikacyjnego” (Kluszczyn-
ski 2001:12). Wreszcie na koniec najbardziej rygorystyczna opinia: ,,Jaka-
kolwiek spontanicznos¢, improwizacja czy kreatywnos¢, typowe dla kon-
taktow miedzyludzkich [typuface toface - I.L.], w kontaktach z kompute-
rem sgapriori wykluczone" (Mrozowski 2001:85).



9.3. Parateksty w Internecie

Chce zwrd6ci¢ uwage zwihaszcza na pierwsze strony serwisow sieciowych
Onet i Wirtualna Polska, ktore sa najbardziej popularnymi portalami inter-
netowymi w Polsce, czyli z definicji swojej bedacymi ,,przedsionkami Inter-
netu".Portal w rozumieniu jego inicjatora i wydawecy jest miejscem, z ktére-
go internauta winien rozpocza¢ nawigacje w sieci. Zgrupowanie w jednym
miejscu (a nawet na jednym ekranie monitora) jak najwiekszej ilosci serwi-
s6w tematycznych ma sktoni¢ uzytkownika sieci do jak najdtuzszego prze-
bywania na stronach portalu (Czajkowski 1999). Kontakt uzytkownika
z tekstami tam zamieszczonymi odbywac sie musi poprzez interfejsy pro-
gramu, na podstawie ktorego funkcjonuje portal, czyli zaproponowane przez
animatorow rozmieszczenie tekstow oraz ikon zapewniajgce spos6b doste-
pu do informacji. Jako ze na pierwszej stronie serwisu nie znajduje sie ani
jeden tekst w catosci, a jedynie rézne postaci zapowiedzi tychze, totez roz-
patruje ja w kategoriach paratekstu. Strona otwierajaca portal wypetnia dwa
ekrany monitora i ztozona jest z wiadomosci skompresowanych do tytutu
(nagtéwka) lub lidu, do ktérych dotgcza sie odsytacz Wiecej... lub jego gra-
ficzny ekwiwalent » . Po jego kliknieciu tekst odpowiada, staje sie ak-
tywny, uzytkownik uzyskuje peilng informacje na temat zapowiedziany
w nagtowku, lidzie. Jest to odpowiedz urzadzenia, po czym o roli nadawcy
powraca uzytkownik. Jego kompetencja interaktywna pozwala miast zwer-
balizowania aktu mowy wykonaé czynnosci na klawiaturze lub myszce od-
powiadajgce np. prosbie ,,powiedz mi co$ o wyniku wyboréw parlamentar-
nych". Program odczytuje te wiadomos$¢ (polecenie) i odpowiada, zamie-
niajgc ekran z lidem na petny tekst wiadomosci. Teraz ruch znéw po stronie
uzytkownika, ktéry na powrot staje sie nadawcg informacji, zakodowanej
w linku, np. Przesun dalej, Zamknij, Przetagcz na inny tekst.

Sposréd omowionych juz w ramach rozdziatu 6 gatunkéw parateksto-
wych na stronie gtdwnej portalu znajdujg sie parateksty majace wszystkie
cechy lidu migrujacego oraz spisu tresci. W tym ostatnim do-
chodzi w sieci do wymiany podyktowanej specyfikg medium, bo miast nu-
meru strony wystepuje w ramie gatunku interaktywny odpowiednik typo-
graficznie dostosowany do wystroju danego portalu, np. » . Przenosi on
internaute w jednej chwili na strone prezentujgca korpus. Tradycyjna nume-
racjastronw stajacym sie,a nie raz na zawsze danym tekscie
jest oczywiscie wykluczona. Wiasciwie mozna by tu dostrzegaé zjawisko
takze czesto poruszane przez znawcéw nowych mediéw o wiadzy surfera
nad tekstem internetowym (Naisbill 1997), oto bowiem strony numeru-
ja sie niejako dla kazdego uzytkownika indywidualnie poprzez dokonywa-
ne przez nich wybory tekstow do lektury. Pisat juz pod koniec XX wieku



John Naisbitt, ze porzucamy nasze uzaleznienie od struktur ,,narzecz nieza-
leznych sieci [...] oraz ze odchodzac od formuty waskiego spoteczenstwa kie-
rujgcego sie falszywa alternatywa albo/albo [...], szybko stajemy sie spoteczen-
stwem wolnego wyboru" (Naisbitt 1997: 19). Jesli za$ chodzi o nagt6-
wek zapowiadanego tekstu, to jak w prasie stosuje sie techniki perswazyjne,
by zjednac czytelnika (nawigatora). Uzywa sie wiec leksemow nalezgcych
do stylu potocznego, efektéw humorystycznych, rownie czesto oddziatuje sie
na emocje, a nawet dgzy do wywotania szoku, stosuje sie gry niedopowie-
dzeniami i modyfikacja szyku albo utartych zwrotéw czy wyrazen, np. Dzieki
»ldolowi™ muzyka schodzi na psy, Byk przyparty do muru, Cztery zony i kochanka,
Najlepsze polskie kabarety w MP3- teraz POTEM, Proboszcz ukradtambone, oltarze
i dzwon, Uwaga na gang policjantéw przebierancéw itp.

Umiejetno$¢ whasciwej wspotpracy z wyszukiwarkg, a nastepnie witryna
i tworzenie pozgdanego hipertekstu okazuje sie dzi§ kompetencijg najcenniej-
szg. Zjawisko to zwigzane z mozliwoscig (koniecznoscia) selekcji i taczenia
wydobytych fragmentow w zindywidualizowang cato$¢ nazywa sie inter-
pretatywnoscig i uznaje je za podstawowe dla istnienia w galaktyce Interne-
tu. Pojeciu temu, zresztg nierozpowszechnionemu w polskich opracowaniach,
odpowiada raczej wspomniana wyzej kompetencja interaktywna. Przypomne,
Ze nie jest ona synonimem kompetencji interakcyjnej, ktorej elementem nie-
zbywalnym jest obecno$¢ interlokutora w perspektywie odbywajgcej sie
komunikacji. Wobec wolnosci beneficjenta nowych mediow istnieja, przypo-
mne, dwa przeciwne poglady. Mysle, ze sfera paratekstow znaczgco obecna
w kazdym z medidw jest dowodem na polaryzacje stanowisk. Strategie pa-
ratekstowe, jak je tu rozumiem, sterujg wszak odbiorem tekstow przez mo-
wienie czego$ o jednych, a niemdwienie o innych ewaluujg te pierwsze, su-
gerujgc wybdr lub doceniajac juz dokonany. Komunikologiczna koncepcja
agenda-setting, w jakg sie dobrze wpisuja, jest tego potwierdzeniem. Z innej
zas$ strony spory obszar we wszystkich mediach istotnie zagospodarowujg
gatunki konwersacyjne: od teleturniejow, wywiadow, talk-shows, reality
show po listy i telefony do redakcji gazet, otwarte fora dyskusyjne, zapro-
szenia do komentarzy w postaci polecenia w sieci Skomentuj lub Dodaj swoja
opinie itd.

Wiasciwym paratekstem internetowym pozostajg wiec
witryny (strony gtéwne) portal i, poniewaz prowadzg w efekcie
do tekstéw przygotowanych przez administratoréw serwisu. W postaci zre-
dukowanej do spisu tresci, bedacego hipertgczem do informacji pomiesz-
czonej glebiej, prezentuja sie pierwsze strony prywatnych i komercyjnych
witryn WWW. Ich interaktywnos$é objawia sie ikonicznie (obrazek sugeruja-
cy przejscie giebiej) lub graficznie (zmieniajacy sie kolor nagtowka), zas struk-
turalnie przyjmuja postaé wyrazenia lub stowa Bibliografia, Produkty, Moj pro-
fil, Nowosci, Potrzebne adresy albo architekstu Galeria, Blog, Forum. O konwer-



sacyjnosci (interakcyjnosci) hipertgczy Swiadczg postaci apelatywne Zajrzyj
tu, Napisz, Skomentuj, Sprobuj sam (Grzenia 2003; 2004).

W Internecie, co tutaj bardzo istotne, spotkamy sie jeszcze z innymi dwo-
ma praktykami, w zwigzku z tym, ze moze on by¢ forum, na ktérym wszy-
scy moga wszystko zaprezentowac oraz alternatywnym przekaz-
nikiem dla tradycyjnych mediow: prasy, radia, telewizji. W niespodzie-
wanych nawet miejscach w sieci odnalez¢ mozna anonse o tekstach kultury
dostepnych w innych niz Internet mediach. Sg to wiec epiteksty, o kt6-
rych szczegoétowo traktuje rozdziat koncowy. Odsytajg one co prawda do
wiasciwych im korpuséw, lecz nie dajg mozliwosci dotarcia do nich w ra-
mach Internetu, wymagaja od surfera zapamietania anonsu, odszukania jego
zrodta, wowczas dopiero, umozliwiajac jego doswiadczenie. Paratekstowa
sfera prezentacji tekstéw kultury w sieci obejmuje wszelkie dostepne w nigj
kody: jest wiec obraz (plakaty), animacja: obraz, ruch, dzwiek (fragmenty
wytworow telewizyjnych, zwiastuny filmow kinowych), stowo pisane (frag-
ment dziet drukowanych, lidy artykutow prasowych, omowienia filméw
i audycji, streszczenia ksigzek) i ich mozliwe kompilacje. Obecnos$¢ kultury
w tej fatwo dostepnej i skondensowanej formie prowadzi przy minimalnym
wysitku i minimalnej operatywnosci do poczucia bycia w gronie elitarnym:
tych, ktérych widzieli, znajg, styszeli, moze nawet majg poglad, cho¢
nie widzieli, nie styszeli. Oto paradoksy, ktére takze Internet - jako
coraz powszechniejsze i opiniotwdrcze medium - implikuje. Dlatego nieoce-
niong role odgrywaé¢ moze Internet jako medium nieograniczone famami,
czasem antenowym, a mogace w kazdym dostownie momencie aktualizowaé
dane. 110S¢ bitow, jakie moze pomiesci¢ przekaznik, jest na razie nieograni-
czona.

Internet dysponuje wsréd mediow najwiekszg mozliwoscig zréznico-
wania informacji - od lapidarnej wzmianki w postaci choc¢by tytutu po groma-
dzenie wszystkich przeprowadzonych wywiadéw z twdrcami dzieta, recen-
zjami specjalistdw oraz niewyspecjalizowanych odbiorcéw. Przykitadu tego
typu dostarcza hipertagcze Zwiastuny w portalu Wirtualnej Polski, gdzie pod
hastem Amelia mozemy pozostac na poziomie spodziewanej informaciji, iz jest
to francusko-niemiecka komedia, ktérej premiera odbyta sie 19 X 2001 roku,
aczas trwania filmu to 120 minut. Jesli jednak skorzysta¢ chcemy z informa-
cji dodatkowych, to hipertgcza obejmujg Opis, Recenzje, Nasze recenzje, Petng
obsade, Fotki, Plakat, Zwiastun, Ciekawostki, Wywiady, Opinie prasy, Opinie, Na-
grody, Wiadomosci. W wigkszosci przytoczone strony majg one swoje hiperlg-
cza. Dla jednego dzieta paratekst moze by¢ tak rozbudowany, ze obejmuje
informacje od og6lnych do najbardziej szczegétowych, takich, ktérych ocze-
kujemy i takich, ktdre sg niejednokrotnie zaskoczeniem dla samego nawigu-
jacego. W takiej sieci paratekstowej niewiele brakuje, by surfer przestat by¢
odbiorca anonsu na dany temat, a stat sie odbiorcg tekstéw z dziedziny np.



francuskiej czy niemieckiej kinematografii albo danych o rodzajach nagréd
przyznawanych produkcjom filmowym.

Dopdkijednakjasny jest cel poszukiwan nawigujacego - w tym wypad-
ku mie¢ wstepng opinie na temat danego filmu - nie wpada w putapke dys-
persyjnej wyobrazni, ktéra prowadzi tylko do samego kolekcjonowania bi-
tow bezsensownych danych.

Ksigzka w Internecie

Interaktywne tgcze Ksigzki prowadzi nawigujgcego nie tylko do elektro-
nicznych ksiegami, ale do wszelkich zautkéw, ktore o danym tytule - wy-
szukiwanym wedle najprzerdzniejszego klucza (Autorzy A-Z, Wiadomosci, Za-
powiedzi, Nowosci, Recenzje itd.) - traktujg. Do pewnego stopnia sg to po pro-
stu wiadomosci o fakcie wydania ksigzki, ale w miejscach tych znajduja sie
teksty zupetnie podobne do praktyk paratekstowych. Otéz na stronach WWW
istniejg noty redakcyjne doktadnie skopiowane z czwartej strony oktadki,
ale takze elementy struktury tejze rozcztonkowane na osobne informacje.
Wiasnie te traktujejako epiteksty ksigzkiw sieci. Jako ze strona gtéwna
portalu jest otwierana niewspotmiernie czesciej niz kolejne, totez wiasnie tu-
taj epitekst ksigzki posiadaja najwiecej wyktadnikéw ewaluacji, przez co ro-
zumiec nalezy tak leksemy wartosciujgce pozytywnie, jak i majgce wzbudzic¢
zaciekawienie czytelnika okres$lenia dla danego gatunku pismiennictwa.
Z dbatoscia o zainteresowanie internauty na stronie otwieranej przez hiper-
tacze Zapowiedzi jest juz réznie, poniewaz streszczenia bywajg tam niesta-
ranne, a nawet tamigce zasady operacji streszczania: kompresji, selekcji, hie-
rarchizacji tresci, wiasciwej korpusowi kompozyciji i nie sg najlepszymi z moz-
liwych okazami swej klasy. O wiele stabiej zatem rekomendujg, spetniajgc
funkcje prezentacyjng sensu stricto.

Dopiero na etapie Ksiegami w tej samej witrynie anons okreslonej ksigzki
jest bardziej rozbudowany i procz lapidarnego z gora kilkuzdaniowego omoé-
wienia internauta uzyskuje dostep do fragmentow ksigzki, wypowiedzi au-
tora lub streszczenia, ktdre miesci zwykle nota redakcyjna na czwartej stro-
nie oktadki. W przypadku felietonéw Krystyny Jandy Rézowe tabletki na uspo-
kojenie rzeczywiscie jest tak, ze internetowy opis ksigzki zawiera w catosci
note z oktadki oraz dodatkowe omowienie zaczerpniete z danych wydawcy,
ktéry ze swojego punktu widzenia podaje, czym jest ksigzka.

Tak jednak nie musi by¢ za kazdym razem, oto bowiem w tej samej wi-
trynie eskorta Lapidarium V Ryszarda Kapusciniskiego nie ma nawet frag-
mentu noty redakcyjnej, natomiast zawiera wypowiedz autora w tonie przy-
pominajgcym stylistyke samych zapiséw oraz wyjasnienie wyrazu bedgcego
tytutem. W innym miejscu w Internecie (www.kapuscinski.hg.pl - strona
prowadzona przez admiratoréw ,,cesarza reportazu") ta sama ksigzka ma
swdj epitekst doktadnie w postaci drukowanej noty redakcyjnej. W odno-


http://www.kapuscinski.hg.pl

$niku komentujgcym Lapidarium V odnajdziemy po prostu zeskanowang pierw-
szg i czwartg strone oktadki tej ksigzki, za$ dalej tekst, ktéry juz w mniej-
szym stopniu dotyczy fabuty i mysli przewodniej ksigzki, a raczej jej zycia
w obiegu czytelniczym.

Tekst prasowy w Internecie

W sieci znajdujg siew catos$ci niektore artykuty danego wydania cza-
sopisma, ktore w identycznej jak papierowa postaci umiescit wydawca w for-
mie bitow. Tylko te przypadki mozna potraktowac jako teksty medialne
posiadajace w tozsamym medium swoj paratekst. Wszystko, co ponadto na
stronie WWW zaprojektowat wydawca, jest zaledwie epitekstem catego wy-
dania lub poszczeg6lnego tekstu dziennikarskiego. Zapowiedzi tychze nie
pozwalajg bowiem na lekture catosci w zwigzku z brakiem dostepu do nigj
bez koniecznosci zmiany medium, dlatego zostaty wyr6znione w stosow-
nym miejscu niniejszej ksigzki. Artykuty umieszczone na stronie WWW cza-
sopisma posiadajg zas typograficznie identyczng postac z wersjg papierowa,
stad ich wiasciwym paratekstem jest takze prasowy lid.

Prasa zatem w potowie traktuje sie¢ jako forum (miejsce na czesciowg
prezentacje swych tresci), a w drugiej potowie jako alternatywny przekaz-
nik (drukowanie na stronach WWW niektérych tekstow w catosci).

Druga z wymienionych praktyk jest wtasciwa pozostatym mediom, czy-
li radiu i telewizji. Je$li w Internecie pojawi sie zatem widowisko telewizyj-
ne lub program radiowy w catosci, woéwczas zyskuje on zapowiedzi analo-
giczne do tradycyjnych medialnych swych postaci w tradycyjnych takze me-
diach. Nie majg one zatem oryginalnych zajawek internetowych.



Ten koricowy rozdziat ksigzki ma by¢ dopetnieniem wytyczonego przez
tytutowy przymiotnik obszaru. W inspirujacych pogladach Gerarde'a Ge-
nette'a paratekstami byty wszelkie teksty autora lub oséb trzecich stanowigce
otoke dzieta, takie jak tytut, podtytut, przedmowa, postowie, wkiadka rekla-
mowa, notka na obwolucie, recenzje, oméwienia, noty w katalogach wydaw-
niczych (Genette 1982-1992). Wszystko, co nalezy do materii dzieta zawar-
tego miedzy oktadkami ksigzki, Genette okre$lat perytekstami, za$ recenzje,
wywiady z pisarzem, omdwienia ukazujace sie poza przestrzenig ksigzki na-
zywat epitekstami. W szeregu tekstéw mieszczacych sie w kategorii wyroz-
nionej przez francuskiego teoretyka pewng systematyzacje wprowadzit prak-
tyk tej samej narodowosci Philippe Lane (1994), ktéry na potrzeby swojegj
klasyfikacji przyjat kryterium nadawcy paratekstu oraz jego lokalizacji. | tak
oto otrzymat ponizsze rodzaje paratekstéw, ktore rozpowszechnita na pol-
skim gruncie Romualda Pietkowa (2001; 2004a), prezentujac je tabela-
rycznie:

Parateksty autorskie

Epitekst
Perytekst publiczny prywatny
nazwisko autora wywiady korespondencje
tytut rozmowy wynurzenia osobiste
Srodtytuty konferencje dzienniki intymne
dedykacje udziat w prezentacjach robocze wersje tekstu
epigrafy i kampanii promocyjnej

przedmowy

objasnienia



Parateksty edytorskie

Perytekst edytorski Epitekst edytorski
oktadki reklamy
obwoluty/skrzydetka katalogi
nota edytorska (priere d'inserer) prasa wydawnicza

Zrédto: Pietkowa 2004a

W potgczeniu z koncepcjg metatekstu czy tez elementéw ramowych tekstu,
jakie w niniejszym opracowaniu biore pod uwage, poza moim zaintereso-
waniem sg parateksty piora autora korpusu. Z powyzszej klasyfikacji miesz-
czg sie zatem w kregu moich dociekan tylko peryteksty edytorskie. Jako ze
omoéwitam nie tylko ksigzke, ale takze cztery inne sposoby dostepu do tek-
stow wspotczesnej kultury, to ich lista znacznie sie rozszerzyta. Dla dopet-
nienia jednak klasyfikacji rozpowszechnionej przez Pigtkowag chce przynaj-
mniej zasygnalizowaé, co w mojej koncepcji paratekstu nalezy zaliczyé w przed-
stawionych mediach do epitekstdéw. Jak zatem tekst kultury szuka odbiorcy
poza wiasciwym sobie medium.

Realizacje tekstowe perytekstow sg dla epitekstow bazg; w aspekcie
strukturalnym, poznawczym i stylistycznym wiele w nich paraleli. Wzorce
tekstowe epitekstow takze wykazujg duzg rozpietos¢ w skali paradokséw
gatunkdéw, cho¢ zdecydowanie mniej tu redukcji. Do najwiekszych zmian
dochodzi w aspekcie pragmatycznym, sifa illokucyjna epitekstéw winna by¢
wieksza ze wzgledu na oddalenie tegoz od tekstu wiasciwego. Koniecznosé
pokonania bariery medium, ktdre jest no$nikiem epitekstu, naktada na na-
dawce zwiekszenie potencjatu perswazyjnego, zatem proporcje miedzy funk-
cjami perytekstow i epitekstow uktadajg sie nieco inaczej. Zupetnie na plan
dalszy schodzi satysfakcja odbiorcy wytozona w koncepcji uses and gratifica-
tions z uwagi na wydtuzenie czasu miedzy odbiorem epitekstu a odbiorem
tekstu kultury.

Kryterium okreslane przez Pietkowajako lokalizacja ma swoje podtoze prag-
matyczne. Oto epiteksty stanowig takie kompozycje werbalne, ktére zapowia-
dajac korpus, nie pozwalajg wszakze odbiorcy go percypowac. W jego Swia-
domosci mozejedynie powsta¢ potrzeba posiadaniaidoswiadczeniapre-
zentowanego tekstu, lecz musi ona by¢ na tyle silna, by zrealizowa¢ sie
w mniej lub bardziej odlegtej przysztosci. Mozna wiec suponowac, ze epi-
teksty z mniejszg skutecznoscig doprowadzajg adresata do odbioru tekstu
kultury. Nalezy tu wzig¢ pod uwage o wiele wiecej czynnikdw niz w przy-
padku perytekstow. Podstawowy jest czynnik mnemoniczny, czyli jak silnie
w pamiec czytelnika zapada epitekst. Dlatego tez réwnie istotng role od-
grywaé¢ moga reklamy, ktore wspierajgc tresci epitekstowe, przypominajg
kilkakrotnie odbiorcy o zaistnieniu w nieodlegtej przysztosci mozliwosci za-



poznania sie z tekstem prezentowanym, rekomendowanym, wreszcie re-
klamowanym.

Ksigzka
W pierwszej kolejnosci zaprezentowane zostaty przeze mnie parateksty
dzieta typograficznego, w ktérych zasadniczg role odgrywa nota wydawcy,
zwana tez prieres d'inserer. Na jej wzorzec skladajg sie: streszczenie i pozy-
tywna waloryzacja tekstu umieszczone na czwartej stronie oktadki. W tym
polu mieszcza sie takze rozszerzajgce alternacje wzorca. Struktury rozsze-
rzajg sie o cytaty z dzieta, zwierzenia, biogram, recenzje, anektujgc kano-
niczne i niekanoniczne postaci tych gatunkéw.
Epitekstami ksigzki, czyli tekstami, ktére funkcjonujg poza przestrzenig
wyznaczong przez cztery strony jej oktadki, sa;:
= omoOwienia tresci dzieta w drukowanych katalogach wydawniczych, cze-
sto zwanych dysponendami;
= omoOwienia, biogramy, fragmenty dzieta, recenzje, spis innych publikacji
wydawnictwa oraz autora dzieta zamieszczone w bardzo wielu miejscach
w Internecie (vide rozdziat 9);
= wreszcie wszelkie publikacje na temat utworu zamieszczane w prasowych
dziatach, radiowych i telewizyjnych pasmach poswigconych oméwieniom
nowosci wydawniczych oraz profilowanych tytutach prasowych (jak ,,Ma-
gazyn z Ksigzkami").

Prasa

W drugiej kolejnosci przedstawitam parateksty prasowe, reprezentowane
przez lid, zapowiedz oraz spis tresci i edytorial. Dwa pierwsze gatunki stuzg
jako eskorty poszczegolnych tekstow zamieszczonych wewnatrz numeru,
zas$ kolejne dwa stanowig prezentacje tak catego wydania gazety, jak i wiek-
szosci (spis tresci) lub niektérych (edytorial) tekstow tegoz. RGwnoczesnie
ich struktura, stylistyka i aspekt pragmatyczny wskazuja, ze sg zacheta do
kupna gazety oraz chcg skioni¢ do lektury korpusow.

Parateksty prasowe - nieco inaczej niz ksigzkowe - sg silnie zwigzane z po-
czatkiem tekstu wiasciwego. Spis tresci zatem oraz edytorial znajdziemy na
jednych z pierwszych stron czasopisma, zapowiedZ na pierwszej stronie
gazety, zas tradycyjnie rozumiany lid wystepuje jako akapit wstepny tekstu
prasowego. Dla swoistej przeciwwagi na ostatniej stronie pisma znajduja sie
zapowiedzi tekstéw kolejnego numeru, ktdre moznainterpre-
towac¢ wiasnie w kategorii epitekstu. Nie praktykujg tego dzienniki, ktére
w formie zapowiedzi lub spisu tresci anonsujg teksty nastepnego wydania,
nadajgc im nagtowek Czytaj jutro w ,,Gazecie". Gazety codzienne kilkakrot-
nie wewnatrz numeru zapowiadajg swoje dodatki: ,,Wysokie Obcasy", ,,Gaze-
ta Telewizyjna" ,,Gazety Wyborczej" albo ,,Dobra Firma" ,,Rzeczpospolitej".



Za miodg konwencje trzeba tez uzna¢ streszczenia lub fragmenty
tekstéw prasowych zamieszczane w jednym z tytutdw nalezacych
do danego domu wydawniczego. | tak w GW na dwdch stronach
opatrzonych architekstem Czasopisma ,,Agory" polecajg znajdg sie epiteksty
w postaci fragmentow artykutéw z ,,Czterech Kgtow", ,,tadnego Domu",
»Poradnika Domowego", ,,Dziecka" oraz spisy tresci najblizszych wydan
~Kwietnika", ,Auto+", ,,Kuchni" i ,,Swiata Motocykli". Za$ ,,Wprost" udo-
stepnia swe famy na inne tytuty spétki wydawniczej pod tg samg nazwa;
,»BusinessWeek", ,,M¢j Pies", ,,Pani”, a,,Przekroj" (nalezacy do spoétki Edi-
presse) drukuje zapowiedzi treSci numeréw ,,Domu i Wnetrza", ,,Przyjaciot-
ki", ,,Urody", ,,Vivy!", ,Twojego Dziecka" i ,,Mamo to ja" (por. Loewe
2005a). Tego rodzaju zabiegi spetniajg w rownej mierze funkcje poznawcza
(informacyjna, dziennikarska, dajac wiedze o fakcie), jak i paratekstowa (pre-
zentacyjng). Moga wszak by¢ dla niektorych czytelnikdw wystarczajgce jako
materiat prasowy, wéwczas w ogéle po tekst wiasciwy zamieszczony gdzie
indziej nie siegna. To zreszta znany przypadek lidu i zapowiedzi jako para-
tekstow sensu stricto. Pono¢ wiekszosci z czytelnikdw wystarczajg zaledwie
eskorty. Zaznaczy¢ trzeba, ze do epitekstéw prasowych nie mozna zaliczy¢
przegladdw prasy zamieszczanych w radiu, telewizji i innych (konkurencyj-
nych) tytutach prasowych, gdyz ich funkcjgjest ta droga zapoznac¢ odbiorce
z faktem. Tytut prasowy, z ktorego zaczerpnieto zas wiedze, wystepuje w roli
jej zroda, niczym agencja prasowa dla dziennikarza. Wykluczyé¢, rzecz ja-
sna, nie mozna, ze przeglad informacji zamieszczonych w danym pismie, a po-
danychw telewizji nie stanie sie dlawidza natyle inspirujacy, ze uczyni z niego
takze czytelnika catego wydania gazety. Bedzie to jednak realizacja funkgcji
niezamierzonej, gdyz nie ma interesu stacja telewizyjna czy radiowa, by od-
syla¢ swego widza/stuchacza do lektury prasy.

Jako ze tylko niektdre artykuty danego wydania czasopisma sg druko-
wane on-line, totez cafa reszta na stronie wiasnej wydawcy posiada wtasnie
epiteksty. Sg to interaktywne spisy tresci numeru, réwniez interaktywne
tytuty artykutéw, lidy lub fragmenty korpuséw. Do tak zaanonsowanych
tekstow kolejnego wydania odsylajg strony WWW projektowanego czytel-
nika czasopisma papierowego. Epitekstowy charakter maja tez newslettery,
ktére wydawca proponuje chetnym czytelnikom-intemautom. Ot6z korzy-
stajacy ze strony WWW czasopisma uzytkownik zdecyduje, czy wydawca
moze przesyta¢ mu zapowiedzi (w postaci wymienionej powyzej) droga
mejlowa. W ten sposdb zjednuje sobie albo czytelnika bedacego juz w poto-
wie drogi do lektury numeru, albo przynajmniej czytelnika zapowiedzi,
zdobywajgcego tg drogg informacije czastkowe.

15 Gatunki...



Radio

Jako trzecie medium zostato zaprezentowane radio i jego parateksty.
Gtéwng introdukcjg w stacji radiowej jest réznie strukturyzowana zajawka
azaraz po niej zapowiedzi. W tych ostatnich zdecydowanie silniej niz w pa-
ratekstach prasowych zaznacza sie autor korpusu, ktéry moze by¢ nadawcg
tzw. zapowiedzi autorskich, aktywizujacych zwitaszcza funkcje rekomendu-
jaca. Ponadto w kompozycji radiowych eskort - zwitaszcza w odniesieniu do
stacji jako takiej - pojawia sie slogan, bedacy na ustugach perswazyjnosci.
Do epitekstéw radiowych zaliczy¢ nalezy drukowany w prasie program
stacji na dany dzien albo okres. Niektore z radiowych stuchowisk sg na-
wet na tamach streszczane. Rownolegle dzieje sie to w Internecie, z mozli-
woscig wszakze rozbudowania tej konwencji. Otéz nie ma zadnego prze-
strzennego ograniczenia, by w sieci nie publikowa¢ streszczen wiek-
szych tekstow radiowych oraz plan6w (spisow tresci niejako) tzw. dyzu-
row prezenterskich, w ramach ktorych zamkniete sg mniejsze formy radio-
we, jak przeglad prasy, serwis wiadomosci, prognoza pogody, konkursy,
poranny wywiad, komentarz do wydarzen itp. Tak tez wygladaja niektére
sieciowe strony wiasne stacji radiowych. Rzecz ulega wszakze zmianie w od-
niesieniu do niektérych z nich. Otéz, na przykiad, Radia Zet, ale tez RMF
FM stucha¢ mozna za posrednictwem Internetu a nie odbiornika radiowe-
go, woweczas ostatnie z wymienionych eskort nalezy umiesci¢ w kategorii
perytekstow. W funkcji paratekstowej radio w Internecie ogranicza sie do
kodu pisanego, wiec ze znanych zapowiedzi antenowych na radiowe strony
WWW nie kopiuje sie niczego.

Telewizja

Czwarte w kolejnosci pojawito sie omodwienie paratekstow telewizyjnych.
Sa nimi: zajawki, sktadajgce sie z fragmentow programu, streszczenia i po-
zytywnej jego waloryzacji; zapowiedzi prezentera, zapowiedzi autorskie (oraz
mozaikowe), ktore procz nadawczych rekomendacji, anektujg wzorzec za-
jawki; wreszcie zapowiedzi fabularyzowane, najczesciej aktywizujgce po-
nad funkcje paratekstéw konwencje ludyczng. Do najnowszych zas gatunkow
nalezy zaliczy¢ flesz i baner. Wszystkie one z niewielkim badZ wigekszym
wyprzedzeniem prezentujg i rekomendujg widowisko telewizyjne.

Ze wzgledu na ekspansywng obecnos¢ telewizji (neotelewizji) na rynku
medialnym posiada ona swoisty hiperepitekst. Mam na mysli dodatki
telewizyjne wydawane z kazdym chcgcym liczy¢ sie na rynku dziennikiem.
A wiec GW ma swojg ,,Gazete Telewizyjng", ,,Dziennik Zachodni" - ,,Tele-
magazyn. Rodzinny przewodnik telewizyjny" itd. Praktyka staje sie na tyle
popularna i optacalna marketingowo, dodajmy, ze takze sie¢ handlowa
Leader Price wydaje raz w tygodniu swa gazete, wiasnie z programem sta-
cji telewizyjnych ,,Leader TY". W dodatkach takich znajduje sie nie tylko



spis programow telewizyjnych, czyli tytut, gatunek, godzina emisji,
ale dla niektérych z nich przewidziano prasowe bezimienne oméwienia,
streszczajgce tresé i zawierajgce elementy w rozumieniu nadawcy zacieka-
wiajgce odbiorce omdéwienia na tyle, by chciat zobaczy¢ program. Czescio-
wo w funkcji paratekstowej w prasie wystgpi¢ tez moze zaadaptowana na
ten uzytek recenzja programow telewizyjnych, ktéra obok funkcji rekomen-
dujacej prymamie petni wszak funkcje ekspresywnag - jest bowiem manife-
stacjg opinii jej autora na temat tekstu filmowego. Podobnie rzecz sie ma
zrecenzjg filméw kinowych umieszczang w prasie w specjalnie do tego prze-
znaczonych stronach. Dla odbiorcy, ktéry poszukuje rekomendacji lub anty-
rekomendacji, lecz nie ma za$ potrzeby poznania szczegbtowej opinii recen-
zenta, prasa stosuje waloryzujgce sygnaty graficzne (swoiste infografiki)
w postaci pluséw, minusow, kropek, gwiazdek w réznych kolorach i rozmai-
cie zwroconych strzatek.

Oczywiscie, stacje telewizyjne majg wiasne strony WWW, lecz juz zde-
cydowanie trudniej symultanicznie percypowacjej tresci i wiasciwy program
TV. Nie chodzi tylko o to, ze podstawowym kodem telewizji jest obraz,
zajmujacy ekran monitora, ale bardziej o to, ze zdecydowanie zbyt mato od-
biorcow posiada dzi$ w Polsce karte telewizyjng jako modut w swoim kom-
puterze. Dla tych, ktorzy jg wszak majg, TVP1 majuz propozycje odbioru
elitarnego. Program Forum ma Kkrétszy czas przeznaczony na emisje w tra-
dycyjnej wersji telewizji, a dtuzszy w telewizji interaktywnej. Podobnie wiegcej
transmisji zobaczyli internauci podczas zimowych igrzysk olimpijskich 2006
roku. Za epitekst widowiska telewizyjnego mozna uznac rozszerzong, bo
niewymagajgcg nadania symultanicznego, strategie introdukcjonistyczng. Na
stonach wiasnych WWW kanaty TV prezentujg program dnia, tygodnia, a tak-
ze plany na okreslone okresy (ferie, wakacje, raméwka letnia itd.). Niektore
Z programow zamieszczonych w planie raméwki z nazwy i godziny emisji
sg interaktywne, czyli majg postaé tacza do pozioméw ze szczeg6towsq in-
formacjg o widowisku: jego specyfice, prowadzacym, tematach poprzednich
odcinkéw, jest czasem dostep do ich fragmentow. Ten swoisty spis tresci pro-
gramowych moze by¢ jednak w Internecie z powodzeniem zdecydowanie
rozbudowany o takie anonse, ktére wykorzystajg wszelkie mozliwe kody.
W planie ramoéwki znajdujg sie zatem omowienia aktualnych odcinkow tele-
nowel, seriali i oper mydlanych, temat programu lub minibiogram goscia
zaproszonego do wywiadu, teleturnieju, talk-show. Mozna tez z poziomu
planu zobaczy¢ i ustyszec ciekawsze (rzeczjasna) fragmenty poprzednich od-
cinkdéw, ale i zwiastuny (kilku) nastepnych, do ktérych dostepu nie maja tra-
dycyjnie pojmowani widzowie. Epiteksty moga tez by¢ po prostu kopig za-
powiedzi autorskich, emitowanych przez odbiorniki telewizyjne, z tg rozni-
cg, ze to internauta dzieki postuzeniu sie swag kompetencjg interaktywnag
aktywizuje zapowiedz. Paratekstowa przestrzeh widowisk TV w Internecie



jest zatem wzbogacona o swego rodzaju post-teksty, dzieki ktérymwidz-
-internauta moze sobie przypomniec¢ we fragmentach to, co stacja wyemito-
wata w przesztosci. Tym sposobem jednak odchodzimy od tematu niniejszej
pracy, ktérej zasadniczym watkiem byto poszukiwanie takich tekstowych
strategii, ktore uprzedzaty odbiér korpuséw, byty wiec pre-tekstami,
majgcymi doprowadzi¢ dopiero odbiorce do tekstu wiasciwego. Konwencja
prezentowania w przestrzeni bitowej archiwum tekstéw danego medium
nalezy do porzadku public relations, kreowania pozytywnego wizerunku i po-
zyskiwania statego odbiorcy dla medium w ogoéle.

Internet

Internet, omowiony ze swoimi paratekstamijako ostatnie medium, kumu-
luje w sobie mozliwosci wszystkich w sposdb symultaniczny. Ta wiasciwos¢
pozwala nazywac go czasem hipermedium. Mimo ogromnych mozliwosci
sieci dla wiasciwych jej tekstow ich nadawca takze szuka odbiorcy poza
taczem internetowym. | tak oto w obiegu publicznym pozostajg czaty z cele-
brities, zapowiadane w prasie, radiu czy tez telewizji. W tych mediach uka-
zujg sie informacje nastepujace, np.

Czat na www.m-jak-milosc.pl 8 lutego 2006 roku od 10.00 do 12.00 z Do-
minikg Ostatowska

Jak wida¢, ze skromnej szaty majg one poznawcze, strukturalne, prag-
matyczne, stylistyczne cechy anonsu, odpowiadajg na pytania: co, gdzie,
kiedy, kto (czasami) z kim. Dookresli¢ jeszcze wypada nadawce, ktérym jest
nieosobowo, lecz instytucjonalnie postrzegany wydawca pisma, nadawca
radiowy lub telewizyjny, poniewaz czat (tekst wiasciwy tylko Internetowi)
ma miejsce na stronach wiasnych tytutu prasowego, stacji radiowej lub tele-
wizyjnej. Czytelnik/ stuchacz/widz anonsu jest wiec tozsamy z odbiorcg czatu.

Warto dla dopetnienia obrazu strategii introdukcjonistycznych wspom-
nie¢ na zakonczenie o epitekstach filmu kinowego. Ot6z w funkcji prezenta-
cyjno-rekomendujacej filmu wystepuja zwiastuny (zwane tez trajlerami), kto-
re posiadajg wszelkie cechy strukturalne i stylistyczne zajawki telewizyjne;.
Na dominujacy w nich kod ikoniczny (bedacy fragmentem zapowiadanego
dzieta filmowego) symultanicznie naktada sie tekst narratora (gtos z offu),
ktéry informuije, co to jest? ijakie to jest? (waloryzacja tylko i wytgcznie po-
zytywna), by zakonhczy¢ zreduplikowanym (wyrazonym w dwu kodach: tekst
drukowany oraz mowiony) wyrazeniem deiktycznym, wskazujacym na czas
pojawienia sie w kinach, np. Wkrétce; Wkrétce na ekranach kin; Od 11 lutego
w kinach. Zwiastun X wys$wietlany bezposrednio przed seansem filmu Y mozna
uznac za perytekst z uwagi na zakladang tutaj substancjalna jedno$¢ me-
dium.


http://www.m-jak-milosc.pl

Wszelako zwiastuny jako epiteksty wysSwietlane sg w kilku innych miej-
scach. Otoz kinowy zwiastun filmu mozna zobaczy¢ w katalogu tematycz-
nym polskich portali sieciowych (np. www.wp.pl) za tgczem Zapowiedzi i Zwia-
stuny przy uzyciu jednego z programow do odtwarzania plikéw dzwigko-
wo-obrazowych (Windows Media Player lub Quicktime). Ponadto ten sam
trajler obecny jest na stronach WWW producentow i dystrybutoréw filmo-
wych oraz dostepny w postaci ptyty kompaktowej, na ktérej wydawany jest
miesiecznik ,, Twoje Kino. Multimedialny magazyn filmowy". W serwisach
sieciowych znajdujg sie rowniez inne informacije, ktére majg spetnia¢ funkcje
paratekstu, a mianowicie typowo wprowadzajgce omowienia fabuty (Info)
i petng obsade niczym spis tresci, a nadto juz prymamie w funkcji poznaw-
czej ciekawostki, wywiady, opinie prasy, recenzje krytykow i internautéw,
nagrody, jakie otrzymat film oraz hipertgcza do oficjalnych stron filmu.

Istniejejeszcze jeden trop pozyskiwania epitekstow filmow, sg to witryny
multiplekséw (np. Krakowskie Centrum Kinowe Ars: www.ars.pl) lub tra-
dycyjnych miejskich kin. Teksty tam pomieszczone sg najbardziej oryginalne,
cho¢ oczywiscie nikt nie podpisuje sie pod nimi. Strony te nie majg skanowa-
nych plakatow, nie prezentujg zwiastundéw, lecz tworcy, opierajgc sie na ma-
teriatach dystrybutora, przedstawiajg w witrynie streszczenia fabuty filmu
pod hastem Premiery lub Zapowiedzi. To wazne, ze charakterystyka dotyczy
fabuty, a nie filmujako takiego, poniewaz ma to swoje przetozenie na ewalu-
acje. Omoéwienia, ktére wartosciuja film, w tym jego fabute dostepne sg bo-
wiem przede wszystkim w tych miejscach Internetu, w ktérych mozna kase-
te, ptyte z filmem kupic. Tak bedzie wiec na stronie e-sklepu Merlin.pl, ale
takze na stronie www.gazeta.pl/film z opcjg Kup film na DVD. Natomiast
streszczenie fabuly jest zwlaszcza pomocg w wyborze komus, kto nie wi-
dziat, a chce zorientowac sie, czy temat miesci sie w granicach tego, co po-
tencjalnie go interesuje.

Powszechng formag dystrybucji epitekstow filmu kinowego sg druki
ulotne, naktérych znajdujg sie:
= pomniejszony plakat anonsujacy film (strona pierwsza), na ktérego tle

umieszcza sie najczesciej
= tytut, tworcow i odtworcow gtownych rél,
= zdjecia kadrow z filmu (strona druga), na ktorych tle drukuje sie z kolei
= opis filmu i omdéwienie jego fabuly.

Obie deskryptywne formy sg wynikiem kompresji informacji o filmie ijego
tresci oraz posiadaja sygnaty ewaluacji pozytywnej. Zabiegi sg zbiezne z as-
pektami wzorca noty redakcyjnej ksigzki, totez znaczna cze$¢ paratekstu
z druku ulotnego jest przenoszona ha kasete mieszczacg film w postaci VHS
lub DVD. Mozna by o nich zatem méwié¢ analogicznie do noty wydawcy
jako o notach dystrybutora.


http://www.wp.pl
http://www.ars.pl
http://www.gazeta.pl/film

Za wiasciwosé wszystkich epitekstow nalezy przyjaé¢ wspolny im aspekt
pragmatyczny. Ot6z zaprezentowane w postaci wiasciwej dla danego me-
dium epiteksty s umieszczane w nim z inicjatywy samego
nadawcy medialnego. Niesgw zadnym razie w mediach tych zamo-
wione, zlecone, stajg sie bowiem woéwczas reklamg radiowa, telewizyjna,
artykutem sponsorowanym i w kategorii tego gatunku nalezy je rozpatry-
wac. W strukturze programowej/ wydawniczej danego medium teksty zle-
cone podlegaja obligatoryjnej delimitacji whasciwej dla reklamy. Najbardziej
widocznym tego sygnatem jest metatekstowo uzyty leksem Reklama. Jesli
zatem bezptatnie wydawca oddaje czas lub tamy pod zapowiedz jakiegos
tekstu kultury, musi mie¢ w tym swoj partykularny interes (por. sponsoring).
Tego zagadnienia z zakresu marketingu nie porusza niniejsze opracowanie.
Specyfikag epitekstow sieciowych jest zas przede wszystkim prezentacja
wszystkich tekstow, ktére pojawity sie lub moga aktualnie pojawiac
sie wjakimkolwiek medium oraz agencjach informacyjnych. Im gtebiej surfer
schodzi w glebie hipertekstu, tym jest dalej od tekstu wyjsciowego i ostrosé
jego spojrzeniazmieniasiez punktu widzenia w rozlegty hory-
zont.



W ykaz zZro6det

Nagrania stacji radiowych
Polskie Radio Pr. I, I1l, Polskie Radio Bis, Radio Katowice (OK), radio Flash, Plus

Nagrania stacji telewizyjnych
Program |, 11, 11l Telewizji Polskiej, TVN, Polsat

Gazety 1 czasopisma

,.Gazeta Wyborcza" [GW], dodatki GW: ,,Wysokie Obcasy" [WQ], ,,Gazeta Telewi-
zyjna" [GT], ,, Wysokie Obroty" [Wob] ,,Magazyn z Ksigzkami" [MzK], Gazeta Swia-
teczna [GS], »Rzeczpospolita" [RZ], ,,Auto +", ,,Dziennik Zachodni" [DZ], ,,Dzien
dobry" [DD], ,,Tygodnik Powszechny" [TP], ,,Metropol” [M], ,,Gala" [G], ,,Clau-
dia" [C], ,,Twist", ,,Bravo", ,.Swiat Kobiety" [SK], ,Pani Domu" [PD], ,.Filipinka"
[F], ,.Twgj Styl" [TS], ,,Stylowy Dom" [SD], ,,Murator" [Mu], ,,Newsweek Polska",
Przekroj"[Prz], ,,Polityka" [P], dodatek: ,,Niezbednik Inteligenta" [NI], ,,Wprost"
W], ,,Media &Markieting Polska, ,,Businessman Magazine", dodatki: ,,Powerplay"
Magazyn Trgjki; ,,Rynek Reklamy" [RR], ,,Go$¢ Niedzielny" [GN], ,,Internet. Po-
radnikowy i edukacyjny magazyn wszystkich uzytkownikéw Internetu” [l], ,,Ma-

gazyn Internetowy WWW." [WAWW]
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Paratextual genres in the mass media communication

Summary

The work includes the results of studies on genres performing a presentative and
recommending function in the contemporary culture. The author described the editor's
notes (blurbs), TV trailers, radio and TV coming-soons, press and Internet leads, etc. She
separated paratexts from metatextual genres and commercials. What is more, the work
comprises lectures on the subject of the contemporary media, and a genre as an operatio-
nal notion for linguistics, liteary studies and media studies

Iwona Loewe

Genres paratextuels dans lacommunication et les medias
Resum¢

La dissertation montre les resultats de I'etude des genres presents dans la culture
contemporaine, dont la fonction est de presenter et de recommander. L'auteur a decrit des
notes editoriales (blurbs), des bandes-annonces de television (generique), des annonces
de radio et de télévision, des articles principaux dans la presse et dans I'Internet (leads) etc.
L'auteur a differende les paratextes des genres metatextuels et de la publicite. L'etude
comprend egalement des commentaires sur la condition des medias modernes et du genre
comme une notion operative pour la linguistique, les sciences de la litterature et des
medias.
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Iwona Loewe

Gatunki paratekstowe w komunikacji medialnej

Wykaz wazniejszych btedéw dostrzezonych w druku

Wiersz
Strona Jest Powinno by¢
od géry od dotu
13 10 na okfadce w oktadce

138 6 Kulczk Kulczyk

171 2 Podstawa Podstawe

189 2 emisji nagrania

197 16 tch tych

236 24 Historia konwersacji Czas i konwersacja
236 25 Historia prasowych strategii ~ Strategie paratekstowe

paratekstowych w prasie



.»[...] odbiorca chce miec¢ dzisiaj catg opowiesé w trzy
minuty" - pisat w Lapidarium V Ryszard Kapuscinski.
Ksigzka, ktorg dostaje Czytelnik do ragk, jest
rozwinieciem mysli ,,cesarza reportazu”. Oto jej
przedmiotem jest bowiem swoisty tekstowy rodzaj
akwizycji, ktory we wspotczesnej kulturze stat sie
wyrazisty i rozpoznawalny pod postacig gatunkow.
Praca traktuje o eskortach, ktére prezentuja

I reckomendujg teksty witasciwe, doprowadzajgc do
nich czytelnika, stuchacza, widza, nawigatora.
Rozdziaty poswiecone notom edytorskim, lidom,
zapowiedziom, zajawkom, czyli strategiom
autopromocyjnym, kierowane sg do szerokiego grona
badaczy wspotczesnych medidw, to znaczy
jezykoznawcow, medioznawcow, komunikologow
oraz czeladnikow tychze nauk - studentow
kierunkow humanistycznych.

Cena 30 zt
ISSN 0208-6336
ISBN 978-83-226-1654-3



