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WSTEP

Wszystkie $rodki przekazu sg aktywnymi metaforami,
jesli chodzi o ich moc transponowania doswiadczenia na nowe formy'.

Odlegtos¢ w linii prostej miedzy Warszawg a Siedlcami wynosi zaledwie 87 km
tymczasem w przestrzeni radiowej wokot Siedlec funkcjonuje tylko jedna rozgtosnia
lokalna - Katolickie Radio Podlasie. Sposrod pierwszej pigtki tygodnikéw o najwyzszej
pozycji prasowo-wydawniczej jedynie katolickie pismo spoteczno-kulturalne ,,Gos¢
Niedzielny” redagowane jest poza Warszawg. Natomiast jedynym w strukturze
komercyjnej telewizji kanatem ogoélnokrajowym w peini nalezacym do polskiego
kapitatu jest TV Trwamz2.

Wspomniane przyktady ilustrujg specyficzng ceche mediow katolickich, jaka
jest ich strukturalna réznorodno$¢. Chociaz w naukowych opracowaniach z zakresu
mediow w Polsce, poswiecono sporo miejsca na analize katolickich Srodkow przekazu,
problematyka ich struktury oraz jej roli w systemie medialnym nie byta podejmowana.
Tymczasem okres dwudziestu pieciu lat od rozpoczecia transformacji ustrojowej
wyraznie wskazuje, ze specyfika medidw katolickich sprowadza sie nie tylko do ich
zawartosci i wkasnej doktryny, lecz rowniez do jej charakterystycznej struktury.

Literatura przedmiotu z zakresu mediéw katolickich obejmuje prace
reprezentowane przez rozne podejscia teoretyczne. Na szczegdlnag uwage zastugujg
pozycje F. Adamskiego3, J. Chrapka4 oraz nowsze opracowania autorstwa K. Pokomej-
Ignatowicz5. Nie spos6b poming¢ pracy zbiorowej na temat mediéw wyznaniowych,
zawierajacej artykuty M. Gieruli oraz T. Mielczarka6, a takze opracowan M. Drozdza
na temat personalistycznego ujecia etyki medidw czy katolickigj radiofoniin.

W dotychczasowe;j literaturze przedmiotu rozpatrywano problematyke mediow

katolickich gtéwnie na trzy sposoby:

1M. McLuhan, Zrozumieé¢ media, thum. N. Szczucka, Warszawa 2004, s. 101.

2Stan na 31.12.2013.

3Koscidt a kultura masowa, red. F. Adamski, Krakdw 1984.

4Kosciot a srodki spotecznego przekazu, red. J. Chrapek, Warszawa 1990.

5K. Pokoma-Ignatowicz, Kosciét wswiecie mediow. Historia —dokumenty - dylematy, Krakdw 2002.

6 M. Gierula, Prasa parafialna jako typ prasy lokalnej, w: Media ‘wyznaniowe w Polsce 1989—2004,
red. E. Kossakowska, J. Adamowski, Warszawa 2004; T. Mielczarek, Prasa Kosciota katolickiego
w Polsce w latach 1989-2004, w: Media wyznaniowe..., dz. cyt.

7M. Drozdz, Osoba i media. Personalistyczny paradygmat etyki mediéw, Tamdw 2005; tenze, Radio Plus
Dobra Nowina. Struktura, program, perspektywy, Warszawa Tam6w 2006.



m analiza mediow katolickich w doktrynie Kosciota katolickiego,
m analiza wybranych segmentéw mediéw katolickich (np. prasy katolickiej)
lub konkretnych katolickich srodkéw przekazu (np. Radia Maryja),

m analiza funkcji petnionych przez media katolickie.

Nieliczne monografie podejmowaty tematyke w perspektywie systemowej.
Ich podstawowym mankamentem byt jednak brak odpowiedzi na pytanie: czy media
katolickie charakteryzuje podobienstwo, czy odrebno$¢ wobec reszty medidw
w Polsce? Co wiecej, nacisk ktadziony na funkcje jakie majg petni¢ media katolickie,
odsunat na bok kwestie ich wystepowania w ramach okres$lonej przestrzeni medialnej.
Tymczasem pierwszy krok analizy samego zjawiska winno stanowi¢ wiasnie
uwzglednienie jego struktury w aspekcie przestrzennym. Dopiero w oparciu o strukture
oraz generowang przez nig przestrzen medialng mozliwe sg analizy funkcji, petnionych
przez poszczeg6lne media.

Motywow podjecia tematyki struktury mediow katolickich w ramach systemu
medialnego byto kilka. Po pierwsze, autor dostrzegt, ze Polska nalezy do nielicznej
grupy krajow europejskich, w ktorych media katolickie posiadaja mocno utrwalong
pozycje spoteczng. Wieksze znaczenie mediow katolickich widoczne jest tylko
w systemie medialnym Malty oraz w Parnstwie Watykanskim. Ws$r6d medioznawcow
brakuje jednak zgody na temat pozycji tych mediow w polskim systemie medialnym.

Przytoczone przypadki ,,Goscia Niedzielnego”, Katolickiego Radia Podlasie
oraz TV Trwam wskazujg na okre$lony potencjat strukturalny mediéw Kkatolickich.
Piszac rozprawe autor chciat wykaza¢, czy nurt myslenia systemowego prowadzi
do konkretyzacji tego potencjatu, czyli wskazania jako$ci mediow katolickich w catosci
medioéw w Polsce.

Potrzeba podjecia tematyki miata rowniez implikacje osobiste, zwigzane
z wyksztatceniem akademickim autora rozprawy8. Wiedza zdobyta przez niego w toku
studiéw politologiczno-dziennikarskich oraz studiow teologicznych pozwolita na wybor
przedmiotu badan, ktéry mozna byto potraktowaé¢ w sposéb interdyscyplinarny, tgczac
perspektywe medioznawczg z wybranymi watkami z obszaru teologii praktycznej,

katolickiej nauki spotecznej oraz prawa kanonicznego.

8 Magisterium z nauk o polityce w zakresie dziennikarstwa i komunikacji spotecznej oraz magisterium
z teologii.



Perspektywa teoretyczna oraz przyjeta metodologia

Formutujac perspektywe teoretyczng rozprawy autor opart sie na teorii
systemowej w analizie zjawisk komunikacji zapos$redniczonej. Kluczowa dla tego
stanowiska teoretycznego kategoria systemu medialnego pozwolita zrekonstruowac
ksztatt mediéw w Polsce, co postuzyto za punkt odniesienia dla wynikéw badan
mediéw katolickich.

W decydujgcych dla rozprawy analizach struktur medidéw katolickich autor
powigzat perspektywe systemowg z podejsciem przestrzenno-strukturalnym. Traktuje
ono obszar Polski jako ogdlnokrajowg przestrzen medialng ztozona z okreslonych
regionalnych przestrzeni medialnych, w ramach ktorych istnieje i wyraza sie okreslona
struktura.

Przyjety przedmiot badania determinowat zastosowanie rozmaitych metod
badawczych. Pierwsza polegata na analizie aktdw prawa polskiego oraz dokumentéw
administracyjnych zwigzanych z procesem koncesjonowania radia i telewizji. Po nigj
nastgpita analiza dokumentéw Kosciota katolickiego z zakresu mediéw. Odbywata sie
w oparciu 0 wypracowane w obrebie teologii kryteria waznos$ci poszczeg6lnych
dokumentéw. Inna jest bowiem ranga prawna dokumentéw soborowych, a inna
wypowiedzi audiencyjnych papiezy.

Cze$¢ empiryczna polegata na przeprowadzeniu kwestionariuszowego badania
struktury mediow katolickich. W badaniu uwzgledniono wszystkie zidentyfikowane
tytuty mediow katolickich z wytgczeniem drukéw urzedowych i czasopism naukowych.
Ostateczna liczba zwrotéw uzyskanych w badaniu ankietowym wyniosta 21,7% spos$rdd
wszystkich segmentéw mediow9.

Brakujace dane uzupetniono technikg wywiadu telefonicznego. Nastepnie
zebrang cato$¢ poréwnano z materiatem uzyskanym za pomocg niestrukturalizowanej
analizy zrédet zastanych, w tym szczeg6lnie wybranych katalogdéw prasy periodycznej

z roku 1994 i 1999.

9Prasa parafialna ustalona w liczbie 4SS tytutow zostata potraktowana osobno.



Cel rozprawy, hipotezy badawcze oraz ich operacjonalizacja

Przedmiotem rozprawy jest struktura mediéow katolickich rozpatrywana
z perspektywy systemu medialnego w Polsce. Celem rozprawy jest zatem analiza
struktury medidéw katolickich w aspekcie jej przynaleznosci do systemu medialnego
po 1989r.

Towarzyszy temu odpowiedZ na podstawowe pytanie badawcze:

Czy struktura mediéw katolickich charakteryzuje sie wyrazng odrebnoscig

od reszty systemu medialnego w Polsce?

Autor podjat prébe odpowiedzi na to pytanie formutujagc nastepujacg hipoteze
gtéwna:

Z uksztattowanego w sposéb skoncentrowany polskiego systemu

medialnego wytamuje sie struktura mediéw Kkatolickich, oparta

na diecezjalnosci i regionalnosci.

Weryfikacja przyjetej hipotezy wymagata sformutowania pytan szczegétowych
oraz odpowiadajacych im hipotez szczeg6towych, konkretyzujacych kierunek

prowadzonych badan:

P I:Jaki ksztattprzyjmuje polski system medialny?

H 1: Polski system medialnyjest uksztattowany w sposéb skoncentrowany.

O weryfikacji hipotezy zdecyduje wieloaspektowa analiza systemu medialnego.
Jezeli wykaze koncentracje poszczeg6lnych segmentéw mediow w jednym

osrodku medialnym, hipoteza zostanie potwierdzona.

P2: Jaki ksztattprzyjmuje strukturaprasy katolickiej?

H2: Struktura prasy katolickiej opiera sie diecezjalnych centrach.

Weryfikacja hipotezy nastgpi w wyniku analizy przestrzenno-strukturalnej
segmentu katolickiej prasy periodycznej. Jezeli analiza wykaze, ze koscielne
srodki przekazu wytwarzaja przestrzenn medialng w granicach diecezji, hipoteza

zostanie potwierdzona.



P3: Na czym polega diecezjalny charakter radiofonii katolickiej?

H3: Rozgtosnie diecezjalne funkcjonujg w przestrzeni medialnej w oparciu
opodziaty administracyjne KosSciota.

O weryfikacji hipotezy zdecyduje analiza przestrzenno-strukturalna radiofonii
katolickiej. Jezeli wykaze, ze zasieg spoteczny rozgtosni katolickich
nie wykracza poza podziaty administracyjne diecezji, hipoteza zostanie

potwierdzona.

P4: W jaki sposéb przebiega paratelizm proceséw medialnych w systemie
medialnym oraz w mediach katolickich?

H4: Procesy ksztattujgce dynamike systemu medialnego nie znajdujg
odzwierciedlenia w mediach katolickich.

Weryfikacja hipotezy nastagpi w oparciu o analize mediow katolickich
z perspektywy ich miejsca na poszczeg6lnych poziomach systemu
oraz z perspektywy ogdlnych proceséw charakterystycznych dla systemu
medialnego (m.in. koncentracji kapitatu, tabloidyzacji, konwergencji). Jezeli

wykaze brak przestrzeni wspdélnych, hipoteza zostanie potwierdzona.



Struktura pracy

Rozprawa skfada sie z dwdch czeSci. Pierwsza o charakterze teoretycznym
przybliza zjawisko systemu medialnego oraz mediéw katolickich w Polsce. Zawiera
przeglad literatury, stan badarn oraz koncepcji dotyczacych omawianych problemow.
Druga cze$é pracy posiada charakter empiryczny i jest relacjg z przeprowadzonych
przez autora badan nad strukturg mediéw katolickich w Polsce, zakonczong
odpowiednimi wnioskami.

Catos¢ rozpoczyna rozdziat definicyjny, ktéry prezentuje przeglad stanowisk
oraz przyjete rozstrzygniecia rozumienia ,,systemu medialnego”, ,,mediéw katolickich”
oraz ,struktury mediéw”. Analizie towarzyszy prezentacja miejsca systemu medialnego
w systemie politycznym oraz artykulacja podstawowych zatozen koScielnej doktryny
medialne;j.

Rozdziat drugi koncentruje sie na opisie systemu medialnego w Polsce
z perspektywy procesow koncentracyjnych. W ujeciu historyczno-problemowym
zostaje przedstawiony proces utrwalania sie logiki koncentracji w systemie medialnym
realnego socjalizmu oraz w warunkach panstwa demokratycznego. Nastepnie autor
prezentuje w kluczu systemowym poszczegdlne segmenty mediow. Catos¢ sprowadza
do modelu koncentracji wiadzy komunikacji, ktory stanowi punkt odniesienia do analiz
mediéw katolickich.

Rozdziat trzeci podejmuje problem rozwoju i ksztaltu struktury mediow
katolickich. Rozpoczyna go historyczno-problemowe uchwycenie dynamiki struktur
mediow katolickich po 1989 r., ktére stanowi pomost miedzy czescig teoretyczng
i empiryczng. W tej czeSci rozprawy zostaje wyjasniona metodologia badania oraz jego
zakres, po czym nastepuje analiza struktury wasnosci medidéw katolickich w oparciu
0 zebrane przez autora dane empiryczne.

Rozdziat czwarty stanowi analize miejsca struktury medidéw Kkatolickich
w polskim systemie medialnym oraz prezentacje ukladu przestrzenno-strukturalnego
poszczegllnych segmentow mediow katolickich, a nastepnie miejsca tych medidéw
na poziomie lokalnym, regionalnym i ogélnokrajowym systemu. Na koricu ma miejsce
poréwnanie struktury mediow katolickich z modelem koncentracji wtadzy komunikacji

w Polsce.



ROZDZIAL I.
TEORETYCZNE PODSTAWY BADAN NAD MEDIAMI KATOLICKIMI
W RAMACH SYSTEMU MEDIALNEGO



Rozwazanie problematyki mediéw masowych i Kosciota katolickiego wymaga
przyjecia odpowiedniej perspektywy. W historii Europy nie sposob odnalez¢ instytuciji,
ktéra ksztattowataby oblicze kontynentu w stopniu co najmniej rdwnym KosSciotowi
katolickiemu. Jednak w ostatnich dekadach to nie Kos$cidt, lecz media wyznaczajg
funkcjonowanie znaczacej czeSci kontynentu, a nawet globu. Wplywajg rowniez
na sposob wyrazania sie wiary10.

Analiza wspolnych $ciezek mediow i KosSciota - w tym szczegblnie medidw,
ktére pozostajg na ustugach chrzeScijanskich - wymaga pamieci o trzech faktach.
Pierwszy zdaja sie trafnie oddawaé stowa Leszka Kotakowskiego na temat wolnosci:
»prawda jest, ze gtéwny nurt kultury chrzescijanskiej z pewnym oporem i opéznieniem
przyswoit sobie zasady wolnosci stowa i zasade praw cztowieka w sensie liberalnym” 11

Drugim faktem jest fundamentalna rola mediébw masowych w zyciu
poszczegOllnych os6b oraz catych spoteczenstw. Nie bez podstaw dla Jana Pawta Il
»-media sg pierwszym areopagiem wspotczesnego Swiata”12 Dopetnieniem przyjetej
perspektywy jest dostrzezona przez Kosciot warto§¢ mediow katolickich. Pontyfikat
Benedykta XVI przynosi znaczacg nobilitacje pracownikow tych $rodkéw przekazu.
Papiez nazywa ich ,wspotpracownikami w wielkiej misji ewangelizacyjnej Kosciota” 13
oraz ,,walczagcymi w dobrych zawodach o wiare” 14

Zwigzki mediow masowych i KoSciota widoczne sg zwiaszcza w pierwszym
rozdziale rozprawy - przedstawiona zostaje w nim warstwa teoretyczna
podejmowanych probleméw: media katolickie w ramach systemu medialnego w Polsce.

Systematyzacja terminéw takich jak ,system medialny”, ,media katolickie”,
»struktura medidéw”, pozwala na zakre$lenie obszaru badawczego rozprawy. Ponadto
pojecia obecne w temacie zostajg poddane analizie w oparciu o niejednokrotnie

rozbiezne perspektywy nauk spotecznych oraz teologii.

10 Zob. D. A. Stout, Media and Religion, New York 2012, s. 33—45; H. A. Campbell, When Religion
Meets New Media, Milton Park 2010, s. 112-114; P. Siuda, Religia a internet, Warszawa 2010, s. 29-36.

1 L. Kotakowski, Herezja, Krakdw 2010, s. 82. Na temat ewolucji stanowiska Kosciota katolickiego
wzgledem mediéw masowych zob. K. Pokoma-lgnatowicz, Koscidt w Swiecie mediéw. Historia -
dokumenty - dylematy, Krakdw 2002.

2 Jan Pawet Il, list apostolski Szybki rozwoj, Watykan 2005, s. 3.

B Benedykt XVI, przemdwienie Przekazujcie wszystkim stowa prawdy i nadziei, 25.11.2006,
,,L’Osservatore Romano” 2007 nr 3, s. 25.

U Tenze, przemOwienie Aby gtosi¢ Ewangelie Chrystusa na caty Swiat, 03.03.2006, ,L ’Osservatore
Romano” 2006 nr 5, s. 48.



1.1. Systematyzacja definicji systemu medialnego

Przyjeto sie mowi¢ o mediach Kkatolickich w konteksScie ich funkcji
oraz wytworéw, z rzadka opisujagc zjawisko w ramach systemu medialnego.
Tymczasem system medialny jest jednym z pierwszych problemoéw, ktére badacze
komunikacji spotecznej napotykajg niezaleznie od obszaru zainteresowan. Na poczatku
autor opracowuje zatem pojecie systemu medialnego oraz podejmuje jego implikacje.

Po Il wojnie Swiatowej w obrebie nauk spotecznych sporym zainteresowaniem
cieszyta sie inspirowana cybernetyka koncepcja analizy zjawisk spotecznych
w kategoriach systemowychl5s Po jej przeniesieniu na grunt medioznawstwa pojawito
sie pojecie systemu medialnego. W stowniku jezyka polskiego ,,system” oznacza ukiad
elementéw, ktore zwigzane w okre$lony sposéb, tworza pewng cato$élb System
to fizyczny lub abstrakcyjny obiektl7. Nomenklatura socjologiczna podkresla, ze jest
on w pierwszym rzedzie ,strukturg relacyjng [..] ztozong ze skoordynowanych
elementéw potgczonych pewnymi stosunkami”18 Natomiast nauki o zarzgdzaniu
koncentrujg sie na samej strukturze oraz systemowych funkcjach, wejsciach
i wyjsciach19

Mozliwe jest ujmowanie systemowosci w formie prostej, przyjmujac za system
kazdy zbiér elementow zwigzanych ze sobg i otoczeniem . Stosujac szersze rygory
definicyjne, okresla sie system jako wzglednie izolowang cato$¢, przyjmuje sie, ze jest
skoordynowany wewnetrznie i posiada trwaklg strukture uktad elementéw, ktore
wptywajg wzajemnie na siebie oraz na cato$¢ jako takg2l

Model systemowy znajduje wykorzystanie w rdéznych dyscyplinach nauk
spotecznych. Talcot Parsons po raz pierwszy wprowadzit go do socjologii w 1937 r.,
w publikacji The Structures of Social Action (Struktury aktywnoéci spotecznej)®.

Wytyczyt tym samym zreby teorii, ktéra przyjeta system spoteczny jako najszersza

5 Zob. S. J. Baran, D. K. Davies, Teorie komunikowania masowego, thum. A. Sadza, Krakéw
2007, s. 239.

16 Zob. Inny stownik jezyka polskiego, red. M. Banko, Warszawa 2000, s. 704; Uniwersalny stownik
jezyka polskiego, red. S. Dubisz, t. 3, Warszawa 2003, s. 1479.

1, Zob. M. Mazur, Pojecie systemu i rygoryjego stosowania, ,,Postepy Cybernetyki” 2 (1987), s. 21.

BK. Olechnicki, P. Zatecki, Stownik socjologiczny, Torun 1997, s. 210.

19Zobh. A. Stabryta, Zarzadzanie projektami ekonomicznymi i organizacyjnymi, Warszawa 2006, s. 237.
2 L. von Bertalanffy, Ogdlna teoria systeméw. Podstawy, rozw6j, zastosowania, ttum. E. WoydyHo-
Wozniak Warszawa 1984, s. 86.

2L Zob. M. Zibtkowski, System, w: Encyklopedia socjologiczna, t. 4, Warszawa 2002, s. 140.

2 Podejscie Parsonsa definiowato system spoteczny za pomocg struktury integrujacej wspoélnote
spoteczna.



konstrukcje rzeczywistosci spotecznej, zawierajagcg dopetniajagce sie podsystemy:
polityczny, ekonomiczny i kulturowy23,

Teoria systemowa szybko znalazta zastosowanie w badaniu zjawisk
politycznych. Poczagwszy od szeroko komentowanej pracy Davida Eastona z 1953 r.
zatytutowanej The Political System. An Inquiry into the State of Political Science
(iISystem polityczny. Pytanie w zakresie stanu ustroju politycznego) zyskata
tez na znaczeniu w analizach politologicznych24.

W zaleznosSci od roztozenia akcentdw na poszczeg6lne elementy systemu
politycznego, wyrdzniano trzy ujecia: funkcjonalne, instytucjonalne i relacjonalnes.
Wsp6lne dla nauk o polityce i medioznawstwa okazuje sie stanowisko funkcjonale2s,
reprezentowane przez G. A. Almonda, J. Colemana, R. Dahla, D. Eastona
oraz K. W. Deutscha, ktore traktuje system polityczny jako strukture tgczaca grupy
spoteczne27. Réwnoczes$nie system jest dynamicznym procesem, skoncentrowanym
na przetwarzaniu impulséw spotecznych w decyzje i dziatania polityczne28.

W ujeciu D. Eastona dziatanie systemu to w istocie aktywnos¢ w obszarze
powigzan systemowych, na ktore sklada sie wejScie (input), proces
wewnatrzsystemowego przetwarzania (conversion), wyjscie (output), natomiast
sam proces zachodzi w otoczeniu spotecznym29. W podejsciu Eastona wyraznie widaé
walor komunikacyjny systemu politycznego, ktory jest w istocie ,,procesem
dwustronnego przeptywu informacji i energii pomiedzy otoczeniem spotecznym
I instytucjami wiadczymi”30.

Medioznawcy, podobnie jak przedstawiciele innych dyscyplin spotecznych,
podjeli studia w nurcie analizy systemowej ze wzgledu na korzysci osiaggane w trakcie
procedury badawczej. Srednio ztozone modele systemowe odwzorowywaty bowiem

procesy komunikowania lepiej niz rozpowszechniony woéwczas model linearny,

2B Zob. B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne ipubliczne, Warszawa 2007, s. 92-93.

2Zob. E. Zielinski, Nauka opanstwie ipolityce. Warszawa 2006, s. 190.

5Zoh. K. A. Wojtaszczyk, Wspotczesne systemy polityczne, Warszawa 1992, s. 7.

2 Literatura przedmiotu okresla je rdéwniez w Kkategoriach behawiorystyczno-fiinkcjonalnego
lub strukturalno-funkcjonalnego.

27 Zob. Dobek-Ostrowska, dz. cyt., s. 93.

BZob. M. Chmaj, M. Zmigrodzki, Wprowadzenie do teorii polityki, Lublin 1996, s. 182.

2Zob. D. Easton, A Frameworkfor Political Analysis, New York 1963, s. 36.

PE. Zielinski, Nauka..., s. 192.



zaproponowany przez Harolda Lasswella (nadawca - komunikat -  kanat
komunikacyjny - odbiorca - efekt)31

Analiza systemowa otworzyta proces komunikacji na tzw. sprzezenie zwrotne,
czyli zjawisko wzajemnego oddziatywania medidw i odbiorcow. Termin ,system
medialny” obecny w nowych modelach proceséw komunikowania trafit do kanonu

poje¢ medioznawczych, Bogustawa Dobek-Ostrowska zaznacza jednak:

Do lat 60 XX w. powszechnie stosowanymi przez badaczy pojeciami byty
«model prasowy» lub «system prasowy». Dopiero ugruntowanie sie pozycji telewizji
jako medium dominujagcego w komunikowaniu masowym sprowokowato badaczy

do zastgpienia go terminem bardziej pojemnym, jakim jest «system medialny»32

Chociaz system medialny nalezy do najbardziej popularnych pojeé
w medioznawstwie, wérdd badaczy brakuje wspolnej definicji33. Rdwnoczes$nie ztozone
relacje, jakie zachodzg miedzy polem polityki a mediami masowymi, sprawiaja,
zejednym z podstawowych sposobdw rozpatrywania problematyki mediéw masowych
jest wiasnie ujecie systemowe34, wskazujgce w petni funkcje polityczne medidw.

Rowniez lektura stownikéw i leksykonéw mediéw nie dostarcza jednej definicji
systemu medialnego. Wiestaw Sonczyk zauwaza, ze w niektérych pozycjach wrecz nie
ma tego pojecia®b. Wystepujg za to terminy pokrewne: ,system komunikowania
masowego”, ,,system informacji masowe;j”.

Badacze, ktérzy korzystaja z ujecia systemowego, rzadko podejmuja sie
definiowania systemu medialnego. W$réd polskich medioznawcow mozemy jednak
mowi¢ o nielicznych prébach, ktére Zbigniew Oniszczuk porzadkuje w czterech

kategoriach:

m  politologiczna,

m  medioznawcza,

3l Na temat przydatnosci formutly Lasswella w medioznastwie zob. S. Michalczyk, Spoteczenstwo
medialne. Studia z teorii komunikowania masowego, Katowice 2008, s. 87-91.

2 B. Dobek-Ostrowska, Wspotczesne systemy medialne: zewnetrzne ograniczenia rozwoju, w: Media
masowe na $wiecie. modele systemdéw medialnych i ich dynamika rozwojowa, red. B. Dobek-Ostrowska,
Wroctaw 2007, s. 15.

BZob. W. Sonczyk, System medialny: zakres —struktura - definicja, ,,Studia Medioznawcze” 38 (2009)
nr3,s. 67.

3 Zob. Z. Oniszczuk, Ksztattowanie sie polityki medialnej (Medienpolitik) rzadu RFN w latach 1949-
1989, Katowice 2002, s. 25.

¥ Zob. tamze.



m  rynkowa,

m  strukturalna3e6.

Rdéwnoczesnie Z. Oniszczuk zauwaza specyficzng dwoisto$é w rozumieniu tego
pojecia. System medialny rozpatrywany jest w sensie waskim i obejmuje wszystkie
media masowe, ktore dziatajg w danym panstwie w sposob, ktéry wyznaczaja im normy
prawa, zasady organizacyjne i normy etyki. W sensie szerokim mowa jest o systemie
komunikowania masowego, ktéry dziala w oparciu o media masowe i instytucje
medialne3dy.

Pierwsze definicje autorstwa Barttomieja Goiki, akcentujg potrzebe uzycia
metody systemowej w rozpatrywaniu dziatalnosci mass mediéow danego kraju. System
informacji prasowej - tak bowiem Gotka okre$la system medialny - mozna rozumieé
na dwa sposoby: politologiczny i prasoznawczy (medioznawczy)38,

W ujeciu politologicznym funkcjonowanie systemu medialnego wynika
ze sposobu sprawowania wiadzy politycznej. To zaleznosci mediow i whadzy okre$laja
charakter systemu. Na tej podstawie B. Gotka wyr6znia odmiane autorytarng
oraz demokratyczng. Precyzuje tez, ze system autorytarny opiera sie
na instrumentalnym podejsciu wiadzy politycznej do mediéw masowych, cenzurze
prewencyjnej, wysokim stopniu autocenzury ws$réd dziennikarzy, stosowaniu
manipulacji oraz dominacji panstwa w strukturze wtasnosci medialnej.

Demokratyczny system medialny cechuje pluralizm tresci i struktury mediow.
Przejrzyste normy prawa regulujg funkcjonowanie mediéw, natomiast Srodki przekazu
kontrolujg wiadze polityczng. Wspomaga je w tym zakaz stosowania cenzury
prewencyjnej oraz samoregulacja, zapewniajgca odpowiedni poziom dziennikarskiego
profesjonalizmu3.

W ujeciu prasoznawczym B. Gotka zwraca uwage na zwigzek medidéw z innymi
instytucjami spotecznymi, ktére wptywajg na procesy informacyjne40. Autor uwaza,

ze specyfike danego systemu oraz mechanizmy paralelne z innymi panstwami, nalezy

¥ Zob. Z. Oniszczuk, System medialny w ujeciu teoretycznym, w: Mato znane systemy medialne,
red. M. Gierula, Z. Oniszczuk, Sosnowiec 2007, s. 9-20.

37 Zob. tamze, s. 15.

3B Zob. B. Gotka, Wstep, w: Wybrane zagraniczne systemy informacji masowej, red. J. Adamowski,
B. Gotka, E. Stasiak-Jazurkiewicz, Warszawa 1996, s. 7.

P Zob. B. Gotka, Zagraniczne systemy informacji masowej - zagadnienia teoretyczne, w: Wybrane
zagraniczne systemy..., s. 9-20.

40 W pojeciu prasoznawczym B. Gotki chodzi o badanie mechanizméw funkcjonowania mediéw
w réznych krajach, zaréwno tych o podobnych ustrojach, jak rowniez tych, ktorych ustroje réznig sie.



badaé poréwnujac struktury organizacyjne medidéw, formy witasnosSci, przepisy prawa,
normy etyczne Srodowiska dziennikarskiego oraz tradycje pojmowania roli mediow
w spoteczenstwiedl

Rynkowe rozumienie systemu medialnego, prezentowane przez B. Dobek-
Ostrowska wigze sie z system komunikowania masowego. Autorka wychodzi od kilku
poziomOw spotecznej komunikacji. W szerokim zbiorze systemu komunikowania
spotecznego lokuje mniejszy system komunikowania masowego, a W nim jeszcze
mniejszy system medialny.

Przez system komunikowania masowego B. Dobek-Ostrowska rozumie praktyke
komunikowania masowego oraz procesy tego komunikowania, ktérych elementem sg
m.in. ,profesjonalni nadawcy medialni, publiczno$¢ mediéw masowych, media masowe
jako urzadzenia techniczne, przekazy medialne i kanaty dystrybuujace je, sie¢
kolportazu, sieci radiowo-telewizyjne, kablowe, satelitarne, tematyczne, etc.”42.

Nastepnie przyjmuje za Denisem McQuailem, ze system medialny to ,,zespot
mediéw masowych dziatajacy w spoteczenstwach narodowych, w réznych sektorach,
jak prasa, radio, telewizja, komunikacja, nowe media”43. Autorka precyzuje, ze system
medialny jest jadrem systemu komunikowania masowego i nalezy rozpatrywac
go w kategoriach zbioru strukturalnych i finansowych uktadéw, limitowanych przez
czynniki prawne, ekonomiczne, instytucjonalne, ktére obejmujg kwestie kontroli
medidéw, ich wiasnosci, dostepnosci oraz ograniczen politycznych44. Podaje
tez, ze sercem systemu sg organizacje medialne, dziatajagce na rynkach: prasowym,
radiowym, telewizyjnym, nowych mediéw, telekomunikacji4b.

Przedtozone przez B. Dobek-Ostrowska definicje wskazujg, ze system medialny
odnosi sie do wszystkich mediow masowych, natomiast system komunikowania
masowego obejmuje rowniez jego otoczenie. Kluczowe w tej koncepcji powigzania
mediéw z otoczeniem posiadajg charakter rynkowy. W zaleznosci od rodzaju tych
powigzan B. Dobek-Ostrowska rozréznia rynek pierwotny lub rynek wtérny.

Rynek pierwotny obejmuje publicznos¢ mediéw masowych (od czytelnikéw

prasy po uzytkownikéw nowych mediow) oraz rynek reklamy ztozony z agencji

4 Zob. tamze, s. 20-53.

£ B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., s. 111.

4 D. McQuail, McQuail's Mass Media Communication Theory, London 2000, s. 212, cyt. za: B. Dobek-
Ostrowska, Wspdtczesne systemy..., s. 18.

4 Zob. taz, Komunikowanie polityczne..., s. 114.

4 Taz, Wspotczesne systemy medialne..., s. 16.



reklamowych, doméw mediowych oraz zlecajacych reklamy producentéw towarow

i ustug46. Rynek wtérny zawiera:

m  podmioty dostarczajace produktéw medialnych (przemyst audiowizualny, filmowy,
fonograficzny),

m  dystrybutoréw produktéw medialnych,

m  dostawcow informacji (agencje prasowe, agencje informacyjne),

m  dostawcOw nowych technologii wykorzystywanych w produkcji medialnej,

m instytucje reglamentujgce, takie jak organy wiadzy politycznej czy instytucje

kontrolujgce media4y.

Propozycja Dobek-Ostrowskiej koncentruje sie na zrozumieniu mechanizméw
funkcjonowania systemu. Przez ztozono$¢ struktur systemu oraz jego otoczenia,
akcentuje site powigzan, jakie wynikajg z uwarunkowan ekonomicznych i politycznych.
Tym samym postuluje nadrzedno$é systemu politycznego i systemu ekonomicznego
nad systemem medialnym.

Szerszg perspektywe analityczng obiera Maciej Mrozowski, ktory positkuje sie
dychotomicznym podziatem przestrzeni spotecznej autorstwa Jurgena Habermasa
(rozréznienie na Swiat zycia i system spoteczny)48. M. Mrozowski sprowadza system
do obszaru dziatania poszczeg6lnych jednostek (tzw. S$wiat zycia) oraz obszaru
dziatania instytucji (tzw. systemu spotecznego), tworzy réwniez sfere posrednig
(tzw. sfere publiczna), ktéra oddziela Swiat zycia od systemu polityki i gospodarki49.

Sfery wyroznione przez autora wytwarzajg miedzy sobg okre$lone relacje,
umozliwiajgce przeptyw informacji i wzajemng komunikacje. Natomiast samo
komunikowanie masowe zapewnia najbardziej efektywng wymiane informaciji.
Jego podstawowa rolg jest skuteczny przeptyw informacji pomiedzy poszczegblnymi

sferami:

Role te moze za$ ono penic dlatego, ze instytucje nadawcze dziatajg zawsze w sferze
instytucji, podlegajac regulacji i kontroli systemu, przekazy masowe wprowadzane sg

46 Zob. taz, Przemiana systemu medialnego w Polsce po 1989 r., w: Wspdtczesne systemy
komunikowania, red. taz, Wroctaw 1997, s. 78-79; taz., WspOiczesne systemy medialne..., s. 16;
taz, Komunikowanie polityczne..., s. 115.

47 Taz, Wspdiczesne systemy medialne..., s. 16.

48 Na temat samej teorii zob. S. Seredyn, Druga generacja szkoly frankfurckie - teoria dziatania
komunikacyjnego Jiirgena Habermasa, w: Nauka o komunikowaniu. Podstawowe orientacje teoretyczne,
red. B. Dobek-Ostrowska, Wroctaw 2001, s. 147-156.

49Zob. M. Mrozowski, Media masowe. Wiadza, rozrywka, biznes, Warszawa 2001, s. 117.



do obiegu w sferze publicznej, stajagc sie w niej zarazem dobrem publicznym
i produktem ekonomicznym, natomiast zbiorowosci odbiorcze zapoznajg sie¢ z nim
przewaznie w sferze prywatnej, zaspokajajac dzieki nim swoje potrzeby poznawcze

i emocjonalne oraz identyfikujac swoje miejsce w strukturze spotecznejs0.

Autor dostrzega, ze ,chociaz S$wiat zycia i system tworzg dwie rozne
przestrzenie spoteczne, to jednak w praktyce granice miedzy nimi zacierajg sie”5L
Nastepuje ekspansja systemu, kurczy sie obszar Swiata zycia, a sfera posrednia, czyli
sfera publiczna zanika.

Mrozowski prezentuje strukture systemu medialnego, wyrézniajac instytucje
nadawcze oraz instytucje medialne. Pierwsze obejmujg media komercyjne, publiczne,
niekomercyjne. Drugie sg instytucjami, ktére same nie publikujg przekazow,

ale wptywajg na komunikowanie masowe:

m instytucje regulujgce (np. organy koncesyjne czy sady powszechne),

m  instytucje samoregulujace (np. stowarzyszenia ludzi mediéw, izby prasowe),
m  instytucje dostawcze (np. agencje prasowe, firmy producenckie),

m  instytucje wspomagajgce (np. agencje reklamowe, o$rodki badawcze),

m instytucje dystrybuujgce (np. firmy kolportazowe, operatorzy sieci kablowych)sz.

Co istotne, autor zauwaza, ze zwiazki instytucji nadawczych z instytucjami medialnymi
z czasem nabierajg charakteru powigzan systemowych, ktére wystepujg na wszystkich
szczeblach organizacji spotecznej. Przy czym wydziela cztery szczeble systemu

komunikowania masowego:

m  media ogélnokrajowe,

m  media regionalne,

media lokalne,

®m media $Srodowiskowe.

W prezentowanym podejSciu system medialny jest czeScig systemu

komunikowana masowego (zwigzanego z pozyskiwaniem | upowszechnianiem

PDTamze, s. 119.
8l Tamze, s. 118.
P Tamze, s. 119.



informacji). Obejmuje instytucje nadawcze, ktdre wespdt z instytucjami medialnymi
wytwarzajg infrastrukture proceséw komunikowania53.

Definicja silnie koresponduje z propozycjg Marka Jachimowskiego, wedtug
ktorej system medialny jest organiczng catoscig, ztozong z potgczonych ze sobg
elementow takich jak ,dysponenci mediow (jednostki organizacyjno-prawne
bezposrednio lub posrednio Kkierujgce mediami), twdrcy przekazéw medialnych
(dziennikarze, redaktorzy), organizacje medialne (redakcje i inne instytucje pracujace
na rzecz tworzenia medium periodycznego jako dzieta sumatywnego), media
periodyczne (tytuly prasowe, stacje radiowe i telewizyjne zar6wno w wersji tradycyjnej,
jak i cyfrowej), jednostki organizacyjne (przedsiebiorstwa medialne), czytelnicy
mediow czy regiony medialne” 4.

Eksponowany w definicji M. Jachimowskiego element infrastruktury procesow
komunikowania masowego pokazuje, ze odpowiednia struktura zapewnia systemowi
realizacje okre$lonych funkcji%. W odr6znieniu od wczesniejszych propozycji pojawia
sie pojecie regionéw medialnych. Autor zauwaza bowiem, ze media regionalne tworzg
okreslone przestrzenne uktady - tzw. regiony medialne - sposrod ktérych kazdy
posiada swojg specyfikes6.

M. Jachimowski wyraznie obstaje za integralnym spojrzeniem na system.
Jak zaznacza ,rozpatrujac system medialny i jego transformacje, wychodzimy
z zalozenia, ze cato$¢ mediow stanowi co$ wiecej anizeli sume czesci. Dlatego
probujemy postrzega¢ media jako cato$¢ w strukturze przestrzennej i spotecznej”5/.
Taka perspektywa prowadzi do wniosku, ze media masowe to nie tylko podmioty
rynku, lecz réwniez dobra kultury58.

Dorobek polskiego medioznawstwa koresponduje 2z medioznawstwem
anglosaskim w kwestii podejScia rynkowego oraz prymatu czynnikéw politycznych.

Wsrod zwolennikéw drugiej opcji najbardziej znana jest propozycja Daniela P. Hallina

5 Zob. tamze, s. 122; Z. Oniszczuk Z., System medialny w ujeciu teoretycznym, w: Mato znane systemy
medialne, red. M. Gierula, Z. Oniszczuk, Sosnowiec 2007, s. 14-15.

5 Zob. M. Jachimowski, wsp6tpr. D. Guzek, M. Raszka, Raport. Media periodyczne w przestrzeni
wojewodztwa $lgskiego, Katowice 2010, s. 52.

% Zob. tamze.

% M. Jachimowski, Regiony periodycznej komunikacji medialnej, w: Dziennikarstwo i $wiat mediow.
Nowa edycja, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, wyd. IV, Krakéw 2008, s. 221.

57 M. Jachimowski, Raport..., s. 50.

BZob. tamze, s. 51.



i Paolo Manciniego59. Jednak autorzy nie definiujg systemu medialnego - traktujg go
intuicyjnie.

Wedtug Janusza W. Adamowskiego w zaleznosci od tego co eksponujemy
w wyjasnieniu tych ,narodowych «konstrukcji», ztozonych z wielu instytucji
oraz organizacji medialnych i okotomedialnych”60, opowiadamy sie za jedng z dwdch
filozofii pryncypiéw komunikacji. Autor rozprawy dostrzega to zwiaszcza w nurtach
rynkowym i strukturalnym, ktére akcentujg zwiazki systemu medialnego z okreslong
grupa powigzan ekonomicznych lub politycznych.

Utozsamienie systemu medialnego z rynkiem powoduje dysonans. Rynek
z zasady peini funkcje mechanizmu redystrybucji, jest pozbawiony wyraznej struktury
oraz celéw strategicznych. Zmienia sie wraz z sytuacja, bazujagc na maksymalizacji
zysku i minimalizacji strat. Tymczasem systemem jest celowg i ustrukturyzowang
catoscig. Istota krytyki podejscia sprowadza sie zatem do strukturyzacji - ,,usytuowanie
mediow w kontekscie strukturalnym wiasnie, w duzym stopniu okre$la ich zwigzek
z interesem publicznym i prawami obywatelskimi”6l. D. McQuail dostrzega nastepujace

stabe strony podejscia rynkowego:

m  zbytnia komercjalizacja mediéw powoduje brak prawdziwych standardow jakosci,

m  rynki rzadko bywajg doskonate i to utrudnia im osigganie korzys$ci z konkurenciji,

m  rozwdj prywatnych monopoli ogranicza powstanie przeciwwagi dla medidw
kierujacych sie tylko kryterium szybkiego zysku,

m  myslenie rynkowe ma tendencje do definiowania jakosci i wolnoSci w kategoriach

dobrobytu wiascicieli medic’)w62

Tymczasem celem systemu jest state zapewnianie sprawnej komunikacji, czemu
odpowiadajg propozycje M. Mrozowskiego oraz M. Jachimowskiego, opierajgce sie
na infrastrukturze proceséw komunikowania masowego63.

Zaprezentowane definicje stanowig podstawe dla autorskiego rozumienia

systemu medialnego. Przedstawiona definicja musi jednak uwzgledni¢ nowy kontekst

P Zob. D. C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne, trzy modele mediéw i polityki w ujeciu
poréwnawczym, thum. M. Lorek, Krakéw 2007.

60J. W. Adamowski, Wstep w: Wybrane zagraniczne systemy medialne, red. tenze, Warszawa 2012, s. 9.
6. B. Klimkiewicz, Wstep, w: Wasnos¢ medialna ijej wptyw napluralizm oraz niezalezno$¢ mediow, red.
taz, Krakow 2005, s. 7.

& D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, ttum. M. Bucholc, A. Szulzycka, Warszawa 2008,
S. 221.

63Zob. M. Mrozowski, Media masowe..., s. 119.



rzeczywistosci medialnej - dotychczasowa ,stara systemowos$¢” mediow ustgpita
miejsca ,,nowej systemowosci”, opartej na konwergencji sieciowej6d. System medialny
stat sie niezwykle dynamiczny i zmienny jak nigdy. Przestrzen sieciowa doprowadzita
réwniez do przemieszania systemow medialnych, funkcjonujacych do tej pory osobno6s.

Postepujgca konwergencja mediéw zmienia tradycyjne postrzegania systemow
medialnych. Internet, kreujgc nowy system komunikacji, przeksztatca wszystkie
dotychczasowe systemy oraz poszczegdlne grupy medidow, powodujac stopniowy
wzrost globalnego systemu sieciowego opartego na nieustannej zmiennosci66. Logika
dziatania takiego systemu, okre$lona juz jako ,nowa systemowos$¢”, zwigzana jest

z kilkoma znaczacymi wiasnosciami:

m cyfryzacjg przekazu,
m interaktywnoscia,

m  hipertekstem,

m  rozproszeniem,

m  wirtualno$cig67.

Biorgc pod uwage mnogo$¢ dotychczasowych definicji, wskazanie jednego
pojecia systemu medialnego okazuje sie niemozliwe. W oparciu o przebadany materiat
autor przyjmuje zatem, Ze w niniejszej rozprawie ,system medialny” rozumie sig,
jako dynamiczng i spOjng czes¢ systemu spotecznego, ktéra obejmuje instytucje
nadawcze i instytucje medialne, funkcjonujgce w okreslonej przestrzeni oraz tworzgce
swoistg strukture. Podstawe systemu stanowig instytucje nadawcze odpowiedzialne
za proces komunikowania masowego, przygotowanie oraz upublicznienie materiatow
prasowych. Instytucje obejmuja media publiczne, komercyjne, spoteczne w rdznych
sektorach (prasowym, radiowym, telewizyjnym oraz w Srodowisku sieciowym)
i na réznych szczeblach komunikowania masowego (ogélnokrajowym, regionalnym,
lokalnym, Srodowiskowym).

Kazda z instytucji nadawczych pozostaje w relacjach z innymi podmiotami
systemu medialnego. O stopniu powigzan struktury wytwarzanej w danej przestrzeni
medialnej decyduja:

M Zob. M. Mrozowski, System medialny. Struktura i zasady dziatania, w: Dziennikarstwo i $wiat
mediow..., s. 39.
& Zobh. tamze, s. 59.

@& Zob. tamze, s. 61.
67 Tamze, s. 59-61.



m dysponenci medidw, tj. jednostki organizacyjno-prawne kierujagce mediami,
m redakcje i inne instytucje pracujgce na rzecz tworzenia medium,

m dziennikarze, jako tworcy przekazow.

W skiad systemu medialnego wchodza réwniez instytucje medialne tj. podmioty,
ktore nie publikujg przekazow, wptywajg jednak na proces komunikacji masowej.
Ich zwigzek z mediami posiada charakter zadaniowy: kontrola mediow (np. KRRIiT),
zbieranie i przekazywania informacji (agencje informacyjne), dystrybucja przekazow,
regulacja zasad etycznych (stowarzyszenia dziennikarzy).

System medialny stanowi takze wypadkowg relacji, jakie tworzy z systemem
politycznym,  kulturalnym  ekonomicznym  oraz  spotecznym68  Kluczowe
dla funkcjonowania sfery publicznej sg jednak jego powigzania z system politycznym.
Wzajemny wptyw obu systeméw wida¢ zwiaszcza w obszarze kontroli. Wedtug
utrwalonej opinii media masowe pelnig w systemie politycznym role ,,czwartej
wiladzy”, stanowigc mechanizm ,korygowania biedéw” poszczegdlnych podmiotéw
wiadzy politycznej6o.

Co istotne, chociaz system medialny pozostaje nieustannie narazony na wptyw
instytucji politycznych, elit rzagdzacych czy partii politycznych, w wielu uzasadnionych
przypadkach to wiasnie ingerencja panstwa w procesy koncentracyjne w mediach
pozwala chronié sfere publiczng i demokracje70.

Prezentacja r6znorodnych sposobow rozumienia systemu medialnego
doprowadzita do artykulacji definicji adekwatnej do niniejszej rozprawy. Na korncu
warto przypomnie¢, ze system medialny stanowi element wiekszego systemu, jakim jest
panstwo7l System medialny nalezy tez do prymamych elementéw systemu

spotecznego, ajego wytwory wptywaja na cate spoteczenstwo.

@8Zob. B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., s. 114.

®Zob. D. Mc Quail, Teoria..., s. 181-182.

0 Zob. K Jakubowicz, Nowa ekologia mediéw. Konwergencja a mediamorfoza, Warszawa 2011, s. 238-
239.

7L W. Sonczyk, System medialny: zakres - struktura - definicja, ,,Studia Medioznawcze” 38 (2009) nr 3,
s.75.



1.2. Systematyzacja definicji mediéw katolickich

WsSrod instytucji  nadawczych, petnigcych nadrzedng role w procesie
komunikowania masowego, znajdujg sie podmioty z roznych sektorbw medidéw
i z roznych grup typologicznych. Do jednej z nich nalezg media katolickie.

Szeroka perspektywa analityczna w badaniu problematyki mediéw zwigzanych
z Kosciotem katolickim72 powoduje wielo$¢ uje¢ definicyjnych. W obrebie nauk
spotecznych do teraz nie uzyskano konsensusu w zakresie differentiae specificae
zjawiska. Ws$rdéd badaczy brakuje zgodnej odpowiedzi na pytanie: czym sa media
katolickie? Wielo$¢ podejs¢ badawczych w uproszczeniu sprowadza sie do dychotomii
koscielne - Swieckie. O mediach katolickich pisze sie¢ zatem za pomocg dwéch jezykdw
- jezyka katolickiej teologii oraz jezyka nauk spotecznych. Majac to na uwadze autor
rozprawy podejmuje sie uzgodnienia cechy specyficznej mediow Kkatolickich
oraz artykulacji trafnej definicji.

Perspektywa teologiczna rézni sie od podejscia innych nauk, dlatego wymaga
wyjasnienia zwilaszcza dla badaczy, ktorzy przywykli do postulatu dystansu
poznawczego wzgledem badanego przez siebie przedmiotu73. Teologia jest dyscypling
okreslang jako scientia sui generis - nauka swoistego rodzaju74. W odrdznieniu
od innych gatezi wiedzy, opierajacych swoje metody na refleksji czysto rozumowej,
przyjmuje dwa zrodta poznania: rozum i wiare7s. Jej instrumentarium poznawcze
plasuje sie w obszarach ratio i fides, ktore pozostajg do siebie komplementarne.
Naukowo$¢ teologii nie jest przy tym czysto racjonalistyczna, ale jej zwigzek z wiarg
pozbawiony jest tez ukierunkowania fideistycznego76.

Refleksja teologiczna nad mediami katolickimi prezentuje sie stosunkowo
jednolicie. Media katolickie sg przedmiotem licznych subdyscyplin teologicznych:

katolickiej nauki spotecznej, teologii moralnej, teologii pastoralnej, a w ostatnich

72 Media katolickie stanowig przedmiot analiz réznych dyscyplin humanistyki: medioznawstwa, nauki
o komunikacji spotecznej, teologii praktycznej, teologii dogmatycznej.

73 Teologia ,,0znacza systematyczne i metodyczne odkrywanie i rozwijanie w wierze rzeczywistosci
Bozego Objawienia oraz jej odbicia w zyciu spotecznosci Kosciota” cyt. za: J. Szymik, Teologia.
Rozmowa o Bogu i cztowieku, Lublin 2008, s. 11-12. Metoda teologii wymaga zatem od teologa
spojrzenia na badany przedmiot niejako od wewnatrz. Badacz zwigzany jest postulatem wiary oraz
pozostawania w tgcznosci ze spotecznoscig Kosciota. Brak tych czynnikéw sytuuje jego refleksje
w przestrzeni religioznawstwa.

7J. Szymik, O teologii dzisiaj. Zadania, pigkno, przyszto$¢, Pelplin 2006, s. 240.

/Jan Pawet 11, encyklika Fides et ratio, Watykan 1995, s. 3.

®Zob. J. Szymik, O teologii..., s. 240-241.



dziesiecioleciach rowniez teologii dogmatycznej. Zainteresowanie  mediami
oraz komunikacja jako takg spowodowato rdwniez wydzielenie sie teologii mediow77.

Budowa trafnej definicji wymaga przyjecia kryterium analizy. Cze$¢ badaczy
dostrzega, ze zawarto$¢ mediow katolickich nie ogranicza sie wytgcznie do tematyki
religijnej7. Publikuja bowiem tresci z réznych obszaréw zycia, od problematyki
konfesyjnej poczawszy, na szerszych kwestiach spotecznych skonczywszy. Zawodny
okazuje sie rowniez podziat ze wzgledu na grupe docelowa. Owszem, istnieja
np. katolickie pisma adresowane do kobiet czy dzieci, nie jest to jednak kryterium
uniwersalne dla catosci mediéw katolickich. Charakter powszechny wykazuje natomiast
rozroznienie ze wzgledu na nadawce. W tej perspektywie autor analizuje kluczowe
definicje mediow katolickich.

Stowniki terminologii medialnej nie dostarczajg jednoznacznej definicji mediéw
katolickich. Na tamach kolejnych leksykondw i opracowan pojawiaja sie terminy takie,
jak ,prasa wyznaniowa”, ,prasa koscielna”, ,prasa katolicka”, ,prasa katolikow”,
oKatolickie  s$rodki  przekazu”, brakuje jednak hasta ,media katolickie”.
WS$réd stosowanych pojec¢, traktowanych szerzej niz tylko w aspekcie prasy, najczesciej
przywotuje sie dwa: ,,prasa wyznaniowa” oraz ,,prasa katolicka”.

Pierwsze z przywotanych poje¢ tj. ,prasa wyznaniowa”, oznacza czasopisma
Scisle okreslonego wyznania religijnego7. Encyklopedia wiedzy o prasie precyzuje,

ze kwestie ich konfesyjnosci nalezy rozumieé w podwoéjnym sensie: religijnym

77 Na temat teologii mediéw zob. J. Chrapek, Zadania Kosciota w Polsce wobec transformacji mediow,
w: Transformacja mediow (1989-1995), red. A. Stomkowska, t. 26, Warszawa 1996, s. 74-78;
J. P. Foley, Internet - wyzwanie naszych czaséw, w: Internet i Koscidt, red. J. Kloch, Warszawa 2011,
s. 210-213; K. Klauza, Ektezjogetyczna funkcja $rodkow spotecznego przekazu, w: Kosciot a srodki
spotecznego przekazu, red. J. Chrapek, Warszawa 1990, s. 160-171; K. Klauza, Polska teologia
komunikowania spotecznego. Wprowadzenie do dyskusji, w: Rada Naukowa Konferencji Episkopatu
Polski, Kosciét wzyciu publicznym. Teologia polska i europejska wobec nowych wyzwan, t. 1, Lublin
2005, s. 259-365; J. Szymik, Teologiczne podstawy rozumienia komunikacji, ,,Ethos” 6 (1993) nr 4,
s. 36—43; L. Dyczewski, Sacrum a telewizja, w: O Panu Bogu w telewizji, red. tenze, Czestochowa 1996,
s. 97-106; M. Drozdz, Media - wychowanie - asceza, ,,Slaskie Studia Historyczno-Teologiczne” 39
(2006) nr 2, s. 364—367; M. Robak, Zarzuécie sie€. Chrzescijanie wobec wyzwan Internetu, Warszawa
2001, s. 59-83. P. Soukup, Komunikowanie i teologia: rozmyslania oparte na zrodtach chrzescijanskich,
w: Kosciot a $rodki..., s. 41-52; T. Reron Media na ustugach moralnosci chrzescijanskiej, Wroctaw
2002; T. Zadykowicz, Formacyjna rola mediéw. SpowiedZ przez Internet?, w: Formacja moralna,
formacja sumienia, red. J. Nagémy, T. Zadykowicz, Lublin 2006, s. 193-210.

n M. Wielek, Polska prasa wyznaniowa, w: Media wyznaniowe w Polsce 1989-2004, red. E. Kossowska,
J. Adamowski, Warszawa 2004, s. 25

M Zob. S. Dziki, Prasa wyznaniowa, w: Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakéw 2006,
s. 156.



i Swiatopogladowym®8. Prasa wyznaniowa propaguje idee danego wyznania

(konfesyjnos¢ Swiatopogladowa). Ponadto posiada bardzo r6znorodny charakter.

Stownik terminologii medialnej wyrdznia prase wyznaniowg w znaczeniu
waskim i szerokim. Prasa wyznaniowa sensu stricto obejmuje ,,096t czasopism zaréwno
treSci ogolnej, jak i specjalnej konkretnego wyznania religijnego”8L Prasa wyznaniowa
sensu largo oznacza roznorodne ,,czasopisma, ktorych redagowaniem i wydawaniem
zajmujg sie gtéwnie (ale nie wylgcznie) ludzie Swieccy zwigzani z danym
wyznaniem”*2. Dodatkowo szersze ujecie odpowiada okresleniom potocznym ,prasa
katolikéw”, ,,prasa ewangelikow”, obecnym w Encyklopedii wiedzy oprasie.

Prasa wyznaniowa dzieli sie na prase danego wyznania oraz prase wydawana
przez cztonkdw tego wyznania, przy czym nie sg to zbiory roztgczne. Wszystkie tytuty
prasowe danej konfesji sg wydawane przez jej wyznawcow, ponadto cze$¢ wyrdznia sie
autorytetem, wynikajacym z funkcji lub otrzymanych nominacji8. Definicja prasy
wyznaniowej nie spetnia jednak kryterium powszechnosci - nie obejmuje bowiem
katolickiej radiofonii, telewizji ani mediow w sieci.

W Encyklopedii wiedzy o prasie pojecie ,,prasa koscielna” oznacza ,,prase pozostajgca
w gestii KosSciotdbw i zwigzkéw wyznaniowych, stuzacg ich celom ideowym
oraz informacyjnym”84. Pojecie posiada mniejszy zakres niz wspominana wczesniej
prasa wyznaniowa. Ogranicza sie wytgcznie do jednej konfesji, ponadto skupia sie
na petnieniu funkcji stuzebnych wzgledem wyznania.

Marek Glogier pisze o prasie koscielnej, ze ,,to oficjalna prasa informacyjno-
ideowa bedaca zazwyczaj organem KoSciota Powszechnego, diecezji, parafii
lub zakonu”&. Jednak badacze z pogranicza medidéw i teologii podchodzg do kwestii
definicyjnych w sposob bardziej jednoznaczny, przyjmujac za kryterium zapisy
Kodeksu Prawa Kanonicznego Jana Pawta Il (KPK) z 1983 r.

W Il ksiedze Kodeksu poswieconej prawom iobowigzkom wiernych,

Kanon 216 stwierdza jednoznacznie:

8Zob. C. Lesisz, Prasa wyznaniowa, w: Encyklopedia wiedzy o prasie, red. J. Maslanka, Wroctaw 1976,
s. 191

8 S. Dziki, Prasa wyznaniowa..., s. 156.

& Tamze.

&8 W dalszej czeSci rozprawy zaproponowany podzial zostaje przeniesiony na rozrdznienie media
katolickich oraz mediéw katolikow.

81 C. Lesisz, Prasa koscielna, w: Encyklopedia wiedzy o prasie..., s. 174.

& M. Glogier, Prasa parafialna, w: Stownik wiedzy o mediach, red. S. Chudzifski, Warszawa-Bielsko-
Biata 2007, s. 149.



Wszyscy wierni, ktdrzy uczestniczg w misji Kosciota, majg prawo, by przez witasne
inicjatywy, kazdy zgodnie ze swoim stanem i pozycjg, popierali lub podtrzymywali
apostolska dziatalno$¢. Zadna jednak inicjatywa nie moze sobie przypisywaé miana

katolickiej, jesli nie otrzyma zgody kompetentnej wtadzy koscielnej8t.

Zgodnie z literg prawa kanonicznego dowolny $rodek przekazu, ktéry chce nosi¢
przymiotnik ,katolicki” musi uzyskaé pozwolenie odpowiedniego koscielnego
hierarchy: biskupa ordynariusza lub proboszcza. Adam Lepa przyjmuje na tej
podstawie, ze ,,mianem prasy katolickiej obejmuje sie te wydawnictwa, ktore za zgoda
wiadz koscielnych drukowane sg periodycznie i rozpowszechniane publicznie w celu
wszechstronnego ukazywania rzeczywisto$ci, a szczeg6lnie aktualnych zdarzen
i problemoéw z zycia Kosciota oraz jego doktryny”87.

Zaproponowany podziat na media katolickie oraz media katolikow pozwala na
unikniecie dwuznacznosci, ktéra pojawia sie przy wyr6znianiu mediow katolickich
w sensie szerokim i waskim. Likwidacja dysonansu terminologicznego pozwala
dokonaé¢ klasyfikacji, ktére z medidw sag katolickie, a ktére nie, mimo, ze pozostaja
w blizszym lub dalszym zwigzku ideowym z katolickg doktryng medialng i nauczaniem
Kosciota.

W obliczu niejasnosci dotychczasowych termindéw autor rozprawy prezentuje
wiasng definicje mediéw katolickich rozumianych jako masowe oraz odmasowione
Srodki przekazu (prasa, radio, telewizja, media w $Srodowisku sieciowym), ktdre kierujg
sie zasada eklezjalnosci tj. funkcjonujg za zgoda lub przy poparciu kompetentnej
wiadzy koscielnej, sg rozpowszechniane w celu wszechstronnego ogladu
rzeczywistosci, w tym informacji z zycia Kosciotow lokalnych oraz Kosciota
powszechnego, ponadto reprezentujg dziennikarstwo oparte na zasadach katolickich
w obszarze komunikacji.

Poszczegodlne sktadowe definicji wymagajg komentarza. Po pierwsze w $wiecie
komunikacji zaposredniczonej funkcjonujg dwa zbiory medidw: pierwszy obejmuje
media o charakterze masowym, drugi zawiera media spersonalizowane

lub sprofilowane do waskiej grupy odbiorcéw i uzytkownikéw - media odmasowione.

&Kodeks Prawa Kanonicznego, kan. 216, ttum. E. Sztafrowski, Poznar 1984, s. 111.

87 A. Lepa, Katalog prasy katolickiej w Polsce, £6dz 1994, s. 3; tenze, Prasa katolicka w Polsce —szanse
i zagrozenia, w: Pieciolecie transformacji mediow (1989-1994). Materialty Pomocnicze do Najnowszej
Historii Dziennikarstwa, red. A. Stomkowska, E. Ciborska, t. 25, Warszawa 1995, s. 172.



Media masowe pojawity sie w terminologii medialnej razem 2z pojeciem
komunikowania masowego u poczatkow XX wieku, jako nowe zjawisko spoteczne
w Swiecie budowanym na fundamentach industrializacji i postepéw demokracji8s.
Sam termin oznacza wszelakie urzadzenia, ktére w komunikowaniu masowym stuza
transmisji, a whasciwie dyfuzji informacji od profesjonalnego nadawcy do szerokiego
grona odbiorcow&.

Walery Pisarek zaznacza, ze media masowe sg aparaturg techniczng, ,,za pomoca
ktorej wypowiedzi publiczne rozsiewane sg posrednio i w zasadzie jednokierunkowo
wsrdd rozproszonej i nieustruktuiyzowanej rzeczywistej i potencjalnej publiczno$ci” 0.
Wedtug McQuaila stanowig ,instytucjonalne $rodki publicznego komunikowania
na odlegto$¢, do wielu odbiorcow, w krotkim czasie”9l. Niezaleznie od zmian
dokonujgcych sie w ciggu dziesiecioleci, wyobrazenia ludzi o mediach masowych nadal
wynikaja z ich sprawnosci w natychmiastowym przekazie tych samych informacji
do ogromnej liczby ludzi, fascynacji nimi oraz ich wptywem i sitg oddziatywania%

Termin ,odmasowione S$rodki przekazu” pojawia sie u Alvina Tofflera
w publikacji Trzecia fala z 1980 r. Autor wyr6znia w niej trzy stadia cywilizacji
zachodniej, kazdy z inng organizacjg i znaczeniem $Srodkéw przekazu. Dla A. Tofflera

kluczowy okazuje sie styk drugiej i trzeciej fazy cywilizacji. W drugiej fazie:

srodki masowego przekazu umacnialy swe znaczenie i powiekszaly zasieg
oddziatywania. Obecnie [w dobie trzeciej fali - DG] ulega to drastycznej zmianie.
Srodki masowego przekazu nie tylko sa dalekie od powiekszania swych wplywoéw,
ale uderzenia trzeciej fali zmusity je rowniez do podzielenia sie tymi wplywami.
Na wielu frontach naraz $rodki masowej informacji przegrywajg z czyms,

co nazywamy, «odmasowionymi $rodkami przekazu»93.

Teza Tofflera dobrze koresponduje z rozwojem medidow spotecznych
oraz medidw, opartych sie na paradygmacie konwergencji. Praktyka lokalnych

radiostacji z Ameryki Po6inocnej i Potudniowej wskazuje, ze media odmasowione

8Zob. D. McQuail, Teoria..., s. 23.

& Zob. D. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., s. 75.

PW. Pisarek, Media masowe, w: Stownik terminologii..., s. 117-118.

9 D. McQuiail, Teoria..., s. 23.

@ Tamze.

BA. Toffler, Trzeciafala, ttum. E. WoydyHo, Warszawa 1997, s. 250-251.



polepszaja organizacje wspolnot oraz szybko$¢ ich reagowania na zagrozenia%.
Formuta tych mediéw pozwala zaspokaja¢ potrzeby ich odbiorcéw, a w konsekwencji
same media dziatajg na rzecz demokracji%.

Rozr6znienie mediéw masowych oraz odmasowionych wspomaga budowe
okreslonej typologii medidéw katolickich%. W medioznawstwie zjawiska zawsze
porzadkowane sg wedtug okreSlonych typéw, w oparciu o wyr6zniajagcg ceche
lub konfiguracje cech97. W przypadku mediow Kkatolickich widoczne jest Kkilka
czynnikéw przyporzadkowujacych do okreSlonego typu: forma przekazu, wydawca
lub nadawca, zasieg terytorialny. Nastepnie mowa jest o klasyfikacji mediéw dokonanej
w oparciu o kryteria, takie jak: statystyka, lokalizacja, czynniki spoteczno-kulturowe,
czynniki spoteczno-polityczne i spoteczno-ekonomiczne9s.

Media katolickie mozna podzieli¢ na poszczegdlne segmenty. Wyroznia sie
wowczas prase periodyczng, radio, telewizje oraz portale internetowe w $rodowisku
sieciowym, ktére positkuja sie technologia kazdego ze swoich poprzednikdéw.
Spogladajagc na kategorie przestrzenng w ramach systemu medialnego nalezy oprze¢ sie
na podziatach administracyjnych Kosciota. Zasieg przestrzenny mediow koScielnych

dzieli sie wowczas na:

m ogolnokrajowy,

ponaddiecezjalny,

diecezjalny,

parafialny.

W kolejnym z typéw, elementem réznicujgcym jest nadawca lub wydawca S$rodka

przekazu:

m  Konferencja Episkopatu Polski,

archidiecezja lub diecezja,

m parafia,

AN Zob. J. Higgins, ,,Free Speech™ and U.S. Public Access Producers, w: Community Media.
International Perspectives, red. L. Fuller, New York 2007, s. 190; A. G. Dagron, Call Me Impure: Myths
and Paradigms ofParticipatory Communication, w: Community..., s. 198.

% Zob. tamze, s. 206.

% Budowa typologii mediéw odgrywa w medioznawstwie role kluczowa. Na podstawie typologii
nastepuje bowiem opis i wyjasnienie systemu medialnego, jego struktury oraz wewnetrznej dynamiki,
wiecej na ten temat zob. M. Gierula, Prasa lokalna, w: Stownik wiedzy o mediach..., s. 137.

97 Zob. S. Nowak, Metodologia badarn spotecznych, Warszawa 2008, s. 162-163.

BZob. M. Jachimowski, Regiony periodycznej komunikacji medialnej, Katowice 2006, s. 125.



m stowarzyszenie wiernych,
m  zakon lub zgromadzenie zakonne,

m instytuty zycia konsekrowanego lub stowarzyszenia zycia apostolskiego.

W definicji medidw katolickich podano kilka cech specyficznych, ws$réd ktorych
znalazta sie m.in. zasada eklezjalnosci, zastosowana w dwoch uzupetniajagcych sie
znaczeniach. |Istotg obu jest zachowanie S$cistego zwigzku medium z hierarchig
Kosciota.

Eklezjalno$¢ rozumiana w sensie instytucjonalnym sprowadza sie¢ do afiliacji,
dzieki ktérej medium stosuje okreSlenie ,katolicki”. Podstawg tgcznosci jest kanon
216 KPK9. Jednak zdaniem A. Lepy afiliacje nalezy traktowaé szeroko. Najbardziej
powszechng formg aprobaty przez KosSciot jest zatozenie i utrzymanie $rodka przekazu,
nominacja redaktora naczelnego oraz asystenta koscielnego. Lepa wskazuje réwniez
na wspotprace zespotu redakcyjnego z lokalnym biskupem 100,

Afiliacja odnosi sie do szeroko ujmowanej koscielnosci. Kontakt redakcji
z przedstawicielem Kosciota na odpowiednim szczeblu (proboszczem, przeorem,
biskupem ordynariuszem) ufatwia komunikowanie si¢ stron oraz jasno$¢
we wzajemnych oczekiwaniach. Chodzi o niedopuszczenie do sytuacji, w ktdrej
medium katolickie rozpowszechnia stanowiska sprzeczne z nauczaniem Kosciota
lub przeciwne do linii danego Kosciota lokalnego.

Eklezjalnos¢ nalezy rozumie¢ réwniez w sensie spotecznym. Media katolickie
buduja szkielet komunikacyjny Kosciota, petniagc role srodkéw podtrzymujacych proces
komunikacji wewnetrznej. Wplywajg na stopien $wiadomosci cztonkéw Kosciota
oraz poziom ich zaangazowania. Uzycie mediéw w ramach Kos$ciota powszechnego,
usprawnia zatem utrzymanie jego jednosci. Dokonuje sie poprzez ustawiczny przeptyw
informacji pomiedzy wadzami koscielnymi rdéznego stopnia, instytucjami katolickimi
i wiernymilOL

Kolejng cechg specyficzng mediow katolickich jest ich dziennikarstwo. Media

katolickie opisujg rzeczywisto$¢ Kkierujagc sie zasadami, ktore wykraczajg

D, Wszyscy wierni, ktérzy uczestnicza w misji Kosciota, majg prawo, by przez wiasne inicjatywy, kazdy
zgodnie ze swoim stanem i pozycja, popierali lub podtrzymywali apostolska dziatalno$é. Zadna jednak
inicjatywa nie moze sobie przypisywa¢ miana katolickiej, jesli nie otrzyma zgody kompetentnej wiadzy
koscielnej” cyt. za: KPKkan. 216.

10 Zob. A. Lepa, Prasa..., s. 172,

1 Zob. Instrukcja duszpasterska Communio et progressio, 23.05.1971, nr 120, w: Kosciot o$rodkach
komunikowania mysli, opraé. J. Goéral, K. Klauza, Czestochowa 1997, s. 242.



poza tradycyjne zobowigzania profesjonalnej etyki dziennikarskiej -  chodzi
0 tzw. Kkatolickag doktryne medialng, na czele z pryncypium wspdlnotowosci
oraz swoistym podejsciem do wolnosci.

W oparciu o poréwnanie Kodeksu Etyki Dziennikarskiej Katolickiego
Stowarzyszenia Dziennikarzy (KSD) oraz kodeksoéw niekonfesyjnych stowarzyszen
dziennikarskich (Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich, Stowarzyszenia Dziennikarzy
Rzeczpospolitej  Polskiej)I® nie spos6b  wyr6zni¢ postulaty normatywnych
jednoznacznie wigzacych wyltgcznie dziennikarzy katolickich.

We wszystkich kodeksach wyraZznie wida¢ wspdlne wartosci wynikajgce
z obiektywizmu etycznego oraz realizmu poznawczego. Nieznaczng roznice prezentuje
pkt. 3 kodeksu KSD, w ktérym silnie odréznia sie szacunek wobec opisywanej osoby
od zgody najej poglady. W dziennikarstwie niekonfesyjnym zadaniem dziennikarza jest
dazenie do jak najwiekszej obiektywnosci, nie sposob jednak wyznaczy¢ jej granicy.
Tymczasem w dziennikarstwie katolickim granica obiektywnosci przebiega w oparciu
0 konfrontacje z chrzeScijariskg wizjg Swiata.

W czym zatem tkwi roznica w uprawianiu profesji dziennikarskiej
w perspektywie niekonfesyjnej, a w czym w perspektywie katolickiej? Bezsprzecznie
jedynie w perspektywie katolickiej jednoznacznie sprecyzowano zasade, ze osoba
1lwspolnota ludzky sg zarowno celem jak i kryterium postugiwania sie mediamil®
Znajduje to uzasadnienie zarowno w chrzescijanskiej antropologii jak tez w koscielnej
optyce communio.

Media sg dla Kosciota narzedziem budowania i wspierania wspdlnoty ludzkiej
w réznych zakresach: ekonomicznym, politycznym, kulturowym, wychowawczym,
religijnym104 Kosciot wyraznie postrzega tez cze$¢ mediow, jako wiasne narzedzie
komunikacji wewnetrznej oraz komunikowania sie ze Swiatem. Ostatecznie pytanie
0 rbznice sprowadza sie do wykazania istotnych wiezi instytucjonalnych

lideologicznych konkretnego $Srodka przekazu z Kosciotem.

1® Kodeks Katolickiego Stowarzyszenia Dziennikarzy, Kotobrzeg 2004; Kodeks Etyki Dziennikarskiej
Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich Warszawa 1980; Dziennikarski Kodeks Obyczajowy
Stowarzyszenia Dziennikarzy Rzeczpospolitej Polskiej, Warszawa 1995.

1B Zob. M. Drozdz, Etyczne orientacje w mediosferze, Tarnéw 2006, s. 329.

1 Por. Dekret o s$rodkach spotecznego przekazu Inter mirifica, nr 3, w: Sobdr Watykanski II.
Konstytucje, dekrety, deklaracje, opra¢. M. Przybyt, Poznan 2002, s. 88; Pawet VI, adhortacja Evangelii
nuntiandi, 08.12.1975, nr 45, w: ,,Chrzescijanin w $wiecie” 1976 nr 7, s. 34; Communio etprogressio...,
nr 126-134, s. 244-248; Instrukcja Aetatis novae, 22.02.1992, nr 11, w: Kosciot o srodkach..., s. 308-
309; Papieska Rada lustitia et Pax, Kompendium nauki spotecznej Kosciota, ttum. D. Chudyniecki, A.
Dalach, J. Nowak, Kielce 2005, nr415, s. 271.



1.3. Podstawowe zatozenia koscielnej doktryny medialnej

W 1985 r. nadzwyczajny Synod Biskupdéw zwotany przez Jana Pawia Il
w zwigzku z dwudziestoleciem zakonczenia Soboru Watykanskiego Il stwierdzit,
ze nauczanie Vaticanum Il sprowadza sie do starochrzescijanskiego pojecia koinoni
odpowiadajgce tac. communio (wspdlnota)10. Pojecie wyznacza réwniez perspektywe
refleksji Kosciota nad mediami.

Zdaniem Jerzego Mikutowskiego Pomorskiego w rozwazaniach nad bogactwem
i ograniczeniami tacinskiego zrodtostowu ,.komunikacji”, kluczowe communio oznacza
wzmocni¢, umocni¢, upewni¢, natomiast czasownik communio, comunionis wyraza
stowo wsp6lno$c106 Odpowiada to zatozeniu Kosciot katolickiego, zgodnie z ktérym
media stuzg budowaniu, wzmacnianiu i fgczeniu grup ludzi.

Communio jest kluczowg zasada organizacyjng mediéw w porzadku katolickim,
ktory w obrebie medioznawstwa funkcjonuje pod nazwag koscielnej doktryny medialnej.
Tomasz Goban-Klas pisze o doktrynach medialnych, jako ,,0g6lnych zasadach
«wykonawstwa medialnego», ktore stosuje sie do nowoczesnych medidw, takze
ponadnarodowych”107. W opinii M. Mrozowskiego doktryny medialne stanowig
uszczeg6towione ideologie, wyznaczajgce zasady funkcjonowania mediow masowych
oraz ich zadania, ponadto nadajgce sens wymuszanym przez siebie dziataniom108

Klasyfikacja F. Sieberta, T. Petersona i W. Shramma uwzglednia cztery
normatywne doktryny (tzw. teorie medidéw): autorytarng, liberalng, odpowiedzialnosci
spotecznej i leninowskalm Natomiast D. McQuail méwi o czterech podstawowych
modelach: liberalno-pluralistycznym, odpowiedzialnosci spotecznej, profesjonalnym
oraz mediow alternatywnych1l0. Poza wspomnianymi nadrzednymi doktrynami

wystepujg pomniejsze, wsérdd ktorych wymienia sie doktryne medialng Kosciota.

15 Grecki rzeczownik koinonia (fac. communio) pojawia si¢ w Nowym Testamencie az dziewigtnascie
razy, z czego trzynascie w Corpus Paulinum, trzy razy w Pierwszym Liscie $w. Jana i po razie
w Dziejach Apostolskich oraz Liscie do Hebrajczykow.

16 Zob. J. Mikutowski Pomorski, Informacja i komunikacja. Pojecia, wzajemne relacje,
Wroctaw, Warszawa, Krakéw, Gdansk, Lodz 1988, s. 63; Tymczasem stowniki facinsko-polskie
thumacza ten termin jako wspolny udziat, uczestniczenie, wspélnota czego$. Zob. Maty stownik tacinsko-
polski, red. J. Korpanty, Warszawa 2007, s. 126; Stownik tacinsko-polski, red. M. Plezia, t. 1, Warszawa
1959, s. 612.

17 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu,
Warszawa 2006, s. 159.

1Bob. M. Mrozowski Media masowe..., s. 193.

I®M. Nie¢, Komunikowanie spoteczne i media. Perspektywa politologiczna, Warszawa 2010, s. 234.
110Zob. D. McQuail, Teoria..., s. 197.



Kazda doktryna, w tym koscielna doktryna medialna, prezentuje swoje poglady
w sposéb schematyczny i zawiera ,sztywng” wizje Swiata, ktorej nie sposéb
modyfikowa¢11l Jednak pojecie koscielnej doktryny medialnej nie funkcjonuje
w katolickiej nomenklaturze. W zamian Kosciét stosuje okreslenia: nauczanie
spoteczne w zakresie srodkow przekazu, teologia mediow.

Aktualny ksztalt katolickiej doktryny medialnej wynika z diuzszego procesu
oswajania sie KosSciota z kolejnymi wynalazkami zwigzanymi z komunikacjg
masowgl12 Proces rozpoczety wypowiedzi papieskie oraz zarzadzenia Kurii Rzymskiej
na temat oceny i sposobow wykorzystania prasy masowej. Nastepnie Kosciét mierzyt
sie  z kinematografig, radiofonig, telewizjg oraz S$rodowiskiem sieciowym.
W perspektywie dwoch wiekdw mozna dostrzec ewolucje mysli katolickiej na temat
mediéw, przebiegajaca od negacji i potepiania do akceptacjilld Autor rozprawy

proponuje wskazanie czterech nastepujacych etapéw jej rozwoju:

m 1832-1878, rozpoczyna sie wraz z wydaniem 16 sierpnia 1832 r. encykliki
Mirari vos Grzegorza XVI,

m 1878-1962, inauguruje go pontyfikat Leona XIllI,

m 1962-1992, rozpoczyna sie z otwarciem Soboru Watykanskiego I,

m od 1992 do teraz; rozpoczyna sie od wydania 22 lutego 1992 r. instrukcji

duszpasterskiej Aetatis Novae.

W okresie 1832-1878 nauczanie Kosciota opiera sie na wrogosci
i podejrzeniach wzgledem masowej prasy. Za pontyfikatbw Grzegorza XVI (1831-
1846) i Piusa IX (1846-1878) artykutowane sg pierwsze zarzuty w strone mediow
drukowanych. Apoteoze okresu stanowi wydana 15 sierpnia 1832 r., przez Grzegorza
XV1 encyklika Mirari vos, w ktorej potepia sie doktryne liberalng, w tym rozwdj
masowej prasy.

W latach 1878-1962 stosunek Kosciota do prasy masowej oraz kinematografii

zmienia sie w wyniku objecia stolicy Piotrowej przez Leona XllIl. Kolejne pontyfikaty

1M M. Nie¢, Komunikowanie..., s. 234.

12 Zob. K. Pokoma-Ignatowicz, Kosciot w swiecie medidw. Historia - dokumenty - dylematy, Krakéw
2002, s. 10.

113 Probiera ewolucji doktryny medialnej KosSciota podejmuje bogata w literature Zrédtowa monografia
autorstwa K. Pokornej-Ignatowicz. Autorka dowodzi w niej, iz zmiana pogladéw Kosciota na temat
mediéw wynikata ze zmiany ich religijnej i moralnej oceny. Zob. Pokoma-Ignatowicz, Kosciot
w $wiecie..., s. 10.



przynosza pozytywne reakcje na wynalazek radia oraz telewizji. Etap koriczy encyklika
Piusa XIlI Miranda prorsus z 8 wrzesnia 1957 r., podsumowujgca dotychczasowg
doktryne Kosciota w zakresie kina, radia i telewizji.

Obrady Soboru Watykanskiego |l otwierajg wspoOtczesng karte w podejsciu
Kosciota do mediéw. Dokumenty soborowe redefiniujg zasady funkcjonowania mediow
w oparciu o zasade communio. Cato$¢ uaktualnia dekret Communio et progressio
z 23 maja 1971 r., poSwiecony komunikacji spotecznej, a nastepnie deklaracja Aetatis
novae z 1992 r., ktérg Kosciot wchodzi w Srodowisko sieciowe.

Podkre$lono, ze normatywne podejScie Kosciota do mediéw opiera sie
na soborowej optyce communio. Jak dostrzegajg komentatorzy Vaticanum 11
w teologicznej analizie dokumentéw soborowych ,,nie od razu zauwazono zasadnicze
treSci zwigzane z pojeciem communio”U4. Wieloletnia refleksja potwierdza jednak,
ze ,,communio nalezy do tych wielkich i uprzywilejowanych tematéw Soboru
Watykanskiego 1l, ktére promieniujg niemal 2z kazdej stronicy dokumentow
soborowych” 115 Nie inaczej wyglada perspektywa badania mediéw - Kkatolicka
doktryna medialna opiera si¢ na paradygmacie wspo6lnotowosci.

W fundamentalnych dla chrzeScijafistwa tekstach Nowego Testamentu

communio rozumie sie zawsze na cztery sposoby:

m  wspolnota, jednos¢, solidarnos¢ z kim$ lub czym$ (Dz 2, 42; 1Kor 1, 9; 2 Kor 13,
13;Ga2,9;FIlp21; 1J 1,3 b.c; 1J6.7),

m  wzajemnawiez (2 Kor 9, 13; Hbr 13, 16),

m  skladka na rzecz wspétwyznawcow, ktdra wyraza jedno$¢ i braterskg mitosc
(Rz 15,26),

m udzial, uczestniczenie w czyms$ (1 Kor 10, 16ab; 2 Kor 6, 14; 2 Kor 8, 4; Flp 1,5;
Flp 3,10; FIm 6)116.

Biblijne znaczenie communio koncentruje sie zatem na aspekcie relacyjnym. Ta fatwo
dostrzegalna intuicja obowigzuje réwniez w doktrynalnym podejsciu Kosciota
do mediow.

Woczesniej autor wprowadzit za A. Tofflerem podziat na media masowe

i odmasowione. Tymczasem kosScielna nomenklatura nie rozr6znia mediéw wedtug tego

M A. Czaja, M. Marczewski, Wprowadzenie w: Communio w chrzescijanskiej refleksji o Kosciele,
red. A. Czaja, M. Marczewski, Lublin 2004, s. 5.

15 Tamze.

16Wyliczenie za: J. Kudasiewicz, Koinonia w Nowym Testamencie, w: Communio..., s. 55.



kryterium. W zamian Koscidét katolicki wypowiada sie na temat mediow akcentujac

ich aspekt wspolnotowy:

Wsrod niezwyklych wynalazkow techniki [...] wyrdzniajg sie Srodki, ktore ze swej
natury zdolne sg bezposrednio wptywac¢ nie tylko na poszczeg6lnych ludzi, lecz takze
na zbiorowos$¢ i na catg spotecznos¢ ludzka, a mianowicie prasa, kino, radio, telewizja

i inne tym podobne [...]'I7.

Przywotany wpltyw mediow na osoby, zbiorowos$ci i spoteczenstwa, nalezy
rozumie¢ jako proces budowania wspolnoty przez sprawng komunikacje. Wynika
z przekonania, ze media sg powotane do stuzby wspdélnocie ludzkiej118 Podobnym
tropem podazajg liczni badacze komunikacji, dostrzegajacy site mediow w ich
oddziatywaniu na rzeczywisto$¢119. O jaki rodzaj wspolnoty jednak chodzi? Nauki
spoteczne postulujg wspoélnote moralng, tj. ,szczegdlny sposéb odnoszenia sie
do innych, ktorych definiujemy jako «my»” 12, wyrazang przez: zaufanie, lojalnosc,
solidarnosé™ .

Okreslanie dominujacych w spoteczenstwie $rodkdéw przekazu jako media
masowe - skoncentrowane na masowym odbiorze przekazywanych treSci - pomija
ich charakter jednoczacy. Powoduje to bariere w doktrynie medialnej Kosciota,
wzgledem zaliczenia terminu w jej aparat pojeciowy. Chrze$cijanstwo traktuje siebie
jako religie komunikowania sie miedzy ludzmi, przekazywania ,,komunikatu” o Bogu
i kierowania go do cztowiekal2 Dla KosSciota komunikat ten nie jest jednak kierowany

do bezksztattnej masy, lecz do konkretnych jednostek i spotecznosci.

107 Inter mirifica..., nr 1, dz. cyt., s. 87.

118 Jan Pawet Il wyjas$nia doktadniej, ze chodzi tu o stuzbe jednosci i mitosierdziu: ,,Srodki przekazu juz
wielokrotnie wypetniaty taka role, budzac petng wspotczucia reakcje na los ludzi potrzebujgcych,
pomagajac w Scislejszym zespoleniu rodziny ludzkiej poprzez wcielanie w czyn mitosierdzie™. Jan
Pawet II, przemowienie W stuzbie jednosci i mitosci, 07.03.1985, w: Dziennikarstwo wedtug Jana Pawta
Il, opra¢. M. Miller, Warszawa 2008, s. 132.

19 Intuicja ta posiada charakter wyraznie uniwersalny, dalece wykraczajacy poza sztywne zasady
doktryny medialnej Kosciota. Jak zaznacza J. Mikutowski Pomorski sama informacja prowadzi do
indywidualizacji, natomiast uspotecznienie zapewnia dopiero komunikacja zob. J. Mikutowski Pomorski,
Spoteczenstwo informacji czy spoteczenstwo komunikujace sie?, w: A. Mattelart, Spoteczenstwo
informacji, ttum. J. Mikutowski Pomorski, Krakéw 2004, s. 6; S. P. Morreale, B. H. Spitzberg,
J. K. Barge, Komunikacja miedzy ludzmi, thum. P. lIzdebski, A. Jaworska, D. Kobylinska, Warszawa 2007,
s. 40.

1DP. Sztompka, Zaufanie. Fundament spoteczenstwa, Krakéw 2007, s. 36.

1 Zob. tamze.

12W ramach teologii medidw pierwszym s$rodkiem przekazu jest sam Kosciot jako wspdlnota, powstata
aby jednoczy¢ z Bogiem za posrednictwem stowa Bozego i sakramentow. Zob. S. Pi¢-Ninot,
Whprowadzenie do eklezjologii, thum. T. Kukutka, Krakdéw 2002, s. 27-28; T. Reroni, Media..., s. 157;
A. Kubi$, Rozwoj eklezjologii katolickiej w: Kosciot Chrystusowy, red. T. Dzidek, Krakdw 2003, s. 53;



Kosciot nazywa media ,,Srodkami spotecznego przekazu”. Okre$lenie okazuje
sie cenne zwilaszcza w Swietle procesu komunikacji. Nauczanie posoborowe wskazuje,
ze komunikacja zmierza w strone communio niezaleznie, czy posiada wymiar
interpersonalny czy masowy. W literaturze przedmiotu brakuje jednak mocnego
rozdzielenia poje¢ takich, jak: komunikacja, komunikowanie, komunikowanie sie.
Tymczasem cel mediow w ujeciu katolickim koncentruje sie¢ na wybranych aspektach
komunikacji.

Medioznawcy przyjmuja, ze komunikowanie dokonuje sie za pomocg medidw,
natomiast komunikowanie sie oznacza monolog, dialog lub multilog, w ktérym
dochodzi do stycznosci fizycznej oraz zmiany rol stuchajgcych i méwigcych. Kryterium
podziatu jest w tym przypadku wykorzystanie technicznych S$rodkéw przekazu.
W ramach tego podejscia nie sposob jednak wydzieli¢ kluczowy termin: komunikacja.
Inaczej jest, gdy kryterium rdznicujagcym staje sie sposob przeptywu informacji. Kazde

z poje¢ oznacza wOwczas:

m  komunikowanie - proces jednokierunkowy, w ktérym nadawca méwi, a odbiorca
stucha,

m  komunikowanie sie - dziatanie dwukierunkowe, w ramach ktoérego nadawca
i odbiorca rozmawiaja,

m  komunikacja - przeptyw informacji w systemiels

Zestawienie tego wyliczenia z pojeciem $rodkéw spotecznego przekazu
unaocznia, ze doktryna kos$cielna akcentuje zwiaszcza komunikacje i komunikowanie.
Srodki spotecznego przekazu, jako narzedzia spotecznego dialogu zapewniajg trwanie
komunikacji, w konsekwencji wptywaja na dynamike spoteczenstwa. Media doskonale
stuzg réwniez komunikowaniu Ewangelii.

Pozostawiajac refleksje nad celem mediow w perspektywie omawianej doktryny
(tworzeniem i podtrzymywaniem wspolnoty), autor analizuje w dalszym wywodzie
wybrane aspekty normatywnej teorii mediow: problematyke rozumienia wolnosci,
prawdy w komunikacji, ksztattu informacji, obowigzkow dziennikarzy katolickich.

Podstawowy problem rozpatrywany w obrebie teorii normatywnych dotyczy

rozumienia i zakresu wolnos$cil4 z wyraznym akcentem na wolno$¢ stowa. Wszystkie

J. Ratzinger, Kosci6t. Pielgrzymujgca wspélnota wiary, thum. W. Szymona, Krakéw 2005, s. 58; tenze,
Whprowadzenie w chrzescijanstwo, thum. Z. Wiodkowa, Krakéw 2006, s. 365.
2 M. Jachimowski, Regiony..., s. 99-100.



z doktryn sprowadzajg sie do wprowadzonego u Lutra i rozwinietego przez Hegla
rozroznienia na ,,wolno$¢ od” i ,,wolno$¢ do”. Pierwsze ,,negatywne” ujecie wolnosci
akcentuje swobode od wszelkich wiezéw, w tym przymusu panstwals W drugim,
»pozytywnym” ujeciu akcentuje sie dziatanie i osigganie celéw przez wykorzystanie
praw przyrody1® lub kontrole nad wiasnymi wyboramil?’. Innymi stowy, ,,wolno$¢
do czego$” jest zawsze opatrzona ramami okre$lonych praw, np. fizycznych.

Wielokrotnie jedno ze stanowisk przeciwstawiano drugiemu. Zwolennicy
liberalizmu traktowali wolno$¢ pozytywna jak naduzycie semantyczne, natomiast
przedstawiciele nurtu przeciwnego postrzegali ujecie negatywne jako niewystarczajace
lub wrecz pozorne. Problem dotknat réwniez sfery medialnej. O ile w nauce stawiano
pytanie: czy wolnos¢ jest Srodkiem, czy celem medidw? o tyle w historii koncepcji
ustrojowych zawsze napotykata ona ograniczenial?8 Wynika to z pewnego paradoksu:
wolno$¢ najbardziej intuicyjnie kojarzy sie z brakiem zewnetrznego przymusulX,
jednak J. S. Mili dostrzega, ze negatywna koncepcja wolnosci zawodzi w sytuacjach
ekstremalnych: wojny lub rewolucjil3

Liberalna doktryna mediéw ujmuje wolno$¢ stowa w kategoriach wolnosci
jednostki. Uznaje, ze prasa petni role rynku idei, na ktérym prawda i dobro zwyciezaja,
a klamstwo i zto ponoszg kleske. Kosciot katolicki potwierdza prawo ludzi do wolnosci
w poszukiwaniu prawdy, wolno$¢ stowa i prasyl3L Rownoczesnie odrzuca wolnosé
pojmowang indywidualistyczno-liberalnie, ktéra narusza normy moralnel® Wyktadnia
Kosciota zmierza w strone doktryny odpowiedzialnosci spotecznej, traktujacej wolnosé
pozytywnie. W Swietle nauki spotecznej cziowiek jest istotg ontologicznie wolng,

co oznacza, ze wolno$¢ wspéhttworzy jego naturel® Wigze sie to z wezwaniem,

2 Wolnos¢ nalezy do kluczowych pojec politycznych o mocnych inklinacjach filozoficznych, religijnych
i ekonomicznych. Systematycznej wyktadni na temat pojecia dostarczajg m.in. pozycje: R. Legutko,
Wolno$¢, w: Stownik spoteczny, red. B. Szlachta, Krakéw 2004, s. 1574-1582; R. Legutko, Traktat
o wolnosdci, Gdansk 2007, s. 11-17; H. Meier, OSwieceniowa idea wolnosci a tradycja katolicka,
w: O$wiecenie dzisiaj. Rozmowy z Castel Gandolfo, red. K. Michalski, Krakdw 1999, s. 65-91.

15Zob. R. Legutko, Wolnos¢..., s. 1574,

1BZob. A. Podsiad, Stownik terminéw ipojeéfilozoficznych, Warszawa 2000, s. 939.

127 Zob. A. S. Reber, E. S. Reber, Stownik psychologii, ttum. B. Janusiewicz-Kroszynska i in., Warszawa
2005, s. 874.

18BZob. E. Nowinska, Wolno$¢ wypowiedzi prasowej, Warszawa 2007, s. 15.

19Zob. R. Legutko, Traktat..., s. 11.

1D Zob. T. Goban-Klas, Media..., s. 160.

Bl Zob. J. Krajczynski, Granice wolnosci stowa, w: ,,Prawo Kanoniczne” 2003, nr 1-2, s. 113.

1@ Zob. tamze.

1B Zob. H. Skorowski, Wolnos¢ a S$rodki spotecznego przekazu, w: Religia a mass media,
red. W. Zdaniewicz, Zabki 1997, s. 46.



by rowniez wobec mass mediow pozostawat wolnym tj. krytycznym, nieulegtym
uzytkownikiem13

Katechizm Kosciota Katolickiego ujmuje wolno$¢ jako ,,zakorzeniong
w rozumie i woli wiadze dziatania lub niedziatania, czynienia tego lub czego$ innego,
awiec podejmowania przez siebie przemyS$lanych dziatan”13% Stwierdza ponadto,
ze ,prawdziwg wolnoscig jest tylko wolno$é w stuzbie dobra i sprawiedliwos$ci. Wybor
niepostuszenstwa i zta jest naduzyciem wolnosci”1%. ROwniez doktryna
odpowiedzialno$ci zaktada zwigzek prawa do wolnosci z obowigzkiem osiggania
pozadanych celdow i dziatania w interesie publicznym. Wolne i niezalezne media nalezy
zatem traktowac jako instytucje zaufania publicznego, posiadajgce obowiagzki wobec
spotecznosci i ponoszace przed nim odpowiedzialnosc.

Wolno$¢ medidw w nauczaniu Kosciota oraz doktrynie spotecznej
odpowiedzialno$ci oznacza mozliwos¢ wyboru dobral3’. Doktryny sprzeciwiajg sie
szerzeniu fatszulx propagowaniu pornografiil®, podsycaniu brutalizmu, nienawisci
miedzy narodami i grupami etnicznymi. Wspoélne zatozenie nie oznacza jednak
tozsamosci obu teorii. Doktryna odpowiedzialnosci przyjmuje za podstawe dobro
spoteczne, natomiast perspektywa katolicka widzi owo dobro spoteczne - w nauczaniu
Kos$ciota mowa jest o dobru wsp6lnym140 - jedynie jako pochodng wynikajacag z petni
wszelkiego dobra, czyli Boga. Dla Kosciota ostateczng instancjg jest prawo naturalne

i prawo pozytywne Bozeldl, wyktadane i interpretowane przez Urzad Nauczycielski

1% Zob. Jan Pawet I, oredzie Srodki spotecznego przekazu w stuzbie odpowiedzialnosci cztowieka,
10.05.1981, w: Dziennikarstwo..., s. 217.

1H Katechizm Kosciota Katolickiego, Poznan 2002, nr 1731, s. 421.

1¥Tamze, nr 1733, s. 421.

137Zobh. Skorowski, Wolno$¢..., s. . 47, 50.

18 Zob. Jan Pawet II, oredzie Kino nosnikiem kultury i wartosci, 06.01.1995, w. Dziennikarstwo...,
s. 159; W. Niewegtowski, Dziennikarz - nosiciel integralnej wizji cztowieka i $wiata, w: Dziennikarski
etos. Z wybranych zagadnien deontologii dziennikarskiej, red. Z. Kobylinska, R. D. Grabowski, Olsztyn
1996, s. 34; F. Adamski, Model i etyczne aspekty przekazu tresci religijnych w mass mediach,
w: Religia..., s. 58-59; M. Robak, Teologia cyberswiata, w: Internet, fenomen spoteczenstwa
informacyjnego, red. T. Zasepa, Czestochowa 2001, s. 50; J. Krajczynski, Granice..., s. 113-114;
R. Koztowski, Media wspoiczesnym areopagiem - propozycja Jana Pawia Il, ,,Studia Medioznawcze”
2005, nr 2, s. 47.

19 Por. J. Szymanski, Pornografia a srodki spotecznego przekazu, ,,Studia Wioctawskie” 10 (2007),
s. 225.

1D Wiecej na temat kategorii dobra wspdélnego zob. J. Marianski, Katolicka nauka spoteczna,
w: Leksykon socjologii religii. Zjawiska - badania - teorie, red. M. Libuszowska-Zottkowska,
J. Marianski, Warszawa 2004, s. 180.

M Kosciot uczy o istnieniu dwdch porzadkéw prawa: prawie stanowionym oraz prawie Bozym,
w ramach ktorego wyro6znia sie prawo naturalne (wynikajace z natury cztowieka) oraz prawo pozytywne
Boze (przekazane w objawieniu). Nalezy jednak dopowiedzie¢, iz w zwigzku z trwajacymi od o$wiecenia
sporami o istnienie natury cziowieka, wraz z rozwojem nauk prawnych powyzszy podziat praw
utrzymywany jest jedynie na gruncie nauki katolickiej.



Kosciota. Natomiast w doktrynie odpowiedzialnosci spotecznej funkcje instancji
realizuje prawo stanowione, uznany systemem wartosci oraz ustalone kodeksy etyczne.

W koscielnej teorii mediéw informacja zostaje podporzadkowana prawdzie
w komunikacjil®2 Za Arystotelesem i Sw. Tomaszem przyjmuje sie korespondencyjng
teorie prawdy, zwang tez klasyczngl43 Fakt, ze veritas est adaequatio intellectus et rei
(prawda jest zgodnoscig mysli i rzeczy) ujawnia sie w dosSwiadczeniu i stoi w ostrej
opozycji do fatszu.

Takiemu podejsciu odpowiada rozréznienie Pawta VI na ,prawde faktéw”
oraz ,prawde idei” 144 Pierwsza jest neutralna i sprawozdawcza, przypomina bezstronng
relacje lub fotografie, ktéra nie istnieje w oderwaniu od konkretnej rzeczywistosci.
Druga stanowi potgczenie faktow z angazujgcymi wartosciami (np. osobg ludzka)
i nastepuje w odpowiednim kontekscie. Pawet VI artykutuje na tej podstawie postulat
aby media przekazujgce fakty nie pomijaty ich kontekstu oraz towarzyszacych
im wartoéci. Informacja prawdziwa jest zdaniem Pawla VI powszechnym,
niezbywalnym i nienaruszalnym prawem cztowiekal4s Wynika z tego prawo i zarazem
obowigzek odbiorcéw do zgdania sprostowania informacji fatszywych, uzupetnienia
niescistoscild.

Jak wskazano do tej pory normatywny postulat informacji prawdziwej pozostaje
w Scistej zaleznosci od prawa do informacji. Zaréwno w doktrynie odpowiedzialnosci
spotecznej, jak tez w spotecznym nauczaniu KoSciota, prawo spoteczenstwa
do informacji wigze sie z obowigzkiem wiladzy politycznej, aby zapewni¢ temu
spoteczenstwu swobodny dostep do informacji. W doktrynie medialnej Kosciota
informacja stanowi podstawowe narzedzie demokratycznego uczestnictwa, dlatego
»nalezy stwarza¢ warunki réwnosSci w posiadaniu i korzystaniu z niej”147.

Rownoczesnie doktryna pozostaje otwarta na jeszcze wiekszy poziom dostepu

W Zob. A. Wierzbicki, Refleksje o etyce dziennikarskiej, ,,Chrzescijanin w Swiecie” 22 (1992) nr 1,
s. 163; A. Lewek, Jan Pawel Il - media - dziennikarze, w: Odchodzenie Jana Pawta Il do domu Ojca
wpolskich mediach, red. L. Dyczewski, A. Lewek, J. Oledzki, Katowice 2008, s. 59; Jan Pawet II,
przemOwienie Informacja - S$wiadectwo - prawda, 23.04.1983, w: Dziennikarstwo..., s. 149-150;
L. Dyczewski, Kryteria rzetelnej informacji, w: Jaka informacja?, red. tenze, Lublin - Warszawa 2009, s.
28-29. '

B Szerzej na temat klasycznej oraz nieklasycznych definicji prawdy zob. A. B. Stepien, Wstep do
filozofii, Lublin 1995, s. 134-138.

W Por. T. Reron, Media..., s. 32.

16 Zob. Pawet VI, przemowienie Nous vous remercions, 17.04.1964, w: Kosciot o Srodkach..., s 171.
146Zob. Communio etprogressio, nr41, s. 198.

17 Papieska Rada lustitia et Pax, Kompendium..., nr 414, s. 270.



do informacji - w instrukcji Aetatis novae z 1992 r. Kosciét opowiada sie za rozwojem
spoteczenstwa informacyjnego8oraz walkg z cyfrowa przepascigl49.

Informacja prawdziwa i tatwo dostepna nie wyczerpuje oczekiwan koscielnej
doktryny. Nauczanie ostatniego Soboru precyzuje, ze informacja powinna by¢ ,,godziwa
i stosowna”130. Kryje sie pod tym adresowany do ludzi mediéw nakaz tworzenia
informacji respektujacego prawo moralne oraz nalezny kazdej osobie szacunek
i godnosé. 151

Godziwg informacja jest tylko taka, ktéra oprocz faktéw wskazuje na kontekst
oraz uwzglednia mozliwosci przyjecia cato$ci przez adresatal®2 Doktryna akcentuje
dwie grupy probleméw, ktorych niewtasciwe relacjonowanie powoduje utrate
godziwosci: informacje dotyczace sytuacji konfliktowych oraz tematy religijne.
W odniesieniu do konfliktéw istotne jest spojrzenie w perspektywie nadziei na pokoj,
unikajgc nienawisci czy nacjonalizmow153 W przypadku informowania o Kosciele,
Magisterium wzywa dziennikarzy do zrozumienia gtebokich motywacji myslenia
i dziatania wierzacych oraz do odejscia od ukazywania zycia KosSciota jedynie
w kategoriach faktu kulturowego154czy wydarzenia medialnegols.

Informacja stosowna to informacja wasciwa dla danego czasu i miejsca, innymi
stowy to informacja przynoszaca pozytek. U $w. Augustyna pojawia sie kategoria
veritas homicida (prawdy, ktora niszczy). W refleksji nad komunikacjg spoteczng
informacja, ktorej brakuje znamion powszechnej pozytecznosci, nie powinna trafia¢
do medidw, opiera sie bowiem na prawdzie niszczacej. Jan Pawet Il wyjasnia jednak,
ze rzetelne ukazanie miejsca zta w rzeczywistosci nie nalezy do porzadku prawdy

niszczacej, lecz jest wyrazem prawdy, ktéra budujel5.

B Zob. Aetatis novae..., nr 15, s. 312-313; A. Lepa, Kosciot w epoce medidow masowych. Instrukcja
Aetatis novae - inspiracje i wskazania, ,,Chrzescijanin w $wiecie” 22 (1992) nr 1, s. 176.

1 Zob. Papieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, Etyka w Intemecie, w: Internet a Kosciot...,
S. 60.

B Inter mirifica..., nr 5, s. 88.

Bl Zob. T. Reron, Media..., s. 32.

B Zob. tamze, s. 33.

18 Zob. F. Lombardi, Komunikowac¢, aby dzieli¢, czy aby tgczy¢? Doswiadczenie komunikacji w stuzbie
Papieza, w: Odchodzenie..., s. 32.

1551 Zob. Jan Pawet 1l, przeméwienie Informacja w stuzbie prawdy, 21.10.1978, w. Dziennikarstwo...,
s. 33; tenze, przemoOwienie Informacja - $wiadectwo..., s. 150.

1% Na temat mozliwosci prezentowania zycia Kosciota jako wydarzenia medialnego por. E. Dayan,
E. Katz, Wydarzenie medialne. Historia transmitowania na zywo, tlum. A. Sawisz, Warszawa 2008,
S. 79-84.

1%Zob. Jan Pawet I, przemowienie Kosciotpotrzebuje sztuki, 19.11.1980, w: Dziennikarstwo..., s. 78.



Wedtug doktryny medialnej Kosciota informacja powinna cechowac sie
obiektywnoscig. Jak zaznacza McQuail ,,obiektywno$¢ (i zwigzane z nig standardy
zgodnosci z faktami itp.) nie jest bynajmniej zgodnie uznawana za konieczna,
chwalebng czy choéby mozliwg do osiggniecia”15/, przemawia za nig jednak
przekonujacy argument autorstwa Judith Lichtenberg: ,starajgc sie zrozumie¢ Swiat,
nie mozemy postgpi¢ krok naprzod, nie zaktadajac, ze obiektywnos$¢ jest mozliwa
i wartosciowa” 158 Podobne zatozenie, przyjete w medialnym nauczaniu KosSciota,

precyzuje, ze realizacje postulatu obiektywnosci utatwiaja trzy dziatania:

m Swiadoma rezygnacja z celowych aktow manipulacji,

m dazenie do wyeliminowania subiektywnych selekcji, prezentacji i interpretacji
faktow,

m umieszczanie poszczeg6lnych informacji w odpowiednim kontek$cie spoteczno-

politycznym 154

W Kkatolickiej wyktadni mediéow sporo miejsca zajmuje problematyka
ich wykorzystania w codziennej dziatalnosci KoSciota. Szczegélnie trzy problemy
sg akcentowane: komunikacja wewnetrzna Kosciota, ewangelizacja przez media,
zadania i status katolickiego dziennikarstwa. Pawet VI stwierdza w Evangelii nuntiandi,
adhortacji apostolskiej poswieconej ewangelizacji: ,,Kosciot bytby winny przed Panem,
gdyby nie uzywat tych poteznych pomocy” 160. Jan Pawet Il dodaje do tego: ,rozgtaszaé
wiare z dachOw znaczy dzi$ rozpowszechnia¢ stowo Jezusa w dynamicznym Swiecie
mediow” 161 Natomiast Benedykt XVI usci$la, ze takiej postawie musi towarzyszy¢
mestwo, bowiem ,,prawdziwa komunikacja wymaga odwagi i stanowczosci” 162

Nalezy powr6ci¢c do przywotanej na wstepie komunijnej roli medidw.
W przestrzeni komunikacji spotecznej postulat tworzenia wspoOlnoty moralnej
niejednokrotnie pozostaje martwy. Tymczasem w mediach katolickich jego realizacja
jest priorytetem doktrynalnym realizowanym w praktyce. Wykorzystanie technicznych
Srodkow transmisji w biezacej aktywnosci KosSciota powszechnego i Kosciotéw
157D. McQuail, Teoria..., s. 211.
1B J. Lichtenberg, In defence of obiectivity, w: Mass Media and Society, red. J. Curran, M. Gurevitch,
London 1991, cyt. za: D. Mcquail, Teoria..., s. 211.
1PT. Reron, Media..., s. 34-35.

B Pawet VI, adhortacja Evangelii..., s. 37.
Bl Jan Pawet II, oredzie Rozgtaszajcie to na dachach: Ewangelia w epoce globalnej komunikaciji,
24.01.2001, w: Dziennikarstwo..., s.145.

2 Benedykt XVI, oredzie Srodki przekazu: sie¢ komunikacji, jednosci i wspotpracy, 24.01.2006,
,,L’Osservatore Romano” 2006 nr 2, s. 4.



lokalnych wptywa na wiekszy stopieni ich jednos$cile3 Nieustanny przeptyw informacji
pomiedzy hierarchig koScielng, instytucjami i wiernymiléd sprzyja instytucjonalnej
i doktrynalnej spéjnosci catego Kosciota, rozumianego jako wspolnota wspdlnot.

Tadeusz Reron zauwaza, ze Kosciot jest zywym organizmem, ktéry potrzebuje
opinii publicznej do prowadzenia wewnetrznego dialoguls Nalezyte informowanie
wiernych, co mys$lg pasterze i jakie sg przestanki ich decyzji, pozwala Swieckim
katolikom reagowa¢ na kontekst spoteczny w sposdb bardziej spéjny z nauczaniem
hierarchii - w teologii okreSla sie ten kontekst terminem ,znaki czasu” - a nastepnie
odpowiedzialnie uczestniczy¢ w zyciu spotecznym, politycznym, ekonomicznym
i kulturalnym.

Prawda objawiona, organizujgca zycie Kosciota, determinuje tez pewne granice
wewnatrzkoscielnego dialogu. Pawel VI naucza o istnieniu granic informaciji,
ze wzgledu na dyskrecje i dobro ogétu, uscislajagc przy tym, ze w Kosciele sg one
wieksze niz w innych instytucjachl6 Problem granic wymiany opinii stanowi
przedmiot sporu wsrdd teologéw. Paradoks nastepuje na linii pomiedzy otwartoscig
Kosciota na dialog budujacy pluralizm opinii z jednej strony, a utrzymywaniem aparatu
cenzury, korygujacej wypowiedzi sprzeczne z wiarg i moralnoscia z drugiej.
W praktyce Kosciot dopuszcza sprzecznosci teologiczne, z jasnym zaakcentowaniem

tego, co jest ortodoksyjne:

Jesli opis tego chrzescijanskiego pluralizmu ma by¢ naprawde chrzescijanski, trzeba
przyja¢ jako zatozenie, ze zostanie precyzyjnie zaznaczone to, co w poszczeg6lnych
stanowiskach jest ortodoksyjne w kategoriach doktrynalnych, etycznych, liturgicznych
i spotecznych oraz ze bedg bronione takze wartosci moralne, jak poszanowanie zycia,
godnosci ludzkiej, podstawowej wolnosci, wkgczenie z informacjg i nauczaniem, obrong
biednych i stabychl6/.

Kolejnym waznym punktem doktryny jest specyficzna rola dziennikarza
katolickiego. Do $wiata dziennikarskiego doktryna zwraca sie z postulatem nagtasniania

prawdy i realizowania stuzby na rzecz spoteczenstwa. Benedykt XVI zauwaza,

18 Por. M. Przybysz, Obieg informacji w Kosciele, w: Media i Kosciot. Polityka informacyjna
w Kosciele, red. M. Przybysz, K. Marcynski, Warszawa 2011, s. 21-23.

161 Zob. Communio etprogression..., nr 120, s. 242.

1% Zob. T. Reroni, Media..., s. 161.

186Zob. Pawet VI, przeméwienie Nous sous..., s 171.

167 Jan Pawet 11, przemdwienie Je suis tres heurewc, 23.04.1983, cyt. za: T. Reron, Media..., s. 163.



ze podstawowe zadanie dziennikarza - dostarczenie informacji - nigdy nie pozostaje
neutralne. Tresci przekazéw ksztattuja bowiem odbiorcow168 a sama profesja
dziennikarska wiaze sie z napieciami psychicznymi i dylematami etycznymileo.

Dokumenty koscielne rdéznicuja dziennikarstwo katolickie oraz wszelkie inne
rodzaje dziennikarstwa. Dla dziennikarzy katolickich doktryna formutuje sady
normatywne, oparte na argumentacji wewnatrzkoscielnej - wsparte jezykiem teologii,
Biblii irefleksji Ojcéw Kosciota. Natomiast do reszty dziennikarzy zwraca sie
Z argumentacja opartg na wartosciach ogélnoludzkich. W rozpatrywanej teorii mediéw
dziennikarstwo katolickie zostaje wyodrebnione przez dwie kwestie: obowigzki
wzgledem Kosciota i realizacje specyficznej optyki prezentowania rzeczywistosci.

Decydujagcym zdaniem dziennikarstwa Kkatolickiego jest prezentowanie
spoteczenstwu - zwiaszcza cztonkom KoSciota - rzeczywistoSci w perspektywie
religijnej, obejmujace zaangazowanie w stuzbe Kosciotowi przez uwydatnianie faktow
promujacych zycie zgodne z wyznacznikami Ewangelii. Jan Pawet Il stwierdzat:
,»Kosciot potrzebuje was [...] na waszym wyspecjalizowanym polu stuzby katolickiej
wierze”1/0. Benedykt XVI idzie o krok dalej, sytuujgc dziennikarzy w gronie
»wspoétpracownikéw w wielkiej misji ewangelizacyjnej Kosciota” 171 oraz ,,walczacych
w dobrych zawodach o wiare”m. Ponadto opi?uje profesje podniostymi kategoriami’
teologicznymi: cierpliwy zasiew 173 uczestnictwo w misji Kosciotal#, apostolatlsm.

Juz w czasie pontyfikatu papieza Ratzingera dziennikarstwo faczy sie
z aktywnoscig na rzecz spoteczenstwa oraz promocja prawdy i pokojul/ W przypadku
dziennikarstwa katolickiego towarzyszy temu obowigzek sprostania informacyjnym
i formacyjnym potrzebom wspdélnoty. To dziennikarz katolicki ma za zadanie poznac,
jakie formy przezywania religijnosci sa aktualne w jego S$rodowisku'77. Zatem

spoczywa na nim odpowiedzialno$¢ za wilasciwe odczytanie aktualnego kontekstu.

fRBenedykt XVI, Srodkiprzekazu..., nr2,s. 4.

1@ Zob. tenze, oredzie Dzieci i Srodki przekazu jako problem wychowawczy, 24.01.2007, ,L'Osservatore
Romano” 2007 nr 3, s. 6.

I0Jan Pawet 11, przeméwienie During these, 25.10.1978, cyt. za: T. Reron, Media..., s. 175.

171 Zob. Benedykt XVI, Przekazujcie..., s. 25.

IR2 Tenze, Aby gtosic..., s. 48.

13 Tenze, przemOwienie Stowa, ktére wysylacie w eter, sg echem odwiecznego Stowa, 20.06.2008,
,,L'Osservatore Romano” 2008 nr 9, s. 44.

1A Tamze.

15 Tamze.

1% Zob. tamze, nr 2, s. 4.

177 Zob. tenze, przemdwienie Apostolstwo przez $rodki spotecznego przekazu, 02.06.2006, ,,L'Osservatore
Romano” 2006 nr 9-10, s. 39.



Ostatecznie chodzi o postulat stuzby: podczas gdy dziennikarz stuzy spoteczenstwu,
dziennikarz katolicki pracuje dla Kos$ciota, w oparciu o przygotowanie merytoryczne
oraz statg wiez z Chrystusem ijego wspélnota.

Dotychczas autor rozpatrywat doktryne medialng Kosciota z perspektywy teorii
normatywnej, wywodzonej z wypowiedzi Magisterium - interpretacji Pisma Swietego,
dokumentéw kolejnych Soboréw, stanowisk papiezy oraz Kurii Rzymskiej. Obecnie
autor pisze o mediach katolickich w oparciu o kodeksy prawa kanonicznego,
stanowigce zrodto praw i obowigzkow wiernych.

Koscidt katolicki stanowi rzeczywisto$¢ wyjatkowo bogata w tradycje i teologie.
Pod zwierzchnictwem papieza znajduje sie obrzadek rzymski oraz kilkanascie
obrzadkéw wschodnich tradycji aleksandryjskiej, antiochenskiej, ormianskiej,
chaldejskiej i konstantynopolitariskiej. Ich specyfika wymusza istnienie odrebnych
przepisow prawa. Koscidt rzymskokatolicki podlega pod Kodeks Prawa Kanonicznego
z 1983 r., a Koscioty katolickie obrzadkéw wschodnich podlegajg pod Kodeks
Kanonéw Kosciotdw Wschodnich (Codex Canonum Ecclesiarum Orientalium -
KKKW), promulgowany w 1990 r. Trzon obu kodeksOw jest wspolny. Nie brakuje
jednak réznic, zwitaszcza w przepisach dotyczacych podziatow administracyjnych.

Kanony 747 81, 822 81 KPK oraz 651 81 KKKW wskazuja, ze dla Kosciota
postugiwanie sie Srodkami przekazu ma charakter wrodzony, czyli niezalezny
od jakiejkolwiek wiadzy politycznej178 Istniejg dwa uzasadnienia tego stanu. Kosciot,
jako wielka spotecznos$¢ religijna, korzysta z zasady wolnosci wyznania: swobody
w zaspokajaniu potrzeb religijnych, zarbwno w skali indywidualnej, jak i wspdélnotowej.
Prawo do wolnego korzystania z mediéw Kosciét argumentuje réwniez w sposéb
teologiczny, w oparciu o swdj nadrzedny cel: realizowa¢ Chrystusowy nakaz gtoszenia
Ewangelii wszystkim narodom (Mt 28, 19; Mk 16, 15) za pomocg aktualnie dostepnych
Srodkow1® w tym Srodkdw przekazu spotecznego (instrumenta communicationis
socialis) 0.

Nakaz gtoszenia Ewangelii w mediach pojawia sie w obu kodeksach, jednak
przepisy roznig sie systematykg wypowiedzi, sugerujagc ewolucje pogladow

prawodawcy na kwestie odpowiedzialnosci Swieckich za Ewangelizacje. Ot6z kanony

IBZob. T. Rakoczy, Prawo Kosciota katolickiego do srodkéw spotecznego przekazu w Kodeksie Prawa
Kanonicznego z 1983r. i w konkordatach posoborowych, Gniezno 2005, s. 41.

1@ Zob. J. A. Coriden , T. J. Green, D. E. Heintschel, The Code of Canon Law. A text and a commentary,
Newark 1985, s. 546.

KPK, kan. 761.



KPK w pierwszej kolejnosci méwiag o pasterskim obowigzku wykorzystania mediow
w przepowiadaniu Dobrej Nowiny.

Kanon 822 § 1 KPK wzywa pasterzy do zaangazowania sie w wykorzystanie
Srodkéw przekazul8L Nastepnie 8§ 2 poucza ich, aby przypominali wiernym
0 obowiazku obecnosci w Swiecie komunikacji. Natomiast § 3 artykutuje nakaz
wspierania hierarchii przez wiernych, utatwiajagc Kosciotowi postugiwania sie srodkami
przekazu. Analogiczna wypowiedz w KKKW przybiera inny schemat. Najpierw
porusza kwestie obowigzku gtoszenia Ewangelii w mediach18 Nastepnie przypomina
wiernym, ze ,,ze swej strony winni wspotpracowac w tej misji Kosciota, a dzieta tego
apostolatu wspiera¢ i wspomagac” 183 Kanony KKKW, spisane pézniej niz KPK lepiej
uwzgledniajg aktualng praktyke. To $wieccy dysponujg wiekszym wpltywem na media
1sg bardziej zaangazowani w ich dziatalno$¢ niz duchowni.

W przypadku problematyki wiary i moralnosci, prawo kanoniczne dopuszcza
ingerencje w tre$¢ publikacji. Kanon 823 § 1 KPK zaznacza, ze pasterze Kosciota
,»53 zobowiagzani czuwac, by wiara i obyczaje nie doznaty uszczerbku przez stowo
pisane lub uzycie $srodkéw spotecznego przekazu” 184 Kanon dotgcza do tego wymag
poddania cenzurze koScielnej pism wydawanych przez wiernych, podejmujgcych
kwestie doktryny lub moralnosci.

Cenzura ma szerszy zakres w Kodeksie Katolickich Kosciotéw Wschodnich.
Wedtug kanonu 652 § 2 poszczegdlne stopnie wiadzy koScielnej, poczawszy od biskupa
eparchialnego18%, a skonczywszy na Stolicy Apostolskiej, mogg zabronic
wiernym uzywania mediow, ktore szkodzg utrzymaniu ortodoksji lub nieskazitelnosci
obyczajow. Przepis nie znajduje odpowiednika w Kodeksie Prawa Kanonicznego
z 1983 .

Kanon 824 § 1 powierza zezwalanie na publikacje ordynariuszowi autora
albo ordynariuszowi miejsca wydania. Cenzura okre$lonych treSci wydawanych
w masowej skali nalezy zatem w KoSciele do biskupa. Kodeks podejmuje réwniez

kwestie prawa pasterzy do potepiania pism szkodliwych dla wiary, przeciwnych

Bl Zob. J. A Coriden , T. J. Green, D. E. Heintschel, The Code..., s. 579; P. Hemperek i in., Komentarz
do Kodeksu Prawa Kanonicznego z 1983r., t. 3, Lublin 1986, s.45; A. Marzoa, J. Miras, R. Rodrigues-
Ocafla, Comentario..., s. 316.

1@ Kodeks Kanonow Katolickich Kosciotéw Wschodnich, kan. 651 § 1.

B Tamze, kan. 651 82.

BIKPK, kan. 823 § 1.

1% Eparchia jest we wschodnim chrzescijanstwie prowincjg podlegta biskupowi. Stanowi odpowiednik
rzymskokatolickiej diecezji.



dobrym obyczajom lub wrogich koscielnej wspolnocie. Kanon 831 § 1 KPK i kanon
660 KKKW wskazujg, ze wierzacy nie powinni publikowa¢ bez stusznej przyczyny
na tamach dziennikéw, czasopism lub periodykéw wrogich religii oraz tamigcych dobre
obyczaje. W przypadku zaistnienia stusznej przyczyny przemawiajgcej za publikacja,
duchowni oraz cztonkowie instytutow zakonnych potrzebuja na wydanie swojego tekstu
zgody lokalnego biskupa lub gospodarza miejsca np. opata.

Warto dodaé, ze w kanonie 831 § 2 KPK i kanonie 653 KKKW Episkopaty
(w katolicyzmie rzymskim) oraz Koscioty partykularne (w katolicyzmie wschodnim)
moga wprowadzac przepisy precyzujace dwie kwestie: wykorzystanie mass mediéw
oraz udzial duchownych i cztonkéw instytutdbw zakonnych w $rodkach przekazu.
W drugim przypadku nie chodzi o wystgpienia jednorazowel8, lecz o regularng
obecno$¢. Katolicka hierarchia oczekuje wéwczas od duchownego merytorycznej
wiedzy oraz wyrazania stanowiska Kosciota ¥ .

Przyblizenie norm prawnych z Kodeksie Prawa Kanonicznego oraz Kodeksu
Kanonéw Katolickich  Kosciotbw Wschodnich  stanowi dopetnienie  sadéw
normatywnych, artykutowanych przez koscielng doktryne medialng, co w potgczeniu
z praktykg prawno-kanoniczng stuzy wyjasnieniu charakterystyki komunikacji

Kosciofa.

1% Zob. A. Marzoa, J. Miras, R. Rodrigues-Ocafla, Comentario..., s. 351; J.A. Coriden, T. J. Green, D. E.
Heintschel, The Code..., s. 584.
87 T. Rakoczy, Prawo.. s. 49.



1.4. Struktura mediéw na tle pojec ,,system medialny” oraz ,,media katolickie”

Media z reguly postrzega sie przez ich wytwory, jednak S$rodki przekazu
sg determinowane w okre$lonym stopniu réwniez przez ukitad odniesien, w Kktorym
funkcjonujg - tworzg okres$long sie¢ wspotzaleznosci. Dotychczas autor zdefiniowat
system medialny oraz media katolickie. Obecnie podejmuje sie definicji ,struktury
mediéw”, a nastepnie opisu jej zwigzkbw z systemem medialnym oraz mediami
katolickimi.

Wyraz ,struktura” (fac. structura) pochodzi od czasownika struere,
oznaczajacego: rozmieszczaé, uktada¢, budowac18 Termin rozumiany jest dwoiscie.
W jezyku potocznym ,struktura” jest ukladem pewnej cato$ci oraz wzajemnymi
relacjami poszczeg6lnych elementéow tej catosci. W dyskursie naukowym oznacza
konkretny przedmiot zbudowany w okre$lony sposéblFQ. Przyjete w mowie potocznej,
intuicyjne rozumienie terminu odnosi si¢ do konkretnego zjawiska (moéwi sie
o strukturze czego$), ktore jest sktadowg kilku wyodrebnionych czesci. Tymczasem
w jezyku fachowym struktura stanowi swoistego rodzaju emanacje catosci.

Rozpatrujac pojecie w perspektywie réznych nauk nalezy pamieta¢ o odrebnosci
kontekstow ich uprawiania. Henryk Domanski podaje, ze termin ,struktura” zwigzany
byt poczatkowo z architekturg, po czym trafiat kolejno do anatomii, gramatyki,
wreszcie nauk spotecznychl® Na polu badawczym tych ostatnich doczekat sie
tez wielu wyjasnien, co Swiadczy o jego treSciowym bogactwie.

Calo$¢ zawsze stanowi co$ wiecej niz tylko prosta sume cze$cildl, rézne
dyscypliny wiedzy - kazda stosownie od swojego kontekstu - akcentujg swoisto$¢
strukturalnej catosci lub ja dewaluuja. Dla przyktadu statystyka nie przywigzuje
wiekszej wagi do jakosci struktury. Definiujagc ja jako obecno$¢ nieidentycznych
elementéw, ktére stanowig logiczng cato$¢, sprowadza pojecie zaledwie do budowy
danego zbiorul®

Inaczej wyglada sprawa w psychologii, w ktérej struktura nalezy do najbardziej
swobodnie uzywanych poje¢. Pelni role klucza, stosowanego w sytuacjach, gdy

»-moéwigcy chce przekazaé, ze interesujacy go przedmiot, ujety jako catosc,

18Zob. Maly stownik tacinsko-polski..., s. 581.

1®Zob. Inny stownikjezyka polskiego..., s. 704; Uniwersalny stownikjezyka..., s. 1421.

10 Zob. H. Domanski, Struktura spoteczna, Warszawa 2004, s. 15.

1 Zob. F. Znaniecki, Metoda socjologii, thum. E. Hatas, Warszawa 2008, s. 48.

1@ Zobh.H. Kassyk-Rokicka, Statystyka niejest trudna. Mierniki statystyczne, Warszawa 1994, s. 15.



ma organizacje wewnetrzng i ze ta organizacja stanowi w istocie jeden z najbardziej
wyrazistych aspektow tego obiektu” 193

W rozbudowanych definicjach struktury akcent pada na sieci powigzan miedzy
poszczego6lnymi elementami. Socjolodzy, badajac struktury spoteczne, dostrzegaja,
ze spojrzenie z dystansu na okre$lony przedmiot sprowadza jego strukture wiasnie
do geometrycznego uktadu powigzah o wysoce abstrakcyjnym charakterzel
To podzielane na polu wszystkich nauk spotecznych stanowisko wigze sie z dwoma
istotnymi wnioskami.

Po pierwsze, struktura stanowi trwaty uktad lub szkielet konstrukcyjny,
organizujagcy pewnag catos¢. Jego wiasciwosci nie zmieniajg sie wraz z wymiang
poszczegOlnych elementéw - struktura trwa nadal. Po drugie, rézne jakosciowo
zjawiska mogag zachowywac podobienstwo struktury1% Nawet dwa naocznie odrebne
od siebie przedmioty moga okaza¢ sie podobne z punktu widzenia poréwnan
strukturalnych.

Autor rozprawy przyjmuje, ze przez strukture nalezy rozumie¢ koncept, ktory:

m jest organizacjg okreslonego przedmiotu lub zbioru,

m stanowi trwaty uktad powigzan miedzy indywidualnymi elementami tego
przedmiotu/zbioru,

m wigze elementy w cato$¢, nadajac im jako$¢ wykraczajaca poza prostg sume

poszczegblnych czesci.

Przedmiotem analizy autora jest specyficzny typ struktury zwany struktura
medidow. D. McQuail wyrédznia w Teorii komunikowania masowego trzy wytwory
mediéw masowych: strukture, dziatanie oraz produkt. Autor przyznaje pierwszorzedne
znaczenie strukturze mediéw rozumianej, jako ,,wszystko, co dotyczy systemu medidw,
w tym forma jego organizacji i finansowania, wtasnos¢, forma regulacji, infrastruktura,
baza dystrybucji, system Kkolportazowy itp.”1%. Zalicza zatem strukture mediow
do elementéw systemu medialnego.

W propozycji McQuaila widoczne sg kolejne elementy struktury, w tym forma

organizacji mediow. Powstaje przy tym pytanie: Jaki ksztalt przyjmuje ta forma?

1BA. S. Reber, E. S. Reber, Stownik..., s. 749.

194 Zob. J. Szmatka, Mate struktury spoteczne, Warszawa, 2008, s. 35.
1% Zob. M. Jachimowski, Regiony periodycznej..., s. 72.

1% D. Mcquail, Teoria..., s. 201.



Czy funkcjonuje w spos6b samodzielny, czy tez w zwigzkach z innymi podmiotami
medialnymi? Praktyka medialna, zwitaszcza na poziomie lokalnym i regionalnym,
przemawia za potwierdzeniem sieciowych potgczen miedzy poszczeg6lnymi
elementami. Struktura medialna jest zatem w pierwszym rzedzie uktadem powigzan
istniejagcych pomiedzy tytutami prasy, radia, telewizji, mediow w sieci, nalezacymi
do jednego lub kilku wspotpracujacych przedsiebiorstw.

Poszczegb6lne media funkcjonujg na okreSlonym terenie, posiadajg jasno
wyznaczony obszar obstugi dziennikarskiej oraz dystrybucji i kolportazu.
Zatem medium razem z obszarem, ktory medialnie obstuguje, wytwarza pewien punkt
na mapie, zajmujacy okre$long przestrzen medialna. Struktura to suma tych punktéw
razem z zalezno$ciami, jakie zachodzg miedzy poszczegélnymi elementami,
realizowana w okreslonej przestrzenildr. Sieci powigzan miedzy mediami powstajg
na poziomie lokalnym, regionalnym, ogélnokrajowym, kontynentalnym i globalnym.

Spojrzenie na problem z perspektywy systemu medialnego rodzi pytanie
0 miejsce struktury mediéw w ramach systemu medialnego. Innymi stowy, chodzi
0 wskazanie relacji zachodzacej miedzy strukturg medidw, a systemem medialnym.
Zgodnie z przyjeta definicjg, system medialny obejmuje instytucje nadawcze
linstytucje medialne, ktdére funkcjonujg w okre$lonej przestrzeni oraz tworzg strukture
wzajemnych powigzan. Przyjecie, ze struktura stanowi uktad powigzan o charakterze
przestrzennym pozwala postrzega¢ system, jako zbidr sieci powigzan. W istocie
interakcje zachodzace miedzy poszczeg6lnymi fragmentami systemu nadajg
mu spOjnosci.

Dyrektywy metodologiczne analizy systemowej nakazujg rozpatrywanie zjawisk
spotecznych przez zbiory sieciowych zaleznos$ci, ktoére tworzg strukture systemulSs
Sie€jest zawsze rodzajem okre$lonej struktury. O ile jednak struktura posiada
stosunkowo sztywny i sformalizowany charakter, o tyle potgczenia sieciowe sg bardziej
dynamicznel®. Struktura jest zatem trwatlym elementem systemu, ztozonym z sieci

powigzan (relacji wystepujacych miedzy cze$ciami)200.

197 Zob. M. Jachimowski, Regiony periodycznej..., s. 73.

1B Zob. Z. Oniszczuk, Ksztattowanie sie polityki medialnej (Medienpolitik) rzadu RFN w latach 1949-
1989, Katowice 2002, s. 26.

19 Zob. J. van Dijk, Spoteczne aspekty nowych mediéw, thum. J. Konieczny, Warszawa 2010, s. 50;
M. Rymsza, J. Sroka, Wstep, w: Sieci czy struktura? Dialog spoteczny na poziomie regionalnym?
red. M. Blaszczyk, J. Sroka, Torun 2008, s. 9.

A0 K. Olechnicki, P. Zalezki, Stownik..., s. 205.



Analiza systemu medialnego w perspektywie strukturalnej prowadzi do kilku
znaczacych wnioskdw. Po pierwsze, biorgc pod uwage, ze strukture utozsamia sie
z siecig powigzan, wptywajacych na konstrukcje i wiasciwosci okreslonej catoSci20l,
nalezy przyja¢, ze system medialny ksztattowany jest w sporej czeSci wiasnie
przez swojg strukture.

System mozna rozpatrywa¢ przez pryzmat jego organizacji wewnetrznej,
wspdlnego funkcjonowania oraz wspdétdziatania jego elementéw. W ramach struktury
systemu nalezy jednak wyraznie odr6zni¢ strukture mediéw od tzw. warunkdéw
strukturalnych, takich jak odpowiednie prawo medialne czy wilasciwie prowadzona
polityka medialna panstwa. D. McQuail sprowadza je do trzech wartos$ci: réznorodnosci
(zréznicowania), réwnosci oraz wolno$é mediow*",

System medialny winien cechowac sie medialng réznorodnoscig - powinien
sktadaé sie z wielu réznych rodzajow mediéw na kazdym z pozioméw (lokalnym,
regionalnym, ogdélnokrajowym) oraz odzwierciedla¢ tozsamo$¢ swoich odbiorcow
poprzez dostarczanie im okreslonych tresci, np. religijnych. Moze to powodowac
zréznicowanie w $rodkach przekazu oraz réznorodno$é opinii. W przypadku rownosci
w dostepie do mediow chodzi przede wszystkim o takie funkcjonowanie struktury
medidw, ktére gwarantuje pluralizm opinii. Tymczasem do strukturalnych warunkéw

wolnosci medidow McQuail zalicza:

m  brak cenzury koncesjonowania lub innej formy rzgdowej kontroli,

m  rowne prawo do kanatéw wypowiedzi i publikacji,

m niezalezno$¢ od nadmiernej ingerencji i kontroli wi#ascicieli, od interesow
zewnetrznych, politycznych, ekonomicznych,

m  konkurencyjno$¢ ograniczajgca koncentracje mediow,

m  wolno$¢é medidow w pozyskiwaniu informacji203.

Spojrzenie na Kosciot katolicki w perspektywie strukturalnej prowadzi
do swoistego paradoksu. Instytucja w peini oparta na strukturach skoncentrowanych,
w swojej dziatalnosci promuje koncentryczny model funkcjonowania mediow.

W obrebie medialnej doktryny Kosciota nie sposéb znalez¢ dokumentu, ktéry

traktuje o strukturach mediéw, a tym bardziej wzywa okreSlone zbiorowosci

A Zob. tamze.
AP Zob. D. McQuail, Teoria..., s. 202-207.
AB Tamze, s. 202-203.



do instytucjonalnej wspo6tpracy na polu medialnym. Praktyka zycia eklezjalnego
wskazuje jednak na poparcie hierarchii réznych szczebli dla istnienia roéznych
segmentéw katolickich srodkéw przekazu, ktére w rdéznym stopniu podejmujg
ze sobg okreslone interakcje.

Widoczne jest to zwiaszcza na poziomie komunikowania lokalnego. Prasa
parafialna oraz mate parafialne rozgtosnie radiowe tworzg niewielkie punkty
w przestrzeni medialnej, ktére wspieraja komunikacje na obszarze parafii lub gminy
i stuzg komunikowaniu sie cztonkéw wspdélnoty lokalnej.

Wsrdd elementéw struktury systemu medialnego znajdujg sie réwniez podmioty
typowo Kkatolickie. Relacje miedzy nimi oraz innymi mediami tworzg okre$lony
schemat interakcji. RdAdwnoczesnie jednak media katolickie funkcjonujg z innymi
mediami katolickimi w powigzaniach wyrostych ze stuzby Kosciotowi oraz realizacji
koscielnej doktryny. Tym samym katolicka prasa, radio, telewizja oraz portale sieciowe
tworza odrebng strukture, ktérej poziom wiezi sieciowych zdaje sie by¢ wiekszy
niz wszelkie potgczenia w ramach ogoélnej struktury mediow.

Istote i odrebnosci struktury mediow Kkatolickich podejma kolejne czesci
rozprawy. W ramach podsumowania obecnego rozdziatu nalezy jedynie wskazaé
na kilka istotnych watkoéw, przedstawionych do tej pory.

Sposrdd réznorodnych podejs¢ w badaniu komunikacji spotecznej, autor
rozprawy wybrat podejscie systemowe. Diuzszy wywdd na temat ujecia systemowego
pozwolit wyartykutowa¢ definicje adekwatng do specyfiki podjetego tematu. W toku
wywodu poddano analizie dotychczasowe pojecia mediow katolickich. Doprowadzito
to do artykulacji definicji, ktora koresponduje z bogatag tradycjg polskiego
medioznawsta oraz pozostaje koherentna z wyktadnig katolickiej doktryny medialnej,

w tym norm Prawa Kanonicznego.
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2.1. Uwarunkowania prawno-polityczne funkcjonowania mediéw periodycznych

Podjety w pierwszej czesci opis kluczowych terminéw, takich jak system
medialny, media katolickie, struktura medidw, otwiera przestrzen do rekonstrukcji
ksztattu systemu medialnego oraz struktury mediow katolickich w tym systemie.

W polskiej literaturze medioznawczej spotykamy sie z dwoma podejSciami
analizy medidw katolickich. Pierwsze zaktada badanie zawartosci konkretnych srodkéw
przekazu oraz ich funkcji w spotecznosciach lokalnych czy tez ogdlnej zbiorowosci
spotecznej204. Drugie, rzadsze podejscie, koncentruje sie na analizie mediéw katolickich
w szerokim kontek$cie rzeczywistosci medialnej. Badacze postulujg tutaj podjecie
analizy systemowej mediow w Polsce, w ramach ktorej media katolickie stanowityby
swoisty podsystem'm:

Potraktowanie medidéw katolickich w kategoriach systemowych rodzi potrzebe
rekonstrukcji obrazu systemu medialnego - konieczne do zrozumienia specyfiki
podsystemu mediow katolickich jest bowiem poznanie jego miejsca w catosci systemu
medialnego w Polsce.

Autor rozprawy dostrzega, ze obecna morfologia systemu medialnego wynika
z realizowanej przez lata ,logiki koncentracji” - ksztattowania struktur mediéw
w Polsce wokét jednego osrodka. Unaocznienie tego procesu determinuje prowadzenie
analiz w kluczu strukturalnym. W dalszej konsekwencji pozwala roéwniez
na poréwnanie struktury podsystemu mediow katolickich z cato$cig mediow w Polsce.

Analiza systemu medialnego w Polsce w naturalny sposéb winna rozpocza¢ sie
od zwigzku pola polityki z mediami oraz prawnego ksztattu uregulowan mediow.
W ramach szerokiego systemu spotecznego, system medialny usytuowany
jest w charakterze otoczenia systemu politycznego. Co wiecej, to wiasnie system
polityczny wyznacza pole funkcjonowania systemu medialnego w obszarze

obowiazujgcych regulacji prawnych i kultury politycznej kraju206.

24 Zob. 1. Krzeminski, Czego nas uczy Radio Maryja? Socjologia tresci i recepcji rozgtosni, Warszawa
2009; Media i Koscidt. Polityka informacyjna Kosciota, red. M. Przybysz, K. Marcynski, Warszawa
2011; M. Przybysz, Kosciot w kryzysie. Crisis management w Kosciele w Polsce, Tarnéw 2008;
M. Strzelecka, Trudne kompromisy: Srodowisko ,,Tygodnika Powszechnego" wobec reform systemu
oswiaty i wychowania w latach 1945-1989, Torun 20009.

Ab Zob. J. Kania, Z. Kroplewski, Media religijne i wyznaniowe w polskim systemie medialnym. Szczecin
2013; Media wyznaniowe w Polsce 1989-2004, red. E. Kossewska, J. Adamowski, Warszawa 2004.

26 Zob. B. Dobek-Ostrowska, Media i komunikowanie masowe a komunikowanie polityczne, Wroctaw
2004, s. 109-110; Z. Oniszczuk, Ksztattowanie sie..., s. 26-28.



Systemy medialne nie sg wewnetrznie jednorodne i czesto charakteryzuje
je wielos¢ relacji miedzy mediami, ktére wystepujac obok siebie funkcjonujg
na réznych zasadach207. Ponadto w wiekszosci krajow ,media nie stanowig
pojedynczego «systemu» o jednym okreSlonym celu czy filozofii, ale skfadajg sie
z wielu oddzielnych, nakladajgcych sie na siebie, czesto sprzecznych elementow,
roznigcych sie pod wzgledem oczekiwan normatywnych i obowigzujacych regulacji
prawnych”208.

Kluczowe dla systemu medialnego okazujg sie dwa czynniki sprawcze,
podtrzymujgce jego zywotno$¢: dziatania na styku pola polityki i Srodkéw przekazu
oraz uregulowania prawne, obowigzujgce w poszczegbdlnych segmentach mediow.
Oba wzajemnie sie przenikajg. Jak pokazuje historia przemian ustrojowych w Polsce
po 1989 r. ksztatt dziatan medidéw wyznacza aktualne prawo oraz konkretna praktyka
polityczna. Autor, chcac uchwycié moment ksztattowania sie prawnych i politycznych
determinantow funkcjonowania mediéw, przybliza okres transformacji systemu
medialnego, wynikajacy ze zmian w systemie politycznym.

W nastepstwie wyboréw parlamentarnych w czerwcu 1989 r. diametralnie
zmienita sie sytuacja polityczna w kraju. Opublikowany przez Adama Michnika
w ,,Gazecie Wyborczej” z 4 lipca artykut Wasz prezydent, nasz premier sprecyzowat
poglady obozu Solidarnosci na zmieniajaca sie sytuacje polityczng. Wraz z redefinicja
ustalenn okragtego stotu, rozpoczat sie proces przejmowania wiladzy ustawodawczej
oraz wiadzy wykonawczej przez dawng opozycje.

Kolejne dziatania legislacyjne $wiadczyty o transformacji ustroju politycznego.
29 grudnia 1989 r. Sejm dokonat zmiany w Konstytucji - Polska Rzeczpospolita
Ludowa przestata istnie¢, wraz z nig konstytucyjne zapisy o miedzynarodowych
sojuszach oraz przewodniej roli partii. Zmiany potwierdzit wybo6r Lecha Watesy
na prezydenta, dokonany w powszechnych wyborach w 1990 T.209.

8 marca 1990 r. Sejm uchwalit ustawe o samorzadzie gminnym,

ktéra w praktyce tworzyta instrumenty do zaktadania prasy samorzgdowej210. Natomiast

207 Zob. D. C. Hallin, P. Mancini, Systemy..., s. 12

ABD. McQuail, Mass..., cyt. za: D. C. Hallin, P. Mancini, Systemy..., s. 12,

20 Zob. T. Mielczarek, Monopol. Pluralizm. Koncentracja. Srodki komunikowania masowego w Polsce
w latach 1989-2006, Warszawa 2007, s. 12.

210 Zob. S. Michalczyk, Media lokalne w systemie komunikowania, Katowice 2000, s. 165; A. Szynol,
Prasa regionalna w Polsce 20 lat po przetomie ze szczegélnym uwzglednieniem Dolnego Slaska - stan
obecny i perspektywy rozwoju, w: Radio i Gazety, transformacja polskich mediéw regionalnych po 1989



22 marca Sejm przyjgt Ustawe o likwidacji Robotniczej Spétdzielni Wydawniczej
Prasa-Ksigzka-Ruch (RSW). Likwidacja RSW przypieczetowata zniesienie systemu
prasowego poddanego rygorom cenzury i zastgpienie go systemem pluralistycznym.

W mys$l ustawy Prezes Rady Ministrow powotat 6 kwietnia 1990 r. Komisje
Likwidacyjng ds. RSW Prasa-Ksigzka-Ruch z Jerzym Drygalskim na czele, ktorej
gtdbwnym zadaniem byto sporzadzenie planu zagospodarowania majatku RSW.
Przygotowany plan zawierat analize stanu majagtku RSW oraz mozliwych zagrozen,
takich jak atomizacja rynku, przechwycenie kontroli nad prasg przez obcy kapitat
lub destrukcja kolportazu gazet2ll. Plan zatwierdzony przez Rade Ministréw
29 pazdziernika 1990 r. rozpoczynat proces likwidacyjny wydawcy zdecydowanej
wiekszosci tytutdw w Polsce, a zarazem jednego z najwiekszych koncerndéw prasowych
w Europie.

Likwidacje RSW podzielono na sze$¢ etapow, stosownych do struktury
organizacyjnej wydawnictwa. Przewidywata zmiane wiasnosci 179 gazet i czasopism,
z ktérych 100 tytutdw przeznaczono na sprzedaz w przetargach, 71 na przekazanie
spotdzielniom pracowniczym, a 8 na wiasno$¢ panstwa2l2. Kilkuetapowa dziatalno$¢
Komisji w okresie od grudnia 1990 do czerwca 1991 r. zakonczyta sie sprzedaza
w przetargach 89 tytutdw, przekazaniem spétdzielniom dziennikarskim 70 tytutow, 4 -
Skarbowi Panstwa2l3 ponadto sprzedaza 14 drukari za 41 min z{214. Prace samej
Komisji wzbudzaty spore kontrowersje215 w prawie potowie przypadkéw czynnikiem
decydujacym o wyborze nowych wiascicieli licytowanych tytutdow nie byta najwyzsza
cena, lecz arbitralnie oceniane aspekty spoteczne i polityczne danego pismzly"f". Zj>ednej
strony Komisja Likwidacyjna traktowata w sposob podejrzany polskich oferentow,

z drugiej spolegliwie odnosita sie do spotek zagranicznych217.

roku, red. K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman, B. Nierenberg, J. Marszatek-Kawa, Toruri 2010, s. 162—
163.

21 Zob. T. Mielczarek, Monopol..., s. 26; W. Sonczyk, Transformacja polskiego systemu prasowego:
nadzieje i zagrozenia, w: Polskie media w okresie przemian, red. J. Oledzki, Warszawa 1991, s. 126-127.
22 Zob. K. Schliep, Prywatyzacja prasy, w: Media i dziennikarstwo w Polsce 1989-1995,
red. G. G. Kopper, I. Rutkiewicz, K. Schliep, Krakow 1996, s. 133.

23 Zob. K. Styczkowski, Likwidacja RSW ,,Prasa-Ksigzka-Ruch”, w: Polskie media w okresie
przemian..., s. 117.

24Zob. J. Myslinski, Kalendarium polskiej prasy, radia i telewizji, Warszawa 2004, s. 138.

25Zob. tamze.

216 Zob. K. Schliep, Prywatyzacja..., s. 135; T. Mielczarek, Miedzy monopolem a pluralizmem. Zarys
dziejow Srodkéw komunikowania masowego w Polsce w latach 1989-1997, Kielce 1998, s. 38-39.

217 Zob. M. Jachimowski, Od totalitaryzmu ideologicznego do konsolidacji korporacyjnej mediéw -
dwadziescia lat przeksztatcen mediéw periodycznych w Polsce, w: Przemiany systemu medialnego.
Polsko-rosyjskie spojrzenie, red. M. Gierula, Sosnowiec 2011, s. 41.



Proces likwidacji RSW rozpoczat gruntowng przebudowe sektora prasowego,
oznaczat réwniez nowe problemy. Ustawa o likwidacji RSW zostata przygotowana
z wyraznym brakiem fachowej znajomos$ci segmentu prasowego, co zaowocowato
brakami w regulacji sposobu przekazywania majatku 218 Juz w 1991 r. pojawit sie
deficyt przejrzystosci struktury wiasnosci znaczacych wydawnictw. Przestato by¢ jasne
kto stoi za przedsigbiorstwami, ktére wygrywaty przetargi. Jednocze$nie koncerny,
ktére nie uczestniczyty w przetargach, uzyskiwaty pakiety kontrolne wydawnictw219.

Brak nalezytej ochrony prawnej oraz naiwne otwarcie decydentdw na inwestycje
zagraniczne w sektorze prasowym, pozostawit szerokie pole do dziatan o charakterze

monopolizacji:

W 1994 r. Hersant wycofat sie z rynku polskiego. Jako oficjalny powo6d podano kiopoty
finansowe koncernu we Francji. Osiem gazet lokalnych sprzedat niemieckiej grupie
Pasawy - Passauer Neue Presse. Stato sie wiec to, przed czym francuski inwestor miat
uchroni¢ polski system medialny. Jednym 2z argumentéw wyboru inwestora
francuskiego miata by¢é ochrona tworzacego sie polskiego rynku przed inwestorami
niemieckimi. Ale w 1994 roku zadziataty prawa rynku weryfikujgce naiwnos$¢ ekonomii
politycznej komunikowania &éwczesnych decydentéw. Decyzji o0 sprzedazy
przez Francuzéw dziennikéw w Polsce Niemcom nikt z Polakami nie konsultowat.
Sprzedazy dokonano wedle zasad ustalonych miedzy dwoma niezaleznymi podmiotami

zagranicznymi, a wtadze polskie nawet o tym nie zostaty oficjalnie poinformowane2.

Drastycznie kurczyty sie miejsca pracy dziennikarzy. Zapis o prawie do wykupu
tytutu przez 50% jego pracownikOw oraz niejasne przepisy prawa autorskiego,
wzmogty atomizacje Srodowiska dziennikarskiego i przyczynity sie do postepow erozji
etyki dziennikarskiej22L. W konsekwencji poczucie podmiotowosci dziennikarzy
w okresie transformacji okazywato sie nizsze niz w okresie PRL222.

Pozytywnym akcentem transformacji byta coraz szersza przestrzeh wolnosci

stowa. Ustawa o uchyleniu ustawy o kontroli publikacji i widowisk uchwalona

218 Zob. B. Michalski, Dylematy prawne podczas transformacji prasy, w: Transformacja prasy polskiej
(1989-1992). Materiaty Pomocnicze do Najnowszej Historii Dziennikarstwa, red. A. Slomkowska, t. 22,
Warszawa 1992, s. 14.

29 Zob. tamze.

20M. Jachimowski, Od totalitaryzmu..., s. 43.

21 Zob. B. Michalski, Dylematy..., s. 15.

22 Zoh. P. Szostok, Transformacja ustrojowa w Polsce a podmiotowos$¢ dziennikarzy, w: Wspdtczesny
dziennikarz i nadawca, red. M. Gierula, Sosnowiec 2006, s. 115-116.



11 kwietnia 1990 r. data podstawe prawng do zniesienia cenzury223. Nowelizowata

réwniez art. 1 Prawa prasowego nadajagc mu nowe brzmienie:

Prasa, zgodnie z Konstytucjag Rzeczypospolitej Polskiej, korzysta z wolnosci
wypowiedzi i urzeczywistnia prawo obywateli do ich rzetelnego informowania,

jawnosci zycia publicznego oraz kontroli i krytyki spotecznej224.

Ponadto do znaczacych zapiséw ustawy nalezat nowy ksztatt art. 20, zgodnie z ktérym
do rozpoczecia wydawania dziennika lub czasopisma wymagana jest jedynie rejestracja
w sadzie wojewddzkim wiasciwym dla siedziby wydawcy. Kluczowy art. 2 ustawy
zniést Gtowny Urzad Kontroli Publikacji i Widowisk oraz jego komorki okregowe.
Likwidacja aparatu cenzury pozwolita rozwija¢ pluralizm mediow oraz respektowaé
prawo do wolnosci wypowiedzi.

Na fundamenty obecnego tadu medialnego w Polsce sktadajg sie kolejne akty

normatywne, z obowigzujacg konstytucjg na czele:

m  Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z 2 kwietnia 1997 r.,

m ustawa z 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe,

m ustawa z 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji z nowelizacjg z 2004 r.,

m ustawa z 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych,

m ustawa z 6 wrze$nia 2001 r. o dostepie do informacji publicznej,

m ustawa z 16 lipca 2004 r. Prawo telekomunikacyjne,

m dyrektywa Rady nr 89/552/EWG z 3 pazdziernika 1989 r. w sprawie
koordynacji niektorych przepiséw ustawowych, wykonawczych
i administracyjnych Panstw Cztonkowskich dotyczacych wykonania
telewizyjnej dziatalnosci transmisyjnej,

m  Kodeks cywilny z 23 kwietnia 1964 r.,

m  Kodeks kamy z 6 czerwca 1997 r.,

m Kodeks kamy wykonawczy z 6 czerwca 1997 r.,

m  Kodeks postepowania administracyjnego z 14 czerwca 1960 r.,

m  Kodeks postepowania cywilnego z 17 listopada 1964 r.,

23Na temat poprzedzajacych likwidacje cenzury zmian w samych mediach zob. A. Stomkowska, Zmiany
w mediach w roku poprzedzajgcym zniesienie cenzury, w: Transformacja mediéw (1989-1995)..., s. 25-
36.

24 Ustawa z dnia 11 IV 1990 r., o uchyleniu ustawy o kontroli publikacji i widowisk, zniesienie organéw
tej kontroli oraz o zmianie ustawy - Prawo prasowe, Dziennik Ustaw, nr 27, poz. 173.



m  Kodeks postepowania karnego z 6 czerwca 1997 r.,

m  Kodeks spotek handlowych z 15 wrze$nia 2000 r.,

m  Konwencja bernenska z 9 wrzes$nia 1886 r. o ochronie dziet literackich
i artystycznych,

m  Konwencja powszechna o Prawie autorskim sporzadzona 6 wrzesnia 1952 r.
w Genewie, rewidowana w Paryzu 24 lipca 1971 r.,

m  Europejska konwencja o telewizji ponadgranicznej z 5 maja 1989 r.,

m Konwencja o ochronie praw cztowieka i podstawowych wolnosci
z 4 listopada 1950 r.,

m  Miedzynarodowa konwencja o ochronie wykonawcow, producentow
fonogramoéw oraz organizacji nadawczych, sporzagdzona w Rzymie
26 pazdziernika 1961 r.,

m ustawa Prawo witasnos$ci przemystowej z 30 czerwca 2000 r.,

m ustawa Prawo farmaceutyczne z 6 wrze$nia 2001 r.,

m ustawa z 30 sierpnia 2002 r. o postepowaniu przed sgdami
administracyjnymi,

m ustawa z 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci
i przeciwdziataniu alkoholizmowi,

m ustawa z 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentow,

m ustawa z 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalnosci gospodarcze;j,

m ustawa z 27 czerwca 1997 r. o partiach politycznych,

m ustawa z 16 kwietnia 1993 r. 0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji,

m  Traktat WIPO z 20 grudnia 1996 r. o prawie autorskim,

m  Traktat WIPO z 20 grudnia 1996 r. o artystycznych wykonaniach

i fonogramach2.

W Konstytucji RP do rangi zasady ustrojowej - zasadniczych norm opisujgcych
charakterystyke panstwa2% - podniesiono wolno$¢ mediow227. Art. 14 Konstytucji

podaje, ze ,Rzeczpospolita Polska zapewnia wolno$¢ prasy i innych S$rodkéw

2570b. Prawo mediéw, red. J. Barta, R. Markiewicz, A. Matlak, Warszawa 2008, s. 11-12.

26 Na temat zasad ustrojowych zob. W. Skrzydto, Ustrdj polityczny RP w $wietle Konstytucji z 1997
roku, Zakamycze 2000, s. 57-81.

27 Zob. P. Sarnecki, Regulacja problematyki S$rodkéw spotecznego przekazu w Konstytucji
Rzeczypospolitej Polskiej, w: Prawo mediow..., s. 18.



spotecznego przekazu”, natomiast orzeczenie Sadu Najwyzszego z 28 wrze$nia 2000 r.

precyzuje:

zamieszczenie tego przepisu w rozdziale | pt. ,,Rzeczpospolita” zdaje sie wskazywac,
ze wolnos$¢ prasy potraktowano jako jedng z podstawowych zasad ustroju politycznego
panstwa, ujmujac ja jako jedng z idei przewodnich, na ktérych oparta zostata

konstrukcja prawno-ustrojowa panstwa ijego aparatu228.

Zapisy art. 14 wskazujg na trzy odrebne wolnosci: wolno$¢ wyrazania swoich
pogladéw, wolnos¢ pozyskiwania informacji oraz wolno$¢ rozpowszechniania
informacji. W interpretacji Trybunatlu Konstytucyjnego najszersza jest wolno$é
wyrazania pogladéw, na Kktérg skiadaja si; zaréwno osobiste oceny faktow
jak i przekonania obywateli na temat instytucji publicznych oraz wszelkich sfer
i aspektow zycia spotecznego230.

Wszystkie trzy wolnosci stanowig normy, zaliczane do praw politycznych,
wobec ktérych panstwo ma obowigzek wykaza¢ sie respektowaniem niezaleznosci
swoich obywateli23L Lakoniczne sformutowania art. 14 znajdujg konkretyzacje
w art. 54 Konstytucji na temat wyrazania, tj. uzewnetrznianiaz swoich pogladéw
oraz pozyskiwania i rozpowszechniania informacji.

Wolno$¢ pozyskiwania informacji oznacza prawo do zdobywania informacji
na wiasng reke. Pozostaje ona w zwigzku z art. 61 Konstytucji, zgodnie z ktérym
organy wiadzy publicznej, w tym samorzady i jednostki organizacyjne wykonujace
zadania wiadzy publicznej, sg zobowigzane do udzielenia informacji o swojej
dziatalnosci kazdemu obywatelowi, ktéry o to wnosi.

W art. 61 ust. 3 dostep do informacji zostaje ograniczony wytgcznie ze wzgledu
na zagrozenie bezpieczenstwa panstwa, porzadku publicznego, ochrony wiasnosci
i praw innych osob. Ograniczenia pojawiajg sie rowniez w art. 31 ust. 3 w obszarze
ochrony $rodowiska, zdrowia i moralnosci publicznej233 Jedynym wyjatkiem

od mozliwosci wprowadzania ograniczeri w dostepie do informacji publicznej

28 Wyrok sadu najwyzszego z 28 wrzesnia 2000 r. cyt. za: M. Zareba, Prawo prasowe. Ujecie
praktyczne, Warszawa 2007, s. 17.

297Zob. tamze, s. 16.

20 Zob. P. Sarnecki, Regulacja..., s. 23.

AL Zob. J. Sobczak, Fetysz wolnosci prasy, w: Prawne, ekonomiczne i polityczne aspektyfunkcjonowania
medidow i kreowania ich zawartoéci, red. P. Dudek, M. Kus$, Torun 2010, s. 32-33; P. Sarnecki,
Regulacja...,, s. 24;

22 7Zob. tamze, s. 23.

2B B. Michalski, Podstawowe problemy prawa prasowego. Warszawa 1998, s. 39



jest bezwzgledny zakaz cenzury oraz koncesjonowania prasy. Prawodawca umozliwia
jednak koncesjonowanie mediow audiowizualnych - to swoisty interwencjonizm
panstwa, ktory stanowi warunek utrzymania tadu audiowizualnego234.

W ramach ustrojowych gwarancji wolnosci mediow szczeg6lna rola przypada
Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji (KRRIiT), ktérej poswiecono art. 213-215
Konstytucji RP. W art. 213 Konstytucja wskazuje, ze KRRIT ,,stoi na strazy wolnosci
stowa, prawa do informacji oraz interesu publicznego w radiofonii i telewizji”. Posiada
rowniez uprawnienia do wydawania rozporzadzen wykonawczych do ustaw
oraz podejmowania uchwat w sprawach indywidualnych. KRRIiT jest zatem
zobligowana do prowadzenia polityki w zakresie obiegu informacji i pogladow?23.

Jak zaznacza Pawet Sarnecki celem dziatania KRRIT jest obrona interesu publicznego:

W interesie publicznym, na kt6rego strazy stoi KRRIT, jest bowiem prezentowanie
przez radio i telewizje mozliwie pelnego i obiektywnego zestawu informacji
oraz wystepujacych w spoteczenstwie pogladéw, idei i programéw, ich ocena
i krytyka23.

Ksztalt KRRIT oparty zostat na modelu francuskiej Conseil Superier
de I'Audiovisuel237. KRRIT jest zaliczana do grupy naczelnych organéw wiadzy
wykonawczej, nie nalezy jednak do organéw administracji rzadowej. Zakres jej prac
nie pokrywa sie z przedmiotem dziatan Rzadu23 Ponadto jej umiejscowienie
w systematyce Konstytucji poza rozdziatem VI zatytutowanym Rada Ministrow

i administracja rzgdowa $wiadczy o wytgczeniu organu spoza nadzoru i bezposredniej

24 Zob. D. Waniek, Dylematy tadu medialnego RP. Standardy europejskie a praktyka polityczna, Krakow
2007, s. 59.

25 Zob. tamze, s. 30.

2% P. Sarnecki, Regulacja..., s. 24.

237 Na temat wzorcow francuskich w nadzorze nad sektorem mediéw elektronicznych zob. A. Jaskiemia,
Publiczne media elektroniczne w Europie, Warszawa 2006, s. 151-153; K. Gajlewicz, System medialny
Francji, w: Wybrane zagraniczne systemy medialne, red. J. W. Adamowski, Warszawa 2008, s. 157-158;
M. Mrozowski, Media publiczne - witadza publiczna - interes publiczny, czyli o poetyce trojkatow,
w: Media masowe w praktyce spotecznej, red. D. Waniek, J. W. Adamowski, Warszawa 2007, s. 143;
T. Stawinska, Media regionéw?, w: Media a integracja europejska, red. T. Sasifnska-Klas, A. Hess,
Krakéw 2004, s. 63.

28 Zob. D. Waniek, Konstytucyjne podstawy demokratycznego tadu medialnego. Standardy europejskie
a rzeczywisto$¢ medialna (w $wietle ostatnich wydarzen), w: Media masowe w praktyce spotecznej...,
s. 33-34; R. Chrusciak, Polityka medialnajako kompetencja organéw panstwa, w: Prawne, ekonomiczne
i polityczne aspektyfunkcjonowania mediéw..., s. 24.



kontroli rzadu. Zapewnia to Radzie mozliwo$¢ kierowania spotecznym obiegiem
informacji w sprawach publicznych w sposob niezalezny239.

Szczegbtowe przepisy regulujace ksztatt i zadania KRRIiT znajdujg sie
w ustawie o radiofonii i telewizji z 29 grudnia 1992 r., znowelizowanej 29 grudnia
2005 r. W skiad Rady wchodzi pieciu cztonkéw powotywanych: przez Sejm (dwéch),
Senat (jeden) i przez Prezydenta (dwoch)240. Kadencja cztonkdw trwa sze$¢ lat. Wérod
szczegdlnych zadan Krajowej Rady art. 6 ustawy wymienia m.in. wspottworzenie
polityki panstwa w zakresie radiofonii i telewizji, okre$lanie warunkow dziatalno$ci
dostawcéw medialnych oraz kontrole ich dziatalnosci, nadawanie koncesji
na rozpowszechnianie programow, uznawanie za nadawce spotecznego, organizowanie
badarn tresci i odbioru.

W obecnej konfiguracji tadu medialnego w Polsce nalezy méwi¢ o modelu
dualnym sektora audiowizualnego, tj. wspotistnieniu na rynku wiasnosci publicznej
oraz prywatnej2l Z godnie z art. 2 ustawy o radiofonii i telewizji prawo

do rozpowszechniania programow radiowych i telewizyjnych posiadaja:

m  jednostki publicznej radiofonii i telewizji,

m  osoby fizyczne, osoby prawne i osobowe spotki handlowe.

Warunkiem dziatania drugiej grupy jest uzyskanie koncesji na rozpowszechnianie
programow, a w przypadku programoéw telewizyjnych rozpowszechnianych wytgcznie
w systemach teleinformatycznych - wpis do rejestru takich programéw.

Poza nadawcami publicznymi wszystkie inne podmioty sg zobligowane
do uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programéw radiowych i telewizyjnych242
Koncesje moze uzyska¢ obywatel Polski stale zamieszkujacy na terenie kraju, osoba
prawna lub osobowa spoOtka handlowa z siedzibg na terenie Rzeczypospolitej.
W przypadku spotki z kapitatem os6b zagranicznych lub kapitatu zaktadowego
ich udziat nie moze przekroczy¢ 49%. Nowelizacja ustawy precyzuje jednak,

ze ograniczenie to nie dotyczy osoby zagranicznej lub spotki zaleznej, ktorych siedziba

24 Zob. D. Waniek, Konstytucyjne podstawy..., s. 31.
20 Pierwotny zapis ustawy KRRIT zakiadat dziewiecioosobowy sklad Krajowej Rady: czterech
powotywat Sejm, trzech Prezydent, a dwo6ch Senat.

Na temat samych modeli wiasnosci medidw masowych zob. B. Dobek-Ostrowska, Media masowe
w ekonomicznej sferze oddzialywania, w: Literatura, kultura, komunikacja. Ksiega pamigtkowa ku czci
Profesora Jerzego Jastrzebskiego w 60. rocznice urodzin, red. K. Stasiuk, M. Graszewski, Wroctaw
2006, s. 381-387.
20 Zob. A. Matlak, Radiofonia i telewizja, w: Prawo mediow..., s. 160.



lub state miejsce zamieszkania znajduje sie w panstwie cztonkowskim Europejskiego
Obszaru Gospodarczego.

Koncesjonowanie nie dotyczy nadawcéw publicznego radia i telewizji.
Ci zobligowani sg w szczeg6lny sposéb do realizacji misji publicznej, polegajacej
na dostarczaniu spoteczefstwu oraz jego poszczegdlnym czesciom programow i innych
ustug w zakresie informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu243
Art. 21 ustawy o radiofonii i telewizji stanowi, ze oferta kierowana w ramach misji
publicznej winna cechowaé sie ,pluralizmem, bezstronnoscia, wywazeniem
i niezaleznosScig oraz innowacyjnoscia, wysoka jakoscia i integralno$cig przekazu™”.

W oparciu o nowelizacje ustawy o radiofonii i telewizji z 1 lutego 2001 r.
w grupie nadawcOw prywatnych wyr6znia sie dodatkowo kategorie nadawcow

spotecznych. Art. 4. okre$la, ze nadawca spoteczny:

nadaje programy upowszechniajace dziatalnos¢ wychowawczg i edukacyjna,

charytatywna, respektuje wartosci chrzescijanskie, promuje tozsamos$¢ narodowa,

m nie nadaje przekazdw szkodliwych dla rozwoju matoletnich, w szczeg6lnosci
zawierajgcych tresci pornograficzne,

m nie nadaje przekazéw handlowych,

m nie pobiera optat za nadawanie i odbidr programu.

Uznawanie za nadawce spotecznego oraz odbieranie tego statusu nalezy do zadan

KRRIT. Wystgpi¢ o przyznanie go moze:

m  stowarzyszenie w ramach realizowania celdéw statutowych,
m fundacja w ramach realizowania celéw statutowych,

m  koscielna lub wyznaniowa osoba prawna Kosciota lub zwigzku wyznaniowego.

Andrzej Matlak podkres$la, ze w praktyce status prawny status nadawcy spotecznego
nie jest wystarczajgco atrakcyjny. Wigze sie ze sporg liczba obostrzen, a jedyna realna
korzyscia z jego posiadania jest zwolnienie z opfaty za udzielenie koncesji
. . 244
lub jej zmiane™ .
W ramach uregulowan sektora audiowizualnego nadawcy zobligowani

sg do emisji programo6w rodzimych i europejskich. Art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii

283 Wspomina o tym art. 21 ustawy o radiofonii i telewizji. Misyjnos$¢ nie jest jednak ograniczona jedynie
do mediéw publicznych bowiem art. 1 ustawy obliguje do niej calg radiofonie i telewizje.
24 Zob. tamze, s. 174.



i telewizji precyzuje, ze co najmniej 33% miesiecznego czasu programéw nadawanych
w godz. 5-24 muszg stanowi¢ utwory stowno-muzyczne w jezyku polskim.
Art. 15 ust. 3 dodaje, ze ponad 50% kwartalnego czasu nadawania - wytgczajac serwisy
informacyjne, transmisje sportowe, przekazy tekstowe i teleturnieje, reklamy,
telesprzedaz - muszg stanowic¢ produkcje europejskie.

Swoistym novum jest réwniez regulacja w zakresie audiowizualnych ustug
medialnych na zadanie. Zgodnie =z ostatnia nowelizacjg ustawy podmioty,
ktére dostarczajg audiowizualne ustugi medialne na Zzadanie, zobowigzane
sg do przeznaczania co najmniej 20% zawartosci swojego katalogu na odpowiednio
wyeksponowane audycje europejskie, w tym wytworzone pierwotnie w jezyku polskim.

Prawne warunki funkcjonowania systemu medialnego pozostajg w silnym
zwigzku z dziataniami z obszaru polityki. W kazdym systemie demokratycznym mozna
méwié¢ o wilasnych praktykach i wzorcach relacji medidw i wiadzy. Zjednej strony
za przyktad stuzg doswiadczenia Standw Zjednoczonych, w ktoérych wystepuje
relatywnie duza niezalezno$¢ polityczna medidow wraz z silng presjg ekonomiczng,
z drugiej strony - rozwigzania Republiki Whioskiej, z mocnym skoncentrowaniem
w jednych rekach polityki, ekonomii i medidw245.

Uwarunkowania polityczne w sporym zakresie wptywaty na ksztatt regulacji
prawnych oraz praktyke funkcjonowania mediow w Polsce. Z perspektywy dwudziestu
pieciu lat od rozpoczecia transformacji systemu medialnego nalezy wskazac zjawiska,
ktére w mniejszym lub wiekszym stopniu przyczynity sie do budowy obecnego ksztattu
systemu.

Bezsprzecznie determinantg polskiego sytemu medialnego jest dynamika
oraz wieloptaszczyznowo$¢ zmian nastepujagcych w wyniku przemian systemu
politycznego. Przywotujgc kategorie paralelizmu politycznego w rozumieniu D. Hallina
i P. Manciniego246 mozna przyjac, ze w poczatkach przemian ustrojowych kraje bytego

bloku wschodniego - w tym Polska - cechowaly si¢ tzw. ,italianizacjg” mediow,

25 Zob. B. Dobek-Ostrowska, Miejsce i rola mediéw masowych w systemach demokratycznych, w: Media
masowe w systemach demokratycznych, teoretyczne problemy i praktyczny wymiar komunikowania
politycznego, red. taz, Wroctaw 2003, s. 39; T. Pludowski, Komunikacja polityczna w amerykanskich
kampaniach wyborczych. Warszawa 2008, s. 64-67.

266 Autorzy traktujg paralelizm jako ,.stopien i charakter powigzan pomiedzy mediami i partiami
politycznymi lub w szerszym znaczeniu, stopien, w jakim dany system medialny odzwierciedla gtéwne
podziaty polityczne w spoteczenstwie”, cyt. za: D. C. Hallin, P. Mancini, Systemy..., s. 22.



wyrazong w silnych zwigzkach ze Swiatem polityki247. O ile jednak wioski system
polityczny cechowat sie wzgledng stabilnoscia, o tyle tez w przypadku Polski nalezato
mowi¢ o znaczacej niestabilnosci. Model spolaryzowanego pluralizmu, jako narzedzie
wyjasniania zjawisk medialnych okazat sie¢ zatem zawodny248.

System medialny ewoluowat w sposob nierownomierny. Pierwszym segmentem,
ktéry poddano mechanizmom rynkowym byta prasa periodyczna. Dylemat braku
kapitatu oraz nieudolne préby jego pozyskiwania z zewnatrz, doprowadzity do licznych
przeobrazen strukturalnych i instytucjonalnych gazet i czasopism. Struktura witasnosci
prasy periodycznej zyskata charakter miedzynarodowy, cechowata ja jednak spora
anonimowos¢ prawdziwych wiascicieli249, co stwarzato uzasadnione obawy o mozliwg
destabilizacje250.

Stosunkowo szybko zmieniat sie sektor audiowizualny, jednak nowy tad
uwidocznit sie dopiero w 1994 r., w zwigzku z przyznaniem pierwszych koncesji
na nadawanie drogg naziemna programéw radiowych i telewizyjnych2Ll
Z ustanowieniem modelu dualnego pojawita sie tzw. dwoista polityka panstwa wobec
mediéw publicznych. Zdaniem Karola Jakubowicza rzgdzacy doprowadzili wowczas
do sytuacji, w ktorej panstwo i elity polityczne sprecyzowaly w prawie zadania
nadawcéw publicznych, réwnoczesnie nie zapewniajgc warunkéw do ich wypetnienia,
z czasem nauczyli sie réwniez wykorzystywaé tak formalne, jak i nieformalne
mechanizmy wptywu na media publiczne252

W efekcie, po utworzeniu publicznej radiofonii i telewizji w 1994 r. partie
wiladzy stracity zainteresowanie mediami publicznymi, a nieliczne momenty atencji

na rzecz TYP, wigzaly sie z biezacymi potrzebamiZ2s3 Leon Dyczewski ocenit

27 Zob. A. Skolkay, Research on Mass Media in Central/Eastern Europe and Southern Europe in
Comparative Analysis, w: Comparing Media Systems in Central Europe, between Commercialization and
Polticization, red. B. Dobek-Ostrowska, M. Gtowacki, Wroctaw 2008, s. 31;

28 Zob. A. W. Wyka, In Search ofthe East Central European Media Model - The Italianization Model?
A Comparative Perspective in the East Central European and South European Media Systems,
w: Comparing Media Systems in Central..., s. 67.

297ob. G. G. Kopper, Transformacja systemu medialnego w Polsce, w: Media i dziennikarstwo..., s. 237.
20 Zob. tamze.

Al Zob. B. Dobek-Ostrowska, Polski system medialny na rozdrozu. Media w polityce polityka w mediach,
Wroctaw 2011, s. 88.

2 Zob. K. Jakubowicz, Media Publiczne. Poczatek korica czy nowy poczatek, Warszawa 2007, s. 248.

X Zob. K. Pokoma-lgnatowicz, Polska telewizja publiczna jako ,lup polityczny”, ,Studia
Medioznawcze” 41 (2010) nr 2, s. 41.



prowadzong w Polsce w ten sposdb polityke audiowizualng, jako bardziej sprzyjajaca
nadawcom komercyjnym2x4.

Wzrastajgcy po 1989 r. poziom zaleznosci telewizji publicznej od $wiata polityki
wynikat nie tyle z wadliwych rozwiazan legislacyjnych, co z braku wystarczajgcego
poziomu dojrzatosci elit politycznych2% oraz z konkretnej praktyki politycznej256. Partie
i koalicje rzagdowe wielokrotnie stosowaty w odniesieniu do mediéw publicznych
formute targéw lub wielopoziomowych ,,dealéw pakietowych” zwigzanych z obsadg
rad nadzorczych, zarzadow mediéow publicznych oraz stanowisk dyrektorskich
w poszczegblnych spotkach2yr. Zabrakto tego, co Katarzyna Pokoma-lgnatowicz
okre$lita jako odpowiedni poziom Kkultury politycznej oraz Swiadomos$¢ klasy
politycznej w zakresie poszanowania wolnosci mediéw publicznych258.

W efekcie targéw politycznych o telewizje publiczng, w jej kierownictwie
wyksztatcit sie model obsady stanowisk oparty na ,,zdobywaniu” lub ,,odbijaniu”, kiedy
nadarzata sie ku temu okazja. W praktyce zwyciezca wyboréw parlamentarnych brat
wszystko2509. Koszt takiego posuniecia bytjednak wysoki - partie rzgdzgce samodzielnie
lub koalicje rzadowe, ktore sprawowaly wiadze nad mediami elektronicznymi,
zazwyczaj przegrywaty nastepne wybory260.

Staba pozycja mediéw publicznych wigze sie takze z relatywnie stabg
niezaleznoscia KRRIT. Jak wspomniano systematyka Konstytucji zagwarantowata
Krajowej Radzie formalng odrebno$¢ od administracji rzgdowej. Ponadto niezaleznos$¢
KRRIT wzmacniat indywidualny rytm kadencji - poczatkowo dziewieciu cztonkow
powotywano na sze$¢ lat, przy czym co dwa lata wymieniano 1/3 skiadu.
Ta tzw. permanentna kohabitacja w praktyce spowodowata jednak, ze wszyscy
cztonkowie Rady pochodzili z klucza politycznego. Stan rzeczy utrzymata zmiana

ustawy o Krajowej Radzie, uchwalona w 2005 r. W imie ,tanszego panstwa” Sejm

X4 Zob. L. Dyczewski, Rola mediow w ksztattowaniu demokracji w 111 Rzeczpospolitej, w: Polskie media
u progu XXI wieku, red. J. Adamowski, M. Jabtonowski, Warszawa 2001, s. 16-17.

2 Zob. B. Dobek-Ostrowska, Media a elity polityczne w Pokce lat dziewieédziesigtych, w: Srodki
masowej informacji w Polsce po likwidacji instytucji cenzury (1990-2000), red. J. Adamowski,
Warszawa 2000, s. 42—43.

26 Zob. K. Pokoma-lgnatowicz, Polska telewizja publiczna..., s. 41.

57 K. Jakubowicz, Media publiczne..., s. 249.

B Zob. K. Pokoma-lgnatowicz, Polska telewizja..., s. 41.

2P Zob. tamze, s. 42.

20Zob. K. Jakubowicz, Media publiczne..., s. 249.



zatwierdzit wowczas w ekspresowym tempie nowelizacje ustawy o radiofonii
i telewizji, redukujac sktad rady z dziewieciu do pieciu cztonkow26L

Ustawa podpisania przez Prezydenta 30 grudnia 2005 r. ostatecznie trafita
do Trybunatu Konstytucyjnego, ktéry obradujagc w petnym skiadzie zakwestionowat
siedem z dziesieciu zaskarzonych nowelizacji. W nastepstwie ingerencji Trybunatu
wyraznie uszczuplono ksztatt nowej ustawy, nie powstrzymato to jednak rzadzacych
przed wyborem nowego sktadu Rady. W 2006 r. doszto réwniez do rozdania stanowisk
w mediach publicznych, tym razem osobom zwigzanym 6wczesng koalicja rzadowa.

Zobrazowanie uwarunkowan politycznych funkcjonowania polskiego systemu
medialnego wymaga podjecia problematyki relacji dziennikarzy ze Swiatem polityki.
Wraz z koncem realnego socjalizmu urzeczywistnita sie bowiem idea misji
dziennikarskiej realizowanej na rzecz spoteczenstwa262 Pojawita sie potrzeba
zbudowania relacji $wiata polityki ze Swiatem medidéw, opartej na dystansie

i autonomii. Do dzi$ nie doczekata sie jednak realizacji:

W miodej polskiej demokracji nie wyksztaicity sie jeszcze prawidtowe, przejrzyste
relacje miedzy politykami a dziennikarzami i zarzadcami mediéw. Srodowiska
te wydajg sie dalej, jak w przesztosci, tworzy¢ grupy towarzyskie, wspolnie spedzac

wolny czas, a nawet podkres$la¢ wzajemng sympatie i zazyto$¢263

Zaleznos$ci Srodowiska dziennikarskiego i aktorow politycznych przetozyty sie
na stan, w ktérym wiekszo$¢ partii politycznych posiada sprzymierzencow wsréd
dziennikarzy264, a media dzielg sie na przyjazne oraz wrogie danemu ugrupowaniu2eb.
Dziennikarze znajdujg sie w ten sposGb w sytuacji niebezpiecznej dla utrzymania
»,Niezaangazowanej podmiotowosci”. W przypadku monopolu sfery wadzy narazeni

sg bowiem na funkcjonowanie dla i w oparciu o polityke266. Nastepuje zatem zjawisko

Xl Zob. D. Waniek, Konstytucyjne..., s. 40.

X2 Zob. A. Borkowska, Dziennikarze i organizacje dziennikarskiej, w: Media i dziennikarstwo w Polsce
1989-1995..., s. 218.

23 Zob. K. Pokoma-Ignatowicz, O przyczynach i skutkach upolitycznienia Telewizji Polskiej, w: Media
apolityka, red. M. Szpunar, Rzeszéw 2007, s. 181.

~ Swojego zaangazowania politycznego nie kryjg m.in.: B. Wildstein, R. Ziemkiewicz, P. Semka,
J. Karnowski, M. Karnowski, A. Michnik, A Kublik, W. Gadomski, J. Pospieszalski, P. Czyszkowski,
wyliczenie za: Dobek-Ostrowska, Polski system medialny na rozdrozu..., s. 74.

Xl Zob. B. Dobek-Ostrowska, Polski system medialny na rozdrozu..., s. 75.

%5 Zob. M. Jachimowski, Dziennikarz - podmiot niezaangazowany czy komunikator?, w: Miedzy
odpowiedzialnoscig a sensacjg. Dziennikarstwo i edukacja na przetomie wiekéw, red. K. Wolny-
Zmorzynski, M. Wronska, W. Furman, Rzeszéw 2006, s. 39.



polityzacji medidéw, ktére wida¢ zwilaszcza w S$rodkach przekazu finansowanych
z abonamentu i dotacji rzgdowych26/.

Obecnie w kraju funkcjonuje kilka stowarzyszen dziennikarskich, wérdd ktorych
najistotniejsze sg trzy: Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich (SDP), Stowarzyszenie
Dziennikarzy Rzeczypospolitej Polskiej (SDRP) oraz Katolickie Stowarzyszenie
Dziennikarzy268. Cztonkéw SDRP obowigzuje uchwalony w 1992 r. Dziennikarski
Kodeks Obyczajowy. Cztonkdéw SDP obowigzuje uchwalony w 2001 r. Kodeks Etyki
Dziennikarskiej, ponadto dziennikarze wszystkich trzech stowarzyszen zwigzani
sg zapisami przyjetej w 1995 r. Karty Etycznej Medidw 269.

Rola profesjonalnych organizacji zrzeszajgcych dziennikarzy regularnie stabnie.
Dziennikarze w Polsce sg zawodem mocno zindywidualizowanym, o ogromnej sile
dziatania jednostkowego i stabej zdolnoSci dziatania grupowego - za przyktad stuzg
tzw. dziennikarscy celebryci2f0. W wigkszos$ci nie nalezg do organizacji zrzeszajagcych
swojg profesje. Dodatkowo otwarty dostep do zawodu - mozliwo$ci uprawiania go
bez studiow i specjalistycznych kursow, tj. niejednokrotnie przez osoby z przypadku -
wzmacnia ich spoteczna monadycznos$¢. Jednym z efektédw zjawiska jest m.in. brak
wypracowanych modeli relacji dziennikarz - specjalista public relations271

Wobec czego widac zaréwno sytuacje wspotpracy, jak tez dominacji po stronie PR272

%7 Zob. Z. Oniszczuk, Mediatyzacja polityki i polityzacja mediow. Dwa wymiary wzajemnych relacji,
,,Studia Medioznawcze” 2011 nr 4, s. 20.

28 Zob. P. Urbaniak, System odpowiedzialnosci mediow jako przejaw samoregulacyjnych mechanizméw
ksztattowania rynku medialnego, ,,Studia Medioznawcze” 2011 nr 2, s. 64.

20 Poza trzema wspomnianymi stowarzyszeniami Karta Etyczna Mediéw zostata podpisana do tej pory
przez: Zwigzek Zawodowy Dziennikarzy, TVP, Polskie Radio, Uni¢ Wydawcow Prasy, Stowarzyszenie
Niezaleznych Producentéw Filmowych i Telewizyjnych, Stowarzyszenie Polskiej Prywatnej Radiofonii,
Syndykat Dziennikarzy Polskich i Zwigzek Zawodowy Dziennikarzy Telewizyjnych, przedstawicieli
Telewizji Polsat, duszpasterza Srodowisk twoérczych, Krajowy Klub Reportazu. Wiecej na temat samego
dokumentu zob. M. Howiecki, Pilnowanie straznikéw. Etyka dziennikarska w praktyce, Warszawa 2012,
s. 125-138.

20 Zob. M. Moleda-Zdziech, Czas celebrytow. Mediatyzacja zycia publicznego, Warszawa 2013,
s. 178-180.

271 Zob. W. Furman, Dominacja czy porozumienie. Zwigzki miedzy dziennikarstwem a public relations,
Rzeszéw 2009, s. 253.

22 Zob. tenze, Dziennikarstwo i public relationsjako dwa typy komunikowania, Rzeszéw 2006, s. 212—
225,



2.2. Rozwdj skoncentrowanej struktury systemu medialnego w Polsce

Polski system medialny jako pozostato$¢ po poprzednich rozwigzaniach
ustrojowych, w ktorych system medialny oraz przestrzen medialng ,,«budowaty» przede
wszystkim czynniki spoza okre$lonego terytorium”273 opiera sie na koncentracji
medidéw. Funkcjonujacy w PRL model, dla ktérego centrum informacji i perswazji
stanowit miasto stoteczne, nie byt sztywny - co jaki$ czas nastepowaty w nim mniejsze
lub wieksze zmiany. Jednak nawet spektakularne przemiany ustrojowe nie byty w stanie
dokona¢ jego reorganizacji. W efekcie, obecny ksztatt systemu medialnego stanowi
spuscizne rozwigzah poprzedniego ustroju, dostosowana do zmieniajacych sie
warunkow gospodarki rynkowej oraz nowego kontekstu spoteczno-politycznego.

Takie postawienie problemu rodzi pytanie o ksztalt procesu, w wyniku ktorego
system medialny nabrat skoncentrowanego charakteru. Punktem wyjscia okazuje sie
powojenna polityka wtadz PRL oraz kolejne posuniecia kierownictwa PZPR w obszarze
zmian w strukturze medidéw, nastawione na skupienie o$rodkéw informacji w jednym
punkcie oraz w jednych rekach, tj. centralizacje.

W zadnym kraju nie sposob oddzieli¢ historii mediéw od historii politycznej274.
Naturalna wydaje sie zatem potrzeba polityki informacyjnej panstwa, adekwatnej
do aktualnie panujgcego ustroju. Tak tez w powojennej Polsce, w ktorej rozwijano
system realnego socjalizmu, stopniowo zrywano z tradycjg i doswiadczeniami
poprzednich okresow2/. W miejsce kilku znaczacych o$rodkdéw czytelnictwa
(Warszawy, Wilna, Poznania, Lwowa, Lodzi)2® wyro6st jeden os$rodek centralny.

T. Goban-Klas dodaje do tego:

Po Il wojnie $wiatowej polskie $rodki masowego przekazu mialy nader ograniczong
autonomie i niezalezno$¢ dziennikarska; w istocie byly na ogot w petni zalezne

od wiadzy i na rozne sposoby petnity funkcje pomocnicze wobec panstwa. Nie mogty

213 M. Jachimowski, Regiony..., s. 326.

274 Por. T. Goban-Klas, Niepokorna orkiestra medialna. Dyrygenci i wykonawcy polityki informacyjnej
w Polscepo 1944 roku, thum. A. Minczewska-Przeczek, Warszawa 2004, s. 75.

2/ Zob. D. Grzelewska i in., Prasa, radio i telewizja w Polsce. Zarys Dziejow, Warszawa 2001, s. 143.
216 W systemie Il RP obok o$rodka warszawskiego funkcjonowato kilka wiekszych oraz znaczaca liczba
matych centrow prasowych. Wiecej na ten temat zob. W. Wiadyka, Krew na pierwszej stronie.
Sensacyjne dzienniki Drugiej Rzeczypospolitej, Warszawa 1982, s. 27-29.



rozwing¢ wilasnego stylu i roznorodnosci, odzwierciedlaty raczej scene polityczna,

niz wyrazaty podziaty opinii publicznej277.

Zmiana obowigzujacej przed wojng struktury prasy nastepowata do$¢ szybko.
Po odbudowie wspartej doswiadczeniami dziennikarzy i wydawcow przedwojennych,
nastgpita znaczaca transformacja. Media nie byty jednak przypadkiem odosobnionym.
Stanowity jeden z wielu elementéw przebudowy panistwa, ktérg Jakub Berman, cztonek

Biura Politycznego PZPR, wyjasniat nastepujgco:

Nie chodzito, naturalnie, o oswiate czy analfabetyzm, to szczeg6ly, a o zmiane
koncepcji kraju o zbudowanie catkiem nowej Polski w ksztaicie i strukturze, zupetnie
niepodobnej do tej, jaka byta kiedykolwiek w historii. O to szta walka. Polska przeciez
istniata tysigc lat, przez ten tysiac lat nagromadzito sie w niej szereg pojec,
komplekséw, pogladéw, przeswiadczen i wiar. | nagle przychodza nowi ludzie,
wszystko jedno skad - stad czy z Moskwy - i przewracajg kraj do goéry nogami,

by uksztattowa¢ go na zupetnie inng modie278

Nadzor wihadzy politycznej nad cato$cig mediow posiadat okreslong dynamike.
Tomasz Mielczarek dostrzega, ze rekonstrukcja zatozen oraz praktyki medialnej
z lat 1945-1989 jest problematyczna z powodu rozbiezno$ci doktryny oraz dziatan
w zakresie sterowania mediami w Polsce Ludowej2@. Dodatkowo Gwczesny system
medialny funkcjonowat w ramach spoteczenstwa zamknietego’zoﬁ, ktére cechowato
represyjne podejscie do wolnosci jednostki oraz brak petnego pluralizmu struktur
i wiasnosci mediow. O ile w systemie politycznym Il Rzeczypospolitej gtownym
weryfikatorem dziatalnosSci prasowej byt rynek28l, o tyle tez w systemie Polski Ludowej
podstawe dziatalnosci prasowej stanowity decyzje aparatu politycznego panstwa.

Proces dojscia do scentralizowanego modelu systemu rozpoczat sie od tworzenia
panstwowego aparatu nadzoru i kontroli prasy. Jednym z pierwszych czynnikéw

ksztattujagcych nowe oblicze prasy bylo funkcjonujagce w latach 1944-1947

27 T. Goban-Klas, Niepokorna..., s. 75.

2B T. Toranska, Oni, Warszawa 2004, s. 348-349.

29 Zob. T. Mielczarek, Od Nowej Kultury do Polityki. Tygodniki spoteczno-kulturalne ispoteczno-
polityczne PRL, Kielce 2003, s. 19.

20Zob. T. Goban-Klas, Niepokorna..., s. 27.

Al Zob. T. Mielczarek, Prasa w systemie politycznym Drugiej Rzeczypospolitej (1918-1939), Sosnowiec
2009, s. 14.



Ministerstwo Informacji i Propagandy (w czasach PKWN - Resort)282. Jednostka
nalezata do czotéwki wydawcow prasy regionalnej lat powojennych. Jej dziatalnos¢
oraz negatywny odbiér spoteczny wptynety réwniez na pdzniejszy model zarzadzania
informacjag w PRL. Ministerstwo stanowito pierwszy i jednocze$nie nietrafiony
»eksperyment zarzadzania sprawami polityki informacyjnej i propagandy w systemie
ujednoliconej, rozbudowane, odrebnej machiny administracyjne;j”283.

Na mocy kilku aktéw prawnych dziatalno$é wydawnicza znalazta sie pod Scistg
kontrolg aparatu wifadzy. Na podstawie ustawy z 3 stycznia 1946 r. drukarstwo
oraz zaktady produkujgce papier przeszty na wiasno$é Panstwa, przy czym faktyczng
centralizacje gospodarki papierem wprowadzit dekret z 28 kwietnia 1948 r. Na mocy
dekretu z 20 grudnia 1949 r. kolportaz prasy, ktérym znajdowaty sie do tej pory
przedsiebiorstwa prywatne oraz instytucje spoteczne, trafit do wytgcznej dyspozycji
panstwa. Dodatkowo w 1950 r., decyzja Prezesa Rady Ministrow, prawo
do wytacznosci kolportazu dziennikéw i czasopism zostato przyznane Panstwowemu
Przedsiebiorstwu Kolportazowemu Ruch.

Waznym instrumentem polityki informacyjnej PRL stata sie instytucja cenzury
prewencyjnej. Poczatkowo zajmowaly sie nig komérki Ministerstwa Informacji
i Propagandy, a od 1945 r. Gtéwny Urzad Kontroli Prasy, Publikacji i Widowisk. Jego
naczelnym zadaniem byta ,kontrola prasy, nadzér nad jej rozpowszechnianiem,
udzielanie pozwoleA na wydawanie czasopism, kontrola zaktadéw poligraficznych”284.
Organ funkcjonowat w oparciu o swoje delegatury wojewddzkie, najwazniejsze decyzje
0 charakterze politycznym podejmowano jednak w Warszawie.

Zdaniem Aliny Stomkowskiej kluczowy dla reorganizacji modelu $rodkéw
masowego przekazu w Polsce byt rok 1947, kiedy zamknieto Ministerstwo Informacji

1Propagandy oraz drastycznie ograniczono liczbe ukazujacych sie tytutow:

Rozpoczagt sie wolwczas proces komasacji prasy, w wyniku czego na miejsce
samodzielnych dzielnikéw terenowych tworzono mutacje, co dla pojedynczych miast

stanowito regres w stosunku do okresu przedwojennego285.

22 Zob. A. Krawczyk, Ministerstwo Informacji i Propagandy 1944-1947, ,Kwartalnik Historii Prasy
Polskiej” 25 (1986) nr 2, s. 65.

B3 Tamze, s. 84.

24J. Lojek, J. Myslinski, W. Wiadyka, Dzieje prasy polskiej, Warszawa 1988, s. 153.

25 A. Stomkowska, Prasa w PRL. Szkice historyczne, Warszawa 1980, s. 212; zob.taz, Historia
dziennikarstwa PRL, ,,Kwartalnik Historii Prasy Polskiej” 24 (1985) nr 2, s. 15.



W Polsce Ludowej prasa stanowita wiasno$¢ publiczng - wydawaé mogtly
ja tylko spoidzielnie wydawnicze, organizacje spoteczne i polityczne, jednostki
naukowe oraz instytucje panstwowe. Ws$réd wspomnianych instytucji byty réwniez
partie polityczne, posiadajace reprezentacje w Krajowej Radzie Narodowej. Istotne
dla ksztattowania sie centralistycznej struktury mediéw byty przeobrazenia i dziatania
koncentracyjne organu prasowego Polskiej Partii Robotniczej. A. Stomkowska

precyzuje, ze w 1947 r.:

na mocy uchwaty Sekretariatu KC PPR utworzono spétdzielnie wydawnicza RSW
»~Prasa”, ktéra scalita kilka redakcji, a nastepnie stopniowo przejmowata i wchianiata

dalsze instytucje prasowe2%.
Jerzy Lojek dopowiada:

[...] w nurcie tego procesu, zapoczgtkowanego wczesniej, scalenie prasy mtodziezowej
oraz potaczenie wydawnictw PPR i PPS w 1948 r. byty kolejnym ogniwem, po ktérym
w nastepnym roku nastgpita komasacja pism ruchu robotniczego, finatem za$ byta

reorganizacja SP i ,,Czytelnika™ 287.

Dziatania z lat 1947-1948 wprowadzaty model sterowania prasg, ktéry zaktadat
udziat scentralizowanych wydawnictw w programowaniu i realizacji propagandy
w kierunkach wyznaczanych przez rzad28 Zmianie ulegata réwniez struktura
wewnetrzna wydawnictw, tak aby nadawaty sie do nowego sposobu dziatania, lepiej
odpowiadaty centralistycznemu sposobowi kierowania prasa, czyli byly lepiegj
skomunikowane z rozbudowanymi wydziatami partii politycznych®®.

W omawianym okresie prasa przeszta bezposrednio w zakres dziatan Prezesa
Rady Ministrow. Od samego poczatku znajdowata sie¢ takze w polu zainteresowania
catego Prezydium Rady Ministrow, przy ktérym funkcjonowat specjalny referat
na czele z J. Bermanem jako Podsekretarzem Stanu.

Po zjednoczeniu ruchu robotniczego w 1948 r. RSW Prasa przejeta wszystkie
tytuty Polskiej Zjednoczonej Partii Robotniczej. W 1951 r. wchioneta funkcjonujacy

w Lublinie od 1944 r. Instytut Czytelnik, co dalo jej tgcznie 92 tytuly wydawane

286 Tamze, 15-16.

287J. Lojek, J. Myslinski, W. Wiadyka, Dzieje prasy polskiej..., s. 153.
28Zob. M. Cietwierz, Polityka Prasowa 1944-1948, Warszawa 1989, s. 240.
20 Zob. tamze, s. 247.



w jednorazowym naktadzie 11 min egzemplarzy290. W 1966 r. RSW Prasa dysponowata
juz 173 tytutami, ktére stanowity 92% jednorazowego naktadu wszystkich dziennikéw
oraz 62% naktadow catej polskiej prasy. Spotdzielnia stata sie najwiekszym pracodawca
dla dziennikarzy w kraju, zatrudniajgcym ich az 2400. Posiadata réwniez wiasne
drukarnie29L

Szczyt koncentracji systemu prasowego nastgpit 1 stycznia 1973 r., gdy
centralne wydawnictwo partyjne RSW Prasa zostatlo powiekszone o Panstwo
Przedsiebiorstwo Kolportazowe Ruch oraz wydawnictwo Ksigzka i Wiedza, tworzac
Robotniczg Spotdzielnie Wydawniczg Prasa-Ksigzka-Ruch - wysoce scentralizowany
koncern medialny, ktéry zapewniat spore zyski PZPR2% Jak podaje Jerzy Myslinski
RSW wydawata w 1977 r. az 244 tytuly, ktérych nakfad stanowit 86,6% o0g6lnego
naktadu wydawnictw periodycznych w Polsce293.

Zmiany struktury systemu prasowego w okresie realnego socjalizmu budowano
w oparciu 0 negacje doswiadczen przedwojennych - prasy w regionach, w rekach
prywatnych przedsiebiorstw. W zamian rozwijano model centralistyczny oparty
na funkcjonowaniu w ramach jednej dominujacej struktury wydawniczej -
wydawnictwa RSW Prasa-Ksigzka-Ruch - z wyraznym skupieniem tytutow prasowych
w Warszawie. Nie bez powodu specjalna uchwala PZPR z kwietnia 1972 r.
potwierdzata przewodnig role ,, Trybuny Ludu”2%.

Poza systemem prasowym, w okresie realnego socjalizmu struktura
skoncentrowana istniata rowniez w segmentach radiowym i telewizyjnym,
ktore formalnie nalezaty do Prezydium Rady Ministrow2%. W istocie to rzad wydawat
decyzje o strategii dziatania i rozwoju mediéw audiowizualnych, posiadat uprawnienie
do obsadzania najwazniejszych stanowisk, przydzielat srodki finansowe oraz rozliczat
dziatalno$¢ radia i telewizji w Polsce.

Taki model mediéw audiowizualnych stanowit rozwigzanie typowe dla wielu
krajow europejskich, w tym panstw w petni demokratycznych. O ile jednak
w systemach demokratycznych nastepowato przechodzenie do modelu dualnego
mediéw audiowizualnych, o tyle tez w Polsce Ludowej nie byto o tym mowy. RoOznice
20Zaob. J. Lojek, J. Myslinski, W. Wiadyka, Dzieje prasy polskiej..., s. 155.

A1 Zob. tamze.

22 T. Goban-Klas, Niepokorna..., s. 204.

2BZob. J. Lojek, J. Myslinski, W. Wiadyka, Dzieje prasy polskiej..., s. 155.
M Zob. tamze.

26 Zob. K. Pokoma-Ignatowicz, Telewizja w systemie politycznym i medialnym PRL. Miedzy polityka
a widzem, Krakéw 2003, s. 39.



praktyki dziennikarskiej oraz strukturalne miedzy Polska a paristwami zachodnich
demokracji nie wynikaty z rozwigzan formalnoprawnych2%6. Kluczowa okazata sie
wolnos$¢é stowa oraz brak autonomii poszczeg6lnych redakcji. Media audiowizualne
organizacyjnie i prawnie podlegaty rzagdowi. W praktyce struktury radiowo-telewizyjne
znajdowaty sie pod silnym wpltywem podmiotéw politycznych, a decyzje personalne
i programowe zapadaty w Komitecie Centralnym PZPR.

Polska radiofonia zostata wznowiona po wojnie w sierpniu 1944 r. Komunisci
uruchomili woéwczas w Lublinie Pszczdtke - stacje nadawczg o matej mocy. Nastepnie
22 listopada 1944 r. dekretem PKWN powotali do zycia Przedsiebiorstwo Panstwowe
Polskie Radio, ktdre w 1948 r. zostato przemianowane na Centralny Urzad Radiofonii,
zajmujacy sie tworzeniem i nadawaniem programow radiowych i telewizyjnych.
Instytucja funkcjonowata z nieznacznymi zmianami kolejno od 1951 r. jako Komitet
do Spraw Radiofonii Polskie Radio, a od 1960 r. jako Komitet do Spraw Radiofonii
i Telewizji Polskie Radio i Telewizja. Jego przewodniczacy podlegat bezposrednio
premierowi, podejmowat tez decyzje w porozumieniu z odpowiednimi ministrami.

W okresie powojennym juz od 3 pazdziernika 1949 r. funkcjonowaty
w Warszawie dwa og6lnopolskie programy radiowe. Program Trzeci Polskiego Radia
zaczat nadawac¢ 1 marca 1958 r. jako stacja lokalna, po 1kwietnia 1962 r. funkcjonowat
juz jako rozgtosnia ogolnopolska. Natomiast w 1976 r. uruchomiono Program Czwarty.

Woazrastata réwniez liczba rozgtosni regionalnych, zaréwno zlikwidowanych
w czasie wojny, jak tez nowych. W styczniu 1945 r. zaczeta nadawanie rozgtosnia
krakowska, potem rozbrzmiatlo na powrdt radio w Katowicach, Bydgoszczy
oraz w Poznaniu27. Ostatecznie, po przeprowadzonej w 1950 r. reformie
administracyjnej  kraju, we wszystkich déwczesnych siedemnastu  miastach
wojewodzkich funkcjonowaty rozgtosnie Polskiego Radia. Kazda z rozgtosni
regionalnych podlegata bezposrednio pod nadz6r Radiokomitetu, w efekcie czego
pod koniec 1950 r. w Pierwszym i Drugim Programie Polskiego Radia audycje
informacyjno-polityczne zajmowaty ponad 13% programu, aw 1954 r. juz 21%298.

Podobnie do radiofonii réwniez telewizja stawata sie centralnym organem
propagandy, ktory wspieraty kolejne powstajgce osrodki terenowe: Warszawski WOT
i£odz (1956 r.), Katowice i Poznan (1957 r.), Wroctaw (1958 r.), Gdansk i Krakéw

2% Zob. tamze, s. 39.
297 Zob. R. Habielski, Polityczna historia mediéw w Polsce w XX wieku, Warszawa 2009, s. 186.
28 Zob. tamze, s. 219.



(1959 r.), Szczecin (1960 r.) oraz nadajacy od 2 pazdziernika 1970 r. Drugi Program
Telewizji.

Dekada gierkowska sprzyjata petryfikacji modelu centralizacji we wszystkich
obszarach panstwa, nie pomijajac sektora audiowizualnego. Uchwata Prezydium Rady
Ministrow oraz KC PZPR z lipca 1973 r. wyznaczata plan, aby do 1975 r. Pierwszy
Program TVP obejmowat zasiegiem terytorium calej Polski, a Program Drugi
aglomeracje i gesto zaludnione obszary; ponadto do 1977 r. Program Drugi miat
nadawacé juz na terenie catego kraju.

W zatozeniach o$rodki terenowe miaty produkowac jedng trzecig programu.
W praktyce nie byty w stanie temu sprosta¢. Malato réwniez ich znaczenie - lokalne
programy telewizyjne przeniesiono do ramowki Programu Drugiego. Podczas
gdy pierwotne plany modernizacji TVP zakladaly wyréwnanie pozioméw
zaawansowania technicznego Warszawy oraz osrodkéw terenowych, w rzeczywistosci
w Radiokomitecie przewazyta logika rozwoju centrum i marginalizacji peryferii.
Wszystkie o$rodki terenowe poza TVP Katowice2® coraz bardziej odbiegaty
technologicznie od Warszawy, uzyskujac od niej wycofywany sprzet30.

Prezentowana przez autora rekonstrukcja procesu utrwalania centralizacji
systemu medialnego w PRL prowadzi do kilku zasadniczych wnioskéw w zakresie
struktury mediow w Polsce. Po pierwsze, system periodycznych $rodkéw masowej
propagandy realnego socjalizmu stanowit wyraz rozwoju filozofii przebudowy panstwa
w oparciu 0 negacje doswiadczen wydawniczych okresu miedzywojennego
oraz budowania instytucji spotecznych - w tym mediéw periodycznych - w oparciu
o filozofie nowego tadu.

Po drugie, niekwestionowanym centrum decyzyjnym w zakresie mediow
periodycznych stat sie os$rodek stoteczny. Wszystkie sktadowe systemu medialnego
pozostawaty zalezne od struktur decyzyjnych w Warszawie. Budowana w ten sposéb
polityka propagandowa PRL cechowata sie dwoistoscia. Z jednej strony obowigzywata

linia decyzyjna partii wtadzy (PZPR), z drugiej strony - rzadu. Wartym odnotowania

29 ,,08rodek Telewizji Katowice stanowit najmocniej liczacg sie w polskim systemie medialnym stacje
telewizyjng - byl po redakcji warszawskiej najbardziej nowoczesnym i najprezniej dziatajacym
osrodkiem telewizji regionalnej w naszym kraju” cyt. za: K. Hampel, Telewizja Polska w Katowicach.
Geneza - tendencje - przelomy, w: Oblicza prasy Slaska i Zaglebia Dabrowskiego,
red. M. Kaczmarczyk, D. Rott, Sosnowiec 2008, s. 107.

30 Zob. A. Skowronski, Baza techniczna radia i telewizji. Dziatania inwestycyjne i modernizacyjne,
w: Komunikowanie masowe w Polsce. Préba bilansu lat siedemdziesigtych, ,,Zeszyty Prasoznawcze”
1986 nr 1, s. 26.



faktem jest wptyw wysokiego stopnia koncentracji prasy periodycznej - RSW Prasa-
Ksigzka-Ruch nalezata do najwiekszych koncernéw prasowych na Swieciedl
- oraz relatywnie silnie scentralizowanego sektora mediéw audiowizualnych
na pozniejszy rozwdj demokratycznego systemu medialnego.

Architektom tadu medialnego PRL przyszto zostawié¢ dla kolejnych pokolen
struktury komunikacyjne oparte na promowaniu medidéw centralnych, redagowanych
w stolicy oraz marginalizowaniu mediéw regionalnych. Powstaty w ten sposéb model
struktury mediéw znaczaco ograniczat mozliwo$¢ dotarcia z waznymi informacjami
regionalnymi na forum og6lnopolskie.

Okres transformacji, ktéra nastgpita po 1989 r., dokonal catkowitej
rekonfiguracji systemu medialnego - skoriczyt sie w Polsce czas jednego wydawcy,
jednego nadawcy ijednego dysponenta politycznego mediéw. Nastgpita decentralizacja
oraz uwolnienie radia i telewizji spod monopolu rzadu.

Ustawa z 22 marca 1990 r. o likwidacji RSW Prasa-Ksigzka-Ruch,
w nastepstwie ktérej znaczna cze$é pism PZPR znalazta nowych wiascicieli, ponadto
nowe uregulowania prawne w zakresie swobody wypowiedzi i publikowania, wywotaty
zywiotowy etap rozwoju prasy, ktéry zaowocowat Kkilkudziesiecioma dziennikami
oraz setkami czasopism302 Podczas gdy w 1988 r. w Polsce ukazywato sie jedenascie
ogélnopolskich dziennikéw ogélnoinformacyjnych, w tym sze$¢ wysokonaktadowych
tytutdw nalezacych do RSW, w 1992 r. byto ich juz pietnascie303.

Podobna prawidtowo$é wystepowata rowniez w prasie regionalnej. Przyktadowo
w wojewodztwie katowickim, stanowigcym najbardziej prezny regionalny o$rodek
prasowy, pojawita sie ogromna ilos¢ tytutéw ogdlnoinformacyjnych. Marian Gierula
i Marek Jachimowski wskazujg, ze niektore tereny lub miasta stanowity obszar
oddziatywania od szesciu do o$miu tytutdw ogolnoinformacyjnych304.

Od 1992 r. w segmencie prasowym postepowata logika rynku - tytuly
nierentowne likwidowano, do prasy trafiat kapitat niejasnej proweniencji, przyblizat sie

proces koncentracji tytutéw w rekach zagranicznych wydawnictw. W tym samym

31 Zob. K. Pokoma-Ignatowicz, Telewizja w systemie..., s. 97.

32 Zob. R. Filas, Zmiany w czytelnictwie prasy w Polsce 1989-2002 na tle przemian oferty prasowej,
w: Transformacja prasy polskiej..., s. 40.

3B Zob. tamze, s. 28-29.

I Zob. M. Gierula, M. Jachimowski, Transformacja prasy na Slasku (1989-1992), w: Transformacja
prasy polskiej..., s. 159.



czasie radiofonia przezywata okres przedkoncesyjnego nietadu3d®, charakteryzujacy sie
gwattownym wzrostem liczby stacji pirackich, zaktadaniem stacji lokalnych na granicy
dwczesnego prawa oraz powstawaniem rozgtosni diecezjalnych Kosciota katolickiego.
Na zmiane systemu medialnego w pierwszej potowie lat dziewiecdziesiatych,
ztozyto sie wiele czynnikéw. Charakter zmian nie byt jednak az tak radykalny,
jak wskazuja sygnalizowane przyktady. Podmioty sprawujgce wadze nad komunikacjg
w poprzednim systemie wprowadzaty bowiem nowe struktury rynkowe w sposob
odgoérny, co uniemozliwito wptywanie regionom na konkretne instytucje medialne306.
Rozwazania na gruncie koncepcji przestrzenno-strukturalnej, przyjmujgcej
za podstawe analizy zwigzki miedzy mediami, przestrzenig medialng oraz regionem
medialnym307, prowadzag do wniosku, ze oS$rodek centralny uzyskuje pozycje
dominujacg w danym systemie, gdy w regionach medialnych nie wyksztatcajg sie media
zdolne do réwnowazenia mediéw centrum308. Dla wiasciwego rozwoju systemu
konieczne jest zatem przyjecie tzw. filozofii rozwoju koncentrycznego, zakladajgcej
ksztattowanie przestrzeni w oparciu o rézne skupiska aktywno$ci mediow309. Innymi
stowy, stanem idealnym funkcjonowania systemu medialnego bytoby istnienie
niezaleznych osrodkdw regionalnych, rownowazacych media warszawskie310.
Uksztattowanie struktury medialnej w Polsce z 2013 r. potwierdza brak
rownowagi regionéw medialnych wzgledem os$rodka centralnego. Zamiast wielu
centrow, ktére cechowataby odmienna struktura medidow oraz rdznorodne tresci
programowe, mamy do czynienia z jednym osrodkiem dominujgcym, ktérego zwigzki

z regionami pozostaja relatywnie stabe.

36 Zob. R. Filas, Dwadziescia lat przemian polskich mediéw (1989-2009) w ujeciu periodycznym,
»Zeszyty Prasoznawcze” 2010 nr 3-4, s. 33.

3% Zob. M. Jachimowski, Od totalitaryzmu..., s. 37-38.

37 Dla potrzeb rozprawy niezbedne okazuje sie przyblizenie kluczowych terminéw podejscia
przestrzenno-strukturalnego, ktérymi sa ,,region medialny” oraz ,,przestrzen medialna”. M. Jachimowski
podaje, ze ,,region medialny” to ,,przestrzen zamieszkiwana przez majacg swojg specyfike zbiorowos¢
oraz funkcjonujace w niej instytucje nadawcze i medialne, a takze czytelnikdw mediéw (jako podmioty),
powigzanych sieciami wzajemnych relacji”. Stanowi on swoisty system mediow, charakteryzujacy sie
indywidualng strukturg wewnetrzng opartg o media konstytuujace (media o periodycznosci codziennej,
ktdrych zasieg penetracji dziennikarskiej oraz zasieg przestrzenny rozpowszechniania swoich przekazow
obejmuje caty teren regionu), media komplementarne (uzupetniajgce w skali jednego regionu lub kilku
regionéw), media lokalne oraz media ponadregionalne (obecne w strukturze regionu ale zajmujace sie
tematyka ogdlnokrajowa). Kolejne z pojec¢ ,,przestrzen medialna” oznacza uklad wyznaczany ,,przez
ciagly zasieg obstugi medialnej danego systemu medialnego oraz relacje zachodzace miedzy mediami
tworzacymi ten system”. Definicje za: M. Jachimowski. Regiony..., s. 23, 51-53.

3B Zob. M. Jachimowski, Regiony..., s. 25.

3O Por. Z. Zuziak, O tozsamosci urbanistyki, Krakéw 2008, s. 98.

310 Nalezy rozrézni¢ koncentryczno$¢ oznaczajacg skierowaniu ku $rodkowi od koncentracji, ktora jest
gromadzeniem czego$ w jednym miejscu. Zob. Stownik jezyka polskiego. A-poc, opra¢. L. Drabik,
E. Sobol, Warszawa 2007, s. 193.



2.3. Koncentracja prasy periodycznej

Jak weczesniej podkre$lono w strukturach systemu zamknietego brakowato
silnych regionalnych osrodkéw medialnych, ktére rownowazytyby dominujacy osrodek
stoteczny. Przez prawie pét wieku komunistyczne wiadze budowaty scentralizowany
system medialny3ll Ostatecznie transformacja systemowa nie przyniosta w tym
zakresie trwatej zmiany. Aktualny stan prasy periodycznej odzwierciedla dominujgca
pozycja Warszawy jako komunikacyjnego centrum Kkraju.

Sektor prasowy stanowi jeden z Kkluczowych elementéw zycia systemu
medialnego. To witasnie prasa dostarcza najwiekszej ilosci informacji i opinii, ktdre
kragzac w przestrzeni medialnej podtrzymujg dyskurs publiczny. Charakteryzuje sie
wysokim stopniem koncentracji dziennikdw i czasopism, pozostajagcych w dyspozycji
czterech koncerndéw z przewaga spotek z kapitatem niemieckim: Agora SA, Bauer
Media Polska sp. z 0.0., Polskapresse sp. z 0.0., Ringier Axel Springer sp. z 0.0.312

Wsréd dziennikéw ogdlnokrajowych funkcjonuje kilka grup typologicznych.
W oparciu o kryterium zawarto$ci Z. Oniszczuk wyr6znia dwie: dzienniki
og6lnoinformacyjne  (m.in.  ,Gazeta Wyborcza”, ,Rzeczpospolita”, ,Fakt”)
oraz dzienniki specjalistyczne (np. ,,Puls Biznesu”, ,,Sport”). Ponadto podaje dwie inne
typologie. Pierwsza, opierajagc sie na sposobie kolportazu prasy, dzieli dzienniki
na ptatne oraz bezptatne. Druga przyjmuje za kryterium podziatu rodzaj uprawianego

dziennikarstwa:

m dzienniki prestizowe,

m dzienniki sensacyjne,
m dzienniki ekonomiczne,
m dzienniki sportowe,

m dzienniki ogtoszeniowe,

m dzienniki o0 wyraznym profilu politycznym313

Niezaleznie od zastosowanych podziatdbw struktura wiasnosci wszystkich

dziennikdéw pozostaje skoncentrowana gtéwnie w grupie korporacyjnych dysponentéw

3l Zob. M. Jachimowski, Od totalitaryzmu..., s. 34.

312 Stan na 31.12.2013.

313 Z. Oniszczuk, Wspotczesny rynek dziennikdéw ogolnokrajowych w Polsce, w: Przemiany systemu...,
$.121-122.



medidéw. Wedtug GUS w 2012 r. ukazywaly sie 42 dzienniki3l4z czego 13 redagowano
w Warszawie. tacznie w grupie ogolnokrajowych i ponadregionalnych gazet
codziennych znalazto sie 11 tytutdow, wsrdéd ktérych tylko gorzowska ,Gazeta
Podatkowa” oraz katowicki ,,Sport” byly redagowana poza stolica. Rdéwnoczesnie
w podjetej grupie dominujacg pozycje zajety Agora SA oraz Ringier Axel Springer
sp. z 0.0. Podobna sytuacja miata miejsce w prasie regionalnej - tutaj najwieksza liczbe

dziennikéw oferowaty spotki niemieckiego Passauera3ls.

Tabela 1. Naktady isprzedaz dziennikéw ogo6lnokrajowych i ponadregionalnych
zrzeszonych w ZKDP, dane za 2013.

Tytut Naktad Sprzedaz Nak#tad / 1000 mieszkancéw
,,Fakt Gazeta Codzienna” 469 291 338 965 12,2
,.Gazeta Wyborcza” 293 047 197 977 7,6
»ouper Express” 263 444 154 277 6,8
,.Rzeczpospolita” 87 426 60 211 2,3
,,Dziennik Gazeta Prawna” 74 061 51 150 1,9
»Przeglad Sportowy” 77 296 38 220 2
,,Gazeta Polska Codziennie” 88 687 25 617 2,3
»Puls Biznesu” 17 673 11 659 0,5
»Sport” 12 799 6 337 0,3
.Parkiet Gazeta Gietdy” 10 681 3 805 0,3

Zrodlo: opracowanie wiasne na podstawie zestawien miesiecznych ZKDP za okres styczen—grudzien
2013.

Zestawienia naktadéw i sprzedazy dziennikdéw ogolnokrajowych analizowane
w perspektywie przestrzenno-strukturalnej wskazujg na ich drastycznie maty udziat
w ogoélnokrajowej przestrzeni medialnej. Najwieksze tytuty codzienne drukowane byty
w niewielkich nakfadach. Na 1000 mieszkancéw naszego kraju przypadato niespetna
12 egzemplarzy najbardziej poczytnego ,,Faktu”. W Przypadku ,,Gazety Wyborczej”
i ,Super Expressu” byto to juz tylko 7 egzemplarzy. Okazuje sie zatem, ze postrzeganie
tytutu prasowego jako narzedzia potencjalnego wplywu na czytelnikow
jest przesadzone. Utrata przez ogo6lnokrajowg prase drukowang mozliwosci realizacji
swojej podstawowej funkcji, jaka jest bezposrednie dotarcie z informacjg do masowego

odbiorcy, znalazta potwierdzenie réwniez w wynikach czytelnictwa.

314 Zob. Rocznik Statystyczny Rzeczpospolitej Polskiej 72 (2012), s. 386.
35 Od listopada 2013 r. nalezaca do Passauera Polskapresse jest wiascicielem 100% udziatow
konkurencyjnej spotki Media Regionalne sp. z o.0.



Tytut N= % Respondentoéw

Fakt” 21515 13,1%
,.Gazeta Wyborcza” 21515 9,8%
»ouper Express” 21515 5,5%
»Metro” 21515 3,8%
»Przeglad Sportowy” 21515 3,6%
»Rzeczpospolita” 21515 2,4%
,»Dziennik Gazeta Prawna” 21515 1,7%
,Nasze Miasto” 21515 1,3%
,,Gazeta Podatkowa” 21515 0,7%
»Sport” 21515 0,5%
,»Puls Biznesu” 21515 0,3%
»Parkiet Gazeta Gietdy” 21515 0,1%

Zrédto: wyniki badania PBC za sierpien 2013-styczen 2014. Populacja - Polacy w wieku 15 75, 30 136
052 osoby.

Wskazniki sprzedazy dziennikéw ogolnokrajowych za 2013 r.3l6jednoznacznie
wskazaty na dominacje czterech tytutéw: ,,Gazety Wyborczej”, ,,Rzeczpospolitej”
(tytuty opiniotworcze), ,Faktu” i ,Super Expressu” (tytuly sensacyjne). Tresci
ogblnokrajowych dziennikéw, z zasady skoncentrowane na rzeczowej informacji
o kraju i Swiecie, nie mialy jednak mozliwosci dotarcia do odpowiedniej liczby
czytelnikow. Na poziomie ogo6lnokrajowym wystepowat bowiem bardzo niski procent
respondentéw czytajacych prase (maks. 13,08%) oraz nieznaczna ilos¢ egzemplarzy

przypadajacych na 1000 mieszkancow kraju (maks. 12).

Tabela 3. Naktady i rozpowszechnianie dziennikdw bezptatnych w 2013.

Tytut Naktad Rozpowszechnianie bezptatne Dystrybucja e-wydan
,»Metro” 3495 311 3500 308 5 705
»Nasze Miasto” 3121 613 3 117 450 0

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie zestawiefi miesiecznych ZKDP za okres styczeA-grudzien
2013 r.

Nie sposob poming¢ tu tytuty bezptatne, ktére w pewnej czeSci poprawiaty
sytuacje gazet codziennych. Nie nalezy jednak przecenia¢ ich wagi. Ukazywaty sie
bowiem tylko w wielkich miastach, a wskazniki ich czytelnictwa rowniez byly niskie -
najwiekszy bezptatny dziennik ,,Metro” przy naktadzie 3 495 311 egz. uzyskiwat 3,3%

czytelnictwa, natomiast ,,Nasze Miasto” zaledwie 1,2%.

36 Dane ZKDP za okres styczen-grudzien 2013, zob. www.zkdp.pl [dostep 10.03.2014].


http://www.zkdp.pl

Patrzac z perspektywy regionéw medialnych nalezy stwierdzi¢, ze czytelnictwo
ptatnych oraz bezptatnych tytutdbw gazet ogdlnokrajowych pozostawato w pewnym
stopniu zroznicowane. Fakt, ze w cze$ci regiondw zdecydowanie czesciej czytana byta
prasa tabloidowa (21% czytelnictwa ,Faktu” w kieleckim regionie medialnym),
a w innym tytut opiniotwérczy (17,8% czytelnictwa ,Gazet Wyborczej”
w warszawskim regionie medialnym), wskazuje nie tylko na réznorodne preferencje

czytelnicze, lecz rowniez na odrebne formy kultury medialnej.

Tabela 4. Czytelnictwo dziennikdéw ogolnokrajowych i ponadregionalnych
w regionach medialnych, dane za okres sierpien 2013-styczen 2014.
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,Dziennik Gazeta Prawna” 1,8% 03% 22% 0,1% 1,7% 18% 4,1% 1,1%
,,Fakt” 102% 9,6% 7,3% 116% 10,8% 125% 12,8% 15,0%
,,Gazeta Podatkowa” 05% 0,7% 07% 05% 04% 05% 09% 0,3%
,.Gazeta Wyborcza” 140% 7,7% 96% 73% 128% 9,0% 17,8% 10,8%
,Metro” 6,0 0,3% 1,3% 11% 38% 53% 9,4% 1,0%
»,Nasze Miasto” 35% 0,0% 1,0% 13% 2,4% 15% 0,8% 1,9%
»Parkiet Gazeta Gietdy” 02% 00% 01% 00% 02% 02% 08% 0,0%
.»Przeglad Sportowy” 42% 39% 31% 32% 43% 43% 36% 15%
,,Puls Biznesu” 06% 01% 02% 0,0% 0,0% 0,2% 1,4% 0,0%
.»Rzeczpospolita” 3,5% 13% 2,6% 19% 24% 30% 61% 3,2%
»oport” 13% 00% 00% 01% 0,0% 05% 0,0% 1,2%
»ouper Express” 55% 3,8% 6,1% 3,0% 6,2% 32% 10,1% 7,4%

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie wynikéw badania PBC za sierpien 2013-styczen 2014.
Populacja - Polacy w wieku 15--75, 30 136 052 osoby.
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»Dziennik Gazeta Prawna” 2,0% 2,5% 1,0% 1,7% 27% 1,3% 1,2% 1,4%
,.Fakt” 12,6% 9,0% 118% 113% 21,0% 56% 13,0% 13,4%
,,Gazeta Podatkowa” 0,5% 1,1% 0,4% 0,7% 0,8% 0,6% 0,4% 0,6%
,,Gazeta Wyborcza” 7,7% 13,8% 6,9% 115% 159% 6,4% 7,8%  13,8%
.Metro” 1,0% 2,1% 3,7% 7,3% 1,1% 0,5% 4,0% 5,2%
,,Nasze Miasto” 0,2% 0,1% 1,2% 1,2% 0,6% 0,0% 1,3% 2,4%
~Parkiet Gazeta Gietdy” 0,0% 0,2% 0,1% 0,1% 0,00 0,2% 0,0% 0,0%
»Przeglad Sportowy” 3,9% 4,8% 3,6% 2,4% 54% 1,4% 3,2% 3,0%
,»Puls Biznesu” 0,1% 0,0% 0,2% 0,4% 0,00 0,1% 0,0% 0,0%
..Rzeczpospolita” 2,5% 3,2% 1,7% 2,4% 43% 1,3% 2,1% 3,5%
»Sport” 0,5% 0,0% 0,0% 1,9% 1,7% 0,0% 0,0% 0,0%
»Super Express” 7,3% 5,8% 2,4% 4,3% 45% 4,5% 3,7% 4,9%

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie wynikéw badania PBC za sierpien 2013-styczen 2014.
Populacja Polacy w wieku 15-75. 30 136 052 osoby.

Zaréwno ,,Gazeta Wyborcza” jak tez ,,Metro” nalezaty do Agory - jednej
z najwiekszych w Polsce spdtek medialnych, posiadajagcej rowniez portale internetowe,
stacje radiowe, sie¢ kin, wydawnictwa ksigzkowe oraz reklame zewnetrzng. Poczatki
wydawnictwa przypadty na czerwiec 1989 r. W zwigzku z wyborami do Sejmu
kontraktowego opozycja skupiona wokdt Solidarnosci, zaczeta wéwczas wydawac
.Gazete Wyborczg”. Tytut szybko zyskat autonomie oraz wyrazisto$¢ polityczna.
T. Mielczarek, podaje, ze ,podziat «Solidarnosci» u progu lat 90. XX wieku zmusit
«Gazete» do wypracowania wiasnego stanowiska w istotnych dla Polski sprawach

”317. »Gazeta Wyborcza” stata sie nie tylko naj’bardziej

politycznych i spotecznych
poczytnym  dziennikiem og6lnokrajowym, lecz réwniez frontem wsparcia

ideologicznego pogladéw lewicy demokratycznej.

37 T. Mielczarek, Pluralizm..., s. 91.



W pierwszej potowie lat dziewieédziesigtych Agora rozpoczeta rozbudowe
struktur prasowych swojego sztandarowego tytutu, ,,Gazety Wyborczej”, otwierajac
na krotki czas lokalne dodatki dla poszczegdélnych miast. Pomyst okazat sie chybiony.
Przyczyny niepowodzenia mozna upatrywa¢ w zbytnim skupieniu uwagi wydawcy
na pozyskiwaniu wptywoéw z reklamy, przy roéwnoczesnym braku organizacji
systematycznej obstugi dziennikarskiej318 Podjeta wowczas strategia wywotata jednak

efekt w sensie systemowym:

Powstato centralne pismo, niezalezne od wiladzy rzadzacej partii politycznej,
0 rozbudowanej strukturze dodatkéw regionalnych. Brak rozbudowy oddzielnych
tytutdw ogolnokrajowych i regionalnych w regionach, a przyjecie koncepcji dodatkow
regionalnych, nawet nie mutacji, okazato sie bardzo korzystne dla $ciggniecia reklam
z poszczeg6lnych regionéw, ale strukturalnie nie zmienito pozycji prasy centralnej.

W zadnym regionie nie powstat bowiem dziennik og6lnokrajowy319,

W drugiej potowie dekady wydawca ,,Gazety Wyborczej” zatozyt w wybranych
miejscowosciach nowe tytuty lokalne. Byla to strategia wyraznie odbiegajgca
od dwczesnej konkurencji. Po latach okazata sie réwniez trwatym rozwigzaniem.
Ponadto wydawca zaangazowal sie w lokalng radiofonie - otwierat nowe
lub przejmowat istniejgce stacje lokalne, nadajagc im wspoélny format informacyjno-
muzyczny.

Pod koniec lat dziewieédziesigtych ,,Gazecie Wyborczej” udato sie zatem
utworzyé sie¢ regionalno-lokalnych mutacji, ktére stanowity uzupetnienie wydania
og6lnego. W 2013 r. funkcjonowato ich dwadziescia jeden: biatostockie, bielskie,
bydgoskie, czestochowskie, katowickie, kieleckie, krakowskie, lubelskie, tddzkie,
olsztyniskie, opolskie, ptockie, poznanskie, radomskie, rzeszowskie, szczecinskie,
torunskie, tréjmiejskie, warszawskie, wroctawskie, zielonog6rsko-gorzowskie 120,

Biorgc pod uwage, ze tylko trzy z wymienionych mutacji miaty charakter Scisle
lokalny (np. mutacja czestochowska), sie¢ tytutow ,,Gazety Wyborczej” wydaje sie
silnie osadzona w regionach. Analiza zawartoSci wybranych mutacji pod katem
miejscowosci opisywanych w informacjach dowodzi, ze jest to teza btedna. Oszem,

tytuty deklarowaty regionalny charakter, jednak zakres ich systematycznej obstugi

3BZob. M. Gierula, Polska prasa lokalna 1989-2000..., s. 190-194.
319 M. Jachimowski, Od totalitaryzmu..., s. 40.
30 Stan na 31.12.2013.



dziennikarskiej sprowadzat sie do miasta oraz jego bliskiej okolicy. Przyktadowo,
wydarzenie wazne dla spotecznosci Gliwic miato niepordwnywalnie mniejsza szanse
na znalezienie si¢ na famach ,Gazety Katowice” niz wydarzenie S$redniej wagi
dla Katowic czy Chorzowa. Jeszcze gorsza sytuacja miata miejsce w przypadku
,Gazety Opole”, gdzie informacje z samego centrum regionu zajmowaly 85%
wszystkich przywotywanych faktow. Powdd jest do$¢ prozaiczny - ograniczone,

ze wzgleddw ekonomicznych, zasoby ludzkie.

Tabela 6. Roztozenie tresci ,,Gazety Opole” wedtug miejscowosci, ktorych dotyczg
informacje za maj 2013.

Miejscowos¢ Lb. Udziatw %
Opole 250 85%
Opolszczyzna 14 4,8%
Kedzierzyn-Kozle 8 2,7%
Brzezie 3 1%
Nowa Wie$ Krolewska 3 0,7%
Gora $w. Anny 2 0,7%
Kluczbork 2 0,7%
Nysa 2 0,7%
Strzelce Opolskie 2 0,3%
Btotnica Strzelecka 1 0,3%
Izbicko 1 0,3%
Moszna 1 0, 3%
Olesno 1 0,3%
Ozimek 1 0,3%
Pniewo 1 0,3%
Pruszkow 1 0,3%
Zdzieszowice 1 0,3%
Catosé 288 100%
Zrédto: badanie wilasne, analiza zawartoéci ,,Gazety Opole" z maja 2013.
Tabela 7. Roztozenie tresci ,,Gazety Katowice” wedtug miejscowosci, ktorych
dotyczg informacje za maj 2013.

Miejscowosc Lb. Udziat w %
Katowice 179 36,7%
Slask 56 11,5%
Chorzéw 34 7%
Zabrze 24 4,9%
Bielsko-Biata 23 4,7%
Gliwice 22 4,5%
Sosnowiec 18 3,7%
Tychy 17 3,5%
Swietochtowice 15 3,1%
Dabrowa Gornicza 12 2,5%
Mikotow 12 2,5%
Bytom 1n 2,3%
Ruda Slaska 8 1,6%



Siemianowice Slaskie 6 1,2%
Jastrzebie Zdroj 5 1%
Cieszyn 3 0,6%
Piekary Slaskie 3 0,6%
Pyrzowice 3 0,6%
Raciborz 3 0,6%
Zory 3 0,6%
Bedzin 2 0,4%
Bierun 2 0,4%
Czeladz 2 0,4%
Rybnik 2 0,4%
Ustron 2 0,4%
Zywiec 2 0,4%
Wodzistaw Slgski 2 0,4%
Czechowice-Dziedzice 1 0,2%
Goczatkowice 1 0,2%
Hazlach 1 0,2%
Knuréw 1 0,2%
Mszana 1 0,2%
Mystowice 1 0,2%
Ochaby 1 0,2%
Pszow 1 0,2%
Ruptawa 1 0,2%
Szczyrk 1 0,2%
Tarnowskie Gory 1 0,2%
Trojwies 1 0,2%
Tworkowo 1 0,2%
Ujazd 1 0,2%
Wista 1 0,2%
Wilkowice 1 0,2%
Wojkowice 1 0,2%
Catosé 488 100%

Zrodto: badanie wilasne, analiza zawarto$ci ,,Gazety Katowice"”z maja 2013.

Istothym z perspektywy odbioru spotecznego tytutem prasowym Agory byto
bezptatne ,,Metro”, ktére uzyskiwato czwarty wynik czytelnictwa wsrdd dziennikow32L
Dziennik redagowany byt w Warszawie i rozpowszechniano go w 18 miastach:
Biatymstoku, Bydgoszczy, Czestochowie, Katowicach, Kielcach, Krakowie, Lublinie,
todzi, Olsztynie, Opolu, Poznaniu, Rzeszowie, Toruniu, Tréjmiescie, Szczecinie,
Wroctawiu, Warszawie, Zielonej G6rze322

Struktura Agory posiadata wydzielone segmenty323 zajmujace sie okreslong
grupa mediow. Segment prasowy sktada sie z reakcji ,,Gazety Wyborczej”, pionu prasy
bezptatnej, pionu wydawnictwa ,,Gazety Wyborczej” i czasopism oraz projektow

specjalnych. We wspomnianym pionie czasopism redagowane byto w sumie

21 Wyniki badania PBC za sierpien 2013-styczen 2014. Populacja - Polacy w wieku 15-75.
32 Stan na 31.12.2013.
3 Segmenty Agory SA sg nastepujace: prasowy, kinowy, radiowy, internetowy i reklamy zewnetrznej.



14 wysokonaktadowych kolorowych magazynéw, wsrdd ktérych znajdowaty sie tytuty
poradnikowe, konsumenckie oraz hobbystyczne324.

Najwiekszym prasowym konkurentem Agory pozostawato wydawnictwo
Ringier Axel Springer Polska sp. z 0.0., bedace polska spotkag corka miedzynarodowego
koncernu medialnego o proweniencji niemieckiej (dawne wydawnictwo Axel Springer
AG) oraz szwajcarskiej (dawne wydawnictwo Ringier AG).

Gazeta bulwarowa ,,Fakt”, naczelny tytut Springera, pojawita sie w polskim
segmencie prasowym stosunkowo po6zno. Wydawca obecny w systemie prasowym
od 1994 r. bardzo diugo redagowat wytgcznie czasopisma. Wedtug Olgi Dabrowskiej-
Cendrowskiej lata 1994—1998 uplywaty dla Axel Springera najpierw pod znakiem
dynamicznego rozwoju, nastepnie umacniania pozycji na rynku wysokonaktadowych
czasopism3%. Sukces rozpoczecia druku polskiej edycji tygodnika ,,Newsweek”,
osiagniety we wrze$niu 2001 r., przekonat dyrekcje koncernu do zatozenia gazety
codziennej.

22 pazdziernika 2003 r. ukazat sie pierwszy numer dziennika ,Fakt”,
wzorowanego na niemieckim ,Bild-Zeitung”. Tytut bardzo szybko zdobyt statych
czytelnikow, co nalezy wigzac z tabloidowg formutg, prostym jezykiem oraz niska cena.
»Fakt” w krétkim czasie zostat liderem sprzedazy, a nastepnie czytelnictwa. W 2013 r.
posiadat najwyzszy wsréd dziennikéw naktad 469 291 egz. oraz sprzedaz 338 965 egz.,
ponadto osiagat najwyzszy wskaznik czytelnictwa gazet na poziomie 13,1%3%.

W ,Fakcie” dostepne byly dodatki lokalne, redagowane w oparciu
0 korespondentéw terenowych dziatajacych w Biatymstoku, Gdansku, Katowicach,
Krakowie, todzi, Poznaniu, Szczecinie, Warszawie, Wroctawiu. Z perspektywy
regularnej i petnej obstugi prasowej okazuje sie to rozwigzaniem pozornym. Czytelnicy
gazety otrzymywali ograniczong liczbe informacji, wynikajacg z faktu, ze dziennikarze
nie byli w stanie samodzielnie obstuzy¢ wszystkich waznych wydarzeh z regionu.
Jak wskazata analiza zawarto$ci wydania katowickiego gazety, liczacy w skali miesigca
Srednio 2,3 strony ,,Fakt Katowice” lokowato 23,7% informacji z regionu wytgcznie
w Katowicach. Kolejne w zestawieniu miejscowosci, takie jak Zabrze (12,1%)
24 Zob. B. Borowki, Agora SA ijej media w latach 1989-2011, w: Inwestycje koncernéw na polskim
rynku medialnym. Wybrane zagadnienia, red. L. Pokrzycka, Lublin 2012, s. 21.

35 Zob. O. Dabrowska-Cendrowska, Dziesieciolecie dziatalnosci wydawniczej koncernu Axel Springer
Polska, w: Polskie media w jednoczgcej sie Europie. Szanse i wyzwania, red. I. Dobosz, B. Zajac,
Krakéw 2006, s. 195-214.

36 Wyniki sprzedazy dziennikéw za 2013, dane ZKDP; wyniki badania PBC za sierpien 2013-styczen
2014. Populacja - Polacy w wieku 15-75.



i Chorzow (8,8%),

sportowym>’.

pojawiaty sie gtdwnie z powodu

informacji o charakterze

Tabela 8. Roztozenie tresci ,,Faktu Katowice” wedtug miejscowosci, ktérych

dotyczg informacje za styczen 2014.

Miejscowos$¢
Katowice
Zabrze
Chorzéw
Rybnik
Slask
Bielsko-Biata
Bytom
Gliwice
Tychy
Jastrzebie-Zdroj
Zory
Dabrowa Goérnicza
Ruda Slaska
Mystowice
Swietochtowice
Cieszyn
Jaworzno
Pszczyna
Siemianowice Slaskie
Bedzin
Czechowice Dziedzice
Mikotow
Mszana
Piekary Slaskie
Sosnowiec
Ustron
Wodzistaw Slaski
Zarki
Caiosc¢

Zrédto: badanie wiasne, analiza zawarto$ci ,Faktu Katowice” ze stycznia 2014.

Lb.
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Udziat %

23,7%
12,1%
8,8%
6,6%
6%
5,5%
5,5%
5,5%
5,5%
3,3%
2,7%
2,2%
2,2%
1,6%
1,6%
1,1%
1,1%
1,1%
1,1%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
100%

Poza ,Faktem” wydawnictwo Ringier Axel Springer wydawato samodzielnie

dwa dzienniki sportowe: og6lnopolski ,,Przeglad Sportowy”, oraz regionalny ,,Sport”,

ponadto posiadato 49% udziatéw w Spotce INFOR Biznes, wydajacej ,,Dziennik Gazete

Prawng”. Tytuly codzienne

uzupetniata gama czternastu wysokonaktadowych

czasopism, wsrdd ktérych byty m.in. tygodnik opinii ,,Newsweek Polska”, miesiecznik

biznesowy ,,Forbes” oraz magazyny hobbystyczne (np. ,Komputer Swiat”, , Auto

Swiat”)38

7Badanie wihasne - analiza zawartosci ,,Faktu Katowice” ze stycznia 2014.

3B Stan na 31.12.2013.



Poza wspomnianymi dwoma wydawcami dziennikéw w 2013 r. w strukturze
polskiego systemu medialnego funkcjonowali réwniez mniejsi wydawcy prasy
codziennej, o relatywnie silnej pozycji. Podstawowym byto wydawnictwo Murator SA,
wydawca najstarszego ogolnopolskiego dziennika sensacyjnego ,,.Super Express”.

Dziennik ,Super Express” ukazywat sie od 1991 r. w Warszawie. Tytut
wychodzit sze$¢ razy w tygodniu i posiadat az 17 wydan lokalnych (Warmirsko-
Mazurskie, Podlaskie, Lubelskie, £6dzkie, Mazowieckie, Warszawskie, Wielkopolskie,
Zachodniopomorskie, = Kujawsko-Pomorskie, =~ Pomorskie,  Lubuskie, Opolskie,
Dolno$laskie, Podkarpackie, Swietokrzyskie, Matopolskie oraz Slaskie)329. Obecno$¢
lokalnych edycji pisma wynikata jednak z dziatan o charakterze reklamowym,
a nie dziennikarskim. Dziatania reporteréw podejmowane byty ad hoc. ,,Super Express”
nie posiadal bowiem redakcji terenowych ani oddziatbw - selekcja materiatow
oraz ustalanie ich porzadku w strukturze tamow odbywaty sie w Warszawie330.

Wielka czworke tytutdw ogoélnokrajowych zamyka opiniotwdrczy dziennik
»Rzeczpospolita”. Tytut wydawato od 1991 r. wydawnictwo Presspublica. Na poczatku
kapitat spotki nalezat w 51% do Skarbu Panstwa. Reszte udziatdw posiadaty kolejno
francuski koncern Roberta Hersanta (lata 1991-1996), norweska Orkla (1996-2006),
brytyjski Mecom (2006-2011). W miedzyczasie proporcja udziatow Skarbu Panstwa
zmienita sie i wynosita 49% W lipcu 2011 r. nalezaca do Grzegorza Hajdarowicza
spotka Gremi Media wykupita udziaty Mecomu, a w paZdzierniku réwniez udziaty
Skarbu Parstwa, stajac sie petnym wiascicielem wydawnictwa Presspublica.

Od poczatku opiniotworcza ,,Rzeczpospolita” funkcjonowata jako dziennik
ogolnokrajowy, pozbawiony wydan lokalnych, a jej punkt widzenia pozostawat
osadzony w realiach stolicy jako administracyjnego, politycznego, ekonomicznego
i kulturowego centrum kraju.

Do listopada 2013 r., spogladajac na prase codzienng w regionach, wida¢ byto
jej funkcjonowanie w warunkach duopolu. Z 27 tytutdw dziennikdw lokalnych
i regionalnych 11 stanowito wiasno$¢ Grupy Wydawniczej Polskapresse sp. z 0.0.,
nalezagcej do bawarskiego Passauer Neue Presse (10 dziennikéw regionalnych

oraz 2 dzienniki lokalne w Warszawie i todzi), kolejne 9 dziennikéw regionalnych

39 Mapa wydan lokalnych ,,Super Expressu” http://www.wydawnictwo.murator.pl/media/ pliki/doc/pdf7
mapa_wydan_lokalnych_pol.pdf [dostep 10.04.2013].

30 Dane potwierdzone w rozmowie telefonicznej z sekretariatem redakcji ,,Super Expresu”.
[data rozmowy 05.05.2014].


http://www.wydawnictwo.murator.pl/media/

wydawata spotka Media Regionalne sp. z 0.0., nalezagca do brytyjskiego koncernu
Mecom Europe. Oba podmioty posiadaty siedzibe gtdbwng w Warszawie i opieraty sie
w petni na kapitale zagranicznym.

W listopadzie 2013 r. Mecom sprzedat Media Regionalne konkurencyjnej
Polskapresse. Od tego momentu polska corka bawarskiego Passauera jest dysponentem
zdecydowanej wiekszosci regionalnych tytutéw codziennych. W dotychczasowej
historii mediéw w Polsce nie sposob znalez¢ sytuacji analogicznej.

Dominacja obcego kapitatu w prasie codziennej o charakterze regionalnym
wynikata z procesu przeksztatcen lat dziewiecdziesigtych. Pisma o niewielkich
naktadach trafiaty woéwczas w rece spoétdzielni dziennikarskich oraz polskich grup
kapitatowych, tymczasem tytuly regionalne trafiaty w pole zainteresowania kapitatu
zagranicznego33L Lata przeksztatcen oraz konsekwentne dziatania w obszarze polityki
wydawniczej przyniosty Polskapresse oraz Mediom Regionalnym dominacje
w segmencie prasy regionalnej. Finat w postaci pozostania tylko jednego dysponenta
prasy mozna okresli¢ jako szczytowy moment koncentracji.

Zdaniem Zbigniewa Bajki tytuty Passauera ,zarzadzane sg centralnie przez
«czapke» w postaci Polskapresse sp. z 0.0.”33%2 W istocie polska spotka cérka
bawarskiego Verlagsgruppe Passau (wydawcy dziennika ,,Passauer Neue Presse”)
koncentruje sie na wydawania prasy lokalnej i regionalnej. Tymczasem spotki corki
w Czechach i Austrii oraz spotka matka w Niemczech prowadza réwniez stacje
telewizyjne i radiowe, wydawnictwa ksigzkowe i domy mediowe.

Passauer rozpoczat swojg dziatalno$¢ w Polsce w 1994 r. od wykupu
miesiecznika ,Las Polski” oraz zakupu udziatbw w 8 tytutach regionalnej prasy
codziennej: ,,Dziennika Battyckiego”, ,,Wieczoru Wybrzeza”, ,,Dziennika £6dzkiego”,
~Expressu llustrowanego”, ,Dziennika Zachodniego”, , Trybuny Slaskiej”, ,Gazety
Krakowskiej” i dziennika sportowego ,Tempo”. Dziatania koncernu opieraty sie
wéwczas na inwestowaniu w poszczeg6lne tytuly, nastepnie przejmowaniu
ich pakietow kontrolnych oraz unifikowaniu wydawnictw333.

Koncern kupowat dzienniki wysokonaktadowe o sporej renomie oraz czotowej

pozycji na regionalnym rynku czytelniczym, ukazujgce sie w regionach wydawniczych

3L Zob. T. Mielczarek, Monopol..., s. 137-238.

3 Z. Bajka, Kapital zagraniczny w polskiej prasie - lata dziewiecdziesiate, ,,Zeszyty Prasoznawcze”
1998 nr 1-2, s. 25.

3B Zob. L. Pokrzycka, Polskie inwestycje koncernéw Orkla/Mecom i Polskapresse, w: Inwestycje
koncernéw..., s. 98.



0 gestym zaludnieniu334. W przypadku posiadania przez koncern w danym regionie
dwach i wiecej dziennikow dochodzito do ich potgczenia pod szyldem najsilniejszego
tytutu lub zamkniecia.

Passauer przyjat taktyke rozwoju gazet regionalnych wraz ze stronami
lokalnymi. W pierwszym rzedzie wydawca opart swojg strukture na centrum
koordynujagcym, umiejscowionym w Warszawie (Polskapresse sp. z 0.0.) oraz tzw.
centralach finansowych czyli spétkach wydawniczych w regionach (Kurier Lubelski,
Prasa Battycka, Prasa Slaska, Prasa Krakowska, Prasa t.6dzka, Prasa Poznariska, Prasa
Wroctawska). Wydawca rozbudowat system mutacji oraz zwiekszyt liczbe oddziatéw
terenowych - podstawg do takich dziatan okazata sie¢ struktura wykupowanych przez
Passauera tygodnikow lokalnych. Wydawca przejmowat tygodniki w catosci, razem
z zespotem redakcyjnym, a na bazie dotychczasowych pism tworzyt dodatki
tygodniowe do swoich regionalnych gazet. W ramach dziennika regionalnego
ukazywaty sie odtad codzienne strony lokalne lub dodatki tygodniowe. Jak zaznaczat

wowczas Maciej Jankowski, prezes Polskapresse:

Nie zalezy nam na stworzeniu holdingu wydajgcego tygodniki powiatowe. Nie chcemy
wspotpracowaé z dotychczasowymi wydawcami. Chcemy uatrakcyjni¢ swoje gazety
regionalne poprzez jak najwiekszg liczbe dodatkéw. Pozyskiwanie istniejacych
juz tygodnikdw jest sposobem najtaiszym i najskuteczniejszym. Tworzenie

od poczatku to kosztowna droga3h

W kolejnych latach funkcjonowania Passauera w Polsce zauwazalna byla
regularna praktyka konsolidacji tytutdbw. Ryszard Kowalczyk dopatruje sie powodow
tego dziatania w procesach modernizacyjnych wywotywanych przez spadek sprzedazy
oraz wzrost kosztow wydawania3%. Bardziej trafng ocenie sytuacji prezentuje jednak
Marian Gierula, wedlug ktorego ,niemiecki wydawca nawigzal bezposrednio
do wzorcéw wypracowanych na jego macierzystym rynku”337. Wzmacnia poglad

ten Katarzyna Cira, ktdra jeszcze w roku 2000 stwierdzata:

334 Zob. K. Cira, Zagraniczne koncerny prasowe na polskim rynku dziennikéw regionalnych, ,,Zeszyty
Prasoznawcze” 2000 nr 1-2, s. 23.

3B A. Lewicka, Tygodnikowy biznes, ,,Press” 2001, nr 5, s. 56, cyt za: R. Kowalczyk, Wczoraj i dzi$ prasy
lokalnej w Polsce, Poznan 2002, s. 318.

3¥Zob. R. Kowalczyk, Media lokalne v Polsce, t. 2, Poznan 2008, s. 67.

3B7 M. Gierula, Polska prasa lokalna 1989-2000..., s. 191.



Patrzac na dzisiejszy model pism koncernu w Czechach czy Austrii, mozna spodziewaé
sie¢ tendencji do komasacji tytutow (ewentualnie centralizacji wiadomosci
ogdlnokrajowych, zagranicznych w ramach wspolnej grupy wiasnych, korespondentéw

obok systemu agencyjnego)33

Do przejecia Mediéw Regionalnych najbardziej spektakularnym faktem
w dziatalnoéci wydawnictwa bylo potaczenie w 2004 r. ,Trybuny Slaskiej”
oraz ,,Dziennika Zachodniego”. Natomiast 15 pazdziernika 2007 r. Passauer powotat
do zycia we wspOtpracy z redakcja brytyjskiego dziennika ,,The Times” og6lnokrajowa
gazete codzienng ,,Polska” na bazie szeSciu dziennikdw regionalnych (,,Dziennika
Battyckiego”, ,Dziennika to6dzkiego”, ,Dziennika Zachodniego”, ,Gazety
Krakowskiej”, ,,Gazety Wroctawskiej - Stowa Polskiego”, ,,Gtosu Wielkopolski)”.

Pojawienie sie marki ,,Polska the Times” sprawito, ze wydawane do tej pory
samodzielnie gazety regionalne staty sie elementem tytutu ogdlnopolskiego. Co prawda
w winiecie nowego tytuty znalazly sie ich dotychczasowe nazwy (np. ,,Polska Dziennik
Zachodni”), mozna jednak traktowac je w kategoriach mutacji33.

taczenie tytutu ogolnokrajowego z tytutami regionalnymi pozwolito
Passauerowi siegnac¢ po rynki prasowe, na ktérych nie funkcjonowat - dziennik pojawit
sie w jedenastu nowych regionach (,,Polska Biatystok”, ,Polska Kielce”, ,Polska
Koszalin”, ,Polska Kujawy”, ,Polska Lubuskie”, ,Polska Mazowsze”, ,Polska
Rzeszéw”, ,Polska Metropolia Warszawska”, ,polska Olsztyn”, ,Polska Szczecin”,
»Polska Kurier Lubelski”). Przedsiewziecie obliczane na 120 min ztotych zakonczyto
sie jednak fiaskiem. Po poittora roku od rozpoczecia projektu potowa z osiemnastu
wydan zostata zamknieta. Z jedenastu nowych tytutéw koncern pozostawit tylko dwa
najbardziej optacalne ,,Polske Mazowsze” i ,Polske Metropolie Warszawe”. Caty
projekt zyskat miano najbardziej nieudanego dziatania w historii polskiej prasy340.

Horyzontalny spos6b funkcjonowania oparty na sporej ilosci dodatkéw
lokalnych okazat sie zbyt staby aby przetrwaé w zmieniajacych sie warunkach rynku
prasowego. W ramach starej struktury Polskapresse wydawca prowadzit 10 dziennikéw
w najwiekszych czytelniczych regionach Polski, kazdy o periodycznosci 6 razy

w tygodniu - 8 redagowanych byto w ramach wspdélnej marki ,,Polska” (,,Dziennik

B K. Cira, Zagraniczne koncerny..., s. 33.

3 Zob. R. Kowalczyk, Media lokalne..., t. 2, s. 75.

30 Zob. A Szynol, Prasa regionalna..., s. 175; J. Kreft, Wplyw kapitatu zagranicznego na rynek prasy
codziennej - doswiadczenia ,,Dziennika Battyckiego " w latach 1989-2009, w: Radio i Gazety..., s. 139.



Battycki”, ,,Dziennik té6dzki”, ,Dziennik Zachodni”, , Gazeta Krakowska”, ,,Gazeta
Wroctawska”, ,,Gtos Wielkopolski”, ,,Kurier Lubelski”) natomiast 2 stanowity odrebne
marki (,,Ekspress llustrowany”, ,,Dziennik Polski”). Do wspomnianych dziennikow
dotgczano raz w tygodniu 90 tygodnikéw lokalnych. Oprécz tego Polskapresse
wydawata sieciowg i zarazem lokalng gazete bezptatng ,Nasze Miasto”, ktéra w
poniedziatki i czwartki byta rozdawana na terenie konurbacji gornoslaskiej, Krakowa,
todzi, Poznania, Trojmiasta, Warszawy i Wroctawia34L

Drugg odnoga wydawniczg Passauera jest skoncentrowana struktura
przedsiebiorstwa Media Regionalne sp. z o0.0. Poniewaz w swojej dotychczasowej
historii Media Regionalne stanowity konkurencyjnego dla Polskapresse dysponenta
prasy regionalnej, strategia koncernu nieznacznie odbiegata od rozwiazan stosowanych
przez konkurenta z Niemiec. Stanowito to pozostatos¢ po pierwszym, norweskim
wydawcy, czyli spdtce Orkla Media.

Orkla rozpoczeta dziatalno$¢ w Polsce w 1990 r.. angazujac kapitat w spotke
Norpol Press o wiekszosciowych udziatach Solidarnosci. Koncern bez powodzenia
probowat wprowadzi¢ na rynek ,,Dziennik Dolnoslaski”, byto to jednak posuniecie
maksymalnie angazujace kapitat i rownocze$nie przynoszace minimalng skuteczno$¢342
Orkla zmienita wowczas strategie, w wyniku czego w latach 1993-1998 zyskata udziaty
w 11 tytutach regionalnej prasy codziennej, ulokowanych przede wszystkim
w poinocnej i wschodniej Polsce343

W 1994 r. Orkla Media wykorzystata szanse na wzmocnienie swojej pozycji
w segmencie prasy codziennej, kupujagc od przezywajgcego trudnosci finansowe
Roberta Hersanta kolejne tytuty regionalne oraz udziaty w dzienniku ,,Rzeczpospolita”.
Wydawca w oparciu o tytuty przejete od Hersanta powotat wéwczas swojg polska corke
Orkle Press34. Koncern zadbat o sie¢ wiasnych drukami, ponadto zatozyt, ze zakup
51% udziatébw w tytule ogolnokrajowym, jakim jest ,,Rzeczpospolita”, zmniejszy koszt
pozyskiwania informacji z polskich i S$wiatowych agencji - rozwigzanie jednak

nie przyjeto sie345.

3l Stan na 31.12.2013.

3 Zob. K. Cira, Zagraniczne koncerny..., s. 24.

I3 Zob. Z. Bajka, Kapitat zagraniczny w polskiej prasie, w: Media i dziennikarstwo w Polsce 1989—
1995..., s. 142.

I Zob. L. Pokrzycka, Polskie inwestycje koncerndw..., s. 98.

5 Zob. tamze, s. 26.



Podobnie jak Passauer, Orkla postawita na przejmowanie matych pism
w regionach, w ktérych zdobywata regionalne tytuty codzienne. W odrdznieniu
od Passauera nie doprowadzita jednak do ich unifikacji pod wspélnym regionalnym
tytutem, podkreslata raczej ich odrebnos¢, co zdaniem Z. Bajki Swiadczyto o intencji
wydawcy, by czytelnik nie zorientowat sie, ze zmienit sie whasciciel pisma346.

Kluczowy dla koncernu okazat sie 1 pazdziernika 2006 r. Norwegowie sprzedali
wowczas grupe wydawniczg Orkla Press, ztozong z potowy udziatébw w dzienniku
ogo6lnokrajowym ,,Rzeczpospolita”, dziennikéw regionalnych (,,Dziennik Wschodni”
z Lublina, ,,Echo Dnia” z Kielc, ,,Gazeta Lubuska” z Zielonej Gory, ,,Gazeta Pomorska”
z Bydgoszczy, ,,Gazeta Wspoiczesna” z Biategostoku, ,,Gtos Koszalinski”/,,Gtos
Stupski” z Koszalina, ,,Gtos Pomorza” z Koszalina, ,,Gtos Szczecinski” ze Szczecina,
»-Kurier Poranny” z Biategostoku, ,,Nowa Trybuna Opolska - NTO” z Opola, ,,Nowiny.
Gazeta Codzienna” z Rzeszowa) oraz lokalnego , Tygodnika Ostroteckiego”. Mecom
Europe - nabywca Orkli Press - w lipcu 2007 r. zmienit nazwe na Media Regionalne
sp. z 0.0. Co wiecej, wydajaca ,,Rzeczpospolitg” Presspublica zakupita dla Mecomu
prawo do tytutu ,Zycie Warszawy”. Tym samym koricem wszedt na rynek prasy
stotecznej.

Spojrzenie w perspektywie strukturalno-przestrzennej na publikowane przez
ZKDP naktady i wyniki sprzedazy dziennikéw regionalnych i lokalnych prowadzi
do konstatacji o kryzysowej sytuacji tej czesci segmentu prasowego. Nakiady tytutéw
regionalnych w badanym okresie byty na tyle niskie, ze na 1000 mieszkancéw danego
regionu medialnego przypadato jedynie od 4 do 24 egz. prasy. W przypadku
dziennikéw ogélnokrajowych byta to wartos$¢ od 0,3 do 12 egz. na 1000 mieszkarncow
kraju347, a w przypadku dziennikdw lokalnych od 10 do 64 egz. na 1000 mieszkaricéw
miejscowosci.

Prowadzone w latach 90. badania nad preferowanymi Zrodtami informacji
o wydarzeniach lokalnych wykazywaty, ze w okresie transformacji to witasnie prasa
lokalna petnita role najbardziej sformalizowanego zrddta informacji348 znacznie

wyprzedajac tytuty regionalne oraz og6lnokrajowe. Parzac z tej perspektywy

36 Zob. Z. Bajka, Kapitat zagraniczny w polskiej prasie - lata dziewie¢dziesiate..., s. 28.

A7 Zob. tabela 1.

3B Zob. M. Gierula, M. Jachimowski, Transformacja..., s. 166; M. Gierula, B. Grzonka, Rozwdj prasy
lokalnej w woj. katowickim w latach 1989-1992, w: Spotecznosci lokalne i rozwoj lokalnej demokracji,
red. M. Baranski, Katowice 1993, s. 67-69; M. Gierula, Polska prasa lokalna 1989-2000. typologia i
spotecznefunkcjonowanie, Katowice 2006, s. 144.



na problem nasycenia prasy mozna przypuszczaé, ze w dobie cyfrowej sektor prasowy

nadal opiera sie na tytutach lokalnych. Weryfikacja trafnosci tezy wymagataby jednak

nowych badan nad Zrédtami preferowanej informacji, dodatkowo uwzgledniajagcymi

media w Srodowisku sieciowym.

Tabela 9. Naktady i sprzedaz dziennikow regionalnych i lokalnych zrzeszonych

w ZKDP, dane za 2013.

Tytut

»,Polska Dziennik Zachodni
,,Gazeta Pomorska”
,,Polska Gtos Wielkopolski”
»Express llustrowany”
,,Polska Dziennik t.6dzki”
,.Polska Dziennik Battycki”
,,Gazeta Lubuska”

,,Dziennik Polski”

,,Echo Dnia”

».Gazeta Codzienna Nowiny”
,,Polska Gazeta Wroctawska”
,.Polska Gazeta Krakowska”

.Gazeta Olsztynska / Dziennik Elblagski

»Nowa Trybuna Opolska”

,.Nowoséci - Dziennik Torunski”

,,Kurier Szczecinski”
,.Express Bydgoski”
»Super Nowosci”
,.Gazeta Wspotczesna”
,,Dziennik Wschodni”
,.Kurier Poranny”
»Polska Kurier Lubelski”

,.Polska Metropolia Warszawska”

Naktad

69 129
56 116
45 483
45 648
40 183
39 700
31 440
33 299
32 589
28312
30 806
27 121
27 990
23 877
20 969
25 424
20 033
17 605
11 722
11 885

9469

9454
12 383

Sprzedaz

51 226
48 731
35 900
35 862
29 134
31 193
25 093
24 723
22 951
20 738
20418
19 964
19217
17 370
15 541
14 500
13 269
10 566

8 686

8315

7 139

5 286
4 671

Naktad / 1000
mieszkancow

15
18
13
64
55

10
10
10

ooljco

19
24
69
15
55

10

~N &> oo o1

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie zestawien miesiecznych ZKDP za okres styczen-grudzien

2013.

Przedstawione w tabeli 10. dane czytelnictwa dziennikbw w poszczegdlnych

regionach medialnych potwierdzajg wysoka pozycje gazet regionalnych i lokalnych

wsrod ogotu prasy codziennej. W grupie tytutdw codziennych legitymujacych sie

najwyzszym czytelnictwem w poszczegélnych regionach medialnych jedynie w trzech

przypadkach tytuty regionalne nie znalazty sie na poczatku rankingu (w regionie

krakowskim, regionie warszawskim, regionie wroctawskim).

Patrzac wytgcznie z pozycji trzech najcze$ciej czytanych w regionach gazet

wysoko$é najwyzszego czytelnictwa dziennikdw og6lnokrajowych

liczyta 11,7%,



tymczasem w przypadku dziennikéw regionalnych oraz lokalnych byto to juz 21%349.
Wyrazna przewaga prasy lokalnej i regionalnej nad tytutami ogélnokrajowymi
przejawiata sie zatem nie tylko w nasyceniu przestrzeni medialnej, lecz réwniez
w preferencjach czytelnikbw. Problematyczne pozostaje pytanie o role gazet
codziennych w regionach. Dominacja przestrzenno-strukturalna Polskapresse rodzi
bowiem obawy o przyszty ksztatt prasy codziennej w regionach, dodatkowo wzmaga

je rola prasy lokalnej i regionalnej jako podstawowego Zrodta informaciji.

Tabela 10. Najwyzsze czytelnictwo dziennikéw ogolnokrajowych
i ponadregionalnych w regionach medialnych, dane za okres sierpien 2013-styczen

2014.

Nazwa % Respondentoéw
Woj. Dolnoélaskie - ,,Gazeta Wyborcza” 13,98%
Wroctawski Region Medialny ,,Polska Gazeta Wroctawska” 11,52%
(N=1 581) »Fakt” 10,24%
Woj. Kujawsko-Pomorskie - »Gazeta Pomorska” 26,60%
Bydgoski Region Medialny ,.Fakt” 10,47%
(N=1184) »Express Bydgoski” 9,34%
Woj. Lubelskie - ,Dziennik Wschodni” 10,46%
Lubelski Region Mediany ,.Gazeta Wyborcza” 9,59%
(N=1 217) »Fakt” 7,34%
Woj. Lubuskie - »Gazeta Lubuska” 27,81%
Gorzowski Region Medialny ,»Fakt” 12,10%
(N =570) ,.Gazeta Wyborcza” 7,65%
Woj. tddzkie - ~Express llustrowany” 21,76%
t 6dzki Region Medialny ,,Polska Dziennik t6dzki” 21,08%
(N =1398) ,.Gazeta Wyborcza” 12,80%
Woj. Matopolskie - ,,Fakt” 12,47%
Krakowski Region Medialny »Polska Gazeta Krakowska” 11,96%
(N=1 814) ,,Dziennik Polski” 11,63%
Woj. Mazowieckie - ,,Gazeta Wyborcza” 17,80%
Warszawski Region Medialny ,,Fakt” 12,81%
(N =2698) »ouper Express” 10,13%
Woj. Opolskie - ,»Nowa Trybuna Opolska” 28,71%
Opolski Region Medialny ,,Fakt” 14,97%
(N = 564) ,.Gazeta Wyborcza” 10,83%
Woj. Podkarpackie - »Nowiny” 21,66%
Rzeszowski Region Medialny ,,Fakt” 12,57%
(N=1 138) »Super Nowosci” 9,37%
Woj. Podlaskie - »Gazeta Wspoiczesna” 25,34%
Biatostocki Region Medialny .Kurier Poranny” 16,71%
(N = 653) ,.Gazeta Wyborcza” 13,80%
Woj. Pomorskie - ,.Polska Dziennik Battycki” 23,40%
Gdanski Region Medialny ,,Fakt” 11,75%
(N=1 199) ,.Gazeta Wyborcza” 6,86%
Woj. Slaskie - ,.Polska Dziennik Zachodni” 17,34%
Katowicki Region Medialny ,.Gazeta Wyborcza” 11,54%

39 Wyliczenia wiasne na podstawie danych z badania czytelnictwa PBC za sierpien 2013-styczen 2014.
Populacja - Polacy w wieku 15-75 lat, 30 136 052 osoby.



(N =2 449) ,»Fakt” 11,34%
Woj. Swietokrzyskie - »Echo Dnia” 47,55%
Kielecki Region Medialny ,»Fakt” 20,99%
(N =677) ,.Gazeta Wyborcza” 15,92%
Woj. V\!armihsko-Mazu_rskie - E?;;iﬁ,,omtymka/ Dziennik 27,29%
?’\:S:tggzl)(l Region Medialny ,,Gazeta Wyborcza” 6,39%

fakt” 5,62%
Woj. Wielkopolskie - ,»Polska Gtos Wielkopolski” 13,07%
Poznanski Region Medialny »Fakt” 12,96%
(N=1794) ,.Gazeta Wyborcza” 7,84%
Woj. Zachodniopomorskie - ,.Gtos-Dziennik Pomorza” 27,93%
Szczecinski Region Medialny .Gazeta Wyborcza” 13,75%
(N = 885) »Fakt” 13,40%

Zrodlo: opracowanie wiasne na podstawie wynikéw badania PBC za sierpien 2013-styczen 2014.
Populacja - Polacy w wieku 15-75 lat, 30 136 052 osoby.

Zjawisko koncentracji cechuje rowniez segment czasopism. Okazuje si¢ jednak,
ze cze$¢ tytutdbw o znaczacej wadze dla ksztattowania sie opinii publicznej
nie potwierdzata modelu dotychczas naswietlonego na prasie codziennej - nie byfa
wydawana w Warszawie. Kwestie czasopism pozwala rozjasni¢ spojrzenie
z perspektywy struktury kapitatu oraz kultury medialnej odbiorcow.

W 2013 r. wielkie koncerny medialne dominowaly réwniez w segmencie
czasopism, pod wzgledem ilosci tytutow, naktadow i czytelnictwa. Najwiekszym byt
Bauer, do czotowki zaliczaty sie rowniez wspomniana Agora oraz Ringier Axel
Springer. Relatywnie silng pozycje oraz wiele tytutéw posiadali obecni w Polsce od lat
dziewiecdziesiagtych: Grunerhlahr Polska sp. z o.0., Edipresse Polska SA, Marquard
Media Polska sp. z 0.0., Burda Media sp. z 0.0. W$réd wydawcoéw czasopism
nie spos6b pomina¢ takze Muratora, wydajacego dziennik ,,.Super Express”.

Najwiekszym wydawcg czasopism w Polsce pozostaje Grupa Medialna Bauer3s0.
Koncern z siedzibg w Warszawie wydawat 36 tytutéw czasopism w segmentach prasy
kobieciej, miodziezowej, motoryzacyjnej, telewizyjnej oraz komputerowej. Bauer
pozostawat liderem sprzedazy - wydawca wskazywat na swojej stronie internetowej,
ze 6 z 10 najlepszych pod wzgledem sprzedazy oraz 6 z 10 najczeSciej czytanych
czasopism wydawanych byto wtasnie przez niego35L

Dominacje Bauera w strukturze mediéw w Polsce dodatkowo potwierdzata jego

obecno$¢ w sektorze radiowym. Koncern posiadat najwieksza komercyjng grupe

JJStan na 31.12.2013.
Bl Opis wynikdéw sprzedazy i czytelnictwa opublikowany na stronie wydawnictwa Bauer.
http://www.bauer.pl/c_article.php/cmkid,2/pt,4/title, Wydawnictwo/ [dostep 16.11.2013].


http://www.bauer.pl/c_article.php/cmkid,2/pt,4/title,Wydawnictwo/

radiowag RMF FM oraz znaczacy udziat w Swiadczeniu ustug informacyjnych
przez sie¢ (do spotki nalezat m.in. popularny portal informacyjny Interia).

Do pelnego przedstawienia segmentu czasopism nalezy konieczne przyblizy¢
sytuacje prasy opinii, czyli tytutdw ,,komentujagcych uprzednio juz rozpowszechnione
przez gazety informacje o wydarzeniach w celu urabiania opinii publicznej
i ksztattowaniu postaw”32 W  istocie, problematyka prasy opinii zaburza
dotychczasowy schemat, rownocze$nie otwierajac pole do analiz prasy katolickiej.

Czasopisma opinii stanowig materialny dowdd intelektualnej aktywnosci
Polakow - tworzg je ludzie zwiazani z kulturg i sg czytane przez reprezentantow
inteligencjidx3. WsSrdd dziesieciu najchetniej kupowanych tygodnikow opinii zaledwie
jeden nalezat do wielkiego koncernu (,,Newsweek” wydawany przez Ringier Axel
Springer), co wskazywato na relatywnie staby udziat zagranicznych wydawcow

w prasie ksztattujgcej i podtrzymujacej opinie.

Tabela 11. Sprzedaz i naktad tygodnikéw opinii wedtug ZKDP w 2011 i 2012.

Tviut 2011 2012
yw $rednia sprzedaz $redni naktad $rednia sprzedaz $redni naktad
,»G0$¢ Niedzielny” 141 596 202 294 143 086 203 413
»Polityka” 127 335 186 333 134 562 190 459
,,Newsweek Polska” 125 356 217913 132 947 270 242
W Sieci” 119 794 184 310 104 046 173 370
»Wprost” 74 257 170 612 96 591 178 971
».Gazeta Polska” 65 421 137 076 70 496 138 119
»Przeglad” 20 295 60 910 21 930 60 986
»Przekréj” 19 935 51 394 33 119 76 490
., Tygodnik Powszechny” 16 572 35 300 17 396 39 163
,,Przewodnik Katolicki” 2 897 35 204 3 286 39412

Zrodto: opracowanie wtasne na podstawie danych ZKDP za 201 1-2012, zob. www.press.pl/ncwsy/
prasa/pokaz/40997, Sprzcdaz-tyuodnikow-opinii-w-2012-roku -tylko-Ncwsweck-poprawil-wynik
[dostep 20.05.2013].

Spogladajgc na powyzsze tytuty w kategoriach strukturalno-przestrzennych
okazuje sie, ze do 2012 r. zaledwie trzy wymienione tytuty redagowano i wydawano
poza Warszawg, na dodatek byly to tytuty o proweniencji katolickiej (,,Gos¢
Niedzielny”, ,Przewodnik Katolicki” i ,Tygodnik Powszechny”). Spojrzenie
na strukture wydawnictw i redakcji calej dziesiagtki potwierdzato, ze zaledwie dwa

tytuty (ponownie ,,Go$¢ Niedzielny” i ,Przewodnik Katolicki”) funkcjonowaty

I S. Dziki, Prasa opinii, w: Encyklopedia wiedzy o prasie, red. J. Maslanka, Wroctaw 1976, s. 179.
I Zob. T. Mielczarek, Monopol..., s. 150-151.


http://www.press.pl/newsy/

w oparciu o lokalne wydania. Zestawienie Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy
nie uwzglednito jednak tytutdw niezrzeszonych, takich jak czestochowska ,,Niedziela”
- w przypadku mozliwosci niezaleznej weryfikacji stanu naktadéw oraz sprzedazy,
nalezatoby liczy¢ sie z jej obecnoscia w zestawieniu.

Dla przedstawienia stanu segmentu tygodnikéw w 2013 r. niezbedne okazuje sie
przytoczenie réwniez nowszych danych. W pierwszej potowie roku doszto bowiem
do znaczacych zmian w kilku tytutach, w efekcie czego powstaty nowe redakcje

(,W Sieci”, ,,Do Rzeczy”, ,,Sieci”), zmienita sie rowniez pozycja czasopism.

Tabela 12. Sprzedaz i naktad tygodnikow opinii wedtug ZKDP w 2013 r.

Tytut Sredni naktad Srednia sprzedaz
,,G0S¢ Niedzielny” 201 191 141 990
»Polityka” 181 190 127 516
,,Newsweek Polska” 193 077 126 168
»W Sieci” 198 849 94 393
,»Tygodnik Do Rzeczy” 183 500 86 614
»Wprost” 148 506 61 981
,,Gazeta Polska” 135 517 55 235
»Przeglad” 54 076 18 567
»Przekroj” 43 151 18 353
,Uwazam Rze” 55 221 17 585
,»Tygodnik Powszechny” 36 510 17 469

Zrédlo: opracowanie wilasne na podstawie danych ZKDP za 2013, zob. www.wirtualnemedia.pl/’
aitykul/'uwazam-rze-wprost-i-gazeta-polska-najwiecej-stracily-w-2013-r [dostep 22.03.2014].

Interesujgca okazuje sie orientacja wspomnianych pism. Zdecydowana
wiekszo$¢ wykazywata bowiem konserwatywng lub skrajnie konserwatywng linie
redakcyjng. Odrebny charakter prezentowaty tytuty takie jak ,Polityka”, ,Wprost”
czy ,,Newsweek”, ktére charakteryzowat najwyzszy poziom czytelnictwa - chodzi
zwiaszcza o ,,Polityke” oraz ,,Wprost”34.

Tygodnik ,,Polityka” ukazywat sie od 1957 r. W wyniku przemian ustrojowych
oraz dziatalnosci Komisji Likwidacyjnej RSW tytut przejat zespot pracowniczy.
Od tego momentu periodyk wydawany byt przez Spétdzielnie Wydawniczg ,,Polityka”.
Pismo sytuowato sie po lewej stronie sceny politycznej i zaliczano je do najbardziej
opiniotworczych w kraju. ,,Polityke” charakteryzowata rowniez wspotpraca z wieloma

znanymi nazwiskami.

34 Zob. badanie czytelnictwa PBC za okres styczen 2013-czerwiec 2013.


http://www.wirtualnemedia.pl/

Tygodnik ,,Wprost” nalezat do nielicznych tytutéw, ktére z pism regionalnych
staty sie ogdlnokrajowe. Podobng jako$¢ o charakterze strukturalnym dostrzegamy
rowniez w tygodnikach katolickich, o ile jednak ,,Go$¢ Niedzielny” czy ,,Przewodnik
Katolicki” wydawane byty w 2013 r. nadal w miejscowosciach, w ktorych powstaty,
0 tyle tygodnik ,,Wprost” przenidst sie do Warszawy.

Wydawany od 1982 r. ,Wprost” poczatkowo redagowany byt w Poznaniu
1kolportowany na terenie wielkopolski. Pismo zawsze posiadato charakter spoteczno-
polityczny, a od 1989 r. funkcjonowato réwniez jak tytut ogdlnokrajowy wydawany
w regionie. Stan ten zmienit sie¢ wraz z rokiem 2000. Redakcja przeniosta sie woéwczas
do stolicy, a ,,Wprost” stracit ostatki spojrzenia na sprawy kraju z dystansu do centrum.

Przedstawiony dotychczas ksztatt struktury prasy periodycznej wskazuje
na kilka znaczacych prawidlowos$ci zwigzanych zaréwno z kwestiami wiasnosci,
jak réwniez wptywu ogolnokrajowych i regionalnych struktur prasowych na jako$¢
dyskursu publicznego.

Po pierwsze dominujacy w polskiej prasie kapitat zagraniczny opiera sie
na pionowym modelu zarzadzania. Te ogdélnokrajowe gazety codzienne, ktore posiadaja
edycje regionalne nie sg w stanie zadba¢ o nalezytg obstuge dziennikarska catosci
regiondw, dla ktorych pisza. Jak pokazuje przywotany przyktad ,,Gazety Opole”
tematyka danej mutacji potrafi skupi¢ sie wylgcznie na mieScie wojewodzkim
(85% wszystkich informacji z regionu dotyczyto Opola)3%5.

Zdecydowana wiekszo$¢é prasy nalezy do obcego kapitatu. Model pionowy,
zaadaptowany w sposOb bezbolesny po okresie PRL, okazuje sie sprzyja¢ rozwojowi
tych wydawcow, ktérzy funkcjonujg na zasadach drapieznej gry rynkowej. Dostep
do informacji o charakterze og6lnym (Swiatowym i og6lnokrajowym) jak najbardziej
ma miejsce, podejmowany jest jednak z perspektywy administracyjnego centrum Kraju.

Dochodzi do paradoksu: mimo pluralizmu struktur wzrasta deficyt opinii.

3Ib Badanie wiasne, ,,Gazeta Opole”, analiza za maj 2013.



2.4. Media audiowizualne jako element stabilizujacy koncentracje

W dotychczasowych rozwazaniach autor przedstawit charakterystyczne
dla segmentu prasy drukowanej zjawiska koncentracji struktur oraz wynikajacy z tego
niedostatek w mechanizmach ksztattowania opinii publicznej. Drugim po prasie
periodycznej obszarem, ktory nalezy przesledzi¢ w kluczu strukturalnym jest radiofonia
i telewizja.

Media w Polsce funkcjonuja w pewnym stopniu podobnie do rozwigzan
brytyjskich3%6. Podczas gdy prasa periodyczna w catosci znajduje sie rekach
prywatnych, sektor mediéw audiowizualnych oparty jest na modelu dualnym. Cechg
charakterystyczng Polski jest jednak swoisty podziat nadawcéw prywatnych
na podmioty komercyjne oraz spo’feczneM.

Do czasu przemian ustrojowych sektor audiowizualny znajdowat sie catkowicie
pod kontrolg aparatu 6éwczesnej partii wihadzy. Zaangazowanie w realizacje firontu
ideologicznego PZPR byto szczeg6lnie widoczne w przypadku panstwowej telewizji -
dwa ogolnopolskie kanaly panstwowe oraz osiem regionalnych, funkcjonowaty
w ramach gospodarki planowanej oraz realizowaty w sposéb bezposredni zadania
propagandowe3s8. Na tym tle wyrdst negatywny stosunek opozycji demokratycznej
do tego medium - w kregach oponentéw systemu utrwalito sie hasto ,.telewizja ktamie”.

W efekcie dziatan demokratycznej ekipy rzadzacej w latach 1989-1993
w sektorze audiowizualnym postepowat medialny nietad, w czasie ktdérego
dopuszczalne byto funkcjonowanie réznorodnych, nie zawsze legalnych podmiotow
radia i telewizji30. Sytuacja ulegta zmianie w 1993 r. wraz z wejsciem w zycie
uchwalonej 29 grudnia 1992 r. ustawy o radiofonii i telewizji. Nastgpito wowczas
przejscie medidw elektronicznych z modelu panAstwowego na model publiczny.
Transformacja systemowa oznaczata przemiane w relacjach pomiedzy mediami

i publiczno$cig - zmiane od nudnych mediéw doby PRL, ktére wymagaty skupienia

36 Zob. M. Kaczmarczyk, The mass media in Poland. Between the mission and the market, Tmava 2012,
s. 93.

7 W Swiecie spotykamy sie z typem radia spotecznego (ang. social radio, social media), ktore przyjmuje
gtdwnie charakter niekomercyjnych rozgtosni na malym obszarze, nierzadko tez rozgtosni
srodowiskowych. Tymczasem w polskim systemie medialnym status nadawcy spolecznego posiada
rowniez stacja ogolnokrajowa (katolickie Radio Maryja).

I Zob. T. Mielczarek, Miedzy monopolem..., s. 91.

3O Zob. tamze, s. 65.



na sobie uwagi, po nastawione na przyjemno$¢ odbiorcy stacje doby przemian
i stabilizacji3e0.

W oparciu o ustawe o radiofonii i telewizji przeksztatcono panstwowg strukture
Polskiego Radia i Telewizji na jedng spoOtke telewizyjng (Telewizja Polska SA)
oraz spotki radia - jedng ogdlnokrajowg i siedemnascie regionalnych jednoosobowych
spotek akcyjnych Skarbu Parnstwa3l Na czele instytucji umiejscowiono rady
nadzorcze. Finansowanie omawianych podmiotéw oparto na wptywach z abonamentu
(60% dla telewizji, 40% dla radia) oraz emisji reklam, produkcji materiatdw filmowych,
przygotowywaniu programéw sponsorowanych.

W 2013 r. struktura publicznej radiofonii nadal opierata sie na wspomnianych
dwdch grupach rozgto$ni362 Polskie Radio SA (PR) nadawalo z Warszawy na caty kraj
cztery programy: Jedynke, Dwojke, Trdjke i Czworke. Jedynka Polskiego Radia
to najstarszy z programo6w publicznej radiofonii. Posiadato uniwersalny profil oparty
na sporej ilosci informacji i dociera do szerokiego grona odbiorcow. Dwdjka
przeznaczona dlawezszego audytorium, posiadata profil kulturalno-edukacyjny
(transmituje koncerty muzyki klasycznej i jazzowej, nadaje audycje poswiecone
literaturze). Wyraznie muzyczny charakter posiadata Trdjka, kt6ra dostarczata réwniez
informacji i rozrywki. Natomiast Czwoérka nadawata dla miodziezy. Oprocz tego
dla stuchaczy z zagranicy emitowany byt program Radio Polonia.

Polskie radio posiadato réwniez 17 rozgto$ni regionalnych, niezaleznych
od struktur warszawskich363, funkcjonujacych w formie jednoosobowych spotek Skarbu
Panstwa: Radio Bialystok, Radio Gdansk, Radio Katowice, Radio Kielce, Radio
Koszalin, Radio Krakéw, Radio Lublin, Radio £6dz, Radio Merkury (wojewodztwo
wielkopolskie), Radio Opole, Radio Olsztyn, Radio Pomorza i Kujaw, Radio dla Ciebie
(wojewoOdztwo mazowieckie), Radio Rzeszow, Radio Szczecin, Radio Wroctaw i Radio
Zachod (wojewddztwo lubuskie).

W lipcu 2001 r. wspomniane rozgtosnie powotaty do zycia Audytorium 17 czyli
spotke corke regionalnych rozgtosni Polskiego Radia, nastawiona na wspotprace
miedzy redakcjami - np. wymiange materiatbw radiowych - oraz prowadzenie
30 Zob. M. Lisowska-Magdziarz, Media powszednie. Srodki komunikowania masowego i szerokie
paradygmaty medialne w zyciu codziennym Polakéow u progu XXI wieku, Krakéw 2008,
Sﬁggof)gs Jedrzejewski, Radio w Polsce, w: Media i dziennikarstwo..., s. 51.

32 Stan na 31.12.2013.

I Zob. Z. Bajka, Rynek mediow w Polsce, w: Dziennikarstwo i $wiat mediéw, wyd. 1V, red. Z. Bauer,
E. Chudzinski, Krakéw 2008, s. 201.



wspolnych kampanii reklamowych. Stacje utrzymywane sa gtdwnie z abonamentu,
siegajgcego 85% rocznego budzetu (wptywy z reklam to zaledwie 15%364).

Rozgtosnie Polskiego Radia stanowig zatem podstawowe zrodito informacji
o sprawach lokalnych dla znaczacej czesSci audytorium36b. Natomiast ich struktura
posiada relatywnie trwaty charakter, przy czym cechg wysuwajgcg sie na pierwszy plan
jest autonomia kazdej ze stacji.

Analiza udziatu w czasie stuchania programow radiowych w poszczeg6lnych
regionach medialnych wskazuje, ze rozgtosnie regionalne Polskiego Radia
sg najczesciej stuchang stacja regionalng w 46,6% wszystkich regionéw medialnych.
W 20% regiondw sg drugg najczesciej stuchang stacjg regionalng, w kolejnych
20% trzecig. Réwnocze$nie w ogo6lnym rankingu stuchalnosci, uwzgledniajacym
wszystkie stacja dostepne w danym regionie medialnym w 26,6% rozgtosnie Polskiego

Radia uzyskujg druga lub trzecig pozycje stuchalnosci.

Tabela 13. Zasieg stuchalnosci rozgto$ni regionalnych Polskiego Radia w 2013 r.

Pozycja w ogélnym Pozycja w rankingu stuchalnosci

Nazwa rankingu stuchalnosci stacji regionalnych i lokalnych  Stuchalno$¢ w %
w regionie medialnym w regionie medialnym

Polskie Radio Kielce 2 1 19,7%
Polskie Radio Opole 3 1 12,2%
Polskie Radio Olsztyn 3 1 10,8%
Polskie Radio Biatystok 3 1 8,9%
Polskie Radio Rzeszéw 4 1 7.1%
Polskie Radio Zachdd 5 1 7,0%
Polskie Radio Gdansk 6 2 5,6%
Polskie Radio PIK 5 1 4,3%
Polskie Radio Lublin 7 3 4,2%
Polskie Radio Katowice 6 2 4,2%
Polskie Radio Wroctaw 7 3 4,1%
Radio Krakéw 6 2 3,8%
Polskie Radio Merkury 7 3 3,8%
Polskie Radio +.6dz 19 1u 1,3%
Polskie Radio - RDC 25 13 0,7%

Zrodto: Departament Monitoringu KRRIT, udziat w czasie stuchania i wielo$¢ audytorium programéw
radiowych w podziale na wojewdédztwa, wrzesien-grudzien 2013, opraé. M. Trochimczuk, Warszawa
2014.

Zauwazalna jest jednak prawidtowos¢, ze im wiekszy wybor stacji radiowych
w regionie medialnym, tym stabsza stuchalno$é rozgtosni regionalnych Polskiego

Radia. Najbardziej dobitnie wskazujg na to wyniki stuchalno$ci stacji w regionach

%4 Zob. tamze, s. 202.
b Zob. M. Gierula, Radio na Slasku - wolny rynek czy monopol, w: Radio i telewizja, Informacja,
kultura, polityka, red. W. Dudek, Katowice 2000, s. 106.



warszawskim i t6dzkim. Swoisty wytom stanowi w tym zakresie jednak Polskie Radio
Katowice, ktére chociaz funkcjonuje w warunkach wysokiej konkurencji, posiada druga
po lokalnej rozgtosni komercyjnej Radio Bielsko stuchalno$é rzedu 4,2%.

Odmiennie ksztattuje sie struktura Publicznej Telewizji (TVP SA),
ktéra od poczatku lat dziewiecdziesigtych poddawana jest nieustannym zmianom
organizacyjnym. W 2013 r. centrum TVP stanowity redakcje przynalezne do dwadch
ogolnokrajowych kanatow TVP 1 i TVP 2, emitujgce swoj program z siedziby
na ul. Woronicza w Warszawie. Z tego samego miejsca nadawane byty rowniez kanaty:
dla zagranicy TVP Polonia, TVP INFO oraz kanaty tematyczne TVP Kultura
czy TVP Historia. Poza Warszawg TVP posiadato podlegte jej oddzialy terenowe
w Biatymstoku, Bydgoszczy, Gorzowie Wielkopolskim, Gdansku, Katowicach,
Kielcach, Krakowie, Lublinie, todzi, Opolu, Olsztynie, Poznaniu, Rzeszowie,
Szczecinie, Warszawie, Wroctawiu.

Do pazdziernika 2007 r. oddziaty terenowe TVP nadawaty program roztgczny
oraz program wspolny pod szyldem TVP 3 Regionalna3. W nastepstwie zmian
organizacyjnych w latach 2007-2013 w* miejsce regionalna Tréjki pojawit sie kanat
informacyjny TVP INFO. Kanat koncentrowat sie na nadawaniu informacji z kraju
i zagranicy, w nieznacznej czeSci poswiecajgc ramowke na program emitowany
z oddziatéw - pasma lokalne emitowaty w godz. 17.00-20.00. We wrze$niu 2013 .
TVP INFO zyskato w petni informacyjny format, natomiast pasmo rozdzielne zostato
przeniesione do nowego kanatu TVP Regionalna. W praktyce pasmo rozdzielne wzrosto
z dwdch do pieciu godzin367, a reszte czasu antenowego przeznaczono na produkcje
wszystkich 16 oddziatéw terenowych. Zmiany w formule TVP Regionalnej, chociaz
wyraznie pozytywne, wpisujg sie jednak w o0g6lng praktyke decyzyjnosci centrali
oraz braku zrozumienia faktu, ze utrzymywane w ramach jednego budzetu oS$rodki
terenowe stanowig odmienng jako$¢ medialna.

Stacje regionalne w znaczacym stopniu  przygotowywaty materiaty
wykorzystywane przez kanaty ogdlnokrajowe - zwilaszcza w tym obszarze dziatalnosci
TVP widoczna byta jej pionowa struktura, nacechowana brakiem autonomii regionéw
w stosunku do centrali. Po pierwsze oddziaty terenowe byty catkowicie uzaleznione

od centrali w Warszawie. Decyzje o zmniejszaniu lub zwiekszaniu udziatlu pasm

36 Wiecej na temat telewizji publicznej w regionach przed 2007 r. zob. R. Kowalczyk, Media lokalne
w Polsce, t. 3, Poznan 2008, s. 21-31.
%7 http://www.tvp.pl/katowice/polecamy/tvp-katowice-w-nowej-odslonie/12223847.


http://www.tvp.pl/katowice/polecamy/tvp-katowice-w-nowej-odslonie/12223847

wihasnych, dziatania o charakterze  optymalizacyjnym, polityka kadrowa
oraz finansowanie poszczegdlnych oddziatow w catosci przynalezy do wiadz
na Woronicza. Zatem w odroznieniu od Polskiego Radia miat miejsce brak autonomii
regionalnych osrodkow telewizji. Jak zauwazat K. Jakubowicz wspomniana sytuacja
w konstrukcji mediéw publicznych posiada charakter dylematu ustrojowego,
ktéry nadal wymaga rozstrzygniecia36s.

Rzeczywisto$¢ mediow elektronicznych w Polsce pokazuje, ze nowe podziaty
administracyjne oraz przemiany o charakterze ustrojowym nie bylty w stanie znaczaco
zmodyfikowaé podziatéw przestrzennych wyksztatconych przez media regionalne3@.
Wokot terenowych osrodkéw telewizji, regionalnych o$rodkéw Polskiego Radia
oraz znaczacych tytutdbw regionalnej prasy uksztattowaty sie centra informacji
okreslonych regionéw. M. Jachimowski wyodrebnia 17 takich regionéw w oparciu
o czynniki spoteczne i technologiczne, precyzujac przy tym, ze tworzg one ,,0kreslone
uktady przestrzenne, pozwalajgce na uogOlnienie  wystepowania danych
cech whasciwych dla okreslonej przestrzeni”370. W koncepcji zaproponowanej
przez Jachimowskiego, terenowe o$rodki TVP przyjmuja niebagatelne znaczenie
w zapewnieniu spotecznego obiegu informacji w regionach, sg bowiem ,mediami
konstytuufacymi region” ™.

Z perspektywy centralnego postrzegania telewizja regionalna stanowi wyraz
obecnosci nadawcy publicznego w Swiadomosci ogdélnokrajowej zbiorowosci
odbiorcow. Rownoczesnie jest miejscem do wymiany informacji miedzy regionami -
ma bowiem miejsce emisja produkcji poszczegdlnych osrodkéw w pasmie wspélnym.
Tymczasem spojrzenie na kwestie telewizji regionalnej z perspektywy oddolnej
wskazuje, ze dostarczany przez nig w zaledwie kilku godzinach program wiasny
stanowi element stabilizujgcy pewng regionalng przestrzen wymiany informacji. Media
te, jako skierowane do regionalnych zbiorowos$ci, koncentruja sie na zapewnieniu
zréznicowanej informacji z obstugiwanego przez dziennikarzy regionu.

Spojrzenie na publiczne radio i telewizje rodzi pytanie: jaki byt powdd,

dla ktérego koncentracja miata o wiele bardziej znaczacy wptyw na strukture publicznej

3 Zob. K. Jakubowicz, Media publiczne..., s. 231-232.

30 Zob. M. Jachimowski, Regiony medialne w Polsce a nowy podziat administracyjny kraju, w: Polskie
media uprogu XXI wieku, red. J. Adamowski, M. Jabtonowski, Warszawa 2001, s. 29-31; tenze, Regiony
periodycznej komunikacji medialnej, w: Dziennikarstwo i $wiat mediéw, wyd. 1V..., s. 221-223.

30 M. Jachimowski, Regiony..., s. 61.

371 Zob M. Jachimowski, Regiony..., s. 75-76, 294—295.



telewizji niz publicznego radia? Odpowiedzi warto doszukiwac sie w obawie 0 stan
finanséw rozdrobnionej telewizji . Nie bez znaczenia pozostawato réwniez zjawisko
polityzacji telewizji, widoczne zw#aszcza przy okazji kolejnych wyboréw373

Po 1989 r. zmiany o charakterze politycznym wytyczyty na nowo charakter
struktury radia i telewizji. W Polsce pojawili sie réwniez nadawcy prywatni.
Juz w styczniu 1990 r. przy wsparciu francuskiego Radia FUN w Krakowie rozpoczeta
nadawanie jedna z pierwszych komercyjnych stacji radiowych - Radio Matopolska Fun
(nastepnie przemianowane na RMF FM). W czerwcu tego roku w Warszawie zaczeto
emisje na obszar Mazowsza i wojewddztwa tédzkiego Radio S, wywodzgce sie
z opozycyjnej stacji podziemia (potem Radio ESKA37), a we wrzes$niu Radio Gazeta
(potem Radio ZET).

W latach 1990-1992 trwat zywiotowy okres powstawania stacji radiowych,
motywowany checig sukcesu komercyjnego (gtownie prywatnych przedsigebiorcow)
lub potrzebg statej obecnosci w S$rodkach przekazu (instytucje religijne, w tym
zwiaszcza diecezje Kosciota rzymskokatolickiego). W tym czasie radio obecnie
funkcjonujgce pod nazwg RMF FM, zaczeto dyktowac trendy rozwoju calej
komercyjnej radiofonii w kraju37. Istotny rozwdj lokalnych mediow elektronicznych
przypadt jednak dopiero na rok 1993, w zwigzku z uchwaleniem 29 grudnia 1992r.
ustawy o radiofonii i telewizji

W wyniku realizacji zapiséw ustawy w 1994 r. KRRIiT podjeta wiekszos¢
decyzji koncesyjnych. Czestotliwosci na nadawanie na terenie catego kraju otrzymaty
RMF FM, Radio ZET oraz katolickie Radio Maryja, koncesje na nadawanie
0 charakterze ponadregionalnym udzielono 2 sieciom, a na program lokalny
156 stacjom377. Ostatecznie proces demonopolizacji radia, przebiegajacy miedzy
pazdziernikiem 1993 r. a lutym 1998 r., zakonczyt sie udzieleniem przez KRRiT

194 koncesj i radiowychif‘r?’.

32 Zob. K. Jakubowicz, Media publiczne..., s. 232.

373 Zob. M. Gtowacki, Political Pressure on Public Television in Poland. The Case of the National
Broadcasting Council, w: Comparing Media Systems in Central Europe. Between Commercialization and
Politicization, red. B. Dobek-Ostrowska, M. Gtowacki, Wroctaw 2008, s. 121.

374 Wiecej na temat chronologii radiofonii po okresie PRL zob. J. Myslinski, Kalendarium..., s 135-160.
3/ Zob. J. Bielczynski, Rozwoj radia w Polsce w latach 1989-2009, w: Radio i gazety. Transformacja
polskich mediéw regionalnych w 1989 roku, red. K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman, B. Nierenberg,
J. Marszatek-Kawa, Torun 2010, s. 22.

376 Zob. M. Gierula, Prasa lokalna..., s. 196.

377 Zob. Z. Bajka, rynek mediow w Polsce, w: Dziennikarstwo i Swiat mediéw, wyd. Ill, red. Z. Bauer,
E. Krakéw 2000, s. 96.

38 Zob. tamze, s. 24.



Pojawienie sie w pierwszej potowie lat dziewiecdziesigtych trzech
komercyjnych stacji o charakterze ogdélnokrajowym byto swoistym ewenementem
w skali europejskiej. Stanistaw Jedrzejewski pisze, ze w innych krajach kontynentu
konkurencja dotyczyta wylgcznie stacji komercyjnych na poziomie lokalnym
lub regionalnym, tymczasem w Polsce pojawiata sie réwniez na szczeblu
ogolnokrajowym374.

Marian Gierula analizujgc postepujace przemiany radia dostrzega, ze 6wczesny

krajobraz tego medium w skali ogdlnopolskiej przybrat nastepujacg forme:

m w centrach regionalnych wraz z Warszawg skupiato sie 38,8% rozgtosni radiowych,

m w miastach wojewddzkich, ktére uzyskaty ten status po roku 1975, znajdowato sie
33% rozgtosni,

m w mniejszych osrodkach zlokalizowanych byto mniej niz 30% (28,7%) stacji
radiowych, dotyczyto to w znaczacej mierze rozgtosni katolickich,

m rozmieszczenie regionalno-lokalnych oddziatéw 2 og6lnopolskich komercyjnych
sieci radiowych wzmacniato jeszcze bardziej (do 49,1%) znaczenie centrow
regionalnych,

m  zurbanizowanie i potencjatl ekonomiczny poszczegélnych obszaréw kraju miaty
istotny wptyw na decyzje o zaktadaniu stacji radiowych, stad tez dominacja Slaska,

Wielkopolski oraz Warszawy i Krakowa330.

W toku kolejnych przemian prasa lokalna, dotychczas petnigca role preferowanego
zrédta informacji, zyskata sporg konkurencje w postaci lokalnej radiofonii3gl,
ktorej dodatkowym atutem byta odpowiednia muzyka3g2

W drugiej potowie lat dziewiecdziesigtych pozycja RMF RM oraz Radia ZET
jeszcze bardziej wzrosta. Biorgc pod uwage, Ze stacje od poczatku skoncentrowane byty
przede wszystkim na zysku, kluczowe okazaty sie posuniecia zwigzane z rywalizacjg
o wptywy z reklamy. Rozrost struktur stacji nastawiony byt zatem na zapewnienie
jak najwiekszej wydajnosci w sferze sprzedazy czasu antenowego, a nie rozszerzenie

dostepu do informacji. Stan ten wzbudzit procesy koncentracji wsrdéd mniejszych

3P Zob. S. Jedrzejewski, Radio w Polsce wpie¢ latpo zniesieniu monopolu panstwa, w: Transformacja
radia w Polsce i na $wiecie, red. J. Kantyka, M. Jachimowski, Katowice 1996, s. 73.

30 M. Gierula, Prasa lokalna..., s. 197; ponadto zob. tenze, Ksztattowanie si¢ lokalno-regionalnego
rynku radiowego w wojewddztwach $laskich w okresie transformacji na tle zjawisk ogélnopolskich,
w: Transformacja radia..., s. 250-252.

3Bl Zob. B. Grzonka, Radiojako zrodto informacji, w: Transformacja radia..., s. 233.

3 Zob. M. Jachimowski, Oczekiwania spoteczne odbiorcéw, w: Transformacja radia..., s. 263.



rozgtos$ni, ktore przegrywajac walke o reklamodawcéw na niewielkich rynkach

lokalnych podejmowaty:

m  zwigzki wlasnosci (np. posiadanie udziatdw w firmach, ktdére otrzymaly koncesje),
m  wspotprace programowg (kilku nadawcow korzysta z tej samej audycji),

m  wspotprace reklamowg (wsp6lna sprzedaz czasu antenowego)33 .

Proces budowania sieci powigzan miedzy r6znorodnymi podmiotami sektora radiowego
inspirowany byt zatem czynnikami o charakterze ekonomicznym, a nie potrzebag
zapewnienia lepszego dostepu do informacji na kazdym szczeblu struktury medialnej.
W poszczeg6lnych regionach medialnych zaistniat podziat na stacje sieciowe oraz stacje
pozasieciowe, pozbawione zwigzkéw z kapitatem lub programem innych podmiotéw
tego typu34.

Gdy w 2001 r. KRRIT zakazata RMF FM rozszczepiania programu, w zwigzku
z tym pozbawita tez stacje mozliwosci emisji reklam do lokalnego audytorium,
poprawita sie sytuacja ekonomiczna rozgtosni funkcjonujgcych w sieciach ESKI
oraz Agory. Stacje sieciowe zaczety sprzedawac lokalne, jak tez ogodlnokrajowe
kampanie reklamowe. Nie wptyneto to jednak na sytuacje stacji pozasieciowych.
W 2006 r. radiofonia lokalna w Polsce opierata sie na 205 nadawcach, sposrdd ktérych
az 158 funkcjonowato w jakiej$ strukturze sieciowej38. W latach 2000-2008 liczba
lokalnych stacji radiowych sukcesywnie jednak malata ze 110 do 40386.

Struktura ogo6lnopolskich stacji komercyjnych nie ulegta zmianie, w 2013 r.
tworzyty ja trzy podmioty: RMF FM (emitowane z Krakowa), Radio ZET
(z Warszawy) oraz Radio Maryja (rozgto$nia katolicka z Torunia), ktorych fgczny
udziat stuchalnosci w skali kraju wynosit 40,8%1‘8, a ich zasieg dzienny 50,6% calej
populacji odbiorcow radia388. Gdy dodamy do tego stacje publiczne okaze sie,
ze stuchalno$¢ radia ogolnokrajowego wynosita az 59,7% i obejmowata 54,1%

wszystkich odbiorcéw.

3B J. Beliczynski, Rozwdj..., s. 27-28.

34 Zob. R. Kowalczyk, Radio lokalne w Polsce, Poznan 2007, s. 142.

36 Zob. tamze, s. 148.

35 Zob. J. Beliczynski, Rozwoj..., s. 29.

37 Zob. Departament Monitoringu KRRIT, Udziat w rynku i wielko$¢ audytorium programoéw radiowych
w I11 kwartale 2013 r., opra¢. M. Trochimczuk, Warszawa 2013, s. 3.

3B Zob. tamze.



Tabela 14. Zasieg i stuchalno$¢ programow radiowych w Il kwartale 2013.

Nazwa Zasieg dzienny w % Stuchalnos$¢ w %
Wszystkie 73,4 100%
Ogolnopolskie 54,1 59,7%
RMF FM 28,9 24,6%
Radio ZET 18,8 14,3%
Program 1PR 11,9 11,2%
Program 3 PR 7,2 6,9%
Radio Maryja 2,9 1,9%
Program 2 PR 0,9 0,4%
Program 4 PR 0,6 0,4%
Ponadregionalne 5,2 3,7%
ESKA ROCK 2,0 1,4%
TOK FM 1,6 1,0%
RMF Classic 1,2 0,8%
Chilli ZET 0,6 0,3%
Radio PIN 0,2 0,1%
Publiczne rozgtosnie regionalne 7,7 5,5%
Programy miejskie radia publicznego 0,5 0,5%
Koncesjonowane programy lokalne 31,8 30,7%
ESKA 111 7,7%
RMF MAXXX 4,9 2,8%
Ztote Przeboje 4,7 3,7%
PLUS 4,6 4,9%
WAWA 13 1,0%
ZET Gold 1,0 0,9%
Antyradio 0,8 0,5%
ROXY 0,5 0,3%
Pozostate lokalne 10,6 9,0%

Zrodto: Departament Monitoringu KRRiT, Udziat w tynku i wielko$¢ audytorium programéw radiowych
i’ Il kwartale 2013 r., opra¢. M. Trochimczuk, Warszawa 2013, s. 3.

Tak wysoki procent stacji ogoélnopolskich w strukturze stuchalnosci wskazuje
na skoncentrowany charakter radiofonii. Co prawda, w grupie tej przewaga liczebna
stacji warszawskich nie idzie w parze z stuchalnos$ciag - ogd6lnokrajowe stacje emitujace
z Warszawy uzyskaty stuchalnos¢ 33,2%, a wiec nieznacznie wyzszg niz stacje, ktorych
redakcje mieszczg sie poza Warszawg (26,5%). Spojrzenie na stuchalno$é stacji
ogolnokrajowych pod kontem struktury witasnosci, ktorg reprezentujg wskazato jednak
na miazdzaca przewage nadawcow z siedzibg w stolicy (57,8%) nad nadawcami
z innych miast (1,9%).

Kolejna pod wzgledem zasiegu i stuchalnosSci grupa stacji, czyli
koncesjonowane programy lokalne (uzyskujgce zasieg dziennym na poziomie 31,8%
i stuchalnos$¢ rzedu 30,7%), w wiekszos$ci sktadata sie ze stacji sieciowych (Antyradio,
Planeta, Radio Plus, ESKA, WAWA, ROXY, Ztote Przeboje, RMF MAXXX ), kto6re

posiadaty tgcznie zasieg dzienny rzedu 21,7% oraz z rozgto$ni niezrzeszonych



(9% dziennego zasiegu). Zdecydowanie stabszy odbior uzyskiwaty za to stacje
ponadregionalne czyli Tok FM, ESICA ROCK, RMF Classic, Chilli ZET, Radio PIN
(5,2% zasiegu dziennego i 3,7% s’ruchalnoéci)m.

Poczatki telewizji komercyjnej w Polsce, siegajace pierwszej potowy
lat dziewieédziesigtych, uptynety pod znakiem pirackich projektow pokroju powstatej
w 1993 r. Polonii 130, a nastepnie niezbyt udanych propozycji programowych Polsatu,
stacji Zygmunta Solorza-Zaka, ktéremu przyznano koncesje na nadawanie satelitarne
5 pazdziernika 1993 r39L Z biegiem lat mozna byto mowic juz o niekwestionowanym
sukcesie stacji - jesienig 1997 r. ogladalnos¢ Polsatu okazata sie wyzsza niz TVP 1
Stacja byta bodaj pierwsza komercyjng telewizjg w Polsce, ktéra catkowicie porzucita
role edukacyjng i kulturotwdrcza, w catosci nastawiajgc sie na cele biznesowe. Byta
rowniez pierwszg telewizjg, ktora zainwestowata w technologie HD (nowoczesne wozy
transmisyjne), a od 2007 r. emitowata tez pierwszy kanat tematyczny (Polsat
Sport HD)3%2 Natomiast w 2013 r. stacja funkcjonowata w ramach platformy Cyfrowy
Polsat SA3%.

Znaczaco rozwijata sie telewizja TVN, ktora uzyskata koncesje na nadawanie
dopiero w pazdzierniku 1996 r. Stacja stanowita wilasno$é dwoch spotek.
W zdecydowanej wiekszosci nalezata do spotki ITI Mariusza Waltera, Bruno
Valsangiacomo i Jana Wejcherta (67%) w mniejszym stopniu do amerykanskiej Central
European Media Enterprises (33%). Kolejne lata przyniosty przeksztatcenia
w strukturze wiasnosci TVN oraz wzrost jej popularnosci. Telewizja rozszerzyta
dziatalno$¢ o kilka kanatow tematycznych, w tym powstaty w 2001 r. pierwszy
w Polsce kanat informacyjny TVN 24.

W 2013 r. Grupa TVN byta najwiekszym nadawcg koncesjonowanym w Polsce
z ofertg 15 kanatow telewizyjnych. Od 30 listopada 2012 r. razem z nowopowstalg
platformg cyfrowg nc+ stata sie wspo6lng wiasnoscig Grupy ITI oraz Grupy Canal+.
Warto doda¢, ze sam holding medialno-rozrywkowy ITI posiadat sie¢ kin Multikino,

spotke dystrybuujaca filmy do kin ITI Cinema, klub sportowy Legia Warszawa, portale

314 Zob. tamze.

30 Na temat historii stacji zob. T. Mielczarek, Monopol..., s. 320-322.

31 Przed rozpoczeciem nadawania z terytorium Rzeczpospolitej Polsat emitowat sygnat z Holandii.

32 Zob. M. Strzembosz, Demokratyczna transformacja mediow w Polsce. Rozwdj medidw prywatnych
w zderzeniu z publiczng telewizjg i radiem, w: Wiasnos¢ mediéw. Pluralizm Informacyjny. Wolno$¢
stowa, red. D. Bychawska-Siniarska, Warszawa 2011, s. 36.

3B Poczatki Cyfrowego Polsatu siegajg 1999 r., jednak platforma stala sie wiascicielem 100% akcji
Polsatu dopiero w listopadzie 2010 r.



internetowe (np. Zumi czy pakiet mniejszosciowy Onetu). Ponadto od korca listopada
2012 r. struktura w catoSci opierata sie¢ na kapitale zagranicznym, o ile bowiem
ITI powstawato w oparciu o kapitat spoza Polski, Polacy jednak zachowywali w nim
wiekszosciowe udziaty, o tyle Canal+ byt zagranicznym koncernem ze znaczacym

udziatem globalnej spotki Vivendi obecnej m.in. w Brazylii, Francji, USA.

Tabela 15. Podziat segmentu telewizyjnego w Il kwartale 2013.

Nazwa Udziat w segmencie telewizyjnym w %
TVN 13,2%
TVP 1 12,9%
Polsat 12,1%
TVP2 9,9%
TVN7 3,7%
TVN 24 3,2%
TV 4 3,1%
TVP INFO 3,1%
TV PLUS 3,0%
Polsat 2 1,8%
TTV 1,0%
TVP Seriale 1,0%
Polsat News 1,0%
Pozostate 30,8%

Zrodto: Departament Monitoringu KRRiT, Rynek telewizyjny w 1l kwartale 2013 r. Warszawa 2013, s. 5.

Monitoring KRRIiT z 2013 r. wskazuje, ze programy tzw. wielkiej czworki
tj. kolejno TVN, TVP1, Polsat, TVP2 uzyskiwaly 58,5% udziatu w catym rynku
telewizyjnym3%. Gdy spojrzymy na dane z perspektywy udziatu poszczeg6lnych spoétek
medialnych okazuje sie, ze stopien koncentracji telewizji byt nieporéwnywany
z zadnym innym segmentem mediéw. Do sektora publicznego przynalezato 29,5 %36
sektora telewizyjnego. Grupa TVN uzyskiwata 23,8%, a kanaly Polsatu 19,9%.
Trzy podmioty wspdéhttworzace gtowne struktury telewizji w Polsce posiadaty zatem
73,2% udziatdw w telewizji, a wszystkie te struktury zarzadzane byty w Warszawie.

Spojrzenie na struktury telewizji poza stolicg wskazuje na funkcjonowanie
nielicznych programéw o zasiegu ogdlnokrajowym lub regionalnym oraz regularnie
malejaca liczbe kanatéw lokalnych. Wyksztatcony w potowie lat dziewiecdziesigtych

segment lokalnych telewizji, od korica 1999 r. przechodzit okres stagnacji i zaniku39%.

3 Obliczenia whasne na podstawie: Departament Monitoringu KRRIT, Rynek telewizyjny w Il kwartale
2013 r., Warszawa 2013.

35 Obliczenia whasne na podstawie: Departament Monitoringu KRRiT, Rynek..., s. 6-11.

36 Z. Kosiorowski, Regres elektronicznych mediéw lokalnych w Polsce, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2010
nr 3-4, s. 110.



2.5. Udziat nowych mediow w koncentracji systemu medialnego

Jak wskazano, segment prasowy oraz audiowizualny charakteryzuje wysoki
stopnien koncentracji - kilkanascie podmiotéw ulokowanych gtéwnie w Warszawie.
Przedstawiony do tej pory obraz systemu medialnego okazuje sie jednak niepetny.
Wyraznie brakuje w nim elementu najbardziej charakterystycznego dla tzw. rewolucji
cyfrowej. Wraz z typowymi $rodkami komunikowania masowego funkcjonujg Srodki
0 charakterze odmasowionym i to one wiasnie wptywajg na proces, ktéry Andrzej
Adamski okre$la mianem rekonfiguracji przestrzeni medialnej397.

Tradycyjne $rodki przekazu stajg obecnie przed dylematem funkcjonowania
w przestrzeni, ktéra niezwykle szybko ewoluuje, ponadto propaguje interaktywnosc,
fragmentaryzacje, cyfryzacje, konwergencje czy tabletyzacje. Pojawia sie przy tym seria
problemdéw dookreslajgcych miejsce tych mediow do niedawna okreslanych jako nowe
media lub tez ,,nowe nowe media”38 w strukturze skoncentrowanego systemu
medialnego.

Sposrod  omawianych form - komunikowania najwieksza role posiada
bezsprzecznie internet, ktéry chociaz odbiega od mediéw tradycyjnych
interaktywno$cig i brakiem granic przestrzennych, w sporej cze$ci zachowuje wspolne
im cechy, np. aktualng informacje. Czy internet jest zatem medium masowym,
w rozumieniu masowosci jako potencjalnego dotarcia do licznych odbiorcow?
W $wietle raportu Diagnoza Spoteczna 2013 Warunki i Jako$¢ Zycia Polakow
komputery znajdujg sie w 70% gospodarstw domowych, a 66,9% gospodarstw posiada
dostep do sieci3®. Zatem znaczaca grupa populacji nadal pozbawiona jest mozliwosci
uzytkowania intemetu.

Jak zauwaza Magdalena Szpunar brak dostepu do $rodowiska sieciowego
teoretycznie tatwo wyeliminowa¢ za pomocg réznorodnych programéw, dotacji
1subwencji dla os6b wykluczonych. W praktyce deficyt kompetencji cyfrowych wigze

sie z brakiem potrzeby uzytkowania medium, co rodzi samowykluczenie4Q0.

37 Zob. A. Adamski, Media w analogowym i cyfrowym S$wiecie. Wplyw cyfrowej rewolucji
na rekonfiguracje komunikacji spotecznej, Warszawa 2012, s. 22.

3B P. Levinson, Nowe nowe media, thum. M. Zawadzka, Krakéw 2010, s. 11.

39 Zob. D. Batorski, Polacy wobec technologii cyfrowych - uwarunkowania dostepnosci i sposobow
korzystania, w: Diagnoza Spoteczna 2013 Warunki i Jako$¢ Zycia Polakéw - Raport Warszawa 2013,
s. 328.

40 Zob. M. Szpunar, Nowe-stare medium. Internet miedzy tworzeniem nowych modeli komunikacyjnych
a reprodukowaniem schematéw komunikowania masowego, Warszawa 2012, s. 52.



Poczatkowo internet charakteryzowal sie wysoka elitarnoscig, sprowadzong
do waskiego grona uzytkujgcych go hobbystow40lL. W momencie, w ktorym zaczat
trafiac pod strzechy, potraktowano go synonimicznie z przestrzenia wolnosci.
Tworzenie sieci nie koncentrowato sie na generowaniu zyskdéw ale na poszerzeniu
liczby uzytkownikéw402 Tymczasem w obecnej fazie rozwoju sieci stanowi
ona niezwykle rozbudowane alternatywne $rodowisko realnego handlu.

Poza samym aspektem komercyjnym internet postrzegany jest takze
w kategoriach medium informacyjnego. Rozpatrujac go w perspektywie systemu
medialnego nalezy zatem odpowiedzie¢ na pytanie: Jaka jest relacja instytucji
medialnych w sieci do ogdlnej struktury systemu medialnego? Chodzi zatem
0 przedstawienie  struktury najwazniejszych podmiotéw informacji  sieciowej
oraz ich miejsca w skoncentrowanej strukturze mediéw w Polsce.

Rozpatrujgc internet w kategoriach medium informacyjnego, autor przywotuje
na mysl przede wszystkim serwisy informacyjne. Bogactwo sieci dostarcza ich
réznorodne formy, od tych podejmujacych informacje Swiatowe i krajowe po regularnie
publikujgce wiadomosci lokalne lub sublokalne. W Polsce kluczowe pod tym wzgledem
okazaty sie cztery serwisy o najwiekszej popularnosci wsrdd uzytkownikéw: Onet
69,8%, Wirtualna Polska 63,1%, Gazeta 58%, a takze Interia 57,6%403.

Z perspektywy struktury w zdecydowanej wiekszosci stanowig przedituzenie
dziatalnosci najwiekszych koncernéw, obecnych w innych sektorach mediéw. Serwis
informacyjny Onet wydawany jest przez Grupe Onet SA, ktéra do pazdziernika 2012 r.
nalezata w catosci do Grupy TVN. Obecnie 75% kapitatu spotki nalezy do niemiecko-
szwajcarskiego koncernu Ringier Axel Springer Media, a 25% pozostaje w reku Grupy
TVN404. Druga w statystykach Wirtualna Polska nalezata do 23 pazdziernika 2013 r.
do Koncernu Telekomunikacja Polska SA, wiasciciela sie¢ telefonii komorkowej
Orange. Spotke zakupita Grupa 02, ktora uzyskata na ten cel 383 min ztotych
od funduszu Innova Capital405. Nowopowstata struktura pod nazwg Grupa Wirtualna

Polska okazuje sie najwiekszym podmiotem serwisOw internetowych w Polsce. Serwis

A1 Zob. M. Castels, Spoteczenstwo sieci, thum. M. Marody, K. Pawlus, J. Stawinski, S. Szymanski,
Warszawa 2007, s. 361.

4® Zob. A. Briggs, P. Burke, Spoteczna historia mediéw. Od Gutenberga do Internetu, thum. J. Jedlinski,
Warszawa 2010, s. 354.

4B Dane za: Megapanel PBI/Gemius, maj 2013, grupa: 7+.

44 Zob. ofirmie.onet.pl/ogolne [dostep 02.12.2013].

46 Zob. www.wirtualnemedia.pl/artykul/grupa-wp-zaczyna-od-przegladu-serwisow-i-zwolnien-chcemy-
premii-za-bycie-liderem [dostep 02.12.2013].


http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/grupa-wp-zaczyna-od-przegladu-serwisow-i-zwolnien-chcemy-

Gazeta, nalezacy do Agory pojawit sie w latach dziewieédziesigtych i funkcjonowat
jako strona ,,Gazety Wyborczej”. Od 2001 r. przybrat forme wielkiego serwisu
informacyjnego. Natomiast czwarta w rankingu Interia nalezy do wydawnictwa Bauer.
Przez wiele lat serwis kojarzony byt z sieciag radiowg RMF FM. W 2008 r.
obie struktury znalazty sie jednak w posiadaniu wydawnictwa z Niemiec.

Poza czterema najwiekszymi serwisami nieco ponad 50% polskich internautow
koncentruje swojg uwage na zaledwie o$miu adresach internetowych406. Przeczy
to popularnemu pogladowi, ze sie¢ sprzyja decentralizacji oraz pluralizmowi opinii.
Przypadek nie jest bynajmniej typowy tylko dla Polski. Jak podkresla Lincoln Dahlberg
uzytkownicy sieci na catym Swiecie, bedac online, skupiaja swojg uwage
na najwiekszych portalach korporacyjnych oraz witrynach mediéw komercyjnych.

Tym samym marginalizujg niekomercyjne zrodta informacji407.

Tabela 16. Witryny uzyskujgce zasieg miesieczny o warto$ci przekraczajgcej 50%
uzytkownikéw sieci w maju 2013.

LP Nazwa Uzytkownicy Zasigg wérod internautéw (%6)

L Grupa Google 18 143 687 88,62
2. Grupa Allegro - GG 16 326 467 79,75
3. Facebook.com 14 768 914 72,14
4. Grupa Onet.pl 14 299 919 69,85
5. Youtube.com 14 161 072 69,17
6. Grupa Wirtualna Polska - Orange 12 919 972 63,11
1. Grupa Gazeta.pl 11 879 094 58,02
8. Grupa Interia.pl 11 797 741 57,63

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie Megapanel PBI/Gemius, maj 2013, grupa: 7+.

Ychai Benkler postrzega te sytuacje jako racjonalny wybér. W nattoku
informacji o roznej, nierzadko trudnej do okre$lenia proweniencji, uzytkownik
koncentruje sie na Kilu sprawdzonych i odpowiadajgcych mu Zzrodtach4x*
Kazdy z uczestnikdw Srodowiska sieciowego ,wydeptuje” zatem S$lady swojej
obecnosci w intemecie w obrebie zaledwie Kkilku, kilkunastu witryn - w Polsce

potwierdzajg to dane Megapanelu Gemiusa.

406 Zob. tamze.

407 Zob. L. Dahlberg, The Corporate Colonization of Online Attention and the Marginalization of Critical
Communication ? ,,Journal of Communication Inquiry” 29 (2005), s. 160-161.

48 Zob. Y. Benkler, Bogactwo sieci. Jak produkcja spoteczna zmienia rynki i wolnosc,
tlum. R. Prochniak, Warszawa 2008, s. 254.



Typowa dla intemetu interaktywno$¢40® powodowata zmieszanie rdl
producentéw i konsumentdéw - konsumenci zyskali role wreaderéw (od ang. writer -
piszacy, reader - czytajacy)410, czyli swoistych producentow tresci, ktdrzy uzyskujg
dzieki sieci fatwo$¢ w szerokim przekazie alternatywnych punktéw widzeniadll
Rozwijajace sie dzieki temu tzw. dziennikarstwo obywatelskie w zatozeniach miato
stanowi¢ pewng alternatywe dla mediow nalezagcych do wielkich koncerndw.
W polskich realiach okazato sie to jednak iluzja4l2 Najwieksze z portali dziennikarstwa
obywatelskiego funkcjonujg bowiem w ramach struktur duzych podmiotow medialnych,
ktére de facto sprawuja petng kontrole nad ich zawarto$cig. Wiadomosci24 oraz serwisy
pojawiajgce sie pod markga MM (Moje Miasto) sg wiasnoscia wydawnictwa
Polskapresse, a Alert24 nalezy do Agory.

Chociaz internet stanowi typ $rodowiska, w ktérym komunikowanie wykazuje
zupetnie nowe cechy i wywotuje nowe zjawiska4l3 reprodukuje on schematy typowe
dla komunikowania masowego4ld. W odniesieniu do struktur medialnych
owa reprodukcja sprowadza sie do przedtuzenia logiki koncentracji wyraznie widocznej
w dominacji najwiekszych graczy z segmentdw prasy radia i telewizji.

Derrick de Kerckhove zauwaza, ze w procesie rozwoju cywilizacji media zostajg
sprowadzone do wspo6lnego mianownika - zacieraja sie wystepujagce miedzy nimi
granice415. Koncept, ktéry oddaje istote tego zjawiska narodzit sie w latach
osiemdziesigtych za sprawg Technologies of Freedom: on Free Speach in an Electronic
Age {Technologie wolnosci: o wolnosci wypowiedzi w erze elektroniki) autorstwa Ithiela
de Soli Poola41l6 i okres$lany jest mianem konwergencji mediow. Dopiero jednak

na poczatku nowego wieku media zaczety konwergowaé, czyli dopuszczaé przeptyw

40 Zob. Z. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych medidw, Krakéw 2009, s. 166; L. Manovich, Jezyk
nowych mediéw, thum. P. Cypryanski, Warszawa 2006, s. 129.

410 Zob. M. Szpunar, Nowe media a paradygmat kultury uczestnictwa, w: Teorie komunikacji i mediow.
red. M. Graszewicz, J. Jastrzebski, t. 2. Wroctaw 2010, s. 256; R. V. Kozinets, Netografia. Badania
etnograficzne online, ttum. M. Brzozowska-Brywczynska, Warszawa 2012, s. 14.

41 Zob. J. Curran, Rise of new media, w: Power without responsibility, red. J. Curran, J. Seaton, London
2003, s. 269.

42 Zob. M. Szpunar, Nowe-stare medium..., s. 160.

413 Zob. T. Goban-Klas, Wartki nurt mediéw. Ku nowym formom spotecznego zycia informacji, Krakéw
201 I,s. 105.

414Zob. M. Szpunar, Nowe-stare medium..., s. 157-158.

45 Zob. D. de Kerckhove, Inteligencja otwarta. Narodziny spoleczenstwa sieciowego,
tlum. A. Hildebrandt, Warszawa 2001, s. 34.

46 Zob. H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow, tlum. M. Filiciak,
Warszawa 2006, s .16-17.



treSci miedzy réznym medialnymi platformami4l7, ktéry zachodzi w sposéb mniej
lub bardziej  kontrolowany, gtéwnie za sprawg aktywnosci  odbiorcow41s.
M. Jachimowski dostrzega, ze termin konwergencja stanowi klucz do odczytania wielu

trendéw wspotczesnej kultury medialnej:

Konwergencja medialna [...] zaciera granice w przestrzeni miedzy réznymi kanatami
przeptywu tresci, formami i formatami, segmentami przedsiebiorstw medialnych,
czynnosciami produkcji i konsumpcji przekazéw medialnych. Dokonata ponadto
jeszcze jednej istotnej zmiany w kulturze medialnej - spowodowata zmiany w sposobie

korzystania z medidw przez adresatow medioéw - z biernego na czynny419,

Skoro adresat mediéw przechodzi z postawy biernej w czynng nie moze
pozosta¢ to bez wptywu na poszczegdlne elementy systemu medialnego. Konieczne
jest zatem zadanie pytania o konsekwencje zjawiska konwergencji dla funkcjonowania
calego systemu. Po pierwsze, niezaleznie od popularnosci nowych form
komunikowania, pierwotnym zrédtem dostarczanych przez media informacji pozostaja
niezmiennie media tradycyjne420. T. Mielczarek podaje, ze az 90% czytelnikéw dociera
do zawartosci prasy dzieki intemetowi, a zaledwie 10% dzieki wydaniom
drukowanym42l, nie wyklucza to faktu, ze zrédto informacji znajduje sie w tradycyjnym
egzemplarzu gazety.

Po drugie, konwergencja tresci, widoczna w przeptywie miedzy r6znorodnymi
platformami  powoduje, ze uzytkownicy siegajacy po dang informacje
np. za posrednictwem portalu Facebook, ostatecznie decydujg sie na przejscie
do whasciwych tekstébw, umieszczonych w internetowych wydaniach e-gazet
lub serwiséw informacyjnych422

Po trzecie, za sprawg procesow konwergencyjnych ten sam news jest w stanie

dotrze¢ do uzytkownikow wielokrotnied23 lub staé¢ sie pretekstem do tworzenia

47 Zob. tamze, s. 9.

418 Zob. E. Bendykt i in, Kultura 2.0. Wyzwania cyfrowejprzysztosci, Warszawa 2007, s. 44.

419 M. Jachimowski, Wptyw konwergencji medidw na ksztattowanie sie przestrzeni medialnej, ,,Rocznik
Prasoznawczy” 6 (2012), s. 39—40.

407Zob. K. Jakubowicz, Nowa ekologia mediéw. Konwergencja a metamorfoza, Warszawa 2011 s. 148.
&1 Zob. T. Mielczarek, Polskie gazety w cyfrowej sieci, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2012 nr 1-2, s. 32.

42 Zob. K. Jakubowicz, Nowa ekologia..., s. 148.

43 Zob. J. Kolodzy, Convergence Journalism. Writin and Reporting across the News Media, Oxford
2006, s. 191.



kolejnych przekazow, Kktore niezaleznie od typu medium upodobniajg sied24.
W ostatecznym rozrachunku nie wiadomo, w ktérym miejscu znajduje sie zrodio
danego materiatu.

W ramach samego przemystu medialnego konwergencja stanowi rozbudowane
narzedzie ekspansji tych koncerndw, ktére posiadajg udziat w szczegdlnie wielu
segmentach mediow tradycyjnych. K. Jakubowicz stwierdza, ze pomimo mozliwosci,
jakie stwarza, wsréd uzytkownikéw utrzymuje sie tradycyjny podziat rél: wydawca,
odbiorca. Ogromna mobilno$¢ uzytkownika ostatecznie poddaje sie obserwacji
wydawcy i nastepnie zostaje przez niego uzyta w odpowiedni sposéb. Niemieccy
medioznawcy podkreslajg, ze wydawca, przyjmujacy w takiej sytuacji jedynie logike
rynku, w razie potrzeby jest sktonny do zmian, ktére powodujg zatracie sie granicy
miedzy redakcjg a dziatem marketingu42.

Za sprawg zjawiska konwergencji nastepuje niewyobrazalna multiplikacja tych
samych materiatow prasowych. Standardowo tekst, ktory pojawia sie w wydaniu
drukowanym oraz e-wydaniu, publikowany jest na stronie internetowej gazety chociaz
w szczatkowej formie. Dowolny uzytkownik medidéw, czyli aktualny odpowiednik
gatekeeperad2 moze go oznaczy¢ (otagowac), tj. udostepni¢ na tablicach swoich profili
spoteczno$ciowych. Zdarza sig, ze cze$¢ portali kopiuje materiat prasowy i umieszcza
go na wiasnych stronach, podajac jedynie zrédto. W efekcie w Stanach Zjednoczonych
jeden artykut kopiowany jest Srednio pie¢ razy. W Polsce dzieje sie to jeszcze czesciej,
Cco nie pozostaje bez wptywu na kondycje finansowg redakcji427. Konwergencja wzmaga
w uzytkownikach nowe nawyki i sposoby funkcjonowania w $wiecie wirtualnym428.

Poklosiem konwergencji staje sie zjawisko tabletyzacji, ktére dotyczy
coraz szerszej grupy prasy. Tabletyzacja sprowadza sie do zmiany z tradycyjnego

czytelnika gazety na uzytkownika jej wydania elektronicznego429, dostepnego

&4 Omawiany przypadek dobrze ilustrujg badania poczynione przez O. Dabrowska-Centrowska, ktore
dotyczyty upodabniania sie tresci magazynoéw kobiecych oraz telewizji $niadaniowych. Wiecej na ten
temat zob. O. Dabrowska-Cendrowska, Konwergencja tresci - préba analizy procesu na przyktadzie
magazynow kobiecych i telewizji $niadaniowej, w: Konwergencja mediow masowych i jej skutki
dla wspdtczesnego dziennikarstwa, red. Z. Oniszczuk, M. Wielopolska-Szymura, t. 1, Katowice 2012,
s. 200-201.

45 Zob. K. Hickethier, Dziennikarstwo w Niemczech, w: Przyszto$¢ dziennikarstwa w dojrzatych
demokracjach, red. P. J. Anderson, G. Ward, ttum. A. Piwnicka, Warszawa 2010, s. 227.

46 Zob. J. Nowak, Media mesages'flow in converging media systems. Directions of change as research
challenges, w: Convergence: media infuture, red. A. Baczynski, M. Drozdz, Krakéw 2012, s. 225.

427 Zob. T. Mielczarek, Polskie gazety..., s. 33.

48 Zob. H. Jenkins, Kultura konwergenciji..., s. 9.

49 Zob. K. Jakubowicz, Nowa ekologia..., s. 156-157.



dla komputeréw, tabletow oraz iPadéw. Rownocze$nie prasa przechodzac z formuty
tabloidowej do tabletowej uzyskuje ,.cyfrowe i sieciowe mozliwosci technicznego
uatrakcyjnienia materiatdw przez multimedialnos¢, interakcyjnos¢, czesta zmiang
i aktualizacje tresci”430.

Technologie mobilne w coraz wiekszym stopniu wptywajg na tradycyjna prase.
Liczba elektronicznych wydan e-gazet oraz e-czasopism regularnie wzrasta. W 2013 r.
w segmencie prasowym w Polsce funkcjonowato 29 e-gazet, ktére w réznym stopniu
odbiegajg od tradycyjnych wydan. Cze$¢ posiadata formute w peini multimedialng -
wzbogacane byly o hipertagcza, mozliwos¢ odstuchania nagrania czy mozliwo$¢
skomentowania materiatu prasowego (w zestawieniach ZKDP okre$la sie je jako
mutacje cyfrowe), pozostate publikowane w formacie PDF pozostawaty bardzo
zblizone do wydan drukowanych (zestawienia ZKDP przyjmujg tu nazwe
e-wydania)43L

W przypadku tabletéw dostep do wydan elektronicznych dokonuje sie
za posrednictwem tzw. Aplikacji, czyli programéw zdeponowanych w specjalnych
repozytoriach producentow tabletéw, ktére umozliwiajg dostep do tresci danego tytutu.
Liderem pod wzgledem liczby udostepnionych programéw jest Polskapresse432 Starsza,
lecz wcigz aktualng formg dystrybuowania wydan elektronicznych sg e-kioski
(m.in. e-kiosk, Nexto czy eGazety), ktdre pozwalajg na zakup jednorazowego
egzemplarza lub prenumerate danego tytutu.

Pierwszy okres weryfikacji zjawiska w realiach polskiego systemu medialnego
wskazywat, ze pozycja elektronicznych wydan prasy jest staba. W latach 2003-2007
$rednia jednorazowa sprzedaz e-prasy wynosita niecate 1000 egz.433. Po 2008 r.
siegneta natomiast poziomu 3 000 egz. W 2013 r. Srednia sprzedaz elektronicznych
wydan 10 najwiekszych dziennikdw wynosita niespetna 1 680 egz.434, przy czym

zachodzita wyrazna dysproporcja miedzy pierwszym w zestawieniu ,,Dziennikiem

40 T. Goban-Klas, Wartki nurt..., s. 135.

4l Obecne na rynku tytuly e-gazet to: ,,Dziennik Gazeta Prawna”, ,,.Dziennik Polski”, ,,Dziennik
Wschodni”, ,,Echo Dnia”, ,,Expres llustrowany”, ,Fakt”, ,,Gazeta Codzienna Nowiny”, ,Gazeta
Lubuska”, ,,Gazeta Podatkowa”, ,,Gazeta Pomorska”, ,,Gazeta Wspotczesna”, ,,Gazeta Wyborcza”, ,,Glos
Koszalinski”, ,,Kurier Poranny”, ,,Nowa Trybuna Opolska”, ,Parkiet”, ,Polska Dziennik Battycki”,
,Polska Dziennik t6dzki”, ,,Polska Dziennik Zachodni”, ,,Polska Gazeta Krakowska”, ,,Polska Gazeta
Wroctawska”, ,,Polska Gtos Wielkopolski”, ,,Polska Kurier Lubelski”, ,,Polska Metropolia Warszawa”,
,.Przeglad Sportowy”, ,,Puls Biznesu”, ,,Rzeczpospolita”, ,,Sport”, ,,Zycie Warszawy”.

4 Zob. K. Flasinski, Polska prasa tabletowa, modele biznesowe dystrybucji tresci, ,,iNFOTEZY” 2012
nr 1, s. 20.

43 Dane ZKDP za: B. Dwomik, Raport E-gazety w Polsce, Wroctaw 2008, s. 7.

43 Obliczenia wiasne na podstawie danych ZKDP za 2013.



Gazetg Prawng” z wynikiem 8 991 egz. a ostatnim ,,Super Expressem”, ktéry chociaz

mobilny, rozchodzit sie tylko w formie tradycyjnej43b.

Tabela 17. Sprzedaz e-wydan dziennikdw zrzeszonych w ZKDP, dane za 2013.

Lp. Tytut Sprzedaz e-wydan
1 ,.Fakt Gazeta Codzienna” 146
2 ,.Gazeta Wyborcza” 2046
3 »ouper Express” 0
4 ..Rzeczpospolita” 4663
5 ,,Polska Dziennik Zachodni” 222
6 ,Dziennik Gazeta Prawna” 8991
7 ,.Gazeta Pomorska” 83
8 »Przeglad Sportowy” 219
9 ,»Polska Gtos Wielkopolski” 351
10 »Express llustrowany” 74

Zrodo: opracowanie wiasne na podstawie zestawien miesiecznych ZKDP za 2013.

Znaczenie e-wydal oraz e-mutacji w strukturze catej wydawanej w Polsce prasy
nadal nie jest wielkie. Medioznawcy zauwazaja, ze w przysztosci internet podwazy
byt gazet drukowanych436, od tego momentu oddziela nas jednak sporo lat437.
Tymczasem W. Pisarek dodaje, ze dopdki nowe technologie komunikacyjne oraz media
opierajace sie na tych technologiach nie zaspakajajg tych samych potrzeb, co prasa,
dopoty nie stanowig dla niej realnego zagrozenia43s.

Tendencje wydawnicze w Stanach Zjednoczonych potwierdzajg powolnie
przechodzenie z wydan papierowych na wersje elektroniczne, ogromng role odgrywa
jednak specyfika danego tytutu. W segmencie prasowym w Polsce wida¢ to zwiaszcza
w dziale czasopism opinii. O ile czytelnicy tygodnika , Newsweek” coraz czesciej
siegajg po jego wydanie elektroniczne, o tyle tez czytelnicy ,,Polityki” zdecydowanie

preferujg papierowg wersje pisma.

4% Zob. tamze.

4% Zob. T. Mielczarek, Dlaczego Polacy nie czytajg gazet, ,,Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy”
15 (2012) nr 2, s. 29.

437 Zob. K. Bachmann, Czy prasa dozyje nastepnej dekady, w: Nowe media - nowe w mediach.
Za wolnos¢ naszych i waszych mediéw, red. I. Borkowski, A. Wozny, t. 2, Wroctaw 2006, s. 59.

438 Zob. W. Pisarek, O mediach ijezyku, Krakéw 2007, s. 137.



2.6. Modelowe ujecie korporacyjnej koncentracji systemu medialnego

Opisany do tej pory proces postepu logiki koncentracji w PRL oraz w systemie
demokratycznym stanowi podstawe do przedtozenia przez autorbw modelu
funkcjonowania skoncentrowanej struktury mediéw w Polsce. Poniewaz w metodologii
nauk z pojeciem modelu zwigzana jest wielo$¢ podejs¢, nieodzownym krokiem staje sie
przyjecie okre$lonych rozstrzygnie¢ terminologicznych.

Etymologicznie model bierze sie od fac. modus, modulus czyli miara, obraz,
spos6b439. Adam Grobler eksponuje trzy jego najbardziej powszechne znaczenia: model
symulacyjny, model ikoniczny, model matematyczny lub tez semantyczny440. Pierwszy
stanowi zastepstwo okreslonego zjawiska, dokonane w eksperymencie lub manipulaciji.
Formuta zastepstwa opiera sie na analogiach i podobiefAstwach z oryginatem.
Drugi z modeli - ikoniczny - jest reprezentacjg symboliczng zjawiska, jako podobny
do oryginatlu pod wzgledem pewnych cech, odwzorowuje czy wrecz nasladuje
ten oryginat. Natomiast model matematyczny opiera sie¢ na relacji elementu danego
zbioru z odwzorowujgcym go elementem innego zbioru44l

Gdy D. McQuail podejmuje w swojej Teorii komunikowania masowego problem
modeli w nauce o mediach, ma na mysli przede wszystkim cztery ,,modele (prezentacje)
procesu komunikowania”442, kt6re stanowig swoistg uzyteczng wyktadnie sposobu
dziatania niektorych srodkoéw przekazu. Podobnie u Dobek-Ostrowskiej model pojawia
sie  w znaczeniu uproszczonej prezentacji m.in. struktur organizacji mediéw
czy kampanii wyborczych443. Antonina Ktoskowska widzi w tak rozumianym modelu
gtéwnie schemat przedstawiania, czy tez wyobrazenie na temat okreslonej ptaszczyzny
rzeczywistosci spotecznej444. Natomiast Leonard C. Hawes jednoznacznie potwierdza
»teoriajest wyjasnieniem a model reprezentacjg”445.

Trzymajac sie dotychczasowych rozstrzygnie¢ w obszarze nauk o mediach,
nalezy przyja¢, ze préba wypracowania modelu koncentracji systemu medialnego,

a nastepnie osadzenia go w przestrzeni rozwazan nad komunikacjg zaposredniczona,

434 Zobh. Maty stownik tacinsko-polski.., s. 406.

40Zob. A. Grobler, Metodologia nauk, Krakéw 2006, s. 175-176.

M1 Zob. tamze.

42 Zob. D. McQuiail, Teoria..., s. 85.

43 Zob. B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., s. 109-110; 254-259.

44 Zob. A. Kloskowska, Z historii i socjologii kultury, Warszawa 1969, s. 425.

451L. C. Hawes, Pragmatics ofAnaloguing: Theory ofModel Construction in Communications, Reading
1975, cyt. za: T. Goban-Klas, Media..., s. 52.



sprowadza sie do poszukiwan modelu ikonicznego tj. reprezentujgcego okreslone
zjawisko lub zesp6t zjawisk.

Autor rozprawy pozostajagc w zgodzie z tg Sciezkg przyjmuje za T. Gobanem-
Klasem, Ze model oznacza obecng w naukach spotecznych ,konstrukcje pojeciowg
o niewielkim stopniu sformalizowania i niewielkich walorach prognostycznych,
lecz o0 pewnej wartosci opisowo-objasniajacej”446. Model jest zatem analogia zjawiska,
do ktorego sie odnosi i dzieki temu pozwala lepiej zrozumie¢ mechanizmy

funkcjonowania podjetego fenomenu:

Model stuzy jako $rodek abstrahowania nie tylko od ptynnosci o nieokreslonosci,
lecz rébwniez od nadmiernego skomplikowania, od mndstwa nieistotnych

i przypadkowych zwigzkow, zewnetrznych wptywow i oddziatywar447.
Model petni rowniez kilka znaczgcych funkcji:

tworzy ramy odniesienia dla przyjetych zatozen,
identyfikuje zmienne, -

postuluje relacje,

petni role syntezy448

Wspomniano do tej pory, ze koncentracja mediéw zachodzita tak w systemie
totalitarnym, jak demokratycznym449. Model, ktéry ma odwzorowywaé zjawisko
powinien zatem pozosta¢ spojny na najbardziej og6élnym poziomie z obiema formami
ustrojowymi. Kontrast okazuje sie w tym wypadku niezwykle pomocny. ldac tropem
postulatu metodologicznego Giovanniego Sartoriego autor przyjmuje,
ze w wyznaczaniu przeciwienstw zjawisk mozna uchwyci¢ ich istote450. Pozostaje
jednak wskazanie czynnika, w oparciu o ktéry zostaje przeprowadzona analiza.
Z pomoca przychodzi tu pytanie: kto zarzadza koncentracjg mediow i utrzymuje
ja w odpowiedniej zywotnosci? Udzielenie odpowiedz de facto sprowadza sie

do identyfikacji podmiotu wtadzy komunikacji w obowigzujacym systemie spotecznym.

46 T. Goban-Klas, Media..., s. 52.

47 \W. Sztoff, Modelowanie ifilozofia, thum. S. Jedrzejewski, Moskwa - Leningrad, 1966, s. 170.

48 Zob. D. T. Goban-Klas, Media..., s. 53.

49 W systemie totalitarnym postepowat proces centralizacji, czyli skupienia mediéw w rekach aparatu
wihadzy i PZPR. Natomiast w systemie demokratycznym dysponentami medidéw staty sie podmioty
wiadzy korporacyjnej, skupione w Warszawie. Postepowat zatem proces koncentracji mediéw.

45) Zob. G. Sartori, Teoria demokracji, thum. P. Amsterdamski, D. Grinberg, Warszawa 1998, s. 238.



Specyfika realnego socjalizmu wyrazata sie m.in. w petnej zaleznosci systemu
komunikacji od aparatu wiadzy politycznej PZPR. Aparat ten, chociaz nie byt jednolity,
charakteryzowat sie dazeniem do catkowitej kontroli nad dostepem do informacji.
Podtrzymanie tego dazenia oraz jego aktualizacje zapewniata selekcja podmiotow
medialnych oraz cenzura treSci wytwarzanych przez te podmioty. Obie aktywnosci
odbywaty sie na poszczegélnych szczeblach struktury mediéw. Poniewaz system
z zamknietym obiegiem informacji pozostawat w catosci w rekach oOwczesnej elity
rzadzacej, rdzen struktury medialnej koncentrowat sie tam, gdzie stacjonowaty osoby
decyzyjne.

Analogiczna sytuacja nastgpita w systemie demokratycznym, z jednym
wyraznym zastrzezeniem: komunikacja w rekach wiadzy politycznej zostata zastapiona
przez wiadze w rekach podmiotéw komunikacji korporacyjnej. Kluczowa ,kontrola
dostepu”&l do informacji przeszta w zarzad struktur korporacji medialnych. Chociaz
narzedzia tego procesu ulegty wyraznej zmianie (od metod totalitarnych po rozwigzania
rynkowe), pozostat mechanizm zarzadzania odgoérnego, wyraznie utrudniajacy
zaistnienie autonomii na nizszych poziomach.

Zatozony w prezentowanym modelu zarzagd komunikacji sprawowany przez
wiadze socjalistyczng lub wiadze korporacyjng przyjmuje decyzyjno$¢ na poziomie
narodowym, przy rownoczesnym uwzglednieniu oczekiwan ze strony podmiotéw
ponadnarodowych, z ktérymi pozostaje w formalnych lub nieformalnych stosunkach.
Ustroj totalitarny zaktadat decyzyjnos¢ na poziomie narodowym - faktyczne dziatania
wzorowane na systemie radzieckim nie znajdowaly odzwierciedlenia w dwczesnym
porzadku prawnym, stanowity raczej element dostosowana sie¢ do oczekiwan ZSRR.
Tymczasem w systemie demokratycznym decyzyjno$é oraz ksztattowanie struktury
medialnej stanowig domene trudnych do uchwycenia powigzan poziomu krajowego
(centralnego) z poziomem ponadnarodowym, a nawet globalnym.

Niezaleznie od tego w czyich rekach pozostaje kontrola dostepu, system
przyjmuje, ze odbywa sie ona na poziomie krajowym. W przypadku systemu
zamknietego wiadza komunikacji pozostaje rozproszona miedzy poszczeg6lne obozy
sprawujgce wiladze polityczng. Natomiast w systemie otwartym wiadza komunikacji

rozktada sie pomiedzy krajowa reprezentacje struktur ponadnarodowych korporacji.

4l M. Castels, Wtadza komunikacji, ttum. J. Jedlinski, P. Tomanek, Warszawa 2013, s. 411.



Dodatkowo w systemie demokratycznym relacja zachodzgca miedzy
podmiotami sprawujacymi wiladze komunikacji jest w zaleznosci od poziomu
(og6lnokrajowy/regionalny/lokalny) oparta na konkurencji lub podziale wplywéw.
Poziom ogo6lnokrajowy pozostaje zdominowany przez walke poszczegblnych
dysponentéw medidéw, oceniang w oparciu o wskazniki ekonomiczne452. R6wnoczesnie
na poziomie regionalnym i lokalnym dominuje taktyka dziatania oparta na podziale
wplywow.

Rywalizacja mediéw ogolnokrajowych wynika z wielosci medidw, nalezacych
do konkurencyjnych spotek medialnych. Wielo$¢ struktury w kazdym z segmentow
zazwyczaj stanowi podstawe przypuszczenia o wieloSci opinii. Tymczasem liczba
Zrédet opinii sprowadza sie do Kkilkunastu - przy czym prawie wszystkie opierajg sie
na perspektywie centralnej. Media wydawane w centrum zapewniajg systemowi
informacje o tym, co dzieje sie wtasnie tam. Informacja podejmujaca problem z regionu
nie ma szansy na pojawienie sie¢ w mediach centrum jezeli centrum nie dostrzeze jej
wagi4s3,

Na poziomie regionalnym nie ma wielosci instytucjonalnej. Mechanizm
podziatu wplywu powoduje, Ze w regionie obecny jest tylko jeden wielki gracz
medialny, utrzymujacy monopol przez znaczgcg dominacje nad calg przestrzenig
medidéw w regionie, albo prowadzacy rywalizacje swojego tytutu regionalnego z innym
(zazwyczaj stabilnym) rodzimym tytutem regionalnym. Jak wspomniano wczes$nigj
na poziomie lokalnym dodatkowo pojawia sie element pozorowania statej obstugi
medialnej przez tytut nalezacy do sieci: serwis lokalny lub kilkustronicowa wkiadka
lokalna do regionalnego wydania pisma.

Relacja centrum do regionu oraz obszaroéw lokalnych oparta jest na zstepujacej
dominacji. Decyzje centrum odnosnie struktur regionalnych podejmowane sg w oparciu
0 kryterium zysku ekonomicznego. Korporacje nie biorg pod uwage uwarunkowan
danego regionu. Brakuje miejsca na ksztattowanie wspolnej przestrzeni medialnej.
Dominuje prymat zysku witasciciela, a nie wzrostu poinformowania danej spotecznosci.

Poziom regionu przyjmuje role posrednika w implementacji decyzji gory.
Innymi stowy, centrum przekazuje regionowi plany dziatan do przeprowadzenia

na poziomie regionu jak tez na poziomie lokalnym. Dodatkowo centrum podejmuje

42 W skali makro chodzi o wyniki, ktdre korporacja medialna uzyskuje na wszystkich poziomach,
natomiast w skali micro chodzi wytacznie o tytuty ulokowane w obszarze rdzeniowym.
483 Struktury ulokowane w centrum stanowig swoistych gatekeeperéw



dziatania, ktorych realizacje powierza bezposrednio poziomowi lokalnemu. O ile media
w regionach otrzymujag waska mozliwo$¢ dialogu w zakresie decyzji z gory,
o tyle poziom lokalny - nie. W praktyce wystepuje spora liczba mediow, jednak liczba
podmiotéw witadzy komunikacji pozostaje ograniczona. Sprowadza sie do kluczowych

graczy medialnych, prowadzacych swojg polityke z centrum:

m W odniesieniu do regionu,
m w odniesieniu do poziomu lokalnego za posrednictwem regionu,

m w odniesieniu do poziomu lokalnego bez posrednictwa regionu.

Diagram 1. Model koncentracji wiadzy komunikacyjnej,

poziom centralny

poziom regionalny

poziom lokalny

Zrodlo: opracowaniu wiasne.

Logika centrum utrzymuje w odpowiednim stanie zywotnosci podlegle
jej struktury regionalne i lokalne. Struktura narzucona przez centrum nie jest jednak
jednorodna. Chociaz mechanizm podlegto$ci regionu w stosunku do centrum
jest wspoélny, kazdy z region6w posiada swojg specyfike, warunkowang charakterem
jego spotecznosci, obecng w nim o0g6lng kulturg medialng, kulturg uzytkowania mediow
oraz liczbg samych mediéw. Model prostej zaleznosci poziomu lokalnego
i regionalnego od centrum wymagatby zatem wyraznej réwnowagi w skali kraju,
tymczasem miedzy kazdym z elementow zachodzi szeroka dysproporcja.
Raz, na poziomie lokalnym i regionalnym wystepuje rézna liczba mediéw, w réznych

grupach typologicznych. Dwa, media te w réznym stopniu pobudzajg debate publiczna.



Zgodnie z logika centrum, przestrzen w regionach stanowi przedtuzenie
centrum. Na poziomie lokalnym liczba medidw realizujgcych to przedtuzenie
jestjednak niewystarczajgca. Mozliwe, ze wystepujg podmioty konkurencyjne do tego
przedtuzenia, cze$ciej ma jednak miejsce wyrazny brak struktur na poziomie lokalnym
lub obecnos$¢ tylko jednego podmiotu. Powstaje pytanie: Dlaczego podmioty
sprawujgce wiladze komunikacji celowo marginalizujg lokalne przestrzenie medialne?
Na odpowiedZ sktadajg sie kwestie takie jak finansowanie struktury czy pluralizm.

Marginalizacja przestrzeni lokalnych wyraZznie zaweza pole wydatkow
zwigzanych z utrzymaniem struktur medialnych wytacznie do centrum i regiondw.
Przy czym najpeiniejszy poziom obstugi dziennikarskiej dotyczy stricte obszaru
centralnego. W ten spos6b dziata struktura, minimalizujgc koszty funkcjonowania.

Wielo$¢ opinii na kazdym z pozioméw komunikacji zaposredniczonej stanowi
wkiad w budowe porzadku demokratycznego. Wiele opinii kragzagc w systemie
spotecznym moze zosta¢ poddanych weryfikacji i eliminacji przez odbiorcéw.
Na dodatek zwieksza sie Swiadomo$¢ spoteczna i racjonalnos¢ wyboréw catego
spoteczenstwa oraz jego poszczeg6lnych czesci.

Przedsiewziecie w takim ksztatcie mogtoby okazac sie zagrozeniem dla pozycji
korporacyjnej wiadzy medidéw; oznaczatoby wzrost kosztow produkcji informacji
(jakos¢ wymaga odpowiedniego stopnia profesjonalizmu), spadek pozycji rynkowej
(wielo$¢ struktur wymaga tworzenia jeszcze bardziej atrakcyjnej oferty), wiekszy
krytycyzm w ocenie medialnego obrazu Swiata (Swiadomo$¢ niweluje podatno$é
na prostg manipulacje). Czy jednak bytoby nim w rzeczywistosci?

Realizowana przez korporacje medialne logika koncentracji stoi w sprzecznosci
z deklarowang w doktrynie Kosciota katolickiego potrzebg budowania
i podtrzymywania wspolnoty. Bezsprzecznie w ramach systemu medialnego obecne
sgjednak zaroéwno koncerny realizujgce logike koncentracji jak tez media katolickie
nastawione na wzrost dialogu i demokratyzacje tadu medialnego. Podstawowe pytanie,
ktére nalezy tu zada¢ dotyczy relacji mediow katolickich do reszty systemu medialnego.
Jego rozstrzygniecie wymaga jednak uprzedniego namystu nad wzajemnymi

zaleznos$ciami tych mediow oraz cechami swoistymi struktury, ktdérg tworza.
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3.1. Uwarunkowania systemu medialnego a funkcjonowanie mediow katolickich
w latach 1989-1999

Przedstawiony zarys systemu medialnego pozwolit wyeksponowaé szereg
zaleznosci skiadajacych sie na kompozycje komunikacji zaposredniczonej w Polsce.
Rekonstrukcja procesu koncentracji poszczeg6Olnych segmentow medidow masowych
i Srodowiska sieciowego doprowadzit autora do artykulacji skoncentrowanego modelu
systemu medialnego.

Model zostaje wykorzystany w dalszej czesci rozprawy w analizie danych,
uzyskanych w badaniu struktury mediow katolickich. Chodzi o zderzenie struktury tych
mediow z konkretnym uksztattowaniem systemu medialnego oraz o ocene udziatu
mediow katolickich w dynamice systemu. Rozwazanie nad zalezno$ciami oraz cechami
swoistymi struktury mediéw katolickich poprzedza rekonstrukcjajej rozwoju po 1989 r.
Opis zachodzacych zmian stanowi kontekst dla prezentowanych nastepnie danych.
Catos¢ pozwala odpowiedzie¢ na kilka znaczacych pytan: jak zmienity sie media
katolickie w Polsce? jaki jest ksztah-struktury tych mediéw? jak podjeta struktura
ma sie do catosci systemu medialnego?

Transformacja ustrojowa po 1989 r. doprowadzita do catkowitej przebudowy
6wczesnego segmentu prasy Kkatolickiej. Srodki przekazu wydawane przez Kosciot
katolicki doswiadczyty woéwczas procesu, ktéry Roger Fidler okresla terminem
mediamorfozy - przemiany w mediach, warunkowanej zespotem potrzeb i oczekiwan
odbiorcéw, zmiang technologiczna, presja politykow oraz walkg z konkurencjg4s4.

W okresie realnego socjalizmu media katolickie w Polsce funkcjonowaty
wytacznie w oparciu o prase. W tym samym czasie na Swiecie wzrastata liczba
katolickich rozgtosni radiowych i stacji telewizyjnych4%, dodatkowo wspierana
przez rozstrzygniecia doktrynalne i zachety papieza Piusa X11456.

Prasa katolicka w kraju, podobnie jak wszystkie inne tytuty prasowe zalezata

od decyzji administracyjnych w zakresie przydziatu papieru oraz statej cenzury

&4 Zob. R. Fidler, Mediamorphosis. Understanding New media, London 1997, s. 22-24; A. Zwiewka-
Chwalek, Dziennikarstwo uczestniczacejako przejaw mediamorfozy, Wroctaw 2009, s. 45.

4% Zob. M. Glogier, Katolickie media w Polsce po roku 1989. Agencja informacyjna, radiofonia,
telewizja, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1994 nr 3-4, s. 68-69.

4% Zob. K. Pokoma-Ignatowicz, Media masowe i opinia publiczna w wypowiedziach Piusa XI|I, ,,Zeszyty
Prasoznawcze” 1992 nr 1-2, s. 75-87.



prewencyjnej4s7. Czesto stanowita tez przedmiot polemik prasy partyjnej, w ktorej
nie brakowato kierowanych pod jej adresem zarzutéw o przemilczanie wydarzen
spoteczno-politycznych, fatszowanie historii, czy wspoOtprace z podziemiem458.
Ostatecznie chociaz tytuty katolickie stanowit zaledwie 2% wydawanej wdwczas prasy,
cieszyty sie spotecznym zaufaniem oraz silnym wptywem na odbiorcow459.

Mediamorfoza prasy katolickiej po zniesieniu realnego socjalizmu wpisata sie
w szczytowy okres przeksztatcen prasy, ktory nastapit w latach 1989-1993. Sytuacje
mozna sprowadzi¢ do trzech grup probleméw: zmiany w samych tytutach katolickich,
przeksztatcen administracyjnych w strukturze KoSciota katolickiego wptywajacych
na przyszte struktury mediow, dziatan instytucji koscielnych w zakresie adaptacji
do sfery medialne;j.

Transformacja systemowa oraz postepujgca demokratyzacja zycia politycznego
doprowadzity do reorganizacji sektora prasowego. Zmiany w prasie Kkatolickiej
przebiegaty jednak inaczej niz w pozostatych tytutach. Prasa wydawana do tej pory
przez diecezje, zakony lub spoétdzielnie wydawnicze nie wymagata przeksztatcen
wiasnosciowych. Jednak zmiana w otoczeniu zewnetrznym wymusita na niej adaptacje
do wytaniajgcej sie nowej rzeczywistosci medialnej460.

Wraz z prywatyzacjg tytutdbw RSW pojawito sie ogromne zapotrzebowanie
na doSwiadczonych dziennikarzy - odbito sie to w prasie katolickiej. W mediach
koscielnych lat osiemdziesigtych funkcjonowat model linii programowej otwartej
dla tych, ktorzy nie miescili sie w ramy optyki socjalizmu. KoSciét i jego prasa
stanowity enklawe dla opozycji, niezaleznie czy podzielata ona katolickg wizje

rzeczywistosci, czy nie. Natomiast dziennikarze negatywnie zweryfikowani w stanie

457 Do roku 1980 r. dziatania cenzury nie byly niczym hamowane. Zmiane przyniosta dopiero ustawa
o kontroli publikacji i widowisk, uchwalona 31 lipca 1981 r. W czotéwce tytutdw poddawanych cenzurze
znajdowat sie ,, Tygodnik Powszechny”. Mniejszy, lecz nadal znaczacy zakres ingerencji obejmowat
,»Goscia Niedzielnego”. Wiecej na ten temat zob. F. Szpor, Panstwo i ustréj pod ochrong cenzury
w latach osiemdziesigtych w $wietle tresci niecenzuralnych w tygodniku ,,Go$¢ Niedzielny", ,,Zeszyty
Prasoznawcze” 1998, nr 3-4, s. 124; M. ketowska, Cenzura prasowa w PRL, w. Kultura - media -
spoteczenstwo, red. D. Wadowski, Lublin 2007, s. 392-393.

4 Zob. J. Stefaniak, Prasa katolicka w polemikach i ocenie prasy partyjnej (w latach 1945—1953),
»Zeszyty Prasoznawcze” 1996 nr 3-4 s. 139-140.

45 Zob. K. Pokoma-lgnatowicz, Media katolickie w Il RP i ich wkitad w budowe polskiej demokraciji,
w: Media a demokracja, red. L. Pokrzycka, W. Mich, Lublin 2007, s. 121; R. Graczyk, Cena
Przetrwania? SB wobec Tygodnika Powszechnego, Warszawa 2011, s. 23.

460 Zob. I. Kowol, Kosciot katolicki i media katolickie, w: Media i dziennikarstwo w Polsce 1989-1995...,
Krakéw 1996, s. 102.



wojennym znajdowali zatrudnienie witasnie w tytutach katolickich46l. W momencie
otwarcia systemu na wielo$¢ opinii, w prasie katolickich nastgpit wyrazny odptywy
dziennikarzy. Problem nie dotkngt tylko nielicznych czasopism o charakterze
ponadregionalnym, w tym m.in. ,,Goscia Niedzielnego”462

Pogtebiajgce sie problemy z organizacja kolportazu wptynety na spadek
czytelnictwa katolickich tytutow. Ponadto prasa katolicka stata sie nieatrakcyjna
dla czytelnikéw, ktorzy mogli odtad siega¢ po nowe i do tego kolorowe czasopisma,
prowadzone przez wydawcOw z zagranicznym Kkapitatem. Konieczne stato sie
wypracowanie formuty wydawniczej, ktora przyciggnetaby ponownie czytelnika.
Jak podaje T. Mielczarek, pierwsze préby tego typu nastgpity juz w 1993 r.463.

Z perspektywy strukturalnej istotnym wydarzeniem dla 6wczesnych medidow
katolickich byto wydanie 25 marca 1992 r. przez Jana Pawfa Il bulli Totus Tuus
Poloniae populus. Dokument zmienit ksztatt Kos$ciota Kkatolickiego w Polsce,
wyznaczajac podziat administracyjny w oparciu o 13 archidiecezji w tym podleglg
bezposrednio Stolicy Apostolskiej stolice arcybiskupia w todzi oraz 26 diecezji464.
Ws$rod oSmiu diecezji, ktore zostaty podniesione do rangi arcybiskupstw znalazty sie
réwniez Czestochowa i Katowice - miasta, w ktérych od lat dwudziestych wydawano
znaczgce katolickie tygodniki. Okazato sie, ze cztery wielkie tygodniki katolickie
wydawaty odtad istotne w strukturach episkopatu arcybiskupstwa (w Czestochowie
»,Niedziela”, w Katowicach ,,Go$¢ Niedzielny”, w Krakowie , Tygodnik Powszechny”,
w Poznaniu ,,Przewodnik Katolicki”).

Zmiany w otoczeniu zewnetrznym prasy katolickiej powodowane byly
w pierwszym rzedzie radykalng przebudowa systemu prawnego oraz nowymi
standardami w relacjach panstwo - Kosciot. Dwie ustawy uchwalone 17 maja 1989 r.
(ustawa o stosunku Panstwa do Kosciota Katolickiego w Rzeczypospolitej Polskiej;
ustawa o gwarancjach wolnos$ci sumienia i wyznania) zapewnity Kosciotowi
oraz innym zwigzkom wyznaniowym mozliwo$¢ swobodnego funkcjonowania

w przestrzeni medialnej.

4l Jak podaje K. Pokoma-Ignatowicz wptyneto to znaczaco na podniesienie poziomu 6wczesnej prasy
katolickiej. Zob. K. Pokoma-Ignatowicz, Media katolickie w 11l RP..., s. 121-122.

42 Zob. A. Grajewski, Twdj Gos¢ 1923-2008, Katowice 2008, s. 177.

43 Zob. T. Mielczarek, Monopol..., s. 207.

464 Struktura zostata uzupetniona jeszcze dwukrotnie. W 1996 r. Stolica Apostolska utworzyta Metropolie
Bizantynsko-Ukrainska sktadajgca sie z Archieparchii Przemysko-Warszawskiej i Eparchii Wroctawsko-
Gdanskiej. W 2004 r. powstaly Diecezja Bydgoska i Diecezja Swidnicka, ponadto utworzono Metropolie
t 6dzka, w obszar ktorej zaliczono Archidiecezje £6dzka oraz Diecezje towicka.



Pierwsza z przywotanych ustaw gwarantowata Kosciotowi prawo do emisji
niedzielnej i Swigtecznej mszy Sw. oraz programéw religijnych. W mysl realizacji
ustawy juz 28 czerwca 1990 r. Radiokomitet podpisat umowe z Sekretariatem
Episkopatu Polski, ktéra przyznawata Kosciotowi okienka na wiasny program
w og6lnopolskim radiu oraz telewizji. Do lutego 1991 r. redakcja przygotowujaca
programy Kkatolickie funkcjonowata jednak poza strukturg ,Polskiego Radia
i Telewizji”. Ks. Krzysztof Otdakowski, Owczesny cztonek redakcji katolickiej,

wyjasnia to nastepujgco:

Wydaje sie, ze dwczesne wiadze Radiokomitetu kierowaly sie zasadg: moga przynosi¢
audycje i programy, moga je emitowaé, niech nawet dostajg za to pieniadze,
ale nie moga by¢ jednymi z nas, nie mogg by¢ wilaczeni do naszych ,,zasobOw
kadrowych”. Pamietam, ze sztywne stanowisko ulegato stopniowemu rozluznieniu,
zwhaszcza kiedy wiladze w Radiokomitecie przejeli przedstawiciele opozycji
demokratycznej. Wtedy jedynym utrudnieniem byty ograniczenia strukturalno-kadrowe.
Zostaty one pokonane ostatecznie w lutym 1991 roku i wowczas Redakcje Programéw
Katolickich zostaty wkgczone w struktury Radiokomitetu jako jego integralna czesc.
PrzestaliSmy by¢ traktowania jako ,katolickie getto” dziatajagce poza przestrzenig
mediow panstwowychdb

Zapisy ustawy z 17 maja 1989 r. zapewniaty roéwniez prawo do zakfadania
wiasnych stacji radiowych i telewizyjnych oraz uzyskiwania na ten cel niezbednych
czestotliwosci. Bylo to zmiana o charakterze systemowym. Wiekszo$¢ diecezji
wystepowata wéwczas do wiadz z wnioskami o przydziat czestotliwosci na nadawanie
programu radiowego. W efekcie jeszcze przed pierwszym procesem koncesyjnym
w kraju funkcjonowato 28 radiostacji katolickich w tym 24 diecezjalne, 3 parafialne
i 1nalezaca do fundacji koscielnej. W 1994 r. w wyniku pierwszego procesu
koncesyjnego czestotliwosci w Polsce funkcjonowato juz 47 stacji radiowych, ktérych
nadawcami byty 43 diecezje, 2 parafie oraz 2 zakony466.

Po kilku latach przepisy regulujace stosunek panstwa do Kosciotow i zwigzkdw

wyznaniowych zostaty okre$lone réwniez przez Konstytucje Rzeczpospolitej Polskigj

46 K. Otdakowski, Media katolickie w publicznych mediach elektronicznych - czyli blaski i cienie
katolickiego ,,getta” w Polskim Radiu i Telewizji Polskiej, w: Media wyznaniowe w Polsce 1989-2004...,
s, 130.

4% Zob. J. Chrapek, Pieciolecie transformacji radia katolickiego w Polsce (1989-1994), w: Pieciolecie
transformacji mediow 1989—2994, red. A. Stomkowska, Warszawa 1995, s. 70.



z 2 kwietnia 1997 r.467, Konkordat miedzy Rzeczpospolitg Polskg i Stolicg Apostolska
podpisany 28 lipca 1993 r. i ratyfikowany w 1998 r. oraz stosowne ustawy miedzy
panstwem polskim a reprezentacjami poszczegblnych Kosciotdw i zwiazkow
wyznaniowych468. Dla funkcjonowania medidw katolickich kluczowy okazat sie art. 20

ust. 2 Konkordatu, w ktérym powtdrzono zapis o prawie do mediow:

Kosciot katolicki ma prawo do posiadania i uzywania wtasnych srodkéw spotecznego
przekazu, a takze do emitowania programow w publicznej radiofonii i telewizji,

na zasadach okreslonych w prawie polskim.

Jak podkresla Jan Chrapek, ,,w momencie otrzymywania dostepu do radia,
Kosciot w Polsce nie byt dostatecznie przygotowany w pracy z tym medium”460
w niespetna pie¢ lat jego pozycja wyraznie sie zmienita. Rozgtosnie Kkatolickie

podlegaty statej profesjonalizacji w oparciu o jedng z trzech przyjetych formut:

m  formula oparta na programach modlitewnych i formacyjnych,

m  formula oparta na programach podejmujacych tematyke spoteczno-kulturalng
i lokalng oraz w niewielkiej ilosci na tematyce religijnej (do 20%),

m formuta oparta na muzyce popularnej, sporej liczbie programéw o tematyce
spoteczno-kulturalnej i lokalnej oraz niewielkiej liczbie programoéw typowo

religijnych (zajmujg 10-15% )470.

Jeszcze przed pierwszym procesem koncesyjnym kompozycja radiofonii
katolickiej oparta sie w wiekszo$ci na strukturze zakonnej rozgto$ni Radio Maryja

oraz sporej ilosci samodzielnych rozgtosni diecezjalnych oraz rozgtos$ni zrzeszonych

467 Artykut 25 Konstytucji RP méwi m.in. o rownouprawnieniu Kosciotow i zwigzkéw wyznaniowych,
bezstronnosci wtadzy w sprawach przekonan religijnych, $wiatopogladowych i filozoficznych oraz
uksztattowaniu stosunkéw panstwa z Kosciotami i innymi zwigzkami wyznaniowymi na zasadach
poszanowania ich autonomii oraz wzajemnej niezaleznosci kazdego w swoim zakresie.

488 Ustawa z 4 lipca 1991 r. o stosunku Panstwa do Autokefalicznego Kosciota Prawostawnego; ustawa
z 13 maja 1994 r. o stosunku Panstwa do Kosciota Ewangelicko-Augsburskiego w Rzeczypospolitej
Polskiej; ustawa z 13 maja 1994 r. o stosunku panstwa do Kosciota Ewangelicko-Reformowanego
w Rzeczypospolitej Polskiej; ustawa z 30 czerwca 1995 r. o stosunku Panstwa do Kosciota Ewangelicko-
Metodystycznego w Rzeczypospolitej Polskiej; ustawa z 30 czerwca 1995 r. o stosunku Panstwa
do Kosciota Chrzescijan Baptystow w Rzeczypospolitej Polskiej; ustawa z 30 czerwca 1995 r. o stosunku
Panstwa do Kosciota Adwentystow Dnia Siédmego w Rzeczypospolitej Polskiej, z 30 czerwca
1995 r. o stosunku Panstwa do Kosciota Polskokatolickiego w Rzeczypospolitej Polskiej; ustawa z 20
lutego 1997 r. o stosunku Panstwa do gmin wyznaniowych zydowskich w Rzeczypospolitej Polskiej;
ustawa z 20 lutego 1997 r. o stosunku Panstwa do Kosciota Starokatolickiego Mariawitow
w Rzeczypospolitej Polskiej; ustawa z 20 lutego 1997 r. o stosunku Panstwa do Kosciota
Zielonoswigtkowego w Rzeczypospolitej Polskiej.

40 J. Chrapek, Pieciolecie transformacji..., s. 61.

40 Zob. tamze.



w sieci VOX. 8 grudnia 1991 r. ze studia w Toruniu rozpoczeto emisje Radio Maryja,
stacja lokalna o profilu spoteczno-katolickim, nalezaca do Zgromadzenia Najswietszego
Odkupiciela (redemptorystéw)47L

Na poczatku Radio Maryja emitowato program z nadajnikbw z Torunia
i Bydgoszczy. Szybko zaczeto sktada¢ wnioski o przyznanie kolejnych czestotliwosci
w poszczegOlnych regionach. Jeszcze przed pierwszym procesem koncesyjnym
rozgto$nia uzyskata 117 czestotliwosci lokalnych. Ponadto cztery rozgtosnie diecezjalne
(m.in. z Koszalina, Poznania, Rzeszowa), emitujgce kilkanascie godzin programu
wilasnego, postanowity udostepni¢ czas wolny natransmitowanie Radia Maryja472
W efekcie rozgtosnia o charakterze lokalnym funkcjonowata w ogdlnokrajowej
przestrzeni medialnej.

W wyniku procesu koncesyjnego w czerwcu 1994 r. Radio Maryja zyskato
status nadawcy ogolnopolskiego o profilu spoteczno-religijnym. Rozgtos$ni przyznano
koncesje na maksymalny mozliwy okres siedmiu lat, obejmujacg 60 czestotliwosci
oraz gwarancje pokrycia swym zasiegiem do 80% kraju. Radio Maryja zadeklarowato
wowczas, ze nie bedzie nadawato reklam.

W Kalendarium polskiej prasy, radia i telewizji Jerzy Myslinski podaje,
ze w 1995 r. w Polsce funkcjonowaty cztery ogolnokrajowe rozgto$nie prywatne:
RMF FM, Radio ZET, Rozgtos$nia Harcerska oraz wiasnie katolickie Radio Maryja47i.
Rozgto$nia torunska od poczatku stuchana byta przez nieznaczng cze$¢
ogdblnopolskiego audytorium, bylo to jednak audytorium niezwykle dobrze
zorganizowane.

Przyjety przez o. Tadeusza Rydzyka model utrzymania radia z datkéw opart sie
na unikalnej wowczas strukturze Rodziny Radia Maryja, stanowigcej state zaplecze
zaangazowanych odbiorcéw. Pierwszym znaczacym momentem jej zaistnienia
w Swiadomosci spotecznej byto spotkanie Rodziny Radia Maryja z Janem Pawiem I
w marcu 1993 r. w Rzymie. W 1996 r. wraz z powotaniem przez Episkopat rady

programowej rozgtosni, sformalizowano Rodzine Radia Maryja. Jej formuta okazata sie

471 Zob. J. Kawecki, Rozprasza¢ chmury nad Radiem Maryja, w: Odwazny gtos prawdy, red. J. Kawecki,
K. R. Jaskiewicz, J. Chodorska, Warszawa 2001, s. 42-43.

472 Zob. M. Gierula, Polska prasa lokalna 1989-2000..., s. 204; M. toskot, R6znorodnos$¢ programowa
a status ekonomiczny rozgtosni katolickich w Polsce, w: Transformacja radia w Polsce i na Swiecie
1990-1995, red. J. Kantyka, M. Jachimowski, Katowice 1996, s. 219.

473 J. Myslinski, Kalendarium..., s. 148.



dobrze odpowiada¢ potrzebom wielu stuchaczy474, natomiast badania recepcji
przeprowadzone przez OBOP w kwietniu 1999 r. wykazaty, ze radia stuchaty 46 min
0s0b z przewaga emerytow (67%)475.

Wolno$¢ w zaktadaniu struktur medialnych oraz pierwsze dos$wiadczenia
poszczegblnych Kosciotow diecezjalnych doprowadzity do podjecia dziatanh w obszarze
radiofonii na poziomie Konferencji Episkopatu Polski. 1 maja 1993 r. KEP przyjeta
statut Ogodlnopolskiego Stowarzyszenia Rozgtosni Katolickich VOX. Inicjatywa
uzyskata koscielng i cywilng osobowos$¢ prawng oraz opiekuna z ramienia Episkopatu
w osobie bpa Jana Chrapka. Stowarzyszenie tworzyty wszystkie dwczesne rozgtosnie
diecezjalne. Zadaniem struktury byto wsparcie organizacyjne, techniczne Oraz prawne
poszczegOlnych rozgtos$ni. Stowarzyszenie VOX koordynowato prace poszczeg6lnych
stacji, lecz przygotowywato réwniez centralne programy radiowe na potrzeby emisji
w catej sieci476.

W praktyce struktura Radia VOX, do ktorej w latach 1994-1997 nalezaty
33 rozgtosnie4r7 petnita role podstawy dla budowania sieci katolickiego Radia Plus.
W listopadzie 1995 r. podczas walnego zebrania cztonkow stowarzyszenia wybrano
jego nowe wiadze oraz powotano piecioosobowag Rade Dyrektoréw i piecioosobowg
Rade Programowag, ktérym powierzono konsultacje programowe i poznanie oczekiwan
stacji wchodzacych w skiad Stowarzyszenia.

Na przetomie 1996 i 1997 r. formuta stowarzyszenia okazata sie
niewystarczajgca. Do opracowania nowej koncepcji zaangazowano woéwczas Wiestawa
Walendziaka. W efekcie, w marcu 1997 r. do biskupéw trafity dwa dokumenty
podejmujace koncepcje ogolnopolskiej sieci rozgto$ni katolickich MEGA PLUS
oraz strone prawng sieci.

Stacje z Siedlec, Tamowa, Warszawskiej Pragi, Kielc, todzi, Lublina,
Ciechanowa i Szczecina nie chciaty zgodzi¢ sie na propozycje nadawania programu
satelitarnego sieci z Gdanska. Wielokrotne konsultacje dyrektorow stacji diecezjalnych
z biskupami sprawity, ze przedstawiciele 18 rozgtos$ni podpisali 19 sierpnia 1997 r.

Porozumienie na rzecz powstania sieci rozgtosni katolickich w Polsce, powotujgce

474 Zob. Z. Zielinski, Kosciét w Polsce 1944-2002, Radom 2003, s. 290-291.

456 Zob. J. Myslinski, Kalendarium..., s. 155.

476 Zob. J. Chrapek, Pieciolecie transformacji..., s. 61.

477 Zob. K Parzych, Prasa i media katolickie, ,,Zeszyty Teologiczne (Folia Theologica)” 1997 nr 3, s. 27.



strukture Radia Plus. Na siedzibe struktury wyznaczono Warszawe, a nie jak pierwotnie
zaktadano Gdansk47".

Struktura sieci zarzadzana byla przez Zgromadzenie Wspdlnikéw, Rade
Nadzorczg oraz Zarzad. Najwyzszym organem spotki byto Zgromadzenie Wspdlnikow.
Rada Nadzorcza sktada sie z trzech do pieciu 0séb powotywanych przez Rade Stalg
Konferencji Episkopatu Polski na piecioletnig kadencje - za pierwszym razem
przewodniczgcym Rady Nadzorczej zostat bp J. Chrapek, wiceprzewodniczacym
bp K. Nycz, a sekretarzem bp. M. Du$. Natomiast Zarzad ztozony z jednej do trzech
0s0b powotywano przez Rade Nadzorczg na okres czterech lat479.

Poza Spodtka Producencka Plus powstawat rowniez Agencja Reklamowa Plus,
wskutek czego wszystkie decyzje miedzy poszczegdlnymi rozgto$niami, Spotka
Producencka oraz Agencjg regulowata Tréjstronna umowa o wspoOtpracy. Zapewniata
ona sieci PLUS przekazywanie blokéw audycji, emitowanie i sprzedaz reklam
w obrebie catej struktury. Program emitowany przez spotke miat objg¢ 30—40% catego
czasu antenowego480. Ponadto w umowie znalazty sie zapisy o koordynacji dziatalnosci
programowej, promocyjnej i reklamowej, jak rowniez zasady rozliczania sie z siecia.

Lata dziewiecdziesigte okazaly sie kluczowe dla konstytuowania struktur
radiofonii katolickiej w Polsce. Zaraz po ekspansji rozgtosni katolickich nastgpito
mocne dookre$lenie ich charakteru (albo dewocyjne, albo otwarte). Sieci Radia Plus
przy$wiecata idea tworzenia radia otwartego, ktére propagujac chrzescijanskie
spojrzenie na rzeczywisto$¢ bedzie rownoczes$nie aktywnym graczem na rynku
reklamowymd48lL Tymczasem Radio Maryja, jedyna stacja spoteczna o zasiegu
ogolnokrajowym, rozwijata formute dewocyjng, opartag na modlitwie i formacji.

Na lata dziewiecdziesigte przypadly takze poczatki Kkatolickiej telewizji.
Poza wkomponowaniem programéw Kkatolickich w struktury reformowanej TVP
(22 marca 1994 r. powotano w tej sprawie zesp6t redakcyjny ds. porozumienia miedzy
Episkopatem a Telewizja Polska), Episkopat podejmowat starania o obecno$¢ Kosciota
w przekazach stacji komercyjnych np. Polsatu4?2 Ponadto 12 grudnia 1994 r. zakon
franciszkanow z Niepokalanowa uzyskat koncesje o zasiegu lokalnym na nadawanie

ze stacji nadawczej w Bartnikach koto Sochaczewa wilasnego programu telewizyjnego

478 Akt notarialny powotujacy Spotke Producenckg PLUS podpisano 7 listopada 1997 r.

4P'W sktadzie zarzadu znalezli sie: prezes ks. 1. Sokalski, W.Gasper, J. Rusiecki.

40 R. Kowalczyk, Radio lokalne w Polsce..., s. 287.

481 Zob. M. Drozdz, Fenomen radiofonii katolickiej w przestrzeni wolnosci, w: Radio i gazety..., s. 38.
42 Zob. J. Chrapek, Pieciolecie transformacji.. s. 64.



pod nazwg Telewizja Niepokalandw. Poczatkowo zasieg stacji obejmowat jedynie
okolice Skierniewic. W drugim procesie koncesyjnym stacji przyznano ponadto
czestotliwosci w Lodzi, Krakowie i Opolu.

Franciszkanie z Niepokalanowa starali sie o koncesje ogolnopolska, KRRIiT
odrzucita jednak ich wniosek z powodu zatozenia, ze stacja bedzie finansowana z ofiar
wiernych483. Poczatkowe wsparcie rozgtosnia uzyskata dzieki zabiegom Episkopatu:
ogolnokrajowej tacy na katolickg telewizje; decyzji Episkopatu o uznaniu stacji
za jedyng ogolnopolska telewizje Kkatolicka; deklaracji poszczeg6lnych biskupow
na temat zaangazowania w zwiekszenie zasiegu stacji do poziomu potowy terytorium
Polski. TV Niepokalanéw miata staé sie telewizja rodzinna, w ktdrej przeplatatyby sie
tematy religijne oraz $wieckie. W tym celu w listopadzie 1997 r. powstata Telewizja
Familijna czyli spo6tka produkujgca programy dla TV Niepokalanéw. Ostatecznie
do 1998 r. realizacja idei katolickiej telewizji pochtoneta 9 min zt w tym 2 min zi
uzyskane z ogolnopolskiej kolekty484.

Kluczowym ogniwem budowanej po 1989 r. struktury mediéw katolickich stata
sie prasa periodyczna. Poza wydawanymi dotychczas w warunkach cenzury tytutami
pojawiaty sie nowe, sproblematyzowane religijnie. Tej swoistej specjalizacji
towarzyszyta réwniez organizacja Katolickiej Agencji Informacyjnej. Ostatecznie
ustalenia J. Chrapka z 1993 r. wskazuja, ze prase nalezagca do KosSciota katolickiego
w Polsce tworzyty: 1 codzienny serwis agencyjny KAI, 1 dziennik, 10 dwutygodnikow
(tym dwa o naktadzie zblizonym do 200 000 egz. kazdy), 11 dwutygodnikow,
78 miesiecznikdw, 24 dwumiesieczniki, 65 kwartalnikéw, 14 po6trocznikow,
43 roczniki, ok. 1000 tytutéw parafialnych48. W Katalogu prasy katolickiej w Polsce
autorstwa A. Lepy pojawity sie 264 tytuly prasy katolickiej48. Tymczasem w Katalogu
prasy i wydawnictw katolickich autorstwa J. Bojarskiego i A. Gzelli odnotowano
568 tytutow w Polsce i za granichOT'.

Stosunkowo liczna grupa tytutéw katolickich nie posiadata woéwczas znaczacej

pozycji prasowo-wydawniczej. Nie radzita sobie z dystrybucjg oraz nie mogta liczy¢

48 Zob. M. Habryn, Polskie media katolickie 1989-1999, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1999 nr 3-4, s. 137.
484 Zob. tamze, s. 138.

45 Wyliczenie za: J. Chrapek, Pieciolecie transformacji..., s. 62-63.

4B Zob. A. Lepa, Katalog prasy katolickiej w Polsce: stan z 31 stycznia 1994 roku, £6dz 1994, s. 4.
487 Zob. J. Bojarski, A. Gzella, Katalog iprasy i wydawnictw katolickich, Lublin 1994.



na okre$lone przyzwyczajenia czytelnikéw488. Do jej podstawowych zalet nalezato
jednak mocne osadzenie w strukturach Kosciota od poziomu ogoélnokrajowego
po poziom parafialny. Kluczowa role odgrywaly tutaj zwilaszcza stare tytuty
tygodniowe oraz nowe tytuty diecezjalne, a nie np. ogélnokrajowy dziennik katolicki.

W spadku po PRL pozostat dziennik katolicki ,,Stowo Powszechne” wydawany
przez wspotpracujace z wiadzg PRL Stowarzyszenie PAX. W praktyce pismo nie byto
traktowane przez Episkopat Polski jako tytut katolicki. W 1991 r. tytut pisma zmienit
sie na ,,Stowo Dziennik Katolicki”. W 1992 r. Episkopat w nastepstwie nieudanej proby
zatozenia dziennika katolickiego w todzi zdecydowat sie na przyznanie ,,Stowu
Dziennikowi Katolickiemu” asystenta koscielnego. Mimo opieki kard. J6zefa Glempa
oraz zmiany tytutu i wydawcy, dziennik nie zyskat akceptacji. Od 5 maja 1997 r.
ukazywat sie jako tygodnik, a po niespetna miesigcu zostat zamkniety489.

Chociaz tytutem o najwyzszych srednich naktadach (300 000 egz.) okazat sie
wydawany przez franciszkanéw miesiecznik ,,Rycerz Niepokalanej”, podstawowym
poziomem organizacji prasy katolickiej byty diecezje. Co najmniej potowa posiadata
chociaz jeden tytut o typie tygodnika, dwutygodnika lub miesiecznika. Ponadto
Koscioty lokalne wydajgce zastuzone tygodniki katolickie z okresu PRL zabiegaty
0 utrzymanie ich ponaddiecezjalnego, a z czasem réwniez ogdlnopolskiego charakteru:
w Czestochowie ,,Niedziela” (140 000 egz. $redniego naktadu49), w Katowicach ,,Gos¢
Niedzielny” (200 000 egz.), w Krakowie , Tygodnik Powszechny” (60 000 egz.),
w Poznaniu ,,Przewodnik Katolicki” (40 000 egz.).

Inicjatorem zmian okazat sie m.in. ks. Stanistaw Tkocz, 6wczesny redaktor
naczelny ,,Goscia Niedzielnego”, ktéry w oparciu o obserwacje procesu koncentracji
tytutdéw diecezjalnych w Niemczech, przewidywat, ze koncentracja prasy diecezjalnej
nastagpi réwniez w Polsce. Chcac wykorzysta¢ ten proces dla potrzeb swojego
wydawnictwa skierowat do poszczegbélnych biskupéw propozycje dodatkow
diecezjalnych tygodnika, redagowanych przez osoby wyznaczone przez biskupa miejsca

1kolportowanych w granicach diecezji49L

48 Szacunkowe naktady prasy katolickiej prezentujg sie skrajnie odmiennie. A. Lepa okre$lat je na 1,2
min egzemplarzy natomiast J. Bojarski i A. Gzella na ok 2,9 min. Zob. T. Mielczarek, Prasa Kosciota
katolickiego w Polsce w latach 1989-2004, w: Media wyznaniowe »Polsce 1989—2004..., s. 91.

48 Zob. 1. Kowol, Kosciét..., s. 103-104.

40 Dane za: Tamze, s. 103; T. Mielczarek, Monopol..., s. 207-208.

21 Zob. A. Grajewski, Twoj..., s. 204-205.



Juz w lutym 1992 r. ,,Go$¢ Niedzielny” zdecydowat sie na powotanie do zycia
edycji diecezjalnej dla archidiecezji katowickiej. W marcu pismo zaczeto redagowac
pierwszag mutacje poza Katowicami - byt to dodatek opolski. Formute ,,Goscia
Niedzielnego” wprowadzaty rowniez inne tytuty o charakterze ponaddiecezjalnym
i ogbélnopolskim. Jedynie ,, Tygodnik Powszechny” pozostat og6Inokrajowy.

Poza tworzeniem mutacji znanych tygodnikéw, do Owczesnych tendencji
nalezato zaktadanie przez ich wydawcéw tytutdow katolickich dla dzieci i miodziezy.
O ile jednak tytuty skierowane do miodziezy nie cieszyty sie zainteresowaniem
(np. ,,Droga” z naktadem 23 000 egz.), o tyle bardzo szerokie grono odbiorcow
uzyskaty czasopisma dla dzieci (np. ,,Matly Gos$¢ Niedzielny”, ,,Maty Przewodnik
Katolicki”, ,,Moje Pismo Tecza”, ,,Promyczek Jutrzenki”).

W niespetna rok od likwidacji ,,Stowa. Dziennika Katolickiego”, 0. T. Rydzyk
znany z prowadzenia Radia Maryja zainicjowat wydawanie ,Naszego Dziennika”.
Pierwszy numer pisma ukazat sie w Warszawie 29 stycznia 1998 r. Rozpoczecie
wydawania ,,Naszego Dziennika” doprowadzito do petryfikacji segmentu prasy
katolickiej, ktéra funkcjonowata w oparciu o pie¢ osrodkow: czestochowski, katowicki,
krakowski, poznanski oraz warszawski. Sam ,Nasz Dziennik”, chociaz wydawany
w Warszawie, reprezentowat jednak stanowisko S$rodowiska skupionego wokot
torunskiego Radia Maryja.

W pierwszej potowie lat dziewiecdziesigtych struktura mediéw katolickich
doSwiadczyta rowniez masowego pojawienia sie prasy parafialnej o zasiegu jednej
lub kilku parafii, dekanatu, mikroregionu lub tylko okreslonego $rodowiska. Sredni
naktad tych pism wynosit okoto 1000 egzemplarzy, a periodyczno$¢ prezentowala sie
réznie ze zdecydowang dominacja miesiecznikéw (66,9%)492

Istotny okazuje sie kontekst zaistnienia i rozwoju medidéw katolickich. Zdaniem
Jarostawa Gowina, 6wczesnego bliskiego wspotpracownika ks. J6zefa Tischnera okres

ten nie stanowit dobrego czasu dla wewnetrznego zycia Kosciota katolickiego w Polsce:

Pod wptywem religijnosci neoromantycznej Kosciot lat dziewiecdziesigtych tracit
ducha apostolstwa i taski, wyzbywat sie wymiaru nadprzyrodzonego, przeobrazajac

chrzescijanstwo w ideologie, ktéra demaskuje i potepiad93.

42 Dane za. M. Gierula, Prasa parafialnajako typ prasy lokalnej, w: Media wyznaniowe w Polsce 1989-
2004..., s. 140.
48 J. Gowin, Religia i ludzkie biedy. Ks. Tischnera spory o Kosciét, Krakéw 2003, s. 65.



Jak zaznacza Irena Borowik, z perspektywy szeregowego wiernego miat miejsce
»nhiewielki wptyw religii na zycie codzienne”494. Zaraz po 1989 r. zjawisko to nie byto
jeszcze az tak wyrazne, przybierato jednak na sile wraz z postepem modernizacji.
Poczatkowo odnosito sie do zagadnien etyki seksualnej. Z czasem przechodzac na inne
obszary zycia, powodowato, ze legitymacja religijna zatracata swdj wymiar
spoteczny4%. W Swietle badan socjologicznych nad religijnoscia w spoteczenstwie
nastgpito wowczas poszerzenie kregow ,,0s0b reprezentujacych niepetny konsens wiary
(postawy ambiwalentne i heterodoksyjne)”4%.

Roéwnoczesdnie, jak zauwaza Jose Casanova w koncepcji deprywatyzacji religii,
po upadku komunizmu hierarchowie Kos$ciota w Polsce staneli przed zasadniczym
dylematem: czy dobrowolnie uczestniczy¢ w sferze publicznej otwartego
i zr6znicowanego spoteczenstwa obywatelskiego, czy tez dziata¢ i odgrywaé role
publiczng na poziomie panstwa?497.

Generalnie na ptaszczyznie akademickiej identyfikuje sie co najmniej trzy

przejawy religii w polityce:

m  problemy religii stajg sie przedmiotem agendy politycznej,
m  zjawiska polityczne zwigzane sg z fundamentami danej religii,
m wierni wyznajacy dang religie identyfikujg sie z okreslonymi sitami politycznymi

niezaleznie od niezaleznie od tej religijnos$ci49s.

W latach 1989-1995 biskupi aktywnie angazowali sie w polityke49, p6zniej wyraznie
przyjmowali jednak pozycje zdystansowang. O ile po 1995 r. Episkopat stawat przed
dylematem tego, co jeszcze spoteczne ajuz polityczne, o tyle tez duchowni na nizszych
poziomach struktur koscielnych jasno wspierali poszczeg6lne opcje polityczne.
Zwiaszcza Radio Maryja znalazto sie na cenzurowanym opinii publicznej w zwigzku

z angazowaniem autorytetu Kosciota w spory polityczne. Rozgtosnia nie poprzestawata

4 1. Borowik, Odbudowywanie pamieci, przemiany religijne w Srodkowo-Wschodniej Europie
po upadku Komunizmu, Krakéw 2000, s. 227.

45 Zob. tamze, s. 229.

4,6 J. Marianski, Religijnos¢ spoteczenstwa polskiego w perspektywie europejskiej, Krakow 2004, s. 108,
115.

497 J. Casanova, Religie publiczne w nowoczesnym $wiecie, ttum. T. Kunz, Krakéw 2005, s. 188.

4B Zob. A. Heath, B. Taylor, G. Téka, Religion, morality and politics, w: International Social Attitudes.
The 10th BSA Report, Aldershot 1993, s. 49-80.

40 Zob. A. Hess, Relacje polskiego Kosciota katolickiego i medidéwjako element komunikacji politycznej,
w: Wspotczesne media. Status. Aksjologia. Funkcjonowanie, red. I. Hofman, D. Kepa-Figura, t. 2. Lublin
2009, s 76.



wytgcznie na promocji okre$lonych postaw moralnych50 - w wyniku wyboréw
parlamentarnych 1997 r. do Sejmu dostato sie 18 o0s6b z list Akcji Wyborczej
Solidarnos¢, popieranych na falach rozgtosni.

Do opinii publicznej docieraty formutowane na tamach ,,Gazety Wyborczej”
zarzuty wobec Radia Maryja o antysemityzm i ksenofobie. Mirostawa Grabowska
zaznacza, ze kontrowersje dotyczyty nie audycji formacyjnych, muzyki religijnej
czy serwisow informacyjnych Radia Watykanskiego, lecz audycja z godz. 21.40

zatytutowanej Rozmowy niedokonhczone:

To tutaj krytycy Radia Maryja dopatrujg sie tresci antysemickich, nacjonalistycznych,
krytycyzmu graniczacego z wrogoscig wobec innych, obcych - Unii Europejskiej,

liberalizmu i liberatow, Zydow (...)50L

Kluczowym argumentem sprzeciwu wobec rozgtosni okazat sie populizm
religijnym, ktéry Olga Wysocka sprowadzita do podziatu na ,nas” i ,,ich” w oparciu
0 logike dziatania, w ramach ktérej ,w imie wartosci katolickich kreuje sie wroga
1w obronie uci$nionego ludu manipuluje jego strachem i uzywa do tego narzedzi

politycznych” 503,

50 S. Burdziej, Radio Maryja a spoteczenstwo obywatelskie, ,,Znak” 2008 nr 9, s. 24.

31 M. Grabowska, Radio Maryja - polska prawica religijna, ,,Znak” 2008 nr 9, s. 12.

85» Zob. E. Szkota, Radio Maryja jako przyktad populizmu w mediach, w: Wspoiczesne media. Status...,
s. 92-93;

9B O. Wysocka, Populizm i Radio Maryja, ,,Znak” 2008 nr 9, s. 74. Por. M. Kania, Katolicyzm iv mediach
- trzy retoryki, ,,Studia Medioznawcze” 2005 nr 2 s. 53-54.



3.2. Petryfikacja struktury mediéw katolickich po 1999 r.

Budowane po 1989 r. struktury mediéw katolickich przyjety za paradygmat
swojego rozwoju koncentryczno$¢ wokot diecezji z wyrazng przewaga osrodkow takich
jak Czestochowa, Katowice, Krakéw, Poznan, Torun, Warszawa. W znaczacym stopniu
odbiegato to od rozwijanego modelu systemu koncentracyjnego. O trwatosci procesu
nie sposéb mowi¢ juz w 1999 r., nie ulega jednak watpliwosci, ze struktura medidow
katolickich wyraznie odbiegata od tej, jakg mozna byto zaobserwowac¢ w latach 1989—
1994, przejawiata tez symptomy stabilizacji.

Do najbardziej dynamicznych segmentow mediéow nalezata radiofonia
i telewizja. Spotka Producencka Plus, przyjmujac do porozumienia programowego
kolejne stacje diecezjalne, przyczyniata sie do wzrostu ich stuchalno$ci oraz poprawy
ich sytuacji na lokalnych rynkach reklamowych. W kolejnych latach wzrastaty potrzeby
rozgtosni, rownoczesnie nie wystarczaty srodki z reklam oraz pienigdze otrzymywane
z kurii diecezjalnych.

Na poczatku 2000 r. Spotka Producencka Plus zaczeta poszukiwania podmiotu,
gotowego zainwestowaé $rodki w utrzymanie i rozwdj sieci. Owczesny dyrektor
zarzadu spoiki, ks. Kazimierz Sowa podejmowat dziatania w tym celem az do kwietnia
2002 r. Spotka znalazta sie wéwczas w rekach Prokom Investments i Dresdner
Kleinwort Benson. Wkiad inwestycyjny okazat sie niewspdtmierny do zatozen.
Co prawda Episkopat utrzymat kontrole nad siecig oraz jej linig programowsa,
1 kwietnia strukture opuscity jednak /?adio Plus Katowice, Warszawskie Radio Jozef,
Radio Warszawa nalezagce do Diecezji Warszawsko-Praskiej, a po kilku miesigcach
rowniez rozgtos$nie przemianowane na RDN Matopolska, Radio VICTORIA i Radio eR
z Lublina.

Trudnosci z utrzymaniem inwestora doprowadzity w pazdziernika 2005 r. do
podziatu Spotki Producenckiej Plus na Sie€ VOX FM zwigzang z Grupg Radiowg Time
(wtasno$¢ Zjednoczonych Przedsiebiorstw Rozrywkowych SA) oraz strukture
kontynuujacag nazwe Radio Plus, z wkfadem finansowym grupy Ad.Point504
O przynaleznosci poszczegolnych stacji decydowali biskupi diecezjalni wedtug
wiasnego klucza - 8 stacji zwigzato sie ze strukturg VOX FM, pozostate 12 nadal

reprezentowato Radio Plus.

54 W 2007 r. Ad.Point zostato przejete przez Eurozet.



Wzgledy ekonomiczne doprowadzity we wrze$niu 2010 r. do potgczenia VOX
FM oraz Radia Plus pod szyldem Radio Plus. Umowa dotyczyta jedynie kwestii
programowych, dlatego w 2013 r. cze$C sieci Radio Plus nadal zwigzana byta
z koncernem Eurozet sp. z 0.0., a cze$¢ z koncernem Time sp. z 0.0. Ze struktury VOX
wyszty jednak stacje: z Warszawy-Pragi (potem Radio Warszawa), z Biategostoku
(potem Radio i)505.

Po 1999 r. wzrosta aktywno$é o. T. Rydzyka, ukierunkowana na poszerzenia
struktur medialnych Radia Maryja. W 2003 r. wydajaca ,,Nasz Dziennik” spotka Spes
zanotowata pierwszy w historii zysk w wysokosci 1 min ztotych netto (podczas gdy rok
wczesniej bylo to 743 tys. zt straty)506. Nalezagca do o. Rydzyka fundacja
Lux Veritatis507 uzyskata od KRRIiT koncesje na nadawanie drogg satelitarng programu
edukacyjno-poradniczego i religijnego508. TV Trwam rozpoczeta regularne nadawanie
programu w jeszcze w czerwcu. Jednak od przedsiewziecia odcigt sie Episkopat509.

Charakterystyke budowanej konsekwentnie przez torunskiego redemptoryste

struktury medialnej tak okreslata M. Grabowska:

O tych przedsiewzieciach niezyczliwi méwiag jak o medialnym imperium lub holdingu
ojca Rydzyka. Gdyby przyjag¢ te metafore (a byloby to uzasadnione, bo miedzy
wymienionymi podmiotami istniejg wyrazne powigzania, przede wszystkim personalne,
ale takze ekonomiczne), to niewatpliwie za przedsiewziecie - ,,matke” trzeba by uzna¢
Radio Maryja, najstarsze, najbardziej wyraziste i zarazem polityczne dzieto ojca

Tadeusza Rydzykab5l0.

Juz po powstaniu stacji telewizyjnej okazato sie, ze prymat radia przetozyt sie
rowniez na formute telewizji. Chociaz TV Trwam nie otrzymata statusu nadawcy
spotecznego, liczba emitowanych przez nig reklam okazata sie niewielka. Ojciec
Rydzyk przyjal, ze utrzymanie stacji zapewnig datki zbierane na tej samej zasadzie,
co $rodki dla radia. Regularno$¢ wptywow oraz identyfikacje z rozgto$nig zapewnita

Rodzina Radia Maryja, organizujaca sie w parafiach lub w budynkach prywatnych

b Stan na 31.12.2013.

5% Dane za: K. Piskata, T. Potkaj, Wimie ojca. Fenomen Tadeusza Rydzyka, Warszawa 2007, s. 115.

57 Lux Veritatis (tac. $wiatto prawdy) zostata zatozona przez o. Tadeusza Rydzyka oraz o. Jana Kroéla
w 1998 r. we Wroctawiu. Obecnie jej siedzibgjest Warszawa.
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50 Zob. J. Myslinski, Kalendarium..., s. 160.

510 M. Grabowska, Radio Maryja..., s. 13.



na zasadzie Biur Radia Maryja511, Kot Przyjaciot Radia Maryja, Mtodziezowych Kot
Przyjaciét Radia Maryja oraz Podworkowych Két Ro6zaricowych Dzieci.

Gdy na ptaszczyznie akademickiej podjeto préby odpowiedzi na pytania o istote
sukcesu rozgtosni, dostrzezono m.in., ze struktura Rodziny Radia Maryja stata sie
na tyle zorganizowang spotecznoscia, iz przybrata forme ruchu spotecznego, ponadto
»ojcu Rydzykowi udato sie skonstruowaé wyrazng, jednoznaczng tozsamos¢ stuchacza
Radia Maryja”r Dyrektor rozgtos$ni uksztattowat jg wigzac model poboznosci radio-
maryjnej z tozsamos$cig narodowg5l3 W ramach tej formuly radio petnito role
depozytariusza polskich i katolickich wartosci5l4. Dostrzezono woOwczas pewien

fenomen:

Jednym z paradokséw polskiego zycia publicznego po 1989 roku jest fakt, iz zaden inny
fenomen nie zdaje sie wpisywac¢ lepiej w przytoczong [...] definicje spoteczenstwa
obywatelskiego niz zalozona w 1991 roku przez o. Tadeusza Rydzyka katolicka

rozgtosnia - Radio Maryja5's.

Utozsamianie radia z polskoscia' i katolickosciag tworzyto jego mandat
do podpowiadania stuchaczom wyboréw politycznych. Rodzinie Radia Maryja
przypisywano znaczaca role polityczng. Prawicowi politycy zaczeli regularnie
uczestniczy¢ w wydarzeniach catej Rodziny. Rowniez o. Rydzyk stat sie graczem
na scenie politycznej (sytuacja dotyczyta zwiaszcza okresu 2005-2007 czyli rzadéw
sprawowanych przez Prawo i Sprawiedliwo$¢)516. Zaangazowanie polityczne rozgto$ni
doprowadzito woéwczas do polaryzacji opinii na temat Radia Maryja ws$rod biskupdw,
czego odzwierciedleniem byt panujacy w dyskursie medialnym tamtego okresu podziat
na ,,Kosciét torunski” i ,,Kosciot tagiewnicki”517.

W  przypadku prasy periodycznej stabilizacja strukturalna oznaczata
réwnoczesnie petryfikacje polityki redakcyjnej poszczegélnych pism. To wowczas

rozpoczeta si¢ dekada zmian w najwiekszych tytutach katolickich tygodnikéw opinii,

811 Zob. E. Szkota, Radio Maryja..., s. 95.

5121 Krzeminski, Czego nas uczy..., s.121.

513 Zob. tamze, s. 119.

5bIE. Bobrowska, Swiat z wrogami w tle, ,,Znak” 2008 nr 9, s. 58.

515 S. Burdziej, Radio Maryja..., s. 20.

516 Zob. E. Nowak, R. Riedel, Radiomaryjna subkultura polityczna - media katolickie jako podmiot
systemu politycznego w Polsce, ,,Studia Medioznawcze” 2009 nr 2, s. 18.

517 Na temat publicystycznego rozréznienia, wprowadzonego w 2006 r. przez E. Czaczkowska na tamach
.Rzeczpospolitej” zob. E. K. Czaczkowska, Radio Maryja dzieli episkopat, ,,Rzeczpospolita” 04.01.2006,
http://new-arch.rp.pl/artykul/590994.html [dostep: 10.10.2013].
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prowadzgca do uzyskania przez ,,Goscia Niedzielnego” pozycji niekwestionowanego
lidera prasy katolickiej, a p6zniej takze ogdlnopolskiego lidera w sprzedazy czasopism
opinii.

W listopadzie 2003 r. ks. Marek Gancarczyk zastgpit ks. Stanistawa Tkocza
na stanowisku redaktora naczelnego ,,Goscia Niedzielnego”. Spowodowato to zmiany
w polityce redakcyjnej tytutu: radykalizacje pogladéw publikowanych na tamach,
poszerzenie struktury o nowe dodatki diecezjalne, zmniejszenie regionalnego charakteru
pisma na rzecz bardziej ogdélnego wydania og6lnokrajowego518.

Do konca 1999 r. redakcja dziatata w oparciu o struktury centralne
w Katowicach oraz mutacje diecezjalne funkcjonujgce kolejno od: 1992 r. - bielsko-
zywiecka, gliwicka, katowicka, opolska; od 1993 r. - tarnowska, od 1994 r. -
koszalinsko-kotobrzeska, krakowska, sandomierska, od 1995 r. - warszawska,
wroctawska i od 1998 r. - lubelska.

W lipcu 2001 r. rozszerzono strukture Wydawnictwa Kurii Metropolitalnej
,G0S¢ Niedzielny” o portal internetowy Wiara (www.wiara.pl), zajmujacy sie aktualng
tematyka religijng. Od poczatku portal stanowit rowniez przedtuzenie pozostatych
wydawnictw Kurii Metropolitalnej w Katowicach, a zwiaszcza portalu ,,Goscia
Niedzielnego” (www.gosc.pl).

Pod kierownictwem ks. Gancarczyka liczba edycji diecezjalnych wzrosta
o kolejne osiem tytutow. W 2004 r. na obszarze Archidiecezji Gdanskiej ukazat sie
,G0$¢ Gdanski”. Do konca 2004 r. mutacja nosita nazwe ,Gwiazda Morza”,
co nawigzywato do utrwalonego w Swiadomosci diecezjan dawnego dwutygodnika. Od
maja 2004 r. zaczeto wydawanie edycji Swidnickiej, od paZdziernika 2005 r. -
legnickiej, od stycznia 2006 r. - towickiej, od kwietnia 2006 r. - radomskiej pod
lokalnym tytutem ,,AVE Go$¢ Radomski” oraz zielonogdrsko-gorzowskiej, a od lutego
2009 r. - ptockiej.

Ostatnim z dziatan wplywajgcych na wzrost pozycji pisma stata sie
radykalizacja jego publicystyki. Obecne na famach poradniki z zakresu medycyny
oraz wychowania ustapity miejsca materiatom dziennikarskim po$wieconym kwestii
ochrony zycia, tj. sprzeciwu wobec aborcji, eutanazji, sztucznego zaptodnienia

in vitro519. Sam ,,Go$¢ Niedzielny” stat sie rowniez przedmiotem dyskursu medialnego

518 D. Guzek, Prasa Archidiecezji Katowickiej [praca magisterska napisana pod Kierunkiem
M. Jachimowskiego, Katowice 2009], s. 102-103.
519 Tamze.
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w skali ogélnokrajowej - miato to zwigzek ze sposobem opisywania przez tygodnik
sprawy Alicji Tysigc520.

W przypadku czestochowskiej ,,Niedzieli”, do konca 1999 r. z og6lnym
wydaniem tygodnika ukazywaty sie dodatki diecezjalne i archidiecezjalne: od 1992 r. -
czestochowski (Archidiecezja Czestochowska oraz Diecezja Sosnowiecka), od 1993 r. -
osobno czestochowski i sosnowiecki oraz tédzki, legnicki, lubelski, od 1994 r. -
towicki, przemyski, ptocki, torunski (,,Gtos z Torunia”), od 1995 r. - podlaski oraz
warszawski, od 1996 r. gnieznienski, zielonogdrsko-gorzowski (,,Aspekty”), od 1998 r.
- rzeszowski (,,Niedziela Potudniowa”), wiloctawski (,kLad Bozy”), zamojsko-
lubaczowski oraz szczecinsko-kamienski (,,Kosciét nad Odrg i Battykiem™). Dodatkowo
od 1995 r. ,Niedziela” posiadata wiasne studio radiowe, a od 1997 r. - strone
internetowa, ktéra z czasem przerodzita sie w rozbudowany portal.

Po roku 2000 dziatania ks. Ireneusza Skubisia, redaktora naczelnego
»Niedzieli”, koncentrowaty sie na wydawaniu pisma w jeszcze wiekszej iloSci diecezji.
Chociaz w styczniu 2002 r. redakcja zamkneta edycje gnieznienska, juz w lutym 2003 r.
ukazata sie nowa edycja kielecka. Od kwietnia 2004 r. regularnie wydawano edycje
$widnicka, od sierpnia - legnicka (,,Niedziela na Dolnym Slasku™), a od pazdziernika -
sandomierskg. W styczniu 2005 r. ukazat sie pierwszy numer edycji bielsko-zywieckiej
(»Niedziela na Podbeskidziu”), w pazdzierniku - wroctawskiej, a w pazdzierniku
2006 r. - matopolskiej.

Dziatanie w oparciu o edycje diecezjalne przyjat réwniez ,,Przewodnik
Katolicki”, najstarszy wydawany w Polsce tygodnik spoteczno-religijny. Liczba
redakcji edycji diecezjalnych sprowadzita sie jednak zaledwie do pieciu: bydgoskiej,
gnieznienskiej, krakowskiej, poznansko-kaliskiej, wtoctawskiej (,,Lad Bozy”).

Podjete tytuty z Katowic, Czestochowy i Poznania funkcjonowaly w latach
dziewieédziesigtych gtéwnie w oparciu o kolportaz parafialny, dodatkowo w przypadku
tygodnika ,,Niedziela” wspierany od roku 1991 r. przez Apostolski Ruch Przyjaciét
»Niedzieli” - grupy czytelnikébw pisma, ktére spotykaty sie regularnie w bliskim
otoczeniu parafii aby dyskutowaé na tematy podjete na tamach. Kazdy z tytutéw
uzyskiwat zgode lokalnego biskupa na prowadzenie i kolportaz diecezjalnych edycji

pisma. W konsekwencji lata 1992-2006 stanowity okres podziatu wpltywoéw miedzy



,Goscia Niedzielnego” i ,Niedziele”, przektadajgcego sie na kolportaz czasopism
oraz liczbe wydan diecezjalnych.

Stabilizujaca sie strukture katolickich srodkéw masowego przekazu dopetnity
media w $rodowisku sieciowym. Historycznie pierwsze strony internetowe pokroju
Mateusza czy Opoki, juz po roku 2000 natrafity na dobrze zorganizowana konkurencje
w postaci portalu Wiara, nalezacej do wydawcy ,,Goscia Niedzielnego”, a nastepnie
jezuickiego portalu Deon.

Nieudane przedsiewzigecie katolickiej Telewizji Niepokalandw527 oraz mocne
sformatowanie TV Trwam pozostawiato luke w segmencie audiowizualnym. Prébe
jej zapetnienia podjety w r6znej skali nieliczne internetowe telewizje o profilu
katolickim, skierowane tematycznie do mieszkancéw catej Polski (Boska.tv),
konkretnych diecezji (Telewizja Rodzina) lub miejscowosci (Telewizja Lubaczéw).

Strukturalny rozw6j mediow Kkatolickich doprowadzit do wylonienia sie
osobnego podsystemu, ktory w naturalny sposéb przyjat za punkt odniesienia koscielna
doktryne medialng. Tymczasem w polskim systemie medialnym po 1989 r. dominowaty
zatozenia modelu odpowiedzialno$ci spotecznej oraz modelu liberalnego mediow.
Taki stan rzeczy zgadza sie z czterema teoriami prasy F. S. Sieberta, W. Shramma
i T. Petersona, ktorych naczelne zatozenie gtosi, ze media masowe dostosowuja sie do
struktur spotecznych i politycznych, w ktérych funkcjonuja52. W istocie media
katolickie funkcjonujagc w S$rodowisku koscielnym koncentrujg sie na opisie
rzeczywistosci w mysl katolickiej nauki spotecznej.

Teorie prasy zdajg sie wyjasnia¢ rowniez charakterystyczny roztam pomiedzy
niektorymi tytutami koScielnymi. Cze$¢ tytutdw katolickich spotyka sie z zarzutem
zbytniej liberalnosci, jak w przypadku ,,Tygodnika Powszechnego” czy miesiecznika
»Wiez”, albo nacjonalizmu, co ma miejsce w przypadku ,,Naszego Dziennika”. Biorgc
pod uwage, ze przytoczone tytuty nie posiadajg koscielnej asystentury, mozna postawic
teze o stojacym przed nimi dylemacie wyboru doktryny. Przy deklarowanym zwigzku
z doktryng katolickg w sprawach niezwyktej wagi przyjmujg prymat poinformowania

czytelnikéw, co wspédtgra z podejSciem odpowiedzialno$ci oraz podejsciem liberalnym.

51 Na temat nieudanego przedsiewziecia Telewizji Niepokalanéw zob. G. tecicki, Koscidt w eterze.
Wdwadziescia lat po upadku komunizmu, w: Media i Kosciot. Polityka..., s. 112-113; K. Pokoma-
Ignatowicz, Media katolickie w Il RP..., s. 129.

5 Zob. M. Kunczik, A. Zipfel, Wprowadzenie do nauki o dziennikarstwie i komunikowaniu,
thum. J. Lozinski, W. Lukowski, Warszawa 2000, s. 43.



3.3. Analiza struktury mediow katolickich - procedura badawcza

Wiasciwg analize struktury medidéw katolickich umozliwito zebranie danych
iloSciowych, na temat poszczegdlnych medidw oraz wystepujgcych miedzy nimi
powigzan. Dane zostaly uzyskane za pomocag kwestionariusza ankietowego. Samo
badanie oparto na trzech nastepujgcych po sobie procedurach. Pierwsza sprowadzita sie
do niestrukturalizowanej analizy danych zastanych na temat stanu medidéw katolickich.
Skoncentrowana zostata na ustaleniu nazwy funkcjonujacych $rodkéw przekazu oraz
adresu, ktory umozliwiat wysytke korespondencji do redakcji (badanie przeprowadzono
w Srodowisku sieciowym, konieczne byto zatem ustalenie adreséw e-mail kazdej
z rozpoznanych redakcji).

W okresleniu stanu wydawanych tytutéw nieocenionym wsparciem okazaty sie
internetowe zasoby Krajowego Rejestru Sgdowego oraz wydawane po 1989 r. katalogi
prasya23 ktére stanowity réwniez punkt odniesienia w procesie analizy mediow
katolickich. Procedure uzupetnita penetracja $rodowiska sieciowego w celu ustalenia
nazw nowych tytutbw mediow Kkatolickich. Swoistg topografie docierania
do poszczeg6lnych mediéw zapewnita kwerenda portali katolickich oraz witryn
nalezacych do instytucji koscielnych. SzczegOlnie istotne okazaty sie pod tym
wzgledem strony internetowe diecezji oraz portale zakon6w i stowarzyszen zakonnych.
Dzieki serwisowi www.zakony.pl autor byt w stanie przesledzi¢ wszystkie strony
internetowe zakon6w w Polsce pod wzgledem odwotan do ewentualnych tytutow prasy
katolickiej lub szerzej mediow katolickich. Katolicka radiofonia oraz telewizja zostata
zidentyfikowana na podstawie wydanych przez KRRIT obowigzujacych oraz wygastych
koncesji na nadawanie.

Lista mediéw katolickich zostata poddana weryfikacji w badaniu ankietowym.
Wiasciwy  kwestionariusz  ankietowy, dotyczacy struktury badanego medium
przeznaczono do samodzielnego wypetnienia w trzech wariantach, stosownych
do poszczegdlnych segmentow mediow: prasa, radio i telewizja, podmioty dziatajgce
w sieci524. Ankieta w najpopularniejszym formacie pliku tekstowego pakietu Microsoft
Office (format .doc) trafiata za posrednictwem poczty elektronicznej do redaktoréw
naczelnych oraz dyrektoréw poszczeg6lnych mediéw. W przypadku gdy zlokalizowanie
53 A. Lepa, Katalog..., dz. cyt.; J. Bojarski, A. Gzella, Katalog..., dz. cyt.; Katalog Prasy Polskiej 1994,
red. S. Dziki i in., Krakéw 1994; Katalog medidw polskich 1999/2000, red. W. Chorazki, Krakéw 2000.

B4 Poszczeg6lne wersje kwestionariusza znajdujg sie w materiatach dokumentacyjnych badan i zostaty
oznakowane jako Ankieta 1-3.
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redaktora naczelnego lub dyrektora byto niemozliwe, formutowano tres¢ wiadomosci
do cafej redakcji. Ankiety zwrotne docieraty w tych samych plikach, w jednym
przypadku zwrot przebiegat w postaci pliku graficznego .jpg, ktéry zawierat skany
wydrukowanej i wypetnionej ankiety.

W oparciu o metodologie prowadzenia badarn spotecznych ankiete przestano

jako zatgcznik do wiadomosci o tresci tozsamej z preambuta:

Szanowna/Szanowny Redaktor Naczelna/Naczelny. Zwracam sie do Pani
Redaktor/Pana Redaktora w zwigzku z prowadzonymi przeze mnie badaniami
naukowymi. Jestem asystentem Zaktadu Dziennikarstwa Uniwersytetu S$laskiego
w Katowicach, a z wyksztatlcenia medioznawcg, politologiem i teologiem.
Przygotowuje prace doktorska ,,Struktura mediow katolickich jako element systemu
medialnego w Polsce po 1989 roku”. Jej celem jest zbadanie miejsca mediow
katolickich w naszym systemie medialnym i wskazanie jakosci strukturalnej jaka media
katolickie wprowadzajg w centralistyczny system medialny. Dla przebadania problemu
potrzebuje uzyska¢ dane redakcji katolickich dlatego zwracam sie do Pani Redaktor/
Pana Redaktora ze stosowng ankietg. Bede wielce zobowigzany za jej uzupeinienie

i odestanie. W razie braku odzewu bede réwniez kontaktowat sie z redakcja.

Wybor tej formy uzyskiwania danych podyktowany byt szybkoscig, niskim
kosztem badania oraz mozliwo$cig natychmiastowej orientacji w zbiorze danych52.
W dobie technologii cyfrowych poczta elektroniczna nalezy bowiem do standardéw
komunikacyjnych instytucji religijnych. Wymiar czasowy badania ankietowego
sprowadzit sie do okresu od 1 kwietnia 2013 r. do 1 kwietnia 2014 r. Rozpietos¢
czasowa spowodowana byla znaczagcym brakiem odzewu pierwszej z wystanych
korespondencji. Po ponownej wysytce ankiet, autor podejmowat rozmowy telefoniczne
z redakcjami skupione na prosbie o ich wypetnienie. Dodatkowo w lipcu 2014 r. autor
przestat ankiety do zidentyfikowanych tytutow prasy parafialnej.

Wybodr kwestionariusza ankietowego wynikat z samego przedmiotu badar jakim
jest struktura mediow katolickich. Trudno jest moéwi¢ o podsystemie mediow
katolickich bez uzyskania szczeg6towej wiedzy na temat stanu tych medidw
oraz ich jakosci strukturalnych. Do tego konieczne bylo jednak zebranie oryginalnych

danych. Badanie ankietowe okazato sie przydatne do obserwacji i opisu mediow

55 J. W. Creswell, Projektowanie badan naukowych. Metody jakoSciowe, iloSciowe i mieszane, thum.
J. Gilewicz, Krakéw 2013, s. 163.



katolickich, ktérych mechanizméw funkcjonowania nie sposéb przeciez obserwowac
bezposrednio526.

Zwazywszy, Ze przyjeta procedura badawcza wystepuje w wariantach opisowym
oraz analitycznym527, nalezy doprecyzowac, ze autor rozprawy przeprowadzit swoje
analizy w nurcie perspektywy opisowej. Uzyskane w badaniu dane pozwolity
udokumentowac¢ sytuacje mediow katolickich z 2013 r. oraz - na ile pozwolity dane
zastane - dynamike zmian tych mediéw w ostatnich dwoch dekadach.

W segmencie prasowym zidentyfikowano 137 tytutdbw: 1 dziennik,
10 tygodnikéw, 4 dwutygodniki, 45 miesiecznikow, 31 dwumiesieczniki,
33 kwartalniki, 3 pdtroczniki oraz 7 innych. Dodatkowo nalezy wspomnieé,
ze dwumiesiecznik ,,Regina Polonia” przestat informacje o zakonczeniu wydawania,
a dwumiesiecznik ,Zdr6j” odcigt sie od formuly pisma Kkatolickiego528 Liczba
redagowanych tytutdw zmalata zatem do 135529 Badanie nie objeto pozbawionych
materiatdw dziennikarskich pism urzedowych Kkurii, ktére z zasady adresuje sie tylko
do duchowienstwa oraz periodykéw naukowych, ktore nie podejmujg treSci typowych
dla prasy periodycznej. W zwigzku z tym, ze wczesniejsze katalogi odnotowywaty
czes¢ z podanych dwoch grup tytutdw, autor ustalit ich liczbe w 6wczesnych katalogach
oraz zidentyfikowat zmiane ilosciowg (44 pism tytutdbw urzedowych, 156 naukowych
periodykow recenzowanych ukazujacych sie w latach 1994-2013). W segmencie
audiowizualnym badanie objeto 46 mediow: 45 rozgtosni radiowych oraz 1 telewizje
satelitarng. W Srodowisku sieciowym badanie objeto 10 podmiotow: 7 telewizji
internetowych, 3 katolickie portale informacyjne.

Nalezy doprecyzowaé, ze prezentowana ostateczna liczba 135 tytutdw prasy
oraz 45 mediow audiowizualnych okazuje sie szersza je$li traktowaé¢ mutacje
oraz oddziaty niektérych mediéw jako osobne podmioty. W badaniu przyjeto zatozenie,
ze dane na temat poszczegollnych oddziatbw zostang dostarczone wraz z ankietami
przestanymi do siedziby gtéwnej tytutu, ponizszg praktyke potwierdzity rowniez zwroty

z mediow o rozbudowanej strukturze.

5% Zob. E. Babie, Badania spoteczne w praktyce, thum. W. Betkiewicz i in..Warszawa 2004, s. 268.

57 Zob. R. D. Wimmer, J. R. Dominiek, Mass media. Metody badan, thum. T. Kartowicz, Krakéw 2008,
s. 251.

58 Korespondencja elektroniczna z pismem z 27.01.2014 r. jednoznacznie przeczy konfesyjnemu
charakterowi tytutu ,,Zdréj”, ktéry wydawany jest przez Fundacje Biuro Stuzby Krajowej AA w Polsce.
529 Skatalogowana na potrzeby pracy prasa parafialna zamkneta sie w 455 tytutach.



W ostatecznym rozrachunku sposréd 193 tytutdbw mediow zwrot wynidst
43 (22,2%), odmowy objety 10 medidéw (5,2%), w przypadku 2 medium zaprzestano
wydawania lub stwierdzono brak zwigzku z katolickim formatem medium (1%). Brak
odpowiedzi dotyczyt 138 medidw (71,5%).

Inny obraz otrzymujemy biorgc pod uwage poziom partycypacji w badaniu
roznych rodzajow medidw. W segmencie audiowizualnym procent zwrotéw byt
najwyzszy i wynidst 13 odestanych ankiet (28,8%) i 1 odmowe (2,2%). W segmencie
prasowym uzyskano 31 zwrotdéw ankiety (22,9%) oraz 9 odmoéw (6,7%). W segmencie
sieciowy zwrot ankiety objat 2 redakcje (20%) oraz 1 odmowe (10%).

Do badacza dotarta zaledwie co pigta ankieta. Przyczyn niskiego poziomu

zwrotéw mozna dopatrywac sie w nastepujgcych czynnikach:

1 traktowanie kwestionariuszy badawczych jako wiadomosci typu spam
lub jako druki reklamowe,

2. polityka redakcji polegajagca na nieudzielaniu informacji niezaleznie
od celu oraz podmiotu badawczego,

3. niechetny  stosunek  redaktorow naczelnych oraz  dyrektorow
do wypetniania ankiet,

4. odciecie sie redakcji od terminu prasa katolicka z réwnoczesnym
zatozeniem, ze periodyk jest przeznaczony do uzytku wewnetrznego
wspalnoty ijej sympatykdw,

5. brak konsekwencji w planowaniu obiegu poczty elektronicznej, co wigze
sie z brakiem informacji na temat adresu elektronicznego redaktora

naczelnego oraz potrzebg przesytki pisma og6lnego do redakc;ji,

6. obawa o wykorzystanie danych przez konkurencje,
7. obawa o upublicznianie jakichkolwiek danych na temat medium
katolickiego.

Niski poziom zwrotéw sprawit, ze dane strukturalne poddane analizie nie byty
w stanie wiernie zrekonstruowaé catej struktury mediéw Kkatolickich oraz zjawisk
towarzyszacych jej funkcjonowaniu. W celu zblizenia uzyskanych wynikéw z badanym
zjawiskiem dodatkowo podjeto dziatania uzupetniajgce brakujace elementy oraz stuzace
pozyskaniu wiedzy wyjasniajgcej watpliwosci. Brakujace dane odnos$nie zasiegow,

nadawcow oraz form wiasnosci mediéw audiowizualnych uzyskano w oparciu o analizy



obowigzujacych oraz wygastych decyzji koncesyjnych530, ktére KRRIiT przyznawata
radiofonii Kkatolickiej. Dodatkowe informacje przyniosta analiza danych zastanych
w sieci oraz literaturze przedmiotu. Niezwykle owocne okazaty sie réwniez wywiady
telefoniczne przeprowadzone z dyrektorem archidiecezjalnego Radia Fara w Przemyslu
oraz dyrektorem Radia Plus Gdansk. Pozwolity one na rozwianie watpliwosci,
pojawiajgcych sie przy ocenie struktur katolickiej radiofonii.

Ponadto w interpretacji wynikow wykorzystano dane ankietowe uzyskane
w zwigzku z przygotowanym na Kongres Kultury Wojewo6dztwa Slaskiego 2010
raportem Media Periodyczne w przestrzeni wojewddztwa $lgskiego53, informacje
zamieszczane w stopkach redakcyjnych egzemplarzy prasy katolickiej, dane dostepne
na stronach internetowych poszczegélnych wydawnictw. Natomiast z uwagi
na zawezony charakter danych uzyskanych z wydawnictwa ,,Go$¢ Niedzielny” autor
odwotat sie do szerszych wyliczen uzyskanych w 2009 r. w zwigzku z prowadzonymi
waéweczas badaniami na potrzeby pracy magisterskiej zatytutowanej Prasa Archidiecezji

Katowickiej532.

50 W przypadku wygastych koncesji mozliwy byt wglad jedynie w dokumenty KRRIiT wydane
od poczatku 2000 r.

8l M. Jachimowski, Raport. Media periodyczne w przestrzeni wojewo6dztwa $laskiego, Katowice 2010,
ss. 206.

52 D. Guzek, Prasa Archidiecezji Katowickiej... dz. cyt.



3.4. Kluczowe elementy struktury przestrzennej katolickiej prasy periodycznej

Poza podejmowang tematykg religijng oraz wiasng doktryng medialng autor
postuluje, ze specyfika mediow katolickich w Polsce wyptywa rowniez z ich zwigzku
z podziatem administracyjnym Kosciota Kkatolickiego, przebiegajagcym w oparciu
0 41 diecezji i archidiecezji obrzadku tacinskiego, 2 grekokatolickiego oraz 1 ordynariat
potowy. Najbardziej rozlegta terytorialnie pozostaje Diecezja Zielonogo6rsko-
Gorzowska, najliczniejsza w mieszkancow Diecezja Drohiczynska, a najwiecej parafii
posiada Diecezja Tarnowska. Rodzi to wuzasadnione pytanie: czy podziat
administracyjny Kosciota determinuje strukture mediow katolickich? Jednoznaczna
odpowiedz wymaga uwzglednienia specyfiki kazdego typu mediéw osobno.

W Polsce prasa periodyczna stanowi najwiekszy z segmentéw mediow
katolickich o ugruntowanej strukturze koncentrycznej, na co wskazuje szereg zjawisk
obserwowanych w latach 1994—2013. W roku 1994 stan katolickiej prasy periodycznej
opierat sie na 1 dzienniku, 10 réznej wielkosci tygodnikach, 11 dwutygodnikach,
78 miesiecznikach, 24 dwumiesiecznikach, 65 kwartalnikach, 14 pdtrocznikach
143 rocznikach, z ktérych wiele stanowito jednak typowe periodyki akademickie533.
Kluczowe dla cato$ci segmentu mediow katolickich dziennik oraz tygodniki ukazywaty
sie w réznych miejscowosciach.

Ustalenia autora na temat stanu prasy katolickiej w 2013 r. wskazujg
na wydawanie 135 tytutdw prasy masowej, charakteryzujacych sie réznym stopniem
dziennikarskiego profesjonalizmu, 44 organéw kurii diecezjalnych (tytuty urzedowe,
z requly ograniczone wytacznie do instytucji oraz duchowiefAstwa danej diecezji)
oraz 156 periodykéw naukowych (tytuty recenzowane prezentujgce jedynie artykuty
akademickie). Pod wzgledem periodycznosci wspomniane 135 tytutow typowej prasy
dzielimy na: 1 dziennik, 10 tygodnikéw, 4 dwutygodniki, 45 miesiecznikow,
31 dwumiesiecznikéw, 33 kwartalniki, 4 potroczniki, 3 roczniki oraz 4 czasopisma
wydawane nieregularnie.

W odrdznieniu od systematyzacji poczynionych w katalogach prasy z 1994 r.
autor postanowit znaczaco odrézni¢ typowa prase periodyczng od organdéw urzedowych
kurii diecezjalnych oraz czasopism naukowych. Powodem byt charakter wydawanych

tytutbw - uzytek wewnetrzny, brak materiatow dziennikarskich, dostepno$¢ tylko

58 Woyliczenie za: J. Chrapek, Pieciolecie transformaciji..., s. 62-63.



dla wybranych grup spotecznych tj. duchowienstwa oraz nauczycieli akademickich.
Uwzglednienie powyzszych tytutbw w analizach dotyczacych catosci prasy katolickiej

wptynetoby na nieadekwatne przedstawienie jej wiasciwych struktur medialnych.
Wykres 1. Stan iloSciowy prasy katolickiej w 2013 r.

2% 3% N1%
3% - 7% dzienniki

2504 tygodniki
dwutygodniki
miesieczniki
dwumiesieczniki
kwartalniki
pétroczniki
roczniki

33.0 nieregularne

23%

Zrédto: badania wihasne.

Liczba organdéw urzedowych .kurii pozostaje zalezna od obowigzujgcego
podziatu administracyjnego Kosciota. W praktyce zmiana od 1994 r. do 2013 r. byla
niewielka i wynikata z powotania na mocy bulli papieskiej z 24 lutego 2004 r. Diecezji
Bydgoskiej oraz Diecezji Swidnickiej. Organy urzedowe pozostatych diecezji
odnotowat co najmniej jeden z trzech katalogéw prasy z 1994 r., a ich $redni naktad
wynosit 908 egz.534. Po dwudziestu latach sytuacja tego segmentu nie ulegta zmianie
poza dojsciem dwoch dodatkowych tytutéw (,,Swidnickie Wiadomosci Koscielne”,
»Wiadomosci Diecezji Bydgoskiej”).

Znaczaca zmiana nastgpita natomiast w przypadku naukowych periodykow
o koscielnej afiliacji. O ile w 1994 r. katalogi prasy odnotowaty 64 takie tytuty, o tyle
w 2013 r. byto ichjuz 156 czyli prawie 2,5 razy wiecej. Sposrdd czasopism naukowych
wynotowanych w 1994 r. az 56 ukazywato sie w 2013 r. nadal (87,5%), a zaledwie
8 tytutdw zlikwidowano (12,5%). Réwno 100 nowych tytutdw naukowych powstato
wiatach 1994—2013. Nie posiadaty one praktycznie zadnego zwigzku z typowym
czytelnikiem prasy Kkatolickiej, stanowity raczej wynik aktywnosci instytucjonalnej
teologii w Polsce. Zmiany tego segmentu prasy specjalistycznej dowodza, ze w okresie

dwudziestu lat w kraju nastapit wzrost struktur edukacji teologicznej oraz formacji



katechetycznej. Poza powotaniem do zycia uniwersyteckich wydziatéw teologicznych,
rozrosta sie struktura instytucji naukowych, podejmujgcych badania pod opiekg
Kosciota katolickiego.

Kluczowym obszarem badan nad prasg katolickg sensu stricto sg natomiast
tytuty skierowane do szerokiego grona odbiorcow. Charakterystyka tego segmentu

prasy dokonana w 1996 r. przez ks. S. Tkocza okazuje sie nad wyraz pesymistyczna:

Generalny opis sytuacji prasy katolickiej w Polsce jest niemozliwy. Z jednej strony
dysponujemy tygodnikami na prawdziwie europejskim poziomie, z drugiej strony catg
masg pisemek skazanych na upadek, ktére utrzymujg sie na rynku tylko dzieki

ambicjom ich wydawcow - wspartym niemal darmowg pracg tych, co je tworzg53%.

Spogladajac na sytuacje czasopi$Smiennictwa katolickiego z tej perspektywy
okazuje sie, ze w 2013 r. diagnoza Kks. Tkocza pozostawata aktualna.
Wsrdd ukazujagcych sie tytutow prasowych tatwo dostrzec grupe konsorcjow prasowych
0 rozbudowanej strukturze redakcyjnej, statej grupie czytelnikbw oraz wypracowanym
sposobie dystrybucji. Nie brakowato jednak efemeryd, ktére opieraty sie wytgcznie
na pracy wolontariuszy oraz kolportazu wiasnym. Spojrzenie na cato$¢ struktury
w Swietle poczynionych ustalen badawczych pozwala wyciggng¢ ogolne wnioski
na temat katolickiej prasy periodycznej.

Analiza katalogéw prasy z 1994 r. pozwolita zidentyfikowa¢ 155 tytutow
typowej prasy katolickiej, wydawanej na terenie praktycznie wszystkich diecezji53%.
Wsrod wyjatkow znalazty sie Diecezja Drohiczynska, Diecezja Zamojsko-
Lubaczowska oraz tereny nalezace do erygowanych dziesie¢ lat pozniej Diecezji

Bydgoskiej i Diecezji Swidnickiej.

5% S. Tkocz, Meandry prasy katolickiej, ,,W drodze” 2000 nr 8, s. 13.

3B Wszystkie katalogi uwzgledniajg organy urzedowe kurii oraz cze$¢ czasopism naukowych, ktére ze
wzgledu na swojg specyfike autor celowo umiescit w osobnych grupach. Ponadto w Katalogu Prasy
i wydawnictw katolickich J. J. Bojarskiego i A. L. Gzelli pojawito sie 18 tytuldw wydawanych przez za
granicg dla Polonii, tymczasowe biuletyny trwajacych wowczas synodoéw diecezjalnych, serie
teologiczne, gazetki szkot katolickich, prasa parafialna, dodatki katolickie do lokalnej prasy Swieckiej
a nawet dwa tytuty innych wyznan (,,Rocznik Teologiczny” oraz ,,Samarytanka”).



Mapa 1. Miejscowosci w ktérych wydawano prase katolickg w 1994 r.

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie katalogéw prasy.

Prasa zyskiwala charakter silnie' diecezjalny. Az 24 diecezje posiadaty swoje
wiasne pisma, ktére podejmowaty tematyke zycia lokalnego Kosciota. Ich Sredni tgczny
naktad wynosit 30 000 egz.537 (najmniejszy naktad miat ,,Biuletyn Kurii Duszpasterskiej
we Wioctawku” 350 egz.; najwiekszy ,,Gos$¢ Niedzielny” 170 000 egz.). Pod wzgledem
periodycznosci dzielity sie na tygodniki (6 tytutdow), dwutygodniki (6 tytutow),
miesieczniki (10 tytutow) i kwartalniki (2 tytuty). Ich wydawcami byty w wiekszosci
kurie diecezjalne. W nielicznych przypadkach rowniez wydawnictwa diecezjalne. Same
tytuty wyraznie réznity sie pod wzgledem profesjonalizmu redakcji oraz ksztattu

czasopism.

Tabela 5. Samodzielne czasopisma diecezjalne ukazujgce sie w 1994.

Tytut Wydawca Periodycznos¢
»Aspekty” Kuria Biskupia w Gorzowie miesiecznik
LAVE” Wydawnictwo Diecezji Radomskiej dwutygodnik
,.Biuletyn Kurii
Duszpasterskiej we Kuria Diecezjalna we Wioctawku miesiecznik
Wioctawku™
,,Btahowist” Kuria Grekokatolicka w Przemyslu miesiecznik
,.Glos Katolicki” t omzynska Kuria Diecezjalna tygodnik

Wydawnictwo Kurii Metropolitalnej

,,G0S¢ Niedzielny” tygodnik

,,G08¢ Niedzielny”

537 Obliczenia wtasne na podstawie: A. Lepa, Katalog..., dz. cyt.



,,Gwiazda Morza”
,.Kosciot nad Odrg i
Battykiem”

,,Kurenda”

~tad Bozy”

»Martyria”

,Nasza Stuzba”
,Niedziela”

., Nowe Zycie”
,.Pielgrzym”

,,Postaniec Warminski”
,.Przeglad Katolicki”
,Przewodnik Katolicki”
,.-ROKk Bozy w Rodzinie”
,,Stowo”

,»Tygodnik Powszechny”
»Wierze”

,»Wspolnota”
»,Zwiastowanie”

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie katalogéw prasy: A. Lepa, Katalog..., dz. cyt.; J. Bojarski,

Kuria Metropolitalna Gdanska
Archidiecezja Szczecinsko-Kamienska

Kuria Diecezjalna w Elblagu

Kuria Diecezjalna we Wioctawku

Kuria Biskupia Diecezji Elckiej
Ordynariat Polowy

Kuria Metropolitalna w Czestochowie
Kuria Metropolitalna Wroctawska

Kuria Diecezjalna Pelplinska

Kuria Biskupia w Olsztynie
Wydawnictwo Archidiecezji Warszawskiej
Drukarnia i Ksiegarnia Sw. Wojciecha
Wydawnictwo Archidiecezji Przemyskiej
Kuria Metropolitalna w Gnieznie
Tygodnik Powszechny

Kuria Diecezjalna w Koszalinie

Kuria Diecezjalna w Elblagu

Kuria Diecezjalna w Rzeszowie

A. Gzclla, Katalog..., dz. cyt.; Katalog Prasy Polskiej..., dz. cyt.

dwutygodnik
dwutygodnik

dwutygodnik
dwutygodnik
miesiecznik
dwutygodnik
tygodnik
miesiecznik
dwutygodnik
dwutygodnik
dwutygodnik
tygodnik
kwartalnik
tygodnik
tygodnik
dwutygodnik
miesiecznik
kwartalnik

Tabela 6. Zasieg i naktady czasopism diecezjalnych ukazujgcych sie w 1994 r.

Tytut
»Aspekty”
LAVE”

,.Biuletyn Kurii Duszpasterskiej

we Wioctawku™
,,Btahowist”

,,Gtos Katolicki”
,,G0S¢ Niedzielny”
.Gwiazda Morza”

,,Kosciot nad Odrg i Battykiem”

,,Kurenda”

.tad Bozy”

»Martyria”

,Nasza Stuzba”
.Niedziela”

.,Nowe Zycie”
,.Pielgrzym”

,,Postaniec Warminski”
»Przeglad Katolicki”
,,Przewodnik Katolicki”
,».R0k Bozy w Rodzinie”
»Stowo”

,»Tygodnik Powszechny
»Wierze”

,»Wspélnota”
,Zwiastowanie”

7

' Zasieg
diecezjalny 12000
diecezjalny 130000
diecezjalny
diecezjalny
diecezjalny 10000
ogoélnokrajowy 170000
diecezjalny 100000
diecezjalny 10000
diecezjalny
diecezjalny 18100
diecezjalny 10000
ogdlnokrajowy 12000
ogélnokrajowy 100000
diecezjalny
ponaddiecezjalny 18000
diecezjalny 14000
diecezjalny 20000
ogoélnokrajowy 50000
diecezjalny
diecezjalny
ogélnokrajowy 40000
diecezjalny
diecezjalny

diecezjalny

10000
14000

350
3000

170000
100000
10000
200
17000
10000
12000
140000
15000
20000
8300
18000
40000
7000
20000
40000
13000
20000
2000

naktad OBP nakiad Lepa naktad Gzella

15000

2850
5000
170000
100000
10000
200
23000
10000
12000
140000
1500
26000
12500
16000
65000
7000
20000
60000
20000

2000



Dane z 1994 r. Swiadczyly o rozwoju ilosciowym wydan diecezjalnych
redagowanych pod patronatem czestochowskiej ,,Niedzieli” oraz katowickiego ,,Goscia
Niedzielnego”. Mozliwe jest wyr6znienie trzech sytuacji 6wczesnych wydawnictw

diecezjalnych:

m naterenie diecezji redagowano wytacznie periodyk diecezjalny,

®m na terenie diecezji redagowano periodyk diecezjalny oraz edycje diecezjalng
.Goscia Niedzielnego”, ,,Niedzieli” lub ,,Zr6dta”,

m na terenie funkcjonowata wyitgcznie edycja diecezjalna ,,GoScia

Niedzielnego”, ,,Niedzieli” lub ,,Zrédta”.

Z perspektywy 2013 r. przewaga samodzielnych wydawnictw diecezjalnych
nad edycjami diecezjalnych tygodnikéw z Czestochowy i Katowic wyraznie
odwrécita sie. Nastgpito zjawisko zmniejszenia sie liczby tytutow diecezjalnych, zanik
edycji diecezjalnych i lokalnych ,,Zrédta”. Rownoczeénie powstata luke zapetniaty
rywalizujgce ze sobg edycje diecezjalne ,,GoScia Niedzielnego” oraz ,,Niedzieli”.
Okazuje sie, ze chociaz liczba tytutdw samodzielnych drastycznie zmalata, a liczba
wydan diecezjalnych duzych tygodnikéw katolickich wyraZznie wzrosta, Srednie fgczne
naktady czasopism niezaleznych i edycji diecezjalnych pozostaty w przeciggu ostatnich
dwudziestu lat na poziomie ok. 690 000 egz.538.

Liczba samodzielnych tytutdbw diecezjalnych spadta z 24 ukazujgcych sie
w 1994 r. do 11 wychodzacych w 2013 r. Sposréd czasopism wydawanych przez tego
samego wydawce pod tym samym tytutem pozostato zaledwie 9 periodykow.
15 tytutdw zostato zlikwidowanych, z czego 7 zyskato kontynuacje w postaci
diecezjalnych edycji ,,Goscia Niedzielnego”, ,Niedzieli” Iub ,Przewodnika
Katolickiego”, w miedzyczasie pojawity sie zaledwie 2 nowe tytuty diecezjalnej
(,,Opiekun. Dwutygodnik Diecezji Kaliskiej” oraz ,,Drogi Mitosierdzia. Miesiecznik
Archidiecezji Biatostockiej”) oraz 35 dodatkowych edycji ,,Goscia Niedzielnego”,

»Niedzieli” lub ,,Przewodnika Katolickiego™.



Wykres 2. Zmiany iloSciowe samodzielnych tytutéw diecezjalnych w latach
1994-2013.
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Zrodto: opracowanie na podstawie badan wiasnych oraz katalogéw prasy.

Wykres 3. Zmiany ilosciowe wydan diecezjalnych ogélnokrajowych tygodnikdw
katolickich w latach 1994-2013.
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Zrédto: opracowanie na podstawie badan wtasnych oraz katalogéw prasy.

Tytuty wchioniete lub wznowione pod szyldem wiekszych tygodnikow
katolickich zmienity swoja periodyczno$é z dwutygodnika na tygodnik, a w przypadku
gorzowskich ,, Aspektow” - z miesiecznika na tygodnik. Ich naktady utrzymaty sie
lub znaczaco spadty, co ilustruje przyktad gdanskiej ,,Gwiazdy Morza” (naktad
w 1994 r. wynosit 100 000 egz., a naktad kontynuujacego go ,,Goscia Gdanskiego”
6 235 egz.539), pozwolity jednak utrzyma¢ wczes$niejsze wysokie naktady duzych

czasopism. W praktyce ,,Go$¢ Niedzielny”, ktéry uzyskiwat 170 000 egz. naktadu

Dane edycji gdanskiej uzyskane od redakcji w 2009 r. dla potrzeb pracy magisterskiej Prasa
Archidiecezji Katowickiej.



przy obecnosci 8 edycji diecezjalnych w 2013 r., uzyskiwat 200 000 egz. nakfadu, lecz
juz przy 19 edycjach - wskazuje to na og6Ing tendencje konsolidacji tytutéw

katolickich oraz ekspansje na nowe diecezje tagodzaca skutki spadku czytelnictwa.

Mapa 2. Miejscowosci w ktorych wydawano prase katolickg w latach 1994-2013.

. miejscowosci wydajace prase

miejscowosci, ktére zaprzestaty
wydawania

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych: http://www.nicdzicla.pl/artykul/2813/2/Historia-
Tygodnika-Katolickiego-Niedziela [dostep 15.12.2013 r.].

Miedzy 1994 a 2013 r. liczba miejscowosci, w ktérych wydawano prase
katolickg wzrosta z 59 do 63. Niewatpliwie wpltyw na ten stan posiadaty najwieksze
katolickie tygodniki, regularnie zwiekszajgce w tym okresie liczbe swoich edycji
diecezjalnych: , Gos¢ Niedzielny” - z 8 do 19, ,Niedziela” - z 5 do 19 oraz
»Przewodnik Katolicki”, ktéry nie posiadat edycji diecezjalnych, a w 2013 r. miat 5.
Rownocze$nie Krakowski tygodnik ,,Zro6dto”, posiadajacy 4 edycje diecezjalne oraz
liczne edycje parafialne, skurczyt sie wytgcznie do jednego wydania. Z mapy tytutow
katolickich zniknety jednak bezpowrotnie tytuty ukazujgce sie w Diecezji Elblaskiej
oraz Diecezji Lomzynskiej.

Cechg specyficzng prasy katolickiej, wyksztatcong w latach 1989-1994 byila
koncentracja tytutow w Kilku osrodkach miejskich. Analiza iloSciowa wskazuje,
ze na jedng diecezje przypadaty wowczas niecate cztery czasopisma (Srednia 3,6).
W przypadku Archidiecezji Warszawskiej i Archidiecezji Krakowskiej liczba
czasopism Kkatolickich przekraczata jednak 30, a w przypadku Archidiecezji

Poznanskiej i Diecezji Warszawsko-Praskiej 10 tytutdbw. Co wiecej, w samej


http://www.nicdzicla.pl/artykul/2813/2/Historia-

Warszawie wydawano 39 tytutdow (31 w Archidiecezji Warszawskiej i 8 w Diecezji
Warszawsko-Praskiej), co stanowito 83% prasy ukazujgcej sie w obu diecezjach.
W Krakowie redagowano 29 tytutdéw (96,7% prasy archidiecezjalnej), a w Poznaniu
1 tytutdw (100% prasy archidiecezjalnej)>40. Okazuje sie zatem, ze dominujaca liczba
wydawnictw koscielnych lokowata sie w samych centrach czterech diecezji.
Zdecydowana wiekszo$¢ tytutéw katolickich ukazujacych sie w kraju posiadata zatem
wyraznie proweniencje warszawska, krakowska oraz poznanskg. Dodatkowo silng
pozycje uzyskaty osrodki z Czestochowy i Katowic, skoncentrowane na wydawaniu

dwoch wysokonaktadowych tygodnikéw katolickich.

Wykres 4. Zmiany ilosciowe prasy katolickiej w trzech gtéwnych osrodkach
wydawniczych w latach 1994-2013.
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Zrédto: opracowanie na podstawie badan witasnych oraz katalogéw’ prasy.

Z perspektywy dwudziestu lat od momentu obserwacji stanu prasy katolickiej
dostrzegalna byta petryfikacja uktadu opartego na wielu centrach. W 2013 r. najwiecej
tytutow prasy Kkatolickiej ukazywato sie na obszarze Archidiecezji Krakowskiej
(33 niezalezne tytuty oraz 3 edycje najwiekszych tygodnikéw katolickich). Dominujaca
przed laty Archidiecezja Warszawska utrzymywala sie na drugim miejscu
z 22 samodzielnymi tytutami prasowymi oraz 2 edycjami najwiekszych tygodnikow
katolickich. Trzeci pod wzgledem wydawania Poznan posiadat 13 samodzielnych
tytutdow, byt réwniez siedzibg ,,Przewodnika Katolickiego”, wydajagcego 5 edycji

w tym 4 z redakcjami w innych diecezjach. Zestawienie z 1994 r. wskazuje réwniez

50 Badania wtasne.



na rozrost struktury ,,Goscia Niedzielnego” oraz ,,Niedzieli”. Tygodniki, ktére nie dos¢,
ze wytworzyty rozbudowane struktury ogolnokrajowe i diecezjalne, dodatkowo zajety
sie redagowaniem innych tytutbw prasowych oraz mediéw w pozostatych segmentach.

Pierwszy typ prasy periodycznej, ktory z reguly poddaje sie analizie tego
segmentu stanowig dzienniki. Autor zidentyfikowal w segmencie prasy katolickiej
jeden tytut codzienny - ,,Nasz Dziennik” wydawany przez Spes sp. Z 0.0., pozostajacg
w strefie wptywéw o. T. Rydzyka. Problem w tym, ze dziennik nie posiada formalnej
zgody Kosciota na postugiwanie sie terminem katolicki. Chociaz wyraZznie zapeinia
luke w zakresie katolickiego tytutu codziennego, w Swietle przyjetej definicji mediow
katolickich nalezatby go wykluczy¢ z zestawienia. Okazuje sie wéwczas, ze w Polsce
brakuje katolickiego tytutu codziennego. Ostatni tego typu periodyk ,,Stowo. Dziennik
Katolicki” wydawany w latach 1993-1996 przez stowarzyszenie Civitas Christiana,
w roku 1994 drukowat naktad na poziomie 60 000-120 000 egz.A41, w 1996 r. doptacat
do swojej dziatalnoSci okoto 300 000 zt miesiecznie5®2, a w 1997 r. przestat sie
ukazywac.

Jak wspomniano, w 2013 r. prasa katolicka redagowana byta goéwnie
w Krakowie, Warszawie oraz w miejscowosciach posiadajacych silny og6lnokrajowy
tygodnik, o nakfadzie wynoszacym w zaleznosSci od tytutu miedzy 40 000 egz.
(,,Przewodnik Katolicki” w Poznaniu), a 200000 egz. (,,Gos¢ Niedzielny”
w Katowicach).

Pod wzgledem wysokosci naktadéw, sprzedazy, czytelnictwa oraz liczby
redakcji zdecydowany prym wiodt powstajacy ,,Gos¢ Niedzielny”, w Wydawnictwie
Kurii Metropolitalnej ,,Go$¢ Niedzielny”. Zestawienia naktadéw i sprzedazy ZKDP
wskazuja, ze w latach 2010-2013 tygodnik uzyskiwat najwyzsze S$rednie naktady
oraz sprzedaz w segmencie czasopism opinii543. Natomiast czytelnictwo cyklu
sezonowego tytutu wynosito 3,9%544. Dane uzyskane w drodze ankiety, potwierdzity

wyliczenia ZKDP, podajac $rednig sprzedaz 140 000 egz. przy nakfadzie 200 000 egz.

% Dane za katalogami prasy: A. Lepa, Katalog..., dz. cyt.; J. Bojarski, A. Gzeila, Katalog..., dz. cyt;
Katalog Prasy Polskiej..., dz. cyt.

52 Dane za: S. Tkocz, Meandry..., s. 20.

53 Dane ZKDP za lata 2010-2013. Zob: http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sprzedaz-tygodnikow-
opinii-w-2011-gosc-niedzielny-polityka-i-uwazam-rze [dostep 20.12.2013].

54 Wyniki Badania PBC za okres czerwiec 2013-listopad 2013. [Czytelnictwo Cyklu Sezonowego],
Populacja - Polacy w wieku 15-75 lat, 30 136 052 osoby.
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Konsekwentnie budowana od 1992 r. pozycja pisma stanowita wynik udziatu
w rywalizacji, w ktérej znaczacg role odgrywaly aspiracje lokalnych biskupow

oraz walka z ,Niedzielg” o podziat wptywow. Marcin Przeciszewski pisat na ten temat:

O tym, czy dana diecezja wpusci do siebie ,,Goscia” czy ,,Niedziele”, decydowata
nie tyle formuta pisma, co lobbing ich liderow i redaktoréw naczelnych [...] o wyborze

decydowato stanowisko biskupéw i miejscowego klerus4s.

W praktyce w okresie ostatnich dwudziestu lat cze$é¢ biskupéw zdecydowata sie
na utrzymywanie wiasnych tytutéw diecezjalnych przy réwnoczesnym niedopuszczeniu
do powotania edycji diecezjalnej innego pisma (np. ,,Martyria. Miesiecznik Diecezji
Efckiej”). Na terenie 19 diecezji zatozono redakcje diecezjalng ,,Goscia Niedzielnego”
z czego w 10 diecezjach tytut zyskat wylacznos¢ (Archidiecezja Gdanska,
Archidiecezja Katowicka, Archidiecezja Warminska, Diecezja Gliwicka, Diecezja
towicka, Diecezja Opolska, Diecezja Ptocka, Diecezja Radomska, Diecezja
Tarnowska, Diecezja Zielonogdrsko-Lubaczowska).

Od momentu przemian wydawca ,Goscia Niedzielnego” funkcjonowat
jako podmiot prowadzacy dziatalno$¢ gospodarczg na rzecz koscielnej osoby prawnej -
wydzielona jednostka katowickiej Kurii Metropolitalnej, podlegta metropolicie
katowickiemu. W 2013 r. redagowat dwa tytuty prasy periodycznej oraz portal
internetowym. Ks. Gancarczyk, redaktor naczelny tygodnika i dyrektor wydawnictwa
byt rownocze$nie asystentem koscielnym ,,Matego GoScia Niedzielnego” oraz prezesem
zarzadu archidiecezjalnej rozgtosni Radio eM sp. z o.0.

Tak szerokie powigzanie struktur medialnych Archidiecezji Katowickiej
Swiadczy o dazeniu wiadz tego Kosciota do wypracowania formuly wspdlnego
diecezjalnego centrum medialnego. Wyraznie wskazuje rowniez na realizacje przez
Kurie Metropolitalng okreslonej polityki medialnej. WiasSciwy ksztatt struktury
wydawnictwa na stan z 2013 r. prezentuje diagram 2.

W trzycztonowym podziale wydawnictwa kluczowg role odgrywa tygodnik
»,G0SC Niedzielny” oraz jego edycje diecezjalne redagowane w Bielsku-Biatej,
Gdansku, Gliwicach, Gorzowie, Katowicach, Koszalinie, Krakowie, Legnicy, Lublinie,
towiczu, Olsztynie, Opolu, Plocku, Radomiu, Sandomierzu, Swidnicy, Tarnowie,

Warszawie oraz Wroctawiu.

56 M. Przeciszewski, Wiara..., s. 66.



Ich obecnos$¢ w poszczegblnych diecezjach wynika z formalnej zgody (dekretu)
lokalnego biskupa, uprawniajgcego do redagowania edycji diecezjalnej ,,Goscia
Niedzielnego”. Ponadto zalezno$¢ wydan diecezjalnych od lokalnych biskupow wyraza
sie w prawie tych drugich do wyboru skfadu redakcji oraz udzielania sugestii w zakresie
tre$ci danej edycji. Sprawy organizacyjne, optaty zwigzane z funkcjonowaniem redakcji

oraz pensje pracownikdéw pozostajg po stronie centrali pismaw Katowicach.

Diagram 2. Struktura Wydawnictwa Kurii Metropolitalnej
»G0S¢ Niedzielny” w 2013 r.

Wydawnictwo Kurii
Metropolitalnej
,,G0S¢ Niedzielny”

(tygodnik) (miesiecznik) (portal)
»G0S¢ Niedzielny” »,Maty Gosé Niedzielny” Wiara

(edycje diecezjalne)
,,G0$¢ Bielsko-Zywiecki”

,,G0os¢é Gdanski”
,,G0os¢ Gliwicki”

,,Gosé Katowicki”

,,G0o$¢ Koszalinsko-Kotobrzeski”

,»G0S¢ Krakowski”
,,G0S¢ Legnicki”
,,Gos¢ Lubelski”
,,Gos¢ Lowicki”

,,G0$¢ Opolski”

,,Gos¢é Ptocki”
,»Postaniec Warminski”
,,Gos¢é Radomski AVE”

,,G0S¢ Sandomierski”
,Gosé Swidnicki”
,,Gos¢ Tarnowski”
,,G0S¢ Warszawski”
,,Gos$¢ Wroctawski”
,,G0S8¢ Zielonogorsko-Gorzowski”

/rédlo: opracowanie wtasne na podstawie: www.gosc.pl [dostep 10.01.2014].
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W 2013 r. organizacjg pracy i redakcjg ,,Goscia Niedzielnego” zajmowato sie
133 pracownikéw w centrali oraz oddziatach, sposrod ktorych 89 to dziennikarze546.
Ponadto tygodnik stale wspdtpracowat z grupg 100 os6b. Bioragc pod uwage
rozbudowang strukture redakcyjng, stosunek 67% dziennikarzy do 33% reszty
pracownikdéw okazuje sie stosunkowo wysoki. O dobrej kondycji pisma Swiadczy tez
wynoszacy 1,5 stosunek wspoOtpracownikéw do dziennikarzy. Oba wskazniki
potwierdzaja znaczacy stopied profesjonalizacji - oparcie sie w wiekszosci
na dziennikarzach etatowych i niewielkiej liczbie wspo6tpracownikdéw.

Podobng formute przyjmowaty réwniez pozostate z tytutbw wydawcy.
Miesiecznik dla dzieci ,Maly Gos$¢ Niedzielny” redagowato 3 dziennikarzy
i 10 wspotpracownikéw, a portal Wiara 3 dziennikarzy i 3 wspoOtpracownikow54r.
Poziom profesjonalizmu obu tytutdw jest rézny, o czym S$wiadczy stosunek
wspotpracownikdéw do dziennikarzy 3,3 przypadku ,,Matego Goscia Niedzielnego”,
1w przypadku Wiary).

Budowa konkurencyjnej ,,Niedzieli” posiadata forme rozbudowanego centrum
medialnego, ktére na zasadzie konwergencji rozpowszechniato materiaty prasowe,
radiowe i telewizyjne pod wspo6lnym szyldem. Wydawca ,,Niedzieli” jest koscielna
osoba prawna w postaci Kurii Metropolitalnej w Czestochowie. W strukturze
redagowano réwniez dwumiesiecznik dla dzieci ,,Moje Pismo Tecza”. Czasopismo
odrézniato sie jednak od pozostatych tytutow ,,Niedzieli” brakiem konwergencji tresci.
Wiasciwg budowe wydawnictwa w stanie z 2013 r. prezentuje diagram 3.

Podstawg catosci pozostawato ogolnokrajowe wydanie tygodnika ,,Niedziela”
razem z 19 edycjami diecezjalnymi, sposrdd ktorych 8 nie posiadato konkurencji
w postaci innych tygodnikéw diecezjalnych (,Aspekty” z Diecezji Zielonogdrsko-
Gorzowskiej, ,,Gtos z Torunia”, , Kosciét nad Odrg i Baltykiem” z Archidiecezji
Szczecinsko-Kamienskiej, ,Niedziela Czestochowska”, ,Niedziela Kielecka”,
»,Niedziela todzka”, ,Niedziela Podlaska”, ,Niedziela Przemyska”, ,Niedziela
Sosnowiecka”), ponadto 3 tytuty ukazywaty sie pod nazwami dawnych, samodzielnych
dwutygodnikéw (,,Aspekty”, ,,Gtos z Torunia”, ,,Kosciét nad Odrg i Battykiem™).

Wewnetrzny ksztatt wydawnictwa podyktowany byt specjalizacjg w oparciu
o produkcje materiatbw dla prasy periodycznej, na potrzeby radia oraz telewizji.

»Niedziela” posiadata bowiem od 1996 r. studio radiowe, a od 2002 r. rowniez studio

%6 Badania wtasne, stan na 31.12.2013.
5/ Pracownikow administracyjnych catosci zapewnia tygodnik ,,Go$¢ Niedzielny”.



telewizyjne - oba nastawione na produkcje materiatdbw audiowizualnych dla potrzeb
wiasnych oraz innych mediéw, z ktérymi wspotpracowat tygodnik. Na stronie
internetowej radia wspomniano o 19 wspotpracujacych rozgtosniach w Polsce
oraz 1 rozgto$ni w Chicago. W portalu Niedziela TY mowa byla o wspoipracy

z Telewizjg Niepokalanéw, TVP, TV Puls, Trwam oraz TV Orion8.

Diagram 3. Struktura ,,Niedzieli” w 2013 r.

(edycje diecezjalne)
Aspekty”

,,Gtos z Torunia”
,,Kosciét nad Odrg i Battykiem”
,.Niedziela Czestochowska”
»Niedziela Kielecka”
,.Niedziela Legnicka”
»Niedziela Lubelska”
,,Niedziela L6dzka”
»Niedziela Matopolska”
,,Niedziela na Podbeskidziu”
,,Niedziela Podlaska”
,.Niedziela Przemyska”
,Niedziela Rzeszowska”
,Niedziela Sandomierska”
»Niedziela Sosnowiecka”
,Niedziela Swidnicka”
,Niedziela w Warszawie”
,»,Niedziela Wroctawska”
»Niedziela Zamojsko-Lubaczowska”

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie: www.niedziela.pl [dostep 12.12.2013].

58 http://fm.niedziela.pl/on; ashttp://tv.niedziela.pl/onas [dostep 01.01.2013].
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Ostatnim tygodnikiem katolickim, ktéry posiada swoje edycje diecezjalne jest
»Przewodnik Katolicki” wydawany przez Drukarnie i Ksiegarnie $w. Wojciecha
sp. z 0.0., nalezaca do Archidiecezji Poznanskiej. Pod wzgledem struktury redakcyjnej
oraz potencjalnej sity nabywczej czasopismo wyraznie odstaje od poprzednikow.
W 2013 r. Poznanski tygodnik dysponowat 5 edycjami diecezjalnymi, zatem nie byt
w stanie konkurowa¢ w zakresie obstugi prasowej diecezji z ,,Gosciem Niedzielnym”
oraz ,Niedzielg”; 19 edycji diecezjalnych, ktérymi dysponowat kazdy z tytutdéw
zapewniato im szeroki dostep do czytelnika prasy diecezjalnej.

Deklarowany $redni naktad 35 300 egz.%9 rowniez nie byt w stanie zblizy¢ sie
do wynikdw ,,Goscia Niedzielnego” (200 000 egz.) oraz ,,Niedziel” (150 000 egz.550).
O sile wydawnictwa Swiadczyty jednak jego inne tytuly widoczne w diagramie 4
oraz duza liczba ogolnokrajowych czasopism prasy katolickiej wydawanych

w Archidiecezji Poznanskiej.

Diagram 4. Struktura Drukarni i Ksiegarni $w. Wojciecha sp. z o.0.

Zrodlo: opracowanie wiasne na podstawie danych dostepnych na stronach: http:/ www.przewodnik-
katolicki.pl/;htlp:/'/www.swietywojciech.pl/pl/o_nas/o_nas.html [dostep 10.01.2013].

59 Dane ZKDP za 2012, zob. http://www.press.pl/newsy/prasa/pokaz/40997, Sprzedaz-tygodnikow-
opinii-w-2012-roku-tylko-Newsweek-poprawil-wynik [dostep 20.05.2013].
5 Dane za: M. Jachimowski, Raport..., s. 90.
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Niezaprzeczalnie edycje diecezjalne »Przewodnika Katolickiego”
funkcjonowaty jak pozostate tygodniki dzieki preferencjom lokalnych biskupdw.
Wspomniana edycja krakowska pisma powstata w wyniku polityki otwartosci kard.
Stanistawa Dziwisza na wydawanie w jego archidiecezji lokalnych edycji
wysokonaktadowych tygodnikéw katolickich. W przypadku pozostatych wydan
»Przewodnika Katolickiego” znaczenie odegralty rowniez bliskos¢é geograficzna
z Poznaniem oraz utrwalone tradycje czytelnictwa wielkopolskiej prasy katolickiej.

W 2013 r. w Archidiecezji Poznanskiej poza tytutami Drukami i Ksiegami $w.
Wojciecha ukazywaty sie rowniez miesiecznik dominikanski ,,W drodze”, miesiecznik
»Msza Swieta”, dwumiesieczniki ,,Mitujcie sie” oraz ,Wieczernik”. Podczas gdy
w Czestochowie i Katowicach wydawane byty gtdwnie tytuty sztandarowe dla struktury
katolickiej prasy tj. ,,Goscia Niedzielnego” i, Niedzieli”, w Poznaniu obok wydawnictw
»Przewodnika Katolickiego” ukazywaty sie tez inne pisma popularne w kregach
katolickich.

W pozostatych dwdéch kluczowych osrodkach wydawniczych prasa katolicka
posiadata gtéwnie charakter rozproszony. W Archidiecezji Krakowskiej poza trzema
edycjami ,,Goscia Niedzielnego”, ,Niedzieli” oraz ,Przewodnika Katolickiego”
wydawany byt czwarty znaczacy ogdlnopolski tygodnik katolicki - ,,Tygodnik
Powszechny”. Czasopismo wyraznie odbiegato od formuty wczedniejszej trojki.

Po pierwsze, tytut nie posiadat od wielu lat asystenta koScielnego. Sytuujac sie
nurcie otwartego katolicyzmu, niejednokrotnie podejmowat tematy znaczaco
odbiegajac od koscielnej ortodoksji. ,,Tygodnikowi Powszechnemu” brakowato réwniez
rozbudowanej struktury, opartej na edycjach diecezjalnych oraz kolportazu parafialnym.
Pod wzgledem struktury wiasnosci tytut stanowit jedyne wydawnictwo nalezace
do Tygodnika Powszechnego sp. z 0.0., wiasnosci Fundacji Tygodnika Powszechnego.

Formuta pisma adresowana do wyrobionego czytelnika okazata sie mniej
atrakcyjna niz pozostatych tygodnikéw. Wyliczenia na podstawie katalogow prasy
z 1994 r. oraz dane ZKDP za 2013 r. wskazujg na niewielkie zmniejszenie naktadow
(z 40 000 egz. w 1994 r. do 36 6510 egz. w 2013 r.). ,,Tygodnik Powszechny” zmagat
sie jednak z trudnoSciami finansowymi, ktore wynikaly ze stosunkowo stabej
sprzedazy, wynoszacej Srednio 17 469 egz.%l oraz braku poparcia KoSciota

instytucjonalnego.

%l Dane ZKDP za 2012 r., zob. http://www.press.pl/newsy/prasa/pokaz/40997, Sprzedaz-tygodnikow-
opinii-w-2012-roku_-tylko-Newsweek-poprawil-wynik [dostep 20.05.2013].
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3.5. Kompozycja struktury whasnosci katolickiej radiofonii

Usytuowanie mediéw katolickich w konteks$cie strukturalnym wymaga réwniez
analizy segmentu audiowizualnego. W Swietle podjetych badan struktura katolickiej
radiofonii przyjmuje charakter zdecentralizowany z wyrazng przewaga kilku o$rodkéw
nadawczych. Ponadto zestawienie ilosciowe z lat 1992-2013 wskazuje na czeSciowg
stabilizacje segmentu, wzrostu liczby stacji radiowych, utrzymanie czesci stacji
diecezjalnych oraz zaistnienie zjawiska radiofonii sieciowe;j.

Jak wskazujg zestawienia J. Chrapka tuz przed pierwszym procesem
koncesyjnym liczba rozgtosni katolickich wynosita 29 w sktadzie: 24 stacje diecezjalne,
1 zakonna, 3 parafialne, 1 fundacji koscielnej5®2 W wyniku pierwszego etapu
koncesyjnego liczba koncesji wzrosta do 47, z czego nadawcami byly 43 diecezje
(dla 41 osobnych programéw radiowych), 2 zakony i 2 parafie. Chrapek wyrézniat przy
tym specyficzny statut koncesji dla stacji diecezjalnych: nadawanie wtasnego programu
(17 stacji), dzielenie pasma programu z Radiem Maryja (4 stacje) lub nadawanie

wylgcznie Radia Maryja (16 stacji)553.

Wykres 11. Zmiany iloSciowe rozgtosni katolickich w latach 1994-2013.
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Zrédto: badania wiasne oraz katalogi prasy.

52 Zob. J. Chrapek, Pieciolecie transformaciji..., s. 70.
53 Szczeg6towe wyliczenie stacji po pierwszym etapie koncesjonowania zob. Aneks, Tabela 29.



W przeciggu dwudziestu lat sytuacja zmienita sie diametralnie. W 2013 r. liczba
stacji diecezjalnych emitujgcych wiasny program lub nadajgcych w ramach sieci
zwiekszyta sie z 18 do 39 (wzrost o 116,7%). Towarzyszyta temu dokonana jeszcze
w 1994 r. zmiana w Radiu Maryja z funkcjonowania na pasmach diecezjalnych
na formute stacji ogélnopolskiej z koncesja KRRIT dla zgromadzenia redemptorystéw.
Wozrosta liczba stacji zakonnych z 2 do 3 (wzrost o 50%), natomiast liczba stacji
parafialnych pozostata niezmieniona - jednak ze starego zestawienia nadal nadawato
tylko Radio Katolickie w Zbroszy Duzej.

W 2013 r. radiofonia katolicka obejmowata 45 rozgto$ni, ktére mozna podzielié
na kilka grup typologicznych5s4. W oparciu o kryterium nadawcy wyrdznia sie
wydzielone jednostki diecezji (39 stacji), wydzielone jednostki zakonow i zgromadzen
zakonnych (4 stacje) jak i parafie (2 stacje). W oparciu o kryterium prawne wyréznia sie
koscielne osoby prawne (44 stacje) oraz spétki z .0.0. (Radio eM z Archidiecezji
Katowickiej). W oparciu o zasieg geograficzny mozna wyrdzni¢ stacje ogoélnopolskie
(jedynie Radio Maryja), ponaddiecezjalne (16 stacji), diecezjalne (24 stacje), parafialne
(2 stacje) oraz zakonne (2 stacje). Podziatl ze wzgledu na status dzieli radiofonie

katolickg na stacje o charakterze komercyjnym (36 stacji) oraz spotecznym (9 stacji).

Wykres 12. Stan iloSciowy radiofonii katolickiej w 2013 r.
w oparciu o kryterium zasiegu.

diecezjalne
zakonne
parafialne

86,7%
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych KRRIT, stan na 31.12.2013.

Podziat w oparciu o kryterium nadawcy analizowany w perspektywie
dwudziestu lat dostarcza dwdch znaczacych faktow. Po pierwsze pordwnanie stacji
nadawanych w okresie 1994-2013 wskazuje na utrzymanie sie w niezmienionej

lub nieznacznie zmienionej nazwie az 10 niezaleznych rozgto$ni w tym az 8 nalezacych

%4 Szczeg6towa typologia radiofonii katolickiej zob. Aneks, Zestawienie 1.



do poszczegdblnych diecezji. Na tej podstawie mozliwe jest wnioskowanie o utrwalonej
pozycji stacji takich jak Radio Gtos, Katolickie Radio Ciechanéw czy Katolickie Radio
Podlasie.

Po drugie zauwazalne jest, ze cze$¢ diecezji, ktére w pierwszym procesie
koncesyjnym uzyskaty czestotliwosci na nadawanie Radia Maryja w 2013 r.
nie posiadato juz zadnej stacji. Sytuacja dotyczyla stacji nadawczych Diecezji Ekckiej
(nadajacych z Etku oraz Suwatk), a takze stacji nadawczej Diecezji Sandomierskiej
(nadajacej ze Stalowej Woli). Wskazuje to na generalny brak potrzeby posiadania
wiasnej radiofonii diecezjalnej ijest tym samym zjawiskiem odwrotnym do generalnej
tendencji.

Na tle podziatéw typologicznych mozliwy jest rowniez podziat katolickigj
radiofonii w oparciu o wzajemne zaleznosci miedzy rozgto$niami, co powoduje
rozréznienie na trzy grupy: ogélnopolskie Radio Maryja, regionalna sie¢ Radia Plus
oraz pozostate rozgto$nie katolickie, sposrod ktérych wiekszo$¢ zawigzata Forum
Niezaleznych Rozgtosni Katolickich. Taki podziat opiera sie na fundamentalnej
dla kontekstu strukturalnego problematyki wiasnosci mediow. Spojrzenie na kazda
z wyrdznionych grup pod wzgledem nadawcy, relacji nadawca - kapitat
oraz formalnych i nieformalnych powigzan z innymi podmiotami medialnymi prowadzi
do kilku znaczgcych konstatacji.

W 2013 r. jedyng ogolnokrajowa rozgtosnig katolickg byto Radio Maryja,
funkcjonujace jako jednostka dziatajagca na rzecz kosScielnej osoby prawnej tj. Prowincji
Warszawskiej Zgromadzenia Najswietszego Odkupiciela (redemptorystow). Zasieg
spoteczny rozgtosni wynosit 31 min czyli 80,6% populacji5b natomiast jej stuchalnosé
utrzymywata sie na poziomie 2,4%5%6. W poczatkach funkcjonowania rozgtosni,
jako stacji og6lnopolskiej liczba jej nadajnikow wynosita 5457 W 2013 r. Radio
Maryja posiadato 125 nadajnikéw, z ktérych emitowato program na obszarze 80%
terytorium Polski, co przektadajac na podziat administracyjny Kos$ciota katolickiego
oznaczato obecno$¢ w odbiornikach radiowych na terenie kazdej diecezji.
W poréwnaniu z poczatkami funkcjonowania liczba nadajnikéw stacji wzrosta ponad

dwukrotnie. Potwierdza to wieloletni rozwdj jej zaplecza technicznego.

56 Zob. KRRIT, Decyzja Nr DK-142/2010-6/003/K, 01.07.2010; Rocznik Statystyczny..., s. 188.

56 Obliczenia wiasne na podstawie Radio Track, Millward Brown SMG/KRC, Wyniki stuchalnosci stacji
ogolnokrajowych i ponadregionalnych, okres 9.2012-11.2013, préba og6lnopolska, wszyscy 15-75 lat
Jhttp://www. badaniaradiowe.pl/wyniki/].

57 Dane za: J. Chrapek, Pieciolecie transformacji..., s. 69.


http://www.badaniaradiowe.pl/wyniki/

Radio Maryja stanowito w cato$ci witasnos¢ zakonu redemptorystéw zatem
struktura kapitatu rozgtosni posiadata charakter krajowy. Jako nadawca spoteczny
rozgtosnia utrzymywata sie tylko z datkéw stuchaczy, ktére regularnie pozyskiwata
dzieki silnej identyfikacji odbiorcow z rozgtos$nia, opartej na strukturze Rodziny Radia

Maryja:

m Biurach Radia Maryja,
m  Kolach Przyjaciot Radia Maryja,
m  Miodziezowych Kotach Przyjaciét Radia Maryja,

m  Podworkowych Kotach Rézancowych Dzieci.

Biura Radia Maryja stanowity formalne struktury przy parafiach, powotywane
za zgodg pasterza miejsca (zazwyczaj proboszcza) oraz wiadz Radia Maryja w Toruniu.
Zajmowaty sie zbieraniem datkow na utrzymanie rozgto$ni, pomocg w zakupie
zestawOw satelitarnych do odbioru TV Trwam, rozprowadzaniem prasy Katolickiej,
organizacjg pielgrzymek - w tym dorocznych spotkan Rodziny na Jasnej Gorze.
Ponadto organizuja msze $w. za Radio Maryja oraz akcje spoteczne.

Kota Przyjaciot Radia Maryja w wielu przypadkach powielaty struktury Biur
Radia Maryja byly jednak bardziej nastawione na formacje odbiorcéw torunskich
medidw. Miodziezowe Kota Przyjaciot Radia Maryja koncentrowaty sie
na ksztatltowaniu miodziezy w oparciu o religijny i patriotyczny model wiary
propagowany przez rozgtosnie. Natomiast Podwoérkowe Kota Rézancowe Dzieci,
powstate z inicjatywy jednej ze stuchaczek radia, zajmowaly sie propagowaniem
modlitwy rézancowej wéréd najmtodszych.

Dzialanie poszczegélnych grup Rodziny Radia Maryja przy parafiach
w znaczacej czesSci kraju znajduje swoje uzasadnienie w prawodawstwie Kosciota
Katolickiego. Funkcjonowanie poszczegdlnych sktadowych Rodziny zazwyczaj stanowi
wynik potrzeby lokalnych grup wiernych. Kodeks Prawa Kanonicznego jednoznacznie
staje w takich przypadkach po ich stronie. W Ksiedze TT Kodeksu zatytutowanej Lud
Bozy w czesci poswieconej obowigzkom i prawom wszystkich wiernych Kanon 215

podaje:



Wierni maja prawo swobodnego zakladania stowarzyszen i kierowania nimi dla celéw
mitosci lub poboznosci albo dla ozywiania chrzescijanskiego powotania w $wiecie,

a takze odbywania zebran dla wspélnego osiggniecia tych celdw5s3

Zaangazowanie cztonkéw Rodziny Radia Maryja przektada sie réwniez na inne
media oraz podmioty otoczenia medialnego, skupione w rekach o. Rydzyka, ktére
chociaz nie sg potgczone w sposob bezposredni kapitatem z Radiem Maryja, dziatajg
z nimi w $cistej symbiozie, zagwarantowanej przez osobe dyrektora.

Ojciec T. Rydzyk zarzadza rozgto$niag z ramienia zakonu redemptorystéw.
Jest réwnocze$nie prezesem Fundacji Lux Veritatis - nadawcy TY Trwam, ktéra
od pazdziernika 2012 r. posiada delegata KEP589, co nadaje jej w Kosciele status stacji
katolickiej. W segmencie prasowym kluczowy dla struktury imperium okazuje sie
»Nasz Dziennik”. Nazwisko redemptorysty nie figuruje jednak w danych sgdowych
dotyczacych zarzadu wydajgcej gazete spotki Spes sp. z 0.0. Sieci powigzan radia,
telewizji i gazety sg jednak ewidentne. W ramach struktury funkcjonuje jeden og6lny
newsroom zatrudniajagcy ponad 20 osob, ktéry obstuguje wszystkie media zwigzanej
z Radiem Maryja. W efekcie, cze$¢ audycji TV Trwam pokrywa sie z Radiem Maryja.
Obecno$¢ kazdego z podmiotow w sieci pozostaje wyraznie sprzezona z reszta
za pomocg linkdw i odwotan w obszarze ,,naszych mediow” tj. mediow wchodzacych
w skiad struktury5e0.

Ojciec T. Rydzyk posiada rowniez silne zwigzki z innymi podmiotami
w obszarze otoczenia medialnego. Redemptorysta jest prezesem i dyrektorem
zarzadzajagcym Fundacji Nasza Przysztos¢, ktéra wydaje ksigzki katolickie
oraz miesiecznik ,,w Naszej Rodzinie”. Ponadto pracuje na stanowisku profesorskim
w zatozonej przez siebie Wyzszej Szkole Kultury Spotecznej i Medialnej - uczelnia
posiada dodatkowo dobrze wyposazong rozgtosnie studencka SIM Radio. Powigzania
redemptorysty dotyczg rowniez sieci komdrkowej wRodzinie, prowadzonej przez
spotke Polskie Sieci Cyfrowe sp. z 0.0., w Kktorej wiceprezesem reprezentujgcym
interesy struktury radiomaryjne jest o. Jan Krdl, réwnoczesnie wiceprezes Fundacji

Lux Veritatis.

KPK, Kan. 215.
50 Delegatem Episkopatu ds. TV Trwam zostat abp Stawoj Leszek Gtodz.
50 www.radiomaryja.pl;www.tv-trwam.pl;naszdziennik.pl [dostep 20.12.2013].



Diagram 5. Struktura podmiotéw zwigzanych
z ojcem Tadeuszem Rydzykiem w 2013 r.

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie: htlp://naszdziennik.pl; http://www.fnp.pl; http://www.krs-
online.com.pl fundacja-lux-vcritaiis-ki\s-1 3303 8.html;http://www.krs-online.com.pl/fundacja-naszaprzysz
losc-krs-86691.html;http://www.krs-online.com.pl/polskie-sieci-cyfrowe-sp-z-0-0-krs302825.html;

http: www.krs-online.com.pl spes-sp-z-0-0-krs-673 13.html;http://www.luxveritaiis.pl/:littp://www.radio
maryja.pl; hitp://www.lv-irwam.pl; [dostep 20.12.2013].

Media nalezace do struktury powstatej wokot Radia Maryja sa powigzane
w spos6b, ktéry zapewnia im funkcjonowanie na zasadach konwergencji tresci.
Rownoczes$nie Radio Maryja podejmuje regularng wspotprace z innymi niezaleznymi
stacjami katolickimi, polegajagca na wymianie tresci programowych oraz wsparciu
technicznym m.in. przez konserwacje nadajnikoéw radiowych rozgto$ni diecezjalnych
po preferencyjnych cenach56L

Do drugiej z wyrdznionych przez autora grup katolickiej radiofonii zaliczaja sie
rozgto$nie funkcjonujgce pod wspo6lng nazwag Radio Plus. W przyjetej przez autora
cezurze, ktora wyznacza opis stanu radiofonii katolickiej dokonany w 1994 r.
przez J. Chrapka, nie byto mowy o funkcjonowaniu radiowej sieci562 Rozgtosnie

nalezace obecnie do Radia Plus (z wyjatkiem zakonnego Radia Plus Bydgoszcz)

%l Informacja uzyskana w rozmowie telefonicznej z ks. Krzysztofem Rzepka, Dyrektorem Radia Fara
z Przemysla [data rozmowy 09.12.2013].
52 Zob. J. Chrapek, Pieciolecie transformacji..., s. 60-71.
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funkcjonowaty wowczas zarowno jako stacje nadajace wiasny program (15 stacji),
jako stacje nadajace program Radia Maryja (2 rozgtosnie), jak tez jako stacje z pasmem
taczonym (1 stacja). Mimo réznorodnych zmian w poZniejszej strukturze Radia Plus
liczba jego stacja pozostata zblizona.

W 2013 r. Radio Plus zrzeszalo grupe 20 stacji%s3 o tgcznym zasiegu
spotecznym, ktory obejmowat 14,8 min o0s6b czyli 38,5% populacji krajussd
oraz o stuchalnosci na poziomie 0,9%56. Nadawcami rozgtosni byty diecezje oraz jedno
zgromadzenie zakonne. Stacje funkcjonowaty w sieci w oparciu 0 umowy zawierane
miedzy nadawcami, a jedng z dwoch spotek kapitatowych reprezentujgcych sieci
Eurozet sp. z 0.0. oraz Grupe Radiowg Time SA.

Wystepowaty dwie formy przynaleznosci do  struktury: operacyjna
oraz firanczyzowa. Pierwsza polegata na bezposSredniej zalezno$¢ od danej grupy
kapitatowej, co gwarantuje stronie ko$cielnej format i treS¢ zgodng z formulg radia
katolickiego oraz zapewnia jej dostep do czasu antenowego. Strona koscielna
udostepniata w zamian na preferencyjnych warunkach miejsce dla siedziby rozgto$ni
oraz potwierdzata jej katolickg formute.. W przyjetym wariancie zysk oraz koszty stacji
pozostaty po stronie grupy kapitatowej, ktora zatrudniata réwniez pracownikdéw
redakcji.

Sktadowe sieci, nalezagce w zdecydowanej wiekszoSci do Eurozetu,
funkcjonowaly na wspomnianych zasadach w oparciu o podziat struktury kapitatu.
Radio Plus Polska Zach6d sp. z 0.0. obejmujace stacje w Bydgoszczy, Gdansku,
Gtlogowie, Gnieznie, Gorzowie i Zielonej Gérze opiera sie w 80% na kapitale spotki
Radio Plus Polska oraz w 20% na réwno dzielonym kapitale Archidiecezji Gdanskiej,
Archidiecezji GnieZnienskiej, Diecezji Zielonogo6rsko-Gorzowskiej oraz Polskiej
Prowincji Zgromadzenia Ducha Swietego pod opieka Niepokalanego Serca Maryi.
Tymczasem Radio Plus Centrum sp. z 0.0., ktére obejmowato rozgtosnie z Warszawy

nalezato w 100% do Eurozetu.

53 Sie¢ Plus tworzg: Radio PLUS Bydgoszcz, Radio PLUS Gdansk, Radio PLUS Glogoéw, Radio PLUS
Gniezno, Radio PLUS Gorzoéw, Radio PLUS Gryfice, Radio PLUS Kielce, Radio PLUS Koszalin, Radio
PLUS Krakdéw, Radio PLUS Legnica, Radio PLUS Lipiany, Radio PLUS t6dz, Radio PLUS Olsztyn,
Radio PLUS Opole, Radio PLUS Podhale, Radio PLUS Radom, Radio PLUS Szczecin, Radio PLUS
Slqsk, Radio PLUS Warszawa, Radio PLUS Zielona Gora.

%4 Obliczenia wiasne na podstawie danych koncesyjnych KRRIT.

55 Zrodto: Departament Monitoringu KRRIT, Wskazniki stuchalnosci..., s. 3.



Stacje dziatajgce w ramach Porozumienia Radiowego Plus sp. z 0.0., powstatego
na bazie dawnej sieci VOX (obejmujace rozgtosne z Krakowa, Podhala, todzi,
Koszalina, Olsztyna) nalezaty w 51% do Grupy Radiowej Time SA oraz w pozostatych
49% do Archidiecezji Krakowskiej, Archidiecezji todzkiej oraz Diecezji Koszalinsko-

Kotobrzeskiej. Sktadowe sieci Radio Plus prezentuje diagram 6.

Diagram 6. Struktura sieci Radio Plus w 2013 r.

Zrodlo: opracowanie wiasne na podstawie wywiadéw telefonicznych oraz danych dostepnych
na stronach: http:/'inedia2.pl/media/3X90-Ustalono-strukture-udzialowcow-Radia-1>us-Polska.html:
http: ' www.curozet.pl/Firma; http://www.wirlual nemedia.pl/artykut -'vox-fm-i-radio-pl us-zamicm ly-sie-
formata mi-i-zespolami; [dostep 21.12.2013).


http://www.curozct.pl/Firnia
http://www.wirlualncmedia.pl/artykul''vox-fm-i-radio-plus-7amicmly-sie-

Przynalezno$¢ do sieci w oparciu o umowe franczyzowa opierato sie
na wykorzystaniu wspélnego logotypu oraz materiatdw do emisji. Zyski z dziatalnosci,
optaty zwigzane z emisjg programu oraz zatrudnienie pracownikoéw pozostawaty
po stronie franczyzobiorcy tj. diecezji. W 2013 r. w calej sieci funkcjonowato na tych
zasadach 8 stacji. Umowe z Radiem Plus Polska sp. z 0.0. reprezentowanym przez
Eurozet posiadaty stacje w Kielcach, Legnicy, Opolu, Radomiu i Zabrzu (chodzi
o Radio Plus Slask wczeéniej nadajace z Gliwic)566. Natomiast umowe franczyzowa
z Porozumieniem Radiowym Plus nalezacym do Grupy Time, posiadaly stacje
w Szczecinie, Gryficach i Lipianach. Przyszto$¢ partneréw franczyzowych w tym
ksztatcie sieci pozostawata niepewna w zwiazku z planowanym odejSciem
z porozumienia w marcu 2014 r. Radia Plus Kielce i Radia Plus Opole oraz w czerwcu
Radia Plus Slask567.

Trzecig wyszczegdlniong grupg struktur Kkatolickiej radiofonii byty stacje
wchodzace w sktad Forum Niezaleznych Rozgtosni Katolickich. Forum wspottworzyto
21 stacji diecezjalnych, 2 zakonne i 1 parafialna568 Stacje dziataty wspdlnie
na podstawie statutu zatwierdzonego przez Konferencje Episkopatu w paZdzierniku
2013 r.569. Wszyscy cztonkowie posiadali autonomie w prowadzeniu swoich rozgtosni.
Celem struktury byta wymiana audycji oraz budowa mechanizméw tworzenia jednej
oferty reklamowej. Dziatanie Forum koncentrowato sie réwniez na wypracowania
formuty, ktora odrozniataby strukture od Radia Maryja oraz sieci Radio Plus.
Rozgtosnie tworzace Forum nie wykluczaty jednak wspOtpracy z tymi podmiotami
w zakresie wymiany informacji i audycji.

Struktura wiasno$ci cztonkéw sieci byta dos¢ prosta. Forum nie posiadato
wspollnego kapitalu. Kazda ze stacji oparta byta w 100% na krajowym Kkapitale
nadawcy. Jedna ze stacji funkcjonowata w postaci spétki z ograniczong
odpowiedzialno$ciag (Radio eM sp. z 0.0.). Oznaczato to przeniesienie zawezonej
odpowiedzialnosci prawno-finansowej nadawcy Kurii Metropolitalnej Archidiecezji

Katowickiej na prezesa zarzadu radia, ks. Gancarczyka.

586 Stan na 31.12.2013.

%7 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tvs-przejniuje-radio-plus-slask#; [dostep 21.12.2013].

538 Stan na 31.12.2013 r.

50 Cze$¢ dostepnych danych wykazuje 20 stacji, co poparte jest tgcznym liczeniem Radia RDN
Matopolska oraz Radia RDN Nowy Sacz - rozgto$nie posiadajg wspolna strukture i sg reprezentowane
na Forum przez wspélnego dyrektora, ks. J. Miszczaka.


http://www.wirtualnemedia.pI/artykul/tvs-przejinuje-radio-plus-slask%23

Pozostate stacje zarejestrowane byty jako koscielne osoby prawne, co wigzato
sie zardbwno z bezposrednig odpowiedzialnoscig prawno-finansowga kurii, prowincji
lub parafii za dziatalno$¢ rozgtosni, jak tez ze zwolnieniami dla katolickich rozgto$ni
spotecznych, ktore nie prowadzity dzialalnoSci gospodarczej. Skitadowe Forum

Niezaleznych Rozgto$ni Katolickich prezentuje diagram 7.

Diagram 7. Struktura Forum Niezaleznych Rozgtosni Katolickich w 2013 r.

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie wywiadow telefonic/nych ora'/ danych dostepnych
na simnach: http:/ radiokatolickie.pl : htip://vvww.radiovictoria.pl aktualnosci/5883 [dostep 21.12.2013].

WsSrod stacji  zrzeszonych w Forum Niezaleznych Rozgto$ni Katolickich
popularne okazato sie zjawisko ,radiowych rodzin”. Powodéw zaistnienia zjawiska

mozna doszukiwac sie w kilku przyczynach:


http://www.radiovictoria.pl

1 shtuchacze poszczegdlnych rozgtosni organizowali sie w grupy mitosnikéw
swoich stacji,

2. do poszczeg6lnych rozgtosni docieraty regularne propozycje i proshy
stuchaczy dotyczace otwarcia radiowej rodziny,

3. przyktad Rodziny Radia Maryja potwierdzat funkcjonalno$¢é modelu
wspoétinansowania radia katolickiego przez zaangazowanych stuchaczy,

4. pogarszajgca sie sytuacja finansowa samodzielnych katolickich rozgtosni
komercyjnych wymagata nowych formul pozyskiwania stuchaczy
oraz nielicznych reklamodawcow,

5. reklamodawcy rzadko decydowali sie na dziatania w radiach katolickich,

6. stale niepewna sytuacja radiostacji spotecznych wymagata trwale

angazujacych form wspierania tych rozgtosni przez ich stuchaczy.

Wykres 13. Zmiany procentowe ,,rodzin radiowych” w latach 1994-2013.
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Zrédto: badania wiasne, katalogi prasy, dane KRRiT stan na 31.12.2013 r.

W 2013 r. 6 rozgto$ni zrzeszonych w Forum posiadato swoje rodziny.
Po dodaniu do tego Rodziny Radia Maryja zjawisko w skali kraju dotyczyto 15,6%
rozgtos$ni katolickich, niezaleznie od komercyjnego czy spotecznego statusu stacji.
Kazda ze struktur opierata sie na filozofii wsparcia stacji przez jej zaangazowane
audytorium. Nie wszystkie rodziny powstawaty jednak jak ich pierwowz6r z inicjatywy
samych stuchaczy. Czes$¢ byta wynikiem planéw kierownictwa rozgtosni.

Formuta dziatania ,radiowych rodzin” byta ro6znorodna. W przypadku

Katolickiego Radia Podlasie oraz Katolickiego Radia Rodzina mowa jest



0 organizacjach pozytku publicznego (Fundacja Podlaskie Centrum Radiowe
oraz Zdrowa Rodzina), ktore posiadaty mozliwo$¢ uzyskiwania 1% z rocznych
rozliczen podatkowych obywateli. Nietypowym pomyst w tym zakresie prezentowato
komercyjne Radio Warszawa - jego Bank Stuchacza nastawiony byt na utrzymanie
audytorium regularnie wspierajgcego radio, wydajgc cztonkowskie karty stuchacza,
uprawniajgce do znizek na towary i ustugi partneréw rozgtosni oraz do znizek na ptatne

wydarzenia radiowe.

Tabela 14. Struktury wsparcia niezaleznych stacji katolickich w 2013 r.

Stacja Radiowa Struktura Wsparcia Rozgtos$ni
Diecezjalne Radio NADZIEJA Bank Nadziei
Katolickie Radio Podlasie Fundacja Podlaskie Centrum Radiowe
Katolickie Radio Rodzina Zdrowa Rodzina
Katolickie Radio Zamos$¢ Koto Przyjaci6t Katolickiego Radia Zamo$¢
Radio FARA - Rozgtosnia Archidiecezji Przemyskiej Koto Przyjaciot Radia Fara
Radio Warszawa Banku Stuchaczy Radia Warszawa

Zrodlo: ppracowanie wlasne na podstawie wywiadéw telefonicznych oraz danych dostepnych
na stronach: http://radionadzieja.pl/index.plip/naszc-akcjc/itcm/622-bank-nadziei; http://radiowarszawa.
com.pl/bank-sinchac7y; http: /www.radiofara.pl'?pagc_id;’21856; http://www.radiozaiiiosc.pl/; http://
www.zdrowa-rodzina.org.pl/ [dostep 01.01.2014 r.].

Formula Banku Nadziei powotanego przez Diecezjalne Radio Nadzieja
pod koniec 2013 r. byta zblizona do Rodziny Radia Maryja. Stuchacze deklarowali statg
kwote wptaty, w zamian uzyskujac zestaw honorowego abonenta, zawierajacy
upominki radiowe, pozdrowienia okolicznoSciowe oraz imienne zaproszenia
na wydarzenia dla darczyncow. Zasadnicza roznica pomiedzy rodzinami polegata na
zrodle oraz celu pomystu - Bank Nadziei stanowit projekt dyrekcji radia, zorientowany
na potrzeby rozgtosni. Inaczej byto w przypadku Kota Przyjaciét Katolickiego Radia
Zamos$¢, ktore powstato z inicjatywy wiernych oraz Kota Przyjaciét Radia Fara,
zorganizowanego przez dyrekcje rozgtosni, jako odpowiedz na liczne indywidualne
prosby stuchaczy. W momencie powotania struktury powstat réwniez regulamin

porzadkowy, ktory zobowigzywat cztonkéw do czterech form aktywnosci:

m statej modlitwy za Radio, za osoby w nim pracujace, podejmowane inicjatywy
oraz w biezacych intencjach radiowych,

m tworzenia grupy wspotpracownikoéw, wolontariuszy i korespondentéw Radia w celu
informowania redakcji Radia o waznych wydarzeniach religijnych, patriotycznych

i lokalnych w swoich spotecznosciach,


http://radionadzieja.pl/index.php/naszc-akcjc/itcm/622-bank-nadziei
http://radiowarszawa
http://www.radiofara.pl/?page_id;=21856
http://www.radiozamosc.pl/
http://www.zdrowa-rodzina.org.pl/

m zglaszania sugestii  programowych oraz pomocy w przedsiewzieciach
podejmowanych przez Radio,
m  statego wspierania finansowego Radia (regularne ofiary w dobrowolnej kwocie

i czestotliwos$ci)570.

Rozgtosnie, ktére nie wytworzyty wiasnej ,,radiowej rodziny” utrzymywaty sie
z pozyskiwania reklam, a w przypadku stacji spotecznych z innych form aktywizacji
stuchaczy oraz wsparcia instytucjonalnego. Za przyktad moze postuzyé Radio Aniot
Beskidow z Diecezji Bielsko-Zywieckiej, ktore zamieszczato na swojej stronie
internetowej (www.aniolbeskidow.pl) liste darczyncéw z ostatnich trzech miesiecy.
Realizowany w ten spos6b model okazywat sie jednak nieadekwatny do potrzeb innych
stacji.

Jezeli wziaé pod uwage, ze pie¢ sposrdod na siedmiu ,radiowych rodzin”
powstato po 2010 r. (Podlaskie Centrum Radiowe w 2010 r., Bank Stuchaczy
oraz Zdrowa Rodzina w 2011 r., Bank Nadziei oraz Koto Przyjaciét Radia Fara
w 2013 r.), a trend nie dotyczy jedyne radiostacji spotecznych i przyjmuje charakter
dziatania administracyjnego, oznacza to niewydolnos¢ dotychczasowych modeli
finansowania. Model chmury zakladajgcy dziatanie stacji w otoczeniu ,radiowej
rodziny” zdaje sie wyjsciem racjonalnym i korzystnym z pozycji zacie$niania relacji
rozgtosni z jej odbiorcami. Réwnocze$nie otwiera pole do konkurencji o przynalezno$é
zaangazowanego stuchacza - nie spos6b na tym etapie potwierdzi¢ jednak,
ze wyksztatca sie co$ na ksztatt diecezjalnej alternatywy dla ogd6lnopolskiej Rodziny

Radia Maryja.

50 Regulamin Kota Przyjaciét Radia Fara, pkt. 5, http://www.radiofara.pl/?page_id=21899; [dostep
22.12.2013].


http://www.aniolbeskidow.pl
http://www.radiofara.pl/?page_id=21899

3.6. Struktura mediéw katolickich w warunkach cyfrowej rewolucji

Analiza struktury katolickich $rodkéw przekazu koncentrowata sie do tej pory
na tradycyjnych formach komunikowania. Tymczasem w dobie rewolucji cyfrowej
funkcjonowanie mediow katolickich przybiera nowego wymiaru, ksztattowanego
przez zjawiska takie jak cyfryzacja, interaktywno$¢, konwergencja czy tabletyzacja.

W porzadku chronologicznym pierwszym wymiarem rewolucji cyfrowej
okazuje sie funkcjonowanie w S$rodowisku sieciowym. Juz w pierwszej potowie
lat dziewieédziesigtych KosSciot katolicki w Polsce interesowat sie mozliwosciami
wykorzystania informatyki w pracach kurii diecezjalnych, seminariow i parafii57],
wejscie w Srodowisko sieciowe nastepowato jednak z oporami. Wyraznym prekursorem
okazywaty sie media Swieckie oraz dziatania komunikacyjne Stolicy Apostolskiej.
Sprawy nabraty tepa gdy Episkopat Polski powotat w 1998 r. Fundacje Opoka
redagujacg serwis Opokab” (www.opoka.org.pl). Jak grzyby po deszczu zaczely
powstawaé strony internetowe diecezji, zakonéw i zgromadzen zakonnych oraz parafii.
Pojawito sie kilka kosScielnych portali informacyjnych oraz katolickich telewizji
internetowych.

Na podstawie uzyskanych danych ankietowych wyraznie widaé przewage
medioéw Kkatolickich funkcjonujgcych tradycyjnie oraz w sieci nad tymi, ktére dziatajg
wylacznie w sposéb tradycyjny. Sposréd przebadanych tytutéw prasowych
27 periodykow tj. 87,1% wykazato obecno$¢ w intemecie. Rozktad periodycznosci
tych tytutow byt zréznicowany i dotyczyt nawet czasopism ukazujgcych sie
nieregularnie. W segmencie prasowym wyraznie wida¢ zatem, ze poza nielicznymi
kwartalnikami wydanie internetowe nalezato do standardowego elementu wydawnictw

katolickich.

571 Zob. W. lwaniec, J. Kloch, Informatyka w stuzbie Kosciotowi. Mozliwosci zastosowania komputeréw
w kurii diecezjalnej, seminariach oraz parafiach, w: Internet i Kosciot, red. J. Kloch, Warszawa 2011,
s. 142-145.

572 Zob. 1. S. Fiut, M. Tabisz, Polskie i polskojezyczne media wyznaniowe w Intemecie, w: Media
wyznaniowe..., s. 49.
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Wykres 16. Badane media katolickie wedtug funkcjonowania w srodowisku
sieciowym w 2013 r.

12,9%

obecne w sieci

nieobecne w sieci

Zrédto: badania wlasne, stan na 31.12.201 3.

Interesujacy okazuje sie stopieri obecnosci prasy katolickiej w $rodowisku
sieciowym. Na podstawie badania specyfiki wydania internetowego mozna wskazac

nastepujace rodzaje powigzan prasy katolickiej z intemetem:

m strona internetowa jest sygnalizacjg wydania drukowanego,
m strona internetowajest okrojong wersjg wydania drukowanego,
m strona internetowa jest tozsama z wydaniem drukowanym,

m strona internetowa jest rozszerzeniem wydania drukowanego.

Myslac o stronie internetowej, jako sygnalizacji danego tytutu kluczowa okazuje
sie zawarto$¢ wydrukowanego egzemplarza czasopisma. Pod adresem internetowym
mozna odnalez¢ wybrane fragmenty lub cate artykuly, ktére zapowiadajg temat
i pobudzajg uzytkownikoéw sieci do siegniecia po tytut drukowany. Przykitadem
jest krakowski miesiecznik ,,Wychowawca”.

Gdy zawarto$¢ strony internetowej w znacznym stopniu odpowiada zawarto$ci
wydania drukowanego, pozbawiona jest jednak nieznacznych elementéw
np. okoliczno$ciowych insertow, spotyka sie wowczas drugg z wyrdznionych grup,
reprezentowang przez dwumiesiecznik ,,Czas Serca”. Natomiast w przypadku trzeciej
z omawianych grup, na stronie internetowej umieszczone sg kompletne wydania
czasopism w peini odpowiadajgce ich formie drukowanej. Internetowa wersja

periodyku dostepnajest w zaleznosci od wydawnictwa w formacie PDF, EPUB, MOBI



i nadaje sie do urzadzen mobilnych - zwiaszcza tabletdw. Zdecydowanie przewazajg
pliki w najbardziej popularny formacie PDF, ktéry sprawdza sie rowniez
w tradycyjnych komputerach oraz tabletach. Za przykiad stuzy dwumiesiecznik
»Misjonarze Kombonianie”.

Najbardziej interesujgca okazuje sie grupa tytutéw, ktérych wydania internetowe
stanowiag rozszerzenia wydan drukowanych. Strony internetowe takich czasopism
zyskujg charakter rozbudowanych witryn lub portali zawierajgcych nie tylko wybrane
materiaty pisane, lecz réwniez multimedia, dodatkowe zdjecia, elementy angazujace
uzytkownikdw (np. konkursy redakcyjne). Typem redakcji funkcjonujacej w ten sposéb
w 2013 r. byt ,,Maty Gos$¢ Niedzielny”.

Przedstawione do tej pory wyliczenia potwierdzaja, ze w wyniku rewolucji
cyfrowej, czes¢ prasy katolickiej publikujg materiaty rébwnocze$nie za pomocg wielu
»platform odbiorczych”. Stanowi to przejaw kulturowej konwergencji medidw, ktdra

Henry Jenkins okre$lajako:

przeptyw tresci pomiedzy roéznymi platformami medialnymi, wspo6iprace réznych
przemystow medialnych oraz migracyjne zachowania odbiorcow mediéw, ktérzy dotrg
niemal wszedzie, poszukujagc takiej rozrywki, na jakg majg ochote. (...) konwergencja
reprezentuje raczej zmiane kulturowg, polegajaca na zachecaniu konsumentéw
do wyszukiwania nowych informacji i tworzenia polgczen pomiedzy tresciami

rozproszonymi w réznych $rodkach przekazu57s.

Jest kilka znaczacych konsekwencji tego faktu. Po pierwsze nastepuje zmiana
z czytelnika na uzytkownika mediéw. Dzieki interaktywnos$ci przekazy wytworzone
przez redakcje Kkatolickie poddawane sg natychmiastowej ocenie uzytkownikow
medidw. Réwnoczesnie drastycznie maleje panowanie redakcji nad ostatecznym
ksztattem przekazu, ktéry dociera do uzytkownikéw. Redakcja traci tez kontrole
nad liczba miejsc, w ktérych potencjalna publikacja sygnowana jest jej nazwa.
Dla przyktadu na stronie najpopularniejszego portalu informacyjnego Onet
niejednokrotnie pojawiajg sie artykuty publikowane na stronach katolickich tygodnikow

opinii, takich jak ,, Tygodnik Powszechny” czy ,,Gos¢ Niedzielny”.

57/3H. Jenkins, Kultura konwergenciji..., s. 9.



Sytuacja zaczyna odpowiada¢ znanej konstatacji Hanny Arendt: ,autorytet
zniknat ze wspotczesnego Swiata”574. Profesjonalizm redakcji oraz jej funkcjonowanie
w oparciu o pryncypia katolickiej doktryny medialnej narazone sg na krytyke
odbiorcow - réwniez osob, ktére nie siegnetyby po tradycyjny egzemplarz prasy
katolickiej. Z drugiej strony, konwergencja niezwykle ozywia zawarto$¢ tytutow
katolickich, nadaje im dynamiki oraz sprzyja rywalizacji o potencjalnych
reklamodawcow.

W prasie katolickiej doskonale wida¢ zalezno$¢ stopnia konwergencji
od zaplecza technicznego oraz zasobow finansowych redakcji. Sytuacje precyzuje
studium przypadku dwoéch przebadanych tytutdbw prasy Kkatolickiej ,,Rycerza
Niepokalanej” oraz ,Goscia Niedzielnego”. Pierwszy funkcjonuje na zasadzie
tozsamosci wydania internetowego z drukowanym. Tytut papierowy dostepny jest
réwnoczesnie dla uzytkownikow komputeréw i tabletow dzieki wySwietlanemu
na stronie internetowej plikowi wydania papierowego w formacje PDF. Dodatkowo
w sieci widnieje archiwum poprzednich numeréw czasopisma oraz ogélna przestrzen
na komentarze. Liczba postow wskazuje jednak na znikoma aktywno$é uzytkownikow
sieci. Posty przyjmujg charakter podziekowan i laudacji w ksztatcie ,,Dziekuje RN
za to ze jest, trwa, czuwa! JesteScie dla mnie ogromnym wsparciem!” (zamieszczony
17.04.2012.) czy ,Dziekuje za wersje elektroniczng RN” (zamieszczony
22.01.2014.)57.

Inaczej prezentuje sie charakter zjawiska z perspektywy ,,Goscia Niedzielnego”,
a nawet szerzej tytutdw redagowanych przez Wydawnictwo Kurii Metropolitalnej
,G08¢ Niedzielny”. Tygodnik posiada e-wydanie, jak rowniez rozbudowang strone
internetowg. W przypadku wydania elektronicznego réznica miedzy tytutem
papierowym, a wersjg na tablet polega jedynie na no$niku. Tymczasem strona
internetowa www.gosc.pl nie zawiera wszystkich tekstdbw z numeru papierowego.
Co prawda, po tygodniu umieszczane sg na niej petne wydania edycji diecezjalnych
w formacje PDF, brakuje jednak wydania og6lnego - funkcjonuje ono w formie
niezaleznej. W zamian pojawiajg sie wybrane teksty oraz dodatkowe spoza wydania

papierowego.

57 Cyt. za: P. Ricoeur, Paradoks autorytetu, thum. J. Migasinski. w: OSwiecenie dzisiaj. Rozmowy
w Caste! Gandolfo. red. K. Michalski. Krakéw-Warszawa 1999, s. 32.
56 http://rycerzmepokalanej.pl/page_rycerz-niepokalanej-najnowszy-numer_2 [dostep 03.02. 2014].


http://www.gosc.pl
http://rycerzniepokalanej.pl/page_rycerz-niepokalanej-najnowszy-numer_2

TreSci tytutu nie ograniczajg sie wytgcznie do wersji papierowej, tabletowej
oraz internetowej. Wiele z materiatbw prasowych obecnych na stronie tygodnika
ukazuje sie rownolegle w portalu Wiara. R6znicuje je wykgcznie szata graficzna witryn.
Ponadto czes¢ tekstow opatrzona jest multimediami. Zwiaszcza ,,Gos¢ Niedzielny”
oferuje przekaz z nagraniami audio. Przy czym cze$¢ z materiatbw dZzwiekowych
stanowi wiasno$é rozgtosni diecezjalnej Radio eM, ktdérej zaleznosSci strukturalne
z ,,GoSciem Niedzielnym” sprowadzaty sie¢ w 2013 r. do funkcji petnionych w obu
podmiotach przez ks. M. Gancarczyka.

Wyrazny kontrast proceséw konwergencyjnych w ,Rycerzu Niepokalanej”
oraz ,,Gosciu Niedzielnym” nalezy wiaza¢ przede wszystkim ze strategig wydawnicza
obu tytutdbw. ,,Rycerz Niepokalanej” od wielu lat funkcjonowat w formule pisma
dewocyjnego. W obliczu drastycznie zmniejszajagcych sie naktadéw (spadek
z 300 000 egz. w 1994 r. do 64 000 egz. w 2013 r.) czasopismo nie bylo w stanie
utrzymaé dotychczasowych czytelnikéw, ani pozyskaé nowych. Tytut nie inwestowat
rébwniez w utrzymanie swojej pozycji w segmencie. Tymczasem ,,Gos¢ Niedzielny”
wyraznie realizowat strategie oparta na ekspansji tytulu na nowe diecezje
oraz na szybkim dostarczaniu aktualnej informacji.

Szeroki zakres konwergencji nie jest oczywiscie zjawiskiem charakterystycznym
wytgcznie dla Wydawnictwa Kurii Metropolitalnej ,,Gos$¢ Niedzielny” oraz Radia eM.
Do innych wydawcéw podejmujacych tego typu praktyki zalicza sie m.in. struktury
medialne skupione woko6t o. T. Rydzyka oraz struktury tygodnika ,,Niedziela”.
W przypadku tego pierwszego wida¢, ze strony internetowe Radia Maryja, TV Trwam
oraz ,Naszego Dziennika” funkcjonujg na zasadzie wspolnych materiatow
oraz wzajemnych odwotan. Ponadto rozgtos$nia radiowa i stacja telewizyjna nadajg
wspolnie transmisje z uroczystosci panstwowych i koscielnych.

Tresci tygodnika ,,Niedzieli” znajduja swoje odzwierciedlenie w nagraniach
dzwiekowych oraz telewizyjnych, ktdre emitowane sg przez szereg wspotpracujgcych
z tytutem podmiotow. W oparciu o dane zamieszczane w stopce czasopisma mozliwe
jest wyliczenie nastepujgcych 20 rozgtosni: Katolickie Radio Ciechanéw, Katolickie
Radio Fiat, Katolickie Radio Piock, Katolickie Radio Zamo$¢, Radio Ain Karim
Skomielna Czarna, Radio eR, Radio Fara, Radio Gtos Pelplin, Radio Jasna Gdra, Radio

Maryja, Radio Niepokalanéw, Radio WPNA w Chicago, Radio Opatéw, Radio PLUS



Legnica, Radio Podlasie, Radio Pomost, Radio Rodzina, Radio Via, Radio Warszawa,
Radio Ziemi Wielunskiej.

Srodowisko sieciowe pozwolito na zaistnienie wielu podmiotom zwigzanym
z Kosciotem katolickim. Z perspektywy systemu medialnego interesujgce okazujg sie
zjawiska takie, jak ogélnoinformacyjne portale katolickie oraz Kkatolicie telewizje
internetowe.

Okazuje sie, ze $rodowisko sieciowe charakteryzuje stosunkowo uboga oferta
portali katolickich, podejmujacych sie statej obstugi dziennikarskiej. Na liscie tytutéw
znajdziemy zaledwie kilka redakcji: Deon, Opoka, Wiara. Pozostate z tytutow - w tym
jeden z pierwszych szerzej rozpoznawalnych tego typu portali, Mateusz - pozostajg
skupione na treSciach formacyjnych. Tymczasem wspomniane trzy prezentujg formute
formacji oraz aktualnej informacji.

Jak wskazuja dane ankietowe z 2013 r. najwiekszy z calej grupy portal Wiara
odwiedzato miesiecznie $Srednio 700 000 uzytkownikéw, z czego 300 000 stanowili
uzytkownicy unikatowi (42,9%)576. Stosujac poréwnanie z najpopularniejszym portalem
informacyjno-rozrywkowym Onet (14,2 min uzytkownikéw miesiecznie577) okazuje sie,
ze roznica jest ponad dwudziestokrotna. W skali systemu znaczenie portalu pozostato
zatem marginalne.

Podstawowe zrodto informacji o KoSciele nadal pozostawato w domenie
tradycyjnych mediow elektronicznych oraz tradycyjnej prasy Kkatolickiej. Formuta
portali zyskiwata jednak dwiema charakterystycznymi cechami: aktualng informacja -
o treSciach z zycia Kosciota w Polsce i na Swiecie mozna dowiedzie¢ sie od reki -
elementem formacji nastawionej na uzytkownika zyjacego w biegu i dobrze
odnajdujgcego sie w srodowisku sieciowym.

Szczegblny przypadek katolickich portali informacyjno-formacyjnych stanowig
katolickie telewizje internetowe, ktorych autor rozprawy zidentyfikowat siedem
w skali catego kraju. Nalezy zaznaczy¢, ze zjawisko internetowej telewizji katolickiej
jest w Polsce stosunkowo miode, wyraznie nastawione jednak na uzupetnienie tresci
zapewnianych przez TV Trwam oraz programy realizowane przez redakcje katolickie
w mediach publicznych.

Telewizje internetowe stanowity w wiekszos$ci wtasnos¢ fundacji (57,1%) i byty

inicjatywami wiernych zaangazowanych w okreslone ruchy religijne np. Ruch Swiatto-

576 Badania wiasne.
577 Dane za Megapanel PBI/Gemius, maj 2013, grupa: 7+.



Zycie. Funkcjonowaty za posrednictwem dwdéch gtownych kanatéw dostepu do tresci:
wiasnej strony internetowej oraz profilu na portalu spoteczno$ciowym Facebook. Przy
czym nie sposo6b byto jednoznacznie wskazaé, ktéry z kanatéw dominowat. Dane
uzyskane od Boska.tv wskazaly, ze dostep uzytkownikéw moze byé wyzszy
za posrednictwem profilu spoteczno$ciowego niz przez strone internetowa.

Niezaprzeczalnie skutki cyfrowej rewolucji wptynety na katolickg radiofonie.
Wszystkie przebadane stacje radiowe deklarowaty posiadanie wiasnej strony
internetowej, za posrednictwem ktérej mozna bedzie odbieraé ich program. Analiza
pozostatych rozgtosni katolickich wskazywata rowniez na przesyt programu radiowego
za posrednictwem strony WWW, jako standard charakterystyczny dla wszystkich typéw
radia katolickiego. Réwnocze$nie, jak wskazal uzyskany materiat badawczy, zadna
ze stacji radiowych nie podejmowata sie nadawania nagran wideo. Chociaz radio
katolickie funkcjonowato w Srodowisku sieciowym, dziatalo jednak na zasadzie
przedtuzenia radioodbiornika na komputer czy telefon komérkowy.

Ostatnig kwestig z obszaru udziatu mediéw katolickich w cyfrowej rewolucji
pozostaje kontrowersyjna sprawa cyfrowej transmisji TV Trwam, ktéra gwarantowata
obecno$¢ stacji na tzw. multipleksie - pakiecie nadawanym do odbiorcy w jednym
kanale czestotliwosci. Od 15 Ilutego 2014 r. TV Trwam miato funkcjonowaé
na pierwszym multipleksie naziemnej telewizji cyfrowej, zajmujgc miejsce wczesniej
przyznane TVP. Wigzalo sie to ze znaczacym kosztem koncesji réwnoczesnie

zapewniajac jednak dostep do szerokiego grona odbiorcéw telewizji cyfrowej.



ROZDZIAL IV.
MEDIA KATOLICKIE W RAMACH POLSKIEGO
SYSTEMU MEDIALNEGO



W dotychczasowej refleksji nad uktadem przestrzennym mediéw katolickich
nie uwzgledniano relacji kompozycji uktadu poszczegdlnych segmentéw mediow
katolickich, a nastepnie konkretnego poziomu tych mediéw do reszty obecnych
tam mediow periodycznych. Tymczasem stosunek mediéw katolickich do og6tu
mediow funkcjonujagcych w systemie zmienia sie w zaleznosci od tego, czy mamy
do czynienia ze Srodowiskiem lokalnym, regionalnym czy ogélnokrajowym. W kazdym
z rozpatrywanych przypadkow nalezy zatem zadaC pytanie o obecno$¢ mediow
katolickich oraz charakter ich wystepowania na poszczegélnych poziomach systemu.

Spojrzenie na prase katolickg w perspektywie kluczowych pieciu o$rodkoéw
wydawniczych, ktore organizowaly porzadek catego segmentu okazato sie niepeine.
Poza Czestochowa, Katowicami, Krakowem, Poznaniem i Warszawg podsystem prasy
katolickiej wspottworzyty réwniez miejscowosci z kilkoma lub zaledwie jedna
katolickg redakcjg prasy periodycznej. Spojrzenie na caty segment prasy katolickiej
w Swietle przeprowadzonych badan dostarcza kolejnych ciekawych wnioskdw.

Struktura wiasno$ci prasy katolickiej opierata sie na kapitale krajowym.
Wydawcy poszczeg6lnych tytutdw funkcjonowali w czterech formach prawnych:
koscielna osoba prawna, fundacja, stowarzyszenie oraz spétka z ograniczong
odpowiedzialnoscig. Najbardziej powszechng praktykg byto funkcjonowanie
jako jednostka wykonujgca zadania na rzecz koscielnej osoby prawnej
(np. wydawnictwo diecezjalne) lub bezposrednio koScielna osoba prawna (np. kuria
diecezjalna, kuria prowincjonalna) - formuta dotyczyta az 74,2% przebadanych
tytutbw. Bylo to wyjscie o tyle proste, ze umozliwiato wydawnictwom katolickim
traktowanie ich jako cze$¢ struktury wybranej instytucji Kosciota. Rozwigzanie tego
typu okazato sie przydatne z perspektywy prowadzenia przez diecezje lub prowincje
zakonng wiasnej polityki medialnej.

Rzadziej wystepowaty spotki z ograniczong odpowiedzialnoscig (16,1%
badanego materiatu), stowarzyszenia (6,5%) oraz fundacje (3,2%). Wszystkie trzy
stanowity odrebny, tj. autonomiczny podmiot prawa, ktéry w zaleznosci od przyjetej
formy prawnej charakteryzowat sie okreslonymi prawami i obowigzkami. Najbardziej
restrykcyjne zasady dziatania odnosity sie do fundacji, nalezy to wigza¢ réwniez
z dodatkowymi uprawnieniami np. mozliwoscig uzyskiwania 1% z odpiséw

podatkowych na organizacje pozytku publicznego.



Wykres 5. Forma prawna podmiotow redagujacych prase katolickg w 2013 r.
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Zrédto: badania witasne, stan na 31.12.2013.

Struktura podmiotow wydajacych prase katolickg pozostata zdominowana
przez instytucje koscielne. Liczba inicjatyw wiernych, ktore uzyskaty zgode
na wydawanie pod nazwg zawierajgcg przymiotnik ,katolicki”, zajmowata zaledwie
12,9% przebadanych tytutéw. W pozostatej grupie tytutéw 22,6% zajmowaty instytucje
jako bezposredni wydawcy, 45,2% prasy stanowity wydawnictwa diecezjalne
lub zakonne, a 19,3%. inne instytucje afiliowane przez struktury administracyjne
KosSciota. Fakt zdecydowanej dominacji wydawnictw koscielnych w przekroju
podmiotéw wydajacych prase Kkatolickg nalezy wigza¢ z praktykg posiadania

przez diecezje wihasnej oficyny.

Wykres 6. Podmioty wydajace prase katolickg w 2013 r.
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Zrédto: badania wlasne, stan na 31.12.2013.

Asymetrie, jaka wystgpita miedzy katolickimi wydawnictwami koScielnymi
a katolickimi wydawnictwami ludzi $wieckich - stosunek 0,2 - nalezy rozpatrywac
tez z perspektywy pogarszajgcej sie sytuacji wydawnictw periodycznych. Spadek

naktaddw prasy odbija sie w pierwszej kolejnosci zawsze na tej grupie tytutow.



Tytut
LAnimator”

LAniot Str6z”
»Apostolstwo
Chorych”
,Biblioteka
Kaznodziejska”

»By¢ dla innych

,,caritas”
,Chiny Dzisiaj”

., Civitas
Christiana”

,»,Czas Serca”
,Dominik idzie do
I Komunii Swietej”
»Franciszkanski
Swiat”

~,GONG”

,,G0S¢ Niedzielny
»Horyzonty
Misyjne”
»ldziemy”
,Katecheta”
~Maly Gosé
Niedzielny”
»Maty Rycerzyk
Niepokalanej”

»Meteor”

»Misjonarze
Kombonianie”
»Nasza Stuzba’
,Pastores”
»Pielgrzym”
,Postaniec Serca
Jezusowego”
,Res Sacra Miser”
»Rycerz
Niepokalanej”

»Stuzka”

W drodze”

Wychowawca
~Ziemia Swieta”

.Zycie Duchowe”

Wydawca
Referat Misyjny Seminarium Duchownego Ksiezy
Werbistow
Wydawnictwo Siéstr Loretanek

Polski Sekretariat Apostolstwa Chorych

Drukarnia i Ksiegarnia $w. Wojciecha

Centrum Ksztatcenia Liderow i Wychowawcow im.
Pedro Arrupe

Fundacja Pro Caritate

Komisja Episkopatu Polski ds. Misji, Polska Prowincja
Zgromadzenia Stowa Bozego, Polska Prowincja
Chrystusa Krola Stowarzyszenia Apostolstwa
Katolickiego

Katolickie Stowarzyszenie Civitas Christiana
Wydawnictwo Ksiezy Sercanéw ,,.Dehon”
Wydawnictwo AZ

Prowincja $w. Franciszka z Asyzu Braci Mniejszych
Franciszkanow

Swidnicka Kuria Diecezjalna

Wydawnictwo Kurii Metropolitalnej ,,Go$¢ Niedzielny”
Pallotyniski Sekretariat Misyjny Prowincji Zwiastowania
Panskiego

Wydawnictwo Diecezji Warszawsko-Praskiej

Drukarnia i Ksiegrania Sw. Wojciecha

Wydawnictwo Kurii Metropolitalnej ,,Go$¢ Niedzielny”

Wydawnictwo Ojcéw Franciszkanéw Niepokalanéw

Wydawnictwo Instytutu Teologicznego Ksiezy
Misjonarzy

Misjonarze Kombonianie

Ordynariat Polowy
Wydawnictwo Bemardinum
Wydawnictwo Bemardinum

Wydawnictwo WAM, Ksieza Jezuici
Caritas Archidiecezji Warszawskiej
Wydawnictwo Ojcéw Franciszkanéw Niepokalandw

Zgromadzenie Siostr Stuzek NajsSwietszej Maryi Panny
Niepokalanej

Wydawnictwo Polskiej Prowincji Dominikanéw W
drodze

Polskie Stowarzyszenie Nauczycieli i Wychowawcow
Fundacja Komisariat Ziemi Swietej

Prowincja Polski Potudniowej Towarzystwa
Jezusowego, Wydawnictwo WAM

Forma prawna
koscielna osoba prawna
koscielna osoba prawna

koscielna osoba prawna
sp. z 0.0.

koscielna osoba prawna

fundacja

koscielna osoba prawna

stowarzyszenie
koscielna osoba prawna

sp. z 0.0.

koscielna osoba prawna

koscielna osoba prawna
koscielna osoba prawna

koscielna osoba prawna

koscielna osoba prawna
sp. z 0.0.

koscielna osoba prawna
koscielna osoba prawna
koscielna osoba prawna

koscielna osoba prawna

koscielna osoba prawna
sp. z 0.0.
sp. z 0.0.

koscielna osoba prawna
koscielna osoba prawna

koscielna osoba prawna
koscielna osoba prawna

koscielna osoba prawna

Stowarzyszenie
koscielna osoba prawna

koscielna osoba prawna



Do istotnych rozstrzygnie¢ prowadzi réwniez spojrzenie na poszczeg6lne typy
prasy pod wzgledem zmian w jej periodycznos$ci oraz naktadach miedzy 1994 a 2013 r.
Dane prezentowane w tabeli 8 obejmuja tytuty przebadane przez autora ijednoczes$nie
odnotowane w katalogach prasy. Na ich podstawie mozna wnioskowa¢ o niewielkich
zmianach w periodycznosci. ,Czas Serca” oraz ,Katecheta” zwiekszyly swojg
periodyczno$¢ z kwartalnika do miesiecznika, rownocze$nie zmniejszajagc swoéj naktad

(,,Czas Serca” o 50%, ,,Katecheta” 0 28,6%).

Tabela 8. Naktadow badanych tytutow prasy katolickiej w latach 1994-2013.

Periodyczno$¢ Naktady
Tytut 1994 1994 1994
1994 2013 OBP A.Lepa A.Gzella 2013
LAnimator” kwartalnik kwartalnik 2000 2000 450
»Apostolstwo miesiecznik miesiecznik 50000 52000 50000 37000
Chorych
«Biblioteka = iesiecznik miesiecznik 7800 7600 7600 4000
Kaznodziejska
»Caritas” kwartalnik kwartalnik 10000 10000
,,Czas Serca” kwartalnik dwumiesiecznik 11000 11000 11000 5500
,G0S¢ . .
Niedzielny” tygodnik tygodnik 170000 170000 170000 200000
,Katecheta” kwartalnik miesiecznik 2800 2800 2000
»Maty Gos¢ miesiecznik miesiecznik 40000 40000 40000 100000
Niedzielny
,Meteor” kwartalnik kwartalnik 700 700 1500
oMisjonarze - miesiecznik  dwumiesiecznik 15000 20000 6000
Kombonianie
»,Nasza Stuzba” dwutygodnik dwutygodnik 12000 12000 12000 6000
»Pielgrzym” dwutygodnik dwutygodnik 18000 20000 26000 8800
»Postaniec Serca oo conik miesiecznik 22000 70000 20000 4000
Jezusowego
,,R_ycerz miesiecznik miesiecznik 250000 300000 300000 68000
Niepokalanej
W drodze” miesiecznik miesiecznik 10000 6200 7000 7600
~Wychowawca” miesiecznik miesiecznik 50000 15000 6000

Zrodto: opracowanie na podstawie badan wiasnych oraz katalogoéw prasy.

Pozostate tytuty utrzymaly swoja periodycznos$¢, zdecydowana wigkszos¢
zmniejszyta jednak swoj naktad. Sposréd 15 przebadanych tytutdéw, ktore ukazywaty sie
rowniez w 1994 r. az 10 obnizyto swéj naktad w znaczacy sposob. Srednio naktad
podjetych czasopism zmalat 2,7 raza, przy czym najwiekszy spadek zanotowat ,,Rycerz
Niepokalanej” (z 300 000 egz. do 68 000 egz. czyli 4,4 razy). Tymczasem silny wzrost
dostrzegalny byt w tytutach, ktére nalezaty do Wydawnictwa Kurii Metropolitalnej
»,G08¢ Niedzielny” w Katowicach: ,Maly Gos$¢ Niedzielny” (z 40 000 egz.



do 100 O00egz. naktadu czyli 2,5 razy) oraz ,,Go$¢ Niedzielny” (z 170 000 egz.
do 200 000 egz. nakladu czyli 0,8 razy). Prezentowane zjawisko stanowito wyraz
dostosowania do realiow kurczacego sie rynku oraz walki o utrzymanie statego
czytelnika.

O sile nabywczej tytutdw katolickich Swiadczy relacja $rednich naktadow
do $redniej sprzedazy. Sposrdéd 31 redakcji, ktére udostepnity wypetnione ankiety
21 sprzedawato egzemplarze czasopisma. Pozostate 10 rozprowadzato tytut bezptatnie
lub za dowolng kwote. Wnioskowanie na temat tytutdéw platnych dotyczy zaledwie

15,4% cato$ci badanego segmentu, przynosi jednak wyjasnienie kilku kwestii.

Wykres 7. Formy rozprowadzenia badanych tytutéw prasy katolickiej w 2013 r.

ptatne wedtug ustalonej ceny
bezptatne lub dostepne za dowolng kwote

67,4%

Zrédto: badania wtasne, stan na 31.12.2013.

Wykres 8. Srednie naktad, sprzedaz, zwroty oraz inne formy rozprowadzenia
badanych tytutow prasy katolickiej w 2013 r.
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Tabela 9. Srednie nakfady, sprzedaz i zwroty badanych tytutéw
prasy katolickiej w 2013 r.

Tytut Sredni naktad  Srednia Sprzedaz  Srednie zwroty Sprzedaz/
naktad

»2Animator” 450 250 0 56%
»Aniot Str6z” 11000 9000 500 82%
»Biblioteka Kaznodziejska” 4000 4000 0 100%
,»,By¢ dla innych” 1200 1100 100 92%
»Caritas” 10000 9700 0 97%
,»Czas Serca” 5500 5000 500 91%
,Dominik idzie do | Komunii Swietej” 7000 6500 500 93%
,G0S¢ Niedzielny” 200000 140000 60000 70%
»ldziemy” 16000 15200 800 95%
»Katecheta” 2000 1800 50 90%
~Maty Gos¢ Niedzielny” 100000 70000 30000 70%
»Maty Rycerzyk Niepokalanej” 12000 10000 10 83%
~Pastores” 4000 1500 2500 38%
»Pielgrzym” 8800 6000 2000 68%
»Postaniec Serca Jezusowego” 4000 3900 100 98%
»Rycerz Niepokalanej” 68000 67000 80 99%
»W drodze” 7600 6100 1500 80%
»Wychowawca” 6000 5000 1000 83%
SZiemia Swieta” 3800 1800 0 47%
,Zycie Duchowe” 3000 - -

Zrédto: badania wiasne, slan na 31.12.2013.

Zsumowany naktad badanych tytutdéw rozprowadzanych platnie w statej cenie
wynosit w 2013 r. 471 350 egz.”’®, érednia sprzedaz 363 850 egz., a deklarowane
zwroty 99 640 egz., okazuje sie zatem, ze az 77,2% wydawanego nakiadu byto
sprzedawane. Spojrzenie na poszczegélne tytulty pokazywato jednak, ze sytuacja
stanowita wynikowg kilku prawidtowos$ci. Prasa duzych wydawcéw sprzedawata
w granicach 68-100% nakladu. Natomiast tytuty mate, o $rednim nakladzie
nie przekraczajagcym 800 egz., sprzedawatly w okolicach potowy naktadu, co oznacza,
ze sg deficytowe.

Relatywnie wysoki poziom sprzedazy przy trendzie ograniczania naktadow
wskazywat na coraz stabszg pozycje prasy katolickiej. Wymuszato to gospodarowanie
na zasadzie unikania nieuzasadnionych kosztoéw, np. w postaci dodatkowego naktadu.
Obraz niskiego poziomu zwrotow (21,1%) oraz innych form rozprowadzenia (1,7%)
uzupetniato zjawisko prasy rozprowadzanej bezptatnie lub za dobrowolng opfats.
W przebadanym materiale az 33,3% tytutow prezentowato wiasnie takg formute.

58 W zestawieniu pominieto miesiecznik ,,Civitas Christiana” oraz kwartalnik ,Zycie Duchowe” z racji

braku petnych danych, niezbednych do przeprowadzenia obliczern - redakcje obu tytutdw wykazaty
w przestanych ankietach $rednie naktady, pominety jednak $rednig sprzedaz oraz zwroty.



Sama prasa katolicka pozostata poza zainteresowaniem szerokiego grona
reklamodawcoéw. Dominujgca liczba tytutdw uzyskiwata mate naklady, co przenosito
sie rowniez na niski procent zamieszczanych w tych pismach reklam - badanie
wskazywato, ze w przypadku tytutdbw zamieszczajacych reklamy ich powierzchnia
reklamowa nie przekraczata 5% pisma. Dominujgca liczba tytutdw deklarowata
nie umieszczanie zadnych reklam. Sytuacja tego typu dotyczyta az 58,1% badanych
tytutdbw. Pozostata liczba rozktadata sie kolejno na tytuty z powierzchnig reklamowg
ponizej 5% (12,9% badanej prasy), tytuty z 5% powierzchni reklamowej (19,3%
badanej prasy) oraz nieliczng grupe tytutow, ktére przeznaczaty na reklamy Srednio

10% swojej powierzchni (9,7%).

Tabela 10. Powierzchnia prasy katolickiej przeznaczana na reklamy w 2013 r.

Tytut Periodycznosé Reklama w %
LAniot Str6z” miesiecznik 0%
,2Animator” kwartalnik 5%
.Apostolstwo Chorych” miesiecznik 0%
»Biblioteka Kaznodziejska” miesiecznik mniej niz 5%
,By¢ dla innych” kwartalnik 0%
»Caritas” kwartalnik 5%
,»Chiny Dzisiaj” kwartalnik 0%
,Civitas Christiana” miesiecznik 0%
,,Czas Serca” dwumiesiecznik 5%
,Dominik idzie do | Komunii Swietej" tygodnik 0%
.Franciszkanski Swiat” kwartalnik 0%
»,GONG” miesiecznik 0%
»,G0S¢ Niedzielny” tygodnik 10%
»,Horyzonty Misyjne” kwartalnik 0%
Jdziemy” tygodnik 5%
,,Katecheta” miesiecznik 5%
»Maly Gos¢ Niedzielny” miesiecznik mniej niz 5%
»Maly Rycerzyk Niepokalanej” miesiecznik 0%
,,Meteor” kwartalnik 0%
»Misjonarze Kombonianie” dwumiesiecznik 0%
»Nasza Stuzba” dwutygodnik 0%
»Pastores” kwartalnik 0%
»Pielgrzym” dwutygodnik 10%
»Postaniec Serca Jezusowego” miesiecznik 1,5%
»Res Sacra Miser” nieregularne 0%
»Rycerz Niepokalanej” miesiecznik 0%
»Stuzka” kwartalnik 0%
»W drodze” miesiecznik 5%
»Wychowawca” miesiecznik 10%
~Ziemia Swieta” kwartalnik 0%
,,Zycie Duchowe” kwartalnik 3,5%



Wykres 9. Reklama w badanych tytutach prasy katolickiej w 2013 r.

Zrédto: badania whasne, stan na 31.1 2.2013.

Kluczowym elementem  funkcjonowania prasy katolickiej pozostaje
jej kolportaz. W odréznieniu od szerokiej gamy periodykow niekonfesyjnych
czasopisma katolickie rozprowadzane byty na trzy sposoby: za posrednictwem firm
wyspecjalizowanych w kolportazu prasy (np. Ruch, Kolporter), przez kolportaz wiasny
(prenumerata, wysytka egzemplarzy bezptatnych), przez kolportaz parafialny.
W zalezno$ci od tytutu spotykamy sie zjedng lub z wieloma formami rozprowadzania.
W 2013 r. dystrybucjg prasy zajmowaty sie przedsiebiorstwa takie jak: Garmond
Press SA, Kolporter sp. z 0.0. SKA, Poczta Polska SA, Polperfect sp. z o.0.

(dla salonéw EMPIK) oraz Ruch SA. Wspotpraca prasy katolickiej z co najmniej jedng

z powyzszych firm kolportazowych dotyczyta 51,6% przebadanych tytutéw.

Tabela 11. Zestawienie przedsiebiorstw kolportujagcych prase katolicka.

Tytut
»Aniot Str6z”
»Biblioteka Kaznodziejska”
,,Civitas Christiana”
»Czas Serca”
,G0S¢ Niedzielny”
»ldziemy”
»Katecheta”
»Maly Gos¢ Niedzielny”
»Maly Rycerzyk Niepokalanej”
»Meteor”
»,Nasza Stuzba”
.Pastores”
»~Postaniec Serca Jezusowego”
»Rycerz Niepokalanej”
»W drodze”

Firmy kolportazowe
Polperfect
Polperfect
Poczta Polska
Poczta Polska, Polperfect
Garmond Press, Kolporter, Ruch
Garmond Press, Kolporter, Polperfect, Ruch
Polperfect, Ruch
Garmond Press, Kolporter, Ruch
Poczta Polska
Poczta Polska
Poczta Polska
Polperfect
Polperfect
Poczta Polska, kolportaz wiasny (prenumerata)

Garmond Press, Kolporter, Polperfect, Poczta Polska, Ruch

Zrédto: badania wtasne, stan na 31.12.2013.



Do specyfiki tytutéw katolickich nalezata ich sprzedaz przy parafiach. Obecno$¢
tytutu zalezata od proboszcza oraz jego ewentualnej podatnosci na sugestie lokalnego
biskupa. Jeszcze w latach dziewiecdziesigtych kolportaz w parafiach zapewniaty spotki
kolporterskie poszczeg6lnych tytutow (np. spdtka Redag nalezagca do ,,Goscia
Niedzielnego”). W 2013 r. formufa tego typu ostata sie tylko w nielicznych
czasopismach, m.in. w wydawanym w Krakowie miesieczniku ,Dominik idzie
do | Komunii Swietej”. Tytuly docieraty do parafii bezposrednio od kolporterow.
Dodatkowo cze$¢ prasy katolickiej pojawiata sie w kosciotach w wyniku dystrybucji
z udziatem struktur diecezjalnych, dekanalnych czy prowincjonalnych. Tego typu
praktyke potwierdzat m.in. wydawany w Archidiecezji Poznanskiej miesiecznik
dla ministrantow ,,GONG”.

Wsrdd elementoéw charakteryzujacych segment prasy katolickiej niezwykle
wazny jest stopien profesjonalizmu, ktérego kondycje ujawniajg dane zwigzane
ze strukturg zatrudnienia. W okresie transformacji stopien profesjonalizmu prasy
katolickiej okreslano jako bardzo niski. OdpowiedZ na pytanie o ewentualng zmiane

wymaga rozpatrzenia dwoch kwestii.

Wykres 10. Struktura zatrudnienia usrednionej redakcji prasy katolickiej
na podstawie badanych tytutéw w 2013 r.

17,1%

16,3% dziennikarze
pracownicy administracyjni
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66,7% \]

Zrédto: badania wlasne, stan na 31.12.2013.

Dane us$rednione dla catego segmentu nie daty jednoznacznej odpowiedzi
czy poziom profesjonalizmu prasy katolickiej zmienit sie na lepsze. Przy usrednionej
liczbie 8 pracownikéw statystycznej redakcji, 4 osoby (doktadnie 55%) to dziennikarze.
Natomiast liczba wspo6tpracownikow oscylowata w granicy 16 oséb (66,7%).
Powigzanie szerokiego udziatu wspo6tpracownikéw z relatywnie stabym odsetkiem

dziennikarzy w strukturze zatrudnienia redakcji wskazywat zatem na niski poziom



profesjonalizacji prasy katolickiej. W niektdrych przypadkach byt jednak wynikiem

procesow cyfryzacji, konwergencji i pracy w Srodowisku sieciowym.

Tabela 12. Ogdlna struktura zatrudnienia w prasie katolickiej w 2013 r.

Tytut Pracownicy  Dziennikarze pracRo?;:\tizli(éw W spotpracownicy
Lb % Lb % Lb Lb

»2Animator” 1 100 0 0 1 20
»Aniot Stroz” 5 100 0 0 5 10
»Apostolstwo Chorych” 5 100 3 60 2 7
»Biblioteka Kaznodziejska” 2 100 0 0 2 50
»,By¢ dla innych” 2 100 1 1 8
,»Chiny Dzisiaj” 4 100 0 0 4 15
,»Civitas Christiana” 4 100 3 75 1 20
»Czas Serca” 3 100 0 0 3 12
,:nglp”lk idzie do | Komunii 2 100 1 50 1 9
Swietej
.Franciszkanski Swiat” 3 100 2 67 1 3
.,GONG” 1 100 1 100 0 24
,G0$¢ Niedzielny” 133 100 89 67 44 100
»,Horyzonty Misyjne” 1 100 1 100 0 nieokreslona
»ldziemy” 8 100 5 63 3 80
,Katecheta” 2 100 0 0 2 25
~Maly Gos¢ Niedzielny” 3 100 3 100 0 10
»Maly Rycerzyk Niepokalanej” 6 100 0 0 6 15
»Meteor” 7 100 0 0 7 4
»Misjonarze Kombonianie” 1 100 0 0 1 4
»Nasza Stuzba” 4 100 4 100 0 1
»Pastores” 6 100 0 0 6 0
»Pielgrzym” 5 100 3 60 2 4
»Postaniec Serca Jezusowego” 4 100 1 25 3 25
»Res Sacra Miser” 2 100 0 0 2 0
»Rycerz Niepokalanej” 2 100 2 100 0 20
»Stuzka” 0 100 0 0 0 5
»W drodze” 9 100 7 78 2 1
»Wychowawca” 8 100 3 38 5 6
~Ziemia Swieta” 2 100 1 50 1 15
»Zycie Duchowe” 1 100 0 0 1 14

Zrodto: badania whasne, stan na 31.12.2013.

Z drugiej strony, struktura zatrudnienia w pismach o réznej periodycznosci
wskazywata na wyrazng dysproporcje. W grupie tygodnikow $rednia liczba
pracownikow wynosita 48, w tym 31 dziennikarzy (64,7%) i 17 pracownikow personelu
administracyjno-technicznego (35,3%). Niepokojgce okazato sie jednak, ze na jednego

dziennikarza przypadato $rednio dwoch wspétpracownikdw.



Dziennikarze/ Wspotpracownicy

Tytut Lb N= 178 pracownicy /dziennikarze

LAnimator” 0 0% - -
L»Aniot Str6z” 0 0% - -
»Apostolstwo Chorych” 3 60% 0,6 0,4
,3iblioteka Kaznodziejska” 0 0% - -
,BYy¢ dla innych” 1 50% 1 8,0
,Caritas” - -
,»Chiny Dzisiaj” 0 0% -
,,Civitas Christiana” 3 75% 0,75 6.7
»Czas Serca” 0 - - -
,,,D(?mlp,!k idzie do | Komunii 2 50% 1 9
Swietej
,Franciszkanski Swiat” 2 67% 2 15
,GONG” 1 100% - 24
,G0$¢ Niedzielny” 133 67% 2 11
»Horyzonty Misyjne” 1 100% 1
»ldziemy” 8 63% 1,7 16
,Katecheta” 0 0% - -
»Maty Gos¢ Niedzielny” 3 100% - 0,3
»Maty Rycerzyk Niepokalanej” 0 0% - -
»Meteor” 0 0% -
»Misjonarze Kombonianie” 0 - -
»,Nasza Stuzba” 4 100% - 0,3
J*astores” 0 0% - -
»Pielgrzym” 3 60% 15 13
»Postaniec Serca Jezusowego” 1 25% 0,3 25
,Res Sacra Miser” 0 - - -
»Rycerz Niepokalanej” 2 100% - 10
»Stuzka” 0 0% -
W drodze” 7 78% 0,8 01
~Wychowawca” 3 38% 0,6 0,5
~Ziemia Swieta” 1 50% 1 15
.Zycie Duchowe” 0 0% - -
Zréilto: badania wiasne, stan na 31.12.2013.

Odmiennie wygladata sytuacja dwutygodnikow, miesiecznikow,

dwumiesiecznikéw i kwartalnikdw, w ktorych zatrudniano $rednio 4 pracownikow,
w tym $rednio 2 dziennikarzy. Przy Sredniej wspdtpracownikéw wynoszacej 10 oséb
mozliwe jest wnioskowane o znacznie nizszym stopniu profesjonalizacji tych pism.
Spojrzenie w perspektywie dwudziestu lat na przestrzen profesjonalizacji prasy
katolickiej pozwala na wyciggniecie wnioskow, ze poziom profesjonalizmu
dziennikarskiego w segmencie duzych wydawnictw katolickich o tygodniowej
periodycznosci okazuje sie bardzo wysoki. Tymczasem w przypadku pozostatych
typéw prasy katolickiej jest on staby, o czym Swiadczy fakt, ze na jednego dziennikarza

tych tytutéw przypada az pieciu wspotpracownikdw.



4.2. Katolicka radiofonia i telewizja w uktadzie strukturalno-przestrzennym

Podstawowy dylemat, jaki wytania sie z analizy katolickiej radiofonii wigze sie
z odpowiedzig na pytanie: czy radiofonia katolicka posiada charakter diecezjalny,
czy tylko go deklaruje? Autor rozprawy rozstrzyga ten problem za pomocg analizy
uktadu strukturalno-przestrzennego radia katolickiego w oparciu o jego parametry
techniczne. Uzasadnia to fakt, ze ,przestrzenie medibw majg charakter
technologiczny”5/.

Sama analiza opiera sie na czynnikach takich jak: liczba diecezjalnych stacji
radiowych w poszczego6lnych diecezjach oraz ich oddziaty, liczba stacji katolickich
nienalezacych bezposrednio do diecezji, lecz emitujgcych na jej obszarze, liczba
nadajnikéw stacji diecezjalnych na terenie diecezji, liczba nadajnikdéw radiowych spoza
diecezji ulokowanych na jej terenie czy moc czestotliwosci, na jakich nadajg
poszczegblne stacje. PrzeSledzenie wszystkich rozgtosni pod tym katem prowadzi
do prezentacji radiofonii katolickiej w uktadzie przestrzenno-strukturalnym

oraz prezentacji usrednionych danych rozgtosni katolickich.

Wykres 14. Zmiany iloSciowe w radiofonii diecezjalnej w latach 1994-2013.

35 32

25 o1 diecezje posiadajace rozgtosnie
20 diecezje nieposiadajace rozgtosni

1994 r. 2013 .

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych KRRiT za 2013 r. oraz zestawien Jana Chrapka [zob.
J. Chrapek, Pieciolecie..., s. 67 -70].

W perspektywie 2013 r. widaé, ze diecezje réznity sie pod wzgledem liczby
wiasnych rozgtosni. Na 44 diecezje az 12, czyli (27,27%), nie posiadato swojej

diecezjalnej rozgtosni. Pomingwszy marginalne w skali zasiegu spotecznego struktury



kosciota greko-katolickiego oraz ordynariatu polowego liczba ta wynosita 9 diecezji
(21,95% struktury), przy czym na obszarze Diecezji Bydgoskiej oraz Diecezji
Torunskiej swoje siedziby posiadaty stacje nadawane przez zgromadzenia zakonne

(Radio PLUS Bydgoszcz, Radio Maryja).

Tabela 15. Liczba rozgtos$ni nalezacych do poszczegdlnych diecezji.

Liczba Liczba
Nazwa wiasnych Nazwa wiasnych
stacji stacji

Diecezja Kielecka

Diecezja Koszalinsko-Kotobrzeska
Diecezja Legnicka

Diecezja £ omzynska

Diecezja owicka

Diecezja Opolska

Diecezja Pelplinska

Diecezja Ptocka

Diecezja Radomska

Diecezja Rzeszowska

Archidiecezja Biatostoska
Archidiecezja Czestochowska
Archidiecezja Gdanska
Archidiecezja Gnieznienska
Archidiecezja Katowicka
Archidiecezja Krakowska
Archidiecezja Lubelska
Archidiecezja £ 6dzka
Archidiecezja Poznanska
Archidiecezja Przemyska
Archidiecezja Szczecinsko-
Kamienska

Archidiecezja Warminska
Archidiecezja Warszawska
Archidiecezja Wroctawska
Archieparchia Przemysko-
Warszawska

Diecezja Bielsko-Zywiecka
Diecezja Bydgoska
Diecezja Drohiczyriska
Diecezja Elblaska

Diecezja Etcka

Diecezja Gliwicka
Diecezja Kaliska

Catosc

Diecezja Sandomierska

Diecezja Siedlecka
Diecezja Sosnowiecka
Diecezja Swidnicka

Diecezja Tarnowska

Diecezja Torunska

Diecezja Warszawsko-Praska
Diecezja Witoctawska

Diecezja Zamojsko-Lubaczowska
Diecezja Zielonogorsko-Gorzowska
Eparchia Wroctawsko-Gdarska
Ordynariat Polowy Wojska Polskiego
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Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie koncesji KRRIT, stan na 31.12.2013.

Wszystkie archidiecezje rzymskokatolickie posiadaly co najmniej jedng
rozgtos$nie diecezjalng, dodatkowo Archidiecezja Szczecinsko-Kamieriska posiadata
3 rozgtosnie, a Archidiecezja Krakowska - 2. WS$réd diecezji 3 stacje posiadata
Diecezja Zielonogorsko-Gorzowska, a po 2 - Diecezja Plocka oraz Diecezja
Tarnowska. Dostrzegalne zrdoznicowanie w wykorzystaniu radia katolickiego
przebiegato zatem wyraznie w oparciu o range koSciotéw lokalnych - to archidiecezje,
jako stolice metropolii koScielnych i struktury nadrzedne w stosunku do diecezji

prowadzity bardziej rozbudowang dziatalno$¢ w obszarze radiofonii.



Rozgtosnie Kkatolickie charakteryzowaty sie stosunkowo prostg struktura.
Jedynie Radio VICTORIA z towicza oraz Radio Fara z Przemysla funkcjonowaty
w oparciu o redakcje gtéwnag oraz oddziaty lub studia zamiejscowe. W przypadku
rozgtosni przemyskiej obecnos¢ studio nagran w Jarostawiu i Krosnie wynikata
z historycznych proceséw konsolidacji dawnych lokalnych rozgto$ni katolickich.
Natomiast oddziaty terenowe Radia VICTORIA w Skierniewicach, Kutnie, Rawie
Mazowieckiej oraz Zyrardowie pozwalaty rozgtosni na regularng obstuge dziennikarska

w skali praktycznie pokrywajgcej sie z podziatem administracyjnym diecezji.

Mapa 3. Miejscowosci, z ktérych nadawaty rozgtosnie radia katolickiego
w Polsce w 2013 r.

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie koncesji KRRiT. stan na 31.12.2013.

Spogladajac na stacje z perspektywy umiejscowienia ich nadawcow w strukturze
metropolitalnej, okazato sie, ze przy ogoélnokrajowej $redniej 2,6 stacji przypadajacych
na jedna metropolie wyr6zniaty sie Metropolia Szczecinsko-Kamienska z 7 stacjami
diecezjalnymi oraz Metropolia Krakowska z 6 stacjami. Natomiast stabo wypadaty
Metropolia GnieZnieriska i Metropolia Warminska posiadajgce po 1 stacji oraz
Metropolia Przemysko-Warszawska obrzadku grekokatolickiego, ktdra nie posiadata
rozgtosni.

W Metropolii Szczecinsko-Kamienskiej nie mozna byto méwi¢ o szczeg6lnym
zageszczeniu strukturalno-przestrzennym stacji  katolickich. Okazuje sie bowiem,

ze liczba stacji przypadajacych na prowincje odbiegata od S$redniej w zwigzku



z ich matym zasiegiem technicznym. Zadna ze stacji nie obejmowata swoim zasiegiem
w petni macierzystej diecezji, z kolei rozgto$nie z Glogowa, Gryfic, Gorzowa
oraz Koszalina nadawaty na obszarze od jednej do szeSciu gmin poza teren swojej

diecezji.

Tabela 16. Liczba rozgtosni diecezjalnych
w obrebie poszczeg6lnych metropolii w 2013 r.

Nazwa liczba stacji wiasnych diecezji objetych metropolig
Metropolia Biatostocka
Metropolia Czestochowska
Metropolia Gdanska
Metropolia Gnieznienska
Metropolia Katowicka
Metropolia Krakowska
Metropolia Lubelska
Metropolia £6dzka
Metropolia Poznanska
Metropolia Przemyska
Metropolia Przemysko-Warszawska (grekokatolicka)
Metropolia Szczecifsko-Kamienska
Metropolia Warminska
Metropolia Warszawska
Metropolia Wroctawska
Catos¢
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Zrédto: opracowanie wihasne na podstawie koncesji KRRiT. stan na 31.12.2013.

Zasieg techniczny, zasieg spoteczny oraz fakt nadawania na terytorium
przekraczajgcym granice macierzystej diecezji S$wiadczyt wiasnie o rozmiarze
przestrzenno-strukturalnym stacji. Kombinacja powzietych czynnikéw pozwalata
rowniez zweryfikowa¢ zwigzek struktur Kkatolickiej radiofonii z podstawowym
podziatem administracyjnym Kosciota, czyli diecezjami.

O diecezjalnosci nie spos6b mowi¢ w przypadku Radia Maryja, ktérego zasieg
na obszarze 80,6% kraju sprawia, ze Radio dociera do wszystkich Kosciotéw lokalnych.
Nie ulega jednak watpliwosci, ze dominacja rozgtosni nie pozostata bez wplywu
na struktury medidw tych Kosciotdw. Rozgtosnia ulokowana na terenie Diecezji
Torunskiej nie posiadata bowiem konkurencji w postaci radiostacji diecezjalnej.
Jej dominacje w miejscu emisji wzmacniat fakt, ze emitowane z sasiedniej diecezji
Radio Plus Bydgoszcz obejmowato swoim zasiegiem tylko nieliczne parafie Diecezji

Torunskiej, potozone na terenie zaledwie dwdch gmin580.

530 Obliczenia wiasne na podstawie danych koncesyjnych KRRIT, stan na 31.12.2013.



Kolejnym po szczeblu og6lnokrajowym, reprezentowanym przez Radio Maryja,
typem stacji katolickich byta grupa pieciu rozgto$ni ponaddiecezjalnych - w tym jedna
rozgtosnia zakonna - okre$lanych w ten sposéb z racji zasiegu stuchalnosci
przekraczajacej granice macierzystych diecezji lub diecezji, na terenie ktérych miescita
sie siedziba rozgto$ni. Zgodnie z porzadkiem od najwiekszej do najmniejszej byty to:
Radio eM, Radio Plus Warszawa, Radio Plus Gdansk, Radio Jasna Gora, Radio Plus
Krakow.

Kryterium wyro6znienia stacji stanowit w tym przypadku znaczacy udziat gmin
w catosci lub w czesci pokrytych sygnatem rozgtosni (co najmniej 76 gmin)
o relatywnie duzym udziale gmin potozonych w macierzystej diecezji (min. 26; maks.
65 gmin) oraz sporej iloSci gmin poza wiasng diecezjg (min. 30; maks. 106 gmin).
Co wazne, wyliczenie pomijato zakonne Radio Niepokalanéw, ktére chociaz nadawato
w catosci lub czesci na teren 56 gmin to réwnoczesnie wykazywato zerowy udziat

w zasiegu diecezji, na terenie ktdrej miato siedzibe58L

Tabela 17. Rozgtosnie diecezjalne i zakonne o najszerszym zasiegu ponaddie-
cezjalnym w 2013 r. Podziat wedtug gmin w catosci lub czesci objetych zasiegiem.

Nazwa Licz'ba gmin B Liczba} gmip Lic_zba _
w obrebie diecezjis® poza diecezjg wszystkich gmin
Radio PLUS Krakdéw 40 36 76
Radio Jasna Gora 57 36 93
Radio PLUS Gdansk 26 67 93
Radio PLUS Warszawa 32 86 118
Radio eM 39 106 145

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie koncesji KRRiT. stan na 31.12.2013.

Pierwsze w wyroznionej strukturze Radio eM, nalezace do Kurii Metropolitalnej
w Katowicach nadawato program na terytorium Archidiecezji Katowickiej
oraz 7 innych diecezji, ktore tacznie przynalezaly do trzech prowincji koscielnych
(Czestochowskiej, Katowickiej, Krakowskiej). W przetozeniu na strukture
administracyjng panstwa Radio eM docierato w catosci lub czesci do 145 gmin, w tym
106, ktdérych parafie nie nalezg do KoSciota katowickiego. Fakt, ze Archidiecezja

Katowicka obejmowata zaledwie 36,7% zasiegu technicznego stacji, a zasieg spoteczny

3l Obliczenia wiasne na podstawie danych koncesyjnych KRRIT, stan na 31.12.2013.
52 W przypadku stacji zakonnej liczba gmin w obrebie diecezji/ poza diecezjg, na terenie ktdrej znajduje
sie siedziba stacji.



stacji przekraczat o 2,5 min33 liczbe ludnosci archidiecezji, miato odzwierciedlenie

réwniez w nadawanych przez nig treSciach czyli szerszej $laskiej formule programu.

Mapa 4. Diecezje w catosci lub czesci pokryte zasiegiem rozgtos$ni
Archidiecezji Katowickiej Radio eM w 2013 r.

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie koncesji KRRIT, stan na 31.12.2013.

Mapa 5. Diecezje w catosci lub czesci pokryte zasiegiem rozgtos$ni
Archidiecezji Warszawskiej Radio Plus Warszaw w 2013 r.

Zrodto: opracowanie wtasne na podstawie koncesji KRRIT, stan na 31.12.2013.

583 Populacja Archidiecezj Katowickiej obejmuje 1 496 300 mieszkafncow, natomiast zasieg spoteczny
Radia eM wynosi 4 072 500 mieszkancow.



Radio Plus Warszawa, nalezagce do Warszawskiej Kurii Metropolitalnej,
nadawato na terenie Archidiecezji Warszawskiej, a takze 7 innych diecezji. Przestrzen
wyznaczana zasiegiem rozgtosni nalezata do 5 prowincji (Biatostockiej,
Czestochowskiej, Lubelskiej, t06dzkiej, Warszawskiej) i obejmowata w catosci
lub czedci parafie potozone na terenie 118 gmin w tym 33 nalezace do Archidiecezji
Warszawskiej. Obszar Archidiecezji zamieszkiwato 1,5 min ludzi, natomiast zasieg
stacji obejmowat 3,17 min ludzi. Doktadnie 48,5% catego zasiegu stacji pokrywato sie
z granicami Archidiecezji nadawcy. W naturalny sposob nadajniki Radia Plus
emitowaty program réwniez na prawobrzezng cze$¢ miasta, ktéra nalezy do Diecezji
Warszawsko-Praskiej oraz silnie powigzane ze stolicg rejony graniczne wyznaczane

rownolegle do linii Biatystok-Lublin oraz w linii prostej w kierunku na £.6dz.

Mapa 6. Diecezje w catosci lub czesci pokryte zasiegiem rozgtosni
Archidiecezji Gdanskiej Radio Plus Gdarnsk w 2013 r.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie koncesji KRRiT. stan na 31.12.2013.

Nalezace do Archidiecezji Gdanskiej Radio Plus Gdansk poza wiasng diecezjg
nadawato na teren Diecezji Pelplinskiej nalezacej do Metropolii Gdanskiej
oraz Archidiecezji Warminskiej i Diecezji Elblaskiej, wchodzacych w sktad Metropolii
Warminskiej. Zasieg radia obejmowat w catoSci lub w czeSci parafie potozone
na terenie 93 gmin, w tym 26 w Archidiecezji Gdanskiej. Analogicznie do dwdch

poprzednich przypadkéw, Archidiecezja Gdanska stanowita tylko 51,4% zasiegu



spotecznego stacji - przy zaludnieniu Archidiecezji rzedu 965 tys. zasieg stacji
obejmowat 1,87 min ludzi.

Interesujaco prezentuje sie sytuacja Radia Jasna Gora, ktére jest rozgtosnia
zakonng o wyraznie lokalnym zakresie obstugi dziennikarskiej oraz ponadregionalnym
zasiegu technicznym, obejmujacym az 8 diecezji: Archidiecezje Czestochowska,
Archidiecezje £6dzka, Archidiecezje Katowicka, Diecezje Gliwicka, Diecezje Kaliska,
Diecezje Opolska, Diecezje Radomska i Diecezje Sosnowiecka. W 2013 r. stacja
formalnie nie stanowita konkurencji dla nalezgcego do Archidiecezji Czestochowskiej
Radia FIAT. W praktyce docierata do dwukrotnie wiekszej liczby stuchaczy
niz rozgtosnia diecezjalna, na co wskazywat stosunek zasiegu spotecznego Radia Jasna

Gora w liczbie 1,04 min do 550 tys. Katolickiego Radia FIAT.

Mapa 7. Diecezje w catosci lub czesci pokryte zasiegiem
Radia Jasna Géra w 2013 r.

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie koncesji KRRIT, stan na 31.12.201 3.

Ostatnig stacjg, ktora w Swietle podjetych analiz nalezata do grupy o wyraznie
ponaddiecezjalnym zasiegu oddziatywania byta rozgto$nia Archidiecezji Krakowskiej
Radio Plus Krakéw. Poza 40 gminami na terenie wiasnej archidiecezji sygnat radia
docierat w catosci lub w czesci do 36 gmin potozonych na terenie 3 innych diecezji
(Diecezji Kieleckiej, Diecezji Sosnowieckiej, Diecezji Tarnowskiej).

W przeciwienstwie do poprzednich stacji nie sposdb jednoznacznie wykaza¢ w jakim



przedziale procentowym zasieg przestrzenny krakowskiego Radia Plus wykraczat poza
liczbe prawie 1,6 min ludnosci zamieszkujacej obszar Archidiecezji Krakowskiej.
Wynika to z faktu, ze stacja nadawala tylko na cze$¢ Kosciota krakowskiego, a reszte
obstugiwato Radio Plus Podhale z siedzibg rowniez w Krakowie. Archidiecezja
Krakowska byta zatem nadawca dwdch rozgtosni, ktérych zasieg spoteczny sie

nie pokrywat i liczy sumarycznie 2 min ludzi.

Mapa 8. Diecezje w catosci lub czesci pokryte zasiegiem rozgtosni
Archidiecezji Krakowskiej Radio Plus Krakéw w 2013 r.

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie koncesji KRRIT, stan na 31.12.2013.

Poza Radiem Maryja oraz piecioma wspomnianymi rozgtosniami struktura
przestrzenna radiofonii katolickiej opierata sie na stacjach diecezjalnych i zakonnych,

ktdre nalezaty do jednej z czterech kategorii:

m stacje obejmujgce zasiegiem wiecej niz macierzystg diecezje,

m stacje obejmujgce macierzystg diecezje, ale nie wykraczajgce poza jej
obszar,

m stacje obejmujace tylko w cze$ci macierzystg diecezje,

m stacje nieobejmujagce w peini macierzystej diecezji ale znaczgco

wykraczajgce pozajej obszar.



Podziat dodatkowo determinowany jest przynalezno$cig czesci stacji do sieci
Radia Plus. Dane uzyskane w badaniu ankietowym tej struktury, pozyskanym z 15%
zwrotdéw, wskazaty wyraZznie na tendencje przekraczania granic diecezji. W oparciu
o0 analizy zasiegoéw wszystkich stacji katolickich udostepnione przez KRRIiT mozna
wnioskowaé, ze w catej strukturze Radia Plus tylko 6 stacji (30% sieci) nadawato na
terenie nie wiekszym niz diecezja (Kielce, Lipiany, Olsztyn, Radom, Szczecin, Zielona
Gora). Natomiast pozostate 14 emitowato program radiowy w parafiach nalezacych
do 277 gmin osadzonych poza macierzystg diecezjag. Oczywiscie w strukturze
znajdowaty sie podmioty o r6znym stopniu ekspansji, poczawszy od stacji marginalnie
obecnych w innych diecezjach (Bydgoszcz, Gtogbéw, Gniezno, Gryfice, Koszalin,
Legnica, £6dz, Opole, Podhale, Slask), askoriczywszy na tych, ktére zaopatrywaty
w informacje znaczgcg cze$¢ sasiednich diecezji (wyrdznione przez autora Radio Plus

Gdansk, Radio Plus Krakéw i Radio Plus Warszawa).

Mapa 9. Zasieg sie¢ Radio PLUS wedtug podziatu na diecezje w 2013 r.

zasieg w macierzystej diecezji

ponad 10 gmin zasiegu poza
macierzysta diecezjg

1-10 gmin zasiegu poza
macierzystg diecezja

0 gmin zasiegu poza
macierzystg diecezja

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie koncesji KRRIT, stan na 31.1 2.201 3.

W przypadku stacji diecezjalnych i zakonnych wchodzacych w sklad Forum
Niezaleznych Rozgtosni Katolickich zaledwie 4 rozgtosnie diecezjalne (18,1%)
emitowaty swdj program wytgcznie na obszarze macierzystej diecezji (Katolickie Radio
Ciechandw, Radio i, Radio Rodzina Diecezji Kaliskiej, RDN Nowy Sacz). Najszersza

byta grupa 9 stacji (40,9%) o zasiegu przekraczajagcym macierzystg diecezje w liczbie



od 1 do 10 gmin: Diecezjalne Radio Nadzieja, Katolickie Radio FIAT, Katolickiej
Radio Ptock, Katolickie Radio Zamo$¢, Radio Emaus, Radio Aniot Beskidéw, Radio
Glos z Pelplina, Radio VICTORIA, RDN Matopolska. Réwniez liczna grupa 7 stacji
(31,8%) uzyskiwata zasieg przekraczajagcy o co najmniej 10 gmin obszar diecezji,
z ktorej nadawata: Radio eR, Radio FARA z Przemysla, Radio Warszawa, Katolickie
Radio Rodzina, VIA - Katolickie Radio Rzeszéw, Katolickie Radio Podlasie, Radio

Niepokalandw).

Mapa 10. Zasieg stacji diecezjalnych i zakonnych zrzeszonych w Forum
Niezaleznych Rozgtos$ni Katolickich wedtug podziatu na diecezje w 2013 r.

zasieg w macierzystej diecezji

ponad 10 gmin zasiegu poza
macierzystg diecezjg

1-10 gmin zasiegu poza
macierzysta diecezja

0 gmin zasiegu poza
macierzystg diecezjg

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie koncesji KRRIiT. slan na 31.1 2.201 3.

W ostatniej z grup, wydzielonej w oparciu o kryterium zasiegu, interesujace sg
dwa zjawiska. Przypadek Radia Niepokalandw wskazuje, ze rozgto$nia moze uzyskac
koncesje nie obejmujacg miejscowosci, z ktdrej nadaje. W 2013 r. stacja
nie posiadata pozwolenia na nadawanie na terenie zadnej z gmin potozonych
w Archidiecezji Warszawskiej - w tym gminy swojej siedziby. Zapisy koncesji
zezwalaly stacji nadawaé sygnat na obszar Archidiecezji £ddzkiej, Diecezji Lowickiej
oraz Diecezji Wioctawskiej. Tymczasem Radio Niepokalandéw informowato na stronie
internetowej, ze obejmuje zasiegiem przestrzen konczaca sie az na zachodnich

dzielnicach Warszawy534.

534 http://www.radioniepokalanow.pl/o-nas/zasieg.html [dostep 27.12.2013].


http://www.radioniepokalanow.pl/o-nas/zasieg.html

Po drugie grupa stacji katolickich nadawata swoj program szczeg6lnie na jedng
z sgsiednich diecezji. Zasieg techniczny radia byt zatem o wiele szerszy od zasiegu
obstugi dziennikarskiej. Przypadek tego typu dotyczyt 4 stacji. Katolickie Radio
Rodzina nalezgce do Archidiecezji Wroctawskiej nadawato w catosci lub czesci na
terenie 21 gmin zaliczanych do Diecezji Swidnickiej. Przemyskie Radio FARA obecne
byto na falach eteru w 9 gminach przynalezacych do Diecezji Rzeszowskiej. Rozgtosnia
Diecezji Warszawsko-Praskiej Radio Warszawa nadawato na 14 gmin Archidiecezji
Warszawskiej, natomiast Katolickie Radio VIA z Rzeszowa obecne bylo
w odbiornikach 17 gmin na terenie Archidiecezji Przemyskiej.

Kolejnym parametrem, ktéry opisuje media elektroniczne w przestrzeni
medialnej jest liczba nadajnikéw oraz czestotliwosci jakimi dysponujg stacje nadajgc
swolj program oraz obecno$¢ nadajnikébw w granicach lub poza granicami wiasnej
diecezji. Prezentacja radia katolickiego w Polsce z tej perspektywy uzupeinia
dotychczasowe ustalenia o kilka znaczgcych faktow.

Radio Katolickie w Polsce nadawane byto w 2013 r. za posSrednictwem
212 nadajnikéw naziemnych, a w przypadku Radia Jasna Gora przez sygnat
dostarczany za posrednictwem satelity Eutelsat Hot Bird 7A. W ,,usrednionej diecezji”
w przestrzeni medialnej liczba nadajnikéw stacji katolickich wynosita 5,2, a usredniona
moc ERP - 6,7 kW. Dominujgca liczba 125 nadajnikow (59%) stanowita wiasnos$¢
Radia Maryja, 5 nadajnikéw (2,4%) nalezato do innych rozgto$ni zakonnych, 80
do diecezji (37,7%), a 2 do parafii (0,9%). W ramach podanego wyliczenia 1 nadajnik
nalezacy do grupy zakonnej i 34 do diecezjalnej nadawaty sygnat Radia Plus.

W zestawieniu az 52,3% stanowity stacje posiadajgce zaledwie jeden nadajnik,
ktorego usredniona moc ERP wynosita 12,7 kW (min. 0,2 kW, maks. wykazana warto$¢
120 kW). Stacje posiadajagce 2 nadajniki zajety 27,3%, a moc usredniona tych
nadajnikéw wynosita 51 kW (min. 0,1 kW, maks. 35,4 kW). Tylko jedna stacja
katolicka posiadata 3 nadajniki (Radio Gtos z Pelplina) co stanowito 2,3% catosci.
Stacje posiadajace 4 nadajniki z usredniong moca 1,4 kW (min. 0,1 kW, maks. 2 kW)
oraz 5 nadajnikéw z u$redniong mocg 2,5 kW (min. 0,1 kW, maks. 20 kW) stanowity
kolejno po 6,8% catosci, natomiast stacje z wiecej niz 5 nadajnikami zajmowaty 4,5%,

a ich usredniona moc wynosita 8,3 kW (min. 0,1 kW, maks. 120 kW).



Moc nadajnikéw ERP [kW] 01 02 03 05 06 12 25 35 75 10 20 30 60 120
Liczba nadajnikéw 13 8 4 10 1 32 4 149 129 3 1 1 4

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie koncesji KRRiT. stan na 31.12.2013.

Spogladajac na stacje katolickie wytacznie z perspektywy liczby nadajnikéw
posiadanych w granicach wiasnej diecezji (w przypadku stacji zakonnych chodzi
o diecezje, w ktdrej miesci sie redakcja) oraz tych umiejscowionych poza jej granicami
okazuje sie, ze zdecydowana wiekszos¢ 88,9% rozgto$ni emitowata program wytacznie
z nadajnikéw na terenie podlegajacym pod jurysdykcje wiasnej kurii. Wytom z tego
stanowity jedynie dwie stacje nadawane przez zgromadzenia zakonne (Radio Maryja,
Radio Plus Bydgoszcz), stacja zakonna emitowana z wykorzystaniem satelity (Radio
Jasna Gora) oraz rozgtosnia archidiecezjalna (Katolickie Radio Rodzina z Wroctawia).

Stacje zakonne podlegajg jurysdykcyjnie wtadzom swoich prowincji, co utatwia
im dziatanie z pominieciem podziatéw diecezjalnych. Natomiast obecno$é nadajnikéw
radia Archidiecezji Wroctawskiej na obszarze Diecezji Swidnickiej posiadata
uzasadnienie historyczne. Diecezja Swidnicka zostata erygowana przez papieza Jana
Pawta Il 24 Ilutego 2004 r. w wiekszosci z dekanatdéw nalezgcych wcze$niej
Archidiecezji Wroctawskiej, ponadto nowa diecezja znalazta sie w granicach Metropolii
WroctawskKiej.

Relacja zasiegbw, mocy nadawczych do lokalizacji nadajnikéw prowadzi
do ciekawych wnioskéw. Liczba nadajnikow diecezjalnego Radia Maryja okazata sie
nieporownywalna z zadng inng rozgtosnig katolickg w Polsce - stacja posiadata
az 4 nadajniki o mocy 120 kW i 1 0 mocy 60 kW. Podobne warunki emisji wykazaty
jedynie Radio Plus Gdansk z 1 nadajnikiem (120 kW), Radio eM z 1 nadajnikiem
(60 kW). Jednak lokalizacja tych nadajnikébw wskazata, ze emitowaty program
wytacznie z terenu macierzystej diecezji. W istocie poza rozgto$niami zakonnymi
wszystkie stacje diecezjalne nadawaty SciSle z terenu swojej diecezji. Dziato sie
tak niezaleznie od tego, czy ich obecno$¢ w przestrzeni medialnej pokrywata sie,
czy wykracza poza podziaty administracyjne Kosciota.

Sytuacja dobrze oddaje dwoisto$¢ zarzadu instytucji Koscielnych. Z jednej
strony mozliwe jest, aby funkcjonowaty struktury takie jak Radio Plus, bedace wyrazem

wspOtpracy czesci diecezji. Z drugiej strony - kwestia instalacji nadajnikéw wskazuje



na Sciste przestrzeganie zaleznosci jurysdykcyjnych oraz dziatania aparatéw kurialnych
wytgcznie w granicach wiasnych Kosciotéw lokalnych.

W dziatalnosci Kosciota w Polsce mozliwe jest tatwe odnalezienie sytuacji
analogicznych, ktére spetniajg schemat, wedtug ktérego diecezja posiada satelicki
osrodek lub sprzet naobszarze innej diecezji. Najbardziej powszechnym tego
przyktadem jest funkcjonowanie os$rodkdéw wychowawczych Caritas jednej diecezji
w miejscowosciach o walorach Kklimatycznych, nalezacych do innych diecezji.
W radiofonii brakuje takich przypadkéw. Ta dysproporcja miedzy omawianym
medium, a innymi obszarami zycia Kosciota swiadczy o specjalnej randze radia.

W literaturze przedmiotu nie brak przykfadow zaangazowania biskupéw
w okresie transformacji na rzecz posiadania wlasnej radiofoniis8. Po przeszio
dwudziestu latach wspotpraca miedzy biskupami diecezjalnymi, a ich diecezjalnymi
rozgto$niami przenosi sie rowniez na pole nowych mediow. Nalezy zatem przyjaé,
ze biskupi diecezjalni oraz podlegte im stacje radiowe celowo pozostajg w ramach
sztywnych granic swoich diecezji - ma to uzasadnienie w ewentualnej polityce

komunikowania danej diecezji.

Wykres 15. Struktura zatrudnienia usrednionej redakcji radia katolickiego
na podstawie badanych tytutbw w 2013 r.

18%
n 32%
dziennikarze

pracownicy administracyjni

wspotpracownicy

Zrédto: badania wtasne, sian na 31.12,2013.

Kwestig nieporuszang do tej pory jest struktura wewnetrzna poszczeg6lnych
rozgto$ni. Charakter dziatan w przestrzeni medialnej oraz specyfika tematyczna
w znaczacym stopniu zalezg bowiem od zaplecza organizacyjnego poszczegdlnych

stacji, w tym liczby pracownikéw etatowych, liczby dziennikarzy, liczby

55 Por. J. Myszor, Historia diecezji katowickiej, Katowice 1999, s. 599,



wspotpracownikéw oraz wewnetrznych zaleznosci strukturalnych w przypadku redakcji
posiadajacych studia zamiejscowe.

Dane ankietowe badania wskazaly, ze w 2013 r. jedng rozgtos$nie katolickg
tworzyty $rednio 22 osoby, na co skiadato sie 18 pracownikéw etatowych, w tym
7 dziennikarzy oraz 4 wspétpracownikéw. Stosunkowo wysoki procent dziennikarzy
(dokfadnie 39,9%) w strukturze oséb pracujacych wskazat na znaczgce zapotrzebowanie
redakcji na materiaty prasowe. Réwnocze$nie przeczyto to formule radia katolickiego,
jako rozgtosni o charakterze stricte formacyjnym. Zatozenie, ze model formacyjny
przynalezy bardziej do stacji spotecznych, potwierdzit sie tylko w czesci przypadkow.
Radio FARA z Przemysla - jedyna stacja spoteczna, ktéra wzieta udziat w badaniu -
funkcjonowata w oparciu o 12-osobowy zesp6t, w ktérym zatarty byt tradycyjny
podziat na dziennikarzy, pracownikéw technicznych, pracownikéw administracji.
Rozgtosnia nie posiadata regularnych serwiséw informacyjnych, prezentowata jednak
ad hoc wazne z jej punktu widzenia wiadomosci. Stacja emitowata rowniez materiaty
dziennikarskie.

Usredniona liczba pracownikow i wspdtpracownikdw nie oddaje w petni
struktury zatrudnienia poszczegdlnych rozgto$ni. Tymczasem rdznica miedzy
najmniejszym i najwiekszym zespotem pracownikéw byta az pieciokrotna. Sposréd
wszystkich przebadanych rozgtosni liderem pod wzgledem zatrudnienia byto Katolickie
Radio Podlasie z liczbg 65 pracownikéw, w tym 19 dziennikarzy. Wskaznik
zatrudnienia pozwala uwydatni¢ specyfike stacji, ktéra poza stosunkowo silnym
zasiegiem cechowata sie rowniez formutg centrum medialnego. Na obszarze swojego
zasiegu rozgtosnia nie spotykata bowiem innej stacji bedacej zrodiem informacji
lokalnej.

Wspétczynnik liczby dziennikarzy do ogétu zatrudnionych pracownikow
wynosit w Katolickim Radiu Podlasie 0,3 co nieznacznie odbiegato od S$redniej
wynoszacej 0,5 Rozgtosnia byta monopolista w emisji programu radiowego
w subregionie siedleckim - fakt ten lokowat jg w najlepszej pozycji wsrod wszystkich
stacji katolickich pod wzgledem rynku reklamy. Przyjety przez nig model
funkcjonowania okazat sie zatem optymalny dla warunkéw subregionu. Przemawiat
za nim rowniez fakt, ze ramach struktury redagowany byt najwiekszy regionalny portal

informacyjny Podlasie24 oraz gazeta informacyjno-reklamowa ,,Radio-Gazeta”.



Podejmujac kwestie personelu rozgtosni katolickich nie spos6b poming¢ jeszcze
dwoch zjawisk. Po pierwsze, sposrod przebadanych stacji tylko franciszkanskie Radio
Niepokalanéw nie zatrudniato dziennikarzy. Sytuacja byta o tyle dziwna, ze rozgtosnia
posiadata w swojej ramowce wiadomosci ogolnopolskie oraz wiadomosci z zycia
Kosciota. W radiofonii katolickiej w nieznacznych ilosciach (7,6%) obecny byt zatem
nadal nieprofesjonalny model ,robienia radia”, tak charakterystyczny dla okresu
transformaciji.

Po drugie, radio katolickie byto niejednorodne pod katem zatrudnienia. Istniejg
dysproporcje w stosunku pracownikow do wspotpracownikéw oraz og6tu pracownikow
do zatrudnionych dziennikarzy. Na $rednig liczbe 7 dziennikarzy przypadato 10 innych
pracownikdéw rozgtosni (stosunek 0,7), co moze S$wiadczy¢é o braku prymatu
informacyjnego w rozgto$niach. Chociaz nie brakowato stacji, ktore nie wykazywaty
wspotpracownikéw (Radio Plus Slask, Radio VICTORIA), to jednak $rednio
na 7 dziennikarzy w redakcji przypadato nieco ponad 4 wspotpracownikéw (doktadny
stosunek wynosi 2,5). To potwierdza spory udziat materiatow przygotowywanych przez

osoby luzniej zwigzane z redakcja.



4.3. Media katolickie w ramach komunikacji lokalnej

Kryterium podziatu mediow ze wzgledu na zasieg geograficzny nalezy
do jednego z najczesciej wskazywanych podstaw klasyfikacji5g6, posiada uniwersalny
zasieg przestrzenny, pozwalajacy wydzieli¢ poszczeg6lne tytuty w ramach danego
segmentu medidw. Klasyfikacja tego typu okazuje sie niezwykle pomocna zar6éwno
w analizie poziomu komunikacji lokalnej, w spojrzeniu na media z perspektywy
regionébw medialnych, jak rowniez w probie uchwycenia zaleznoSci na poziomie
og6lnokrajowym.

Za M. Gierulg mozna przyja¢, ze media lokalne dzielg sie na mikroregionalne
oraz sublokalne587. Przy czym pod pojeciem mediow mikroregionalnych nalezy
rozumieé te wszystkie media, ktére funkcjonujg na obszarze wiekszym niz powiat,
a mniejszym niz region medialny. Tymczasem media o charakterze sublokalnym
nie przekraczajg jednego powiatu. W przypadku mikroregionu méwimy zatem o szesciu

mozliwych grupach mediéw periodycznych:

1. media diecezjalne - obejmujg teren diecezji Kosciota katolickiego,

2. media dawnych wojewddztw - obejmujg teren wojewddztwa z lat 1975-1998,

3. media miejsko-terenowe - obejmujg miasto, ktore jest siedzibg mikroregionu
oraz tereny bezposrednio przylegte do tego miasta i zwiazane z nim kulturowo,
gospodarczo itp,

4. media powiatowe - obejmujgjeden powiat ziemski,

5. media kilku wiekszych miast - obejmujg grupe miast $cisle powigzanych
gospodarczo, kulturowe, komunikacyjnie,

6. media miejskie duzych miast - obejmujg duze miasto (200-500 tys. ludnosci),

lub kilka dzielnic wielkiego miasta (np. cze$¢ Warszawy)588.

W przypadku subregionu moéwimy o dziewieciu mozliwych grupach mediow

periodycznychJ

5% Zob. M. Gierula, Polska prasa..., s. 99-100.

587 Chociaz klasyfikacja M. Gieruli dotyczy bezposrednio prasy periodycznej, odpowiada réwniez
0g6élnym podziatom mediéw periodycznych. Na temat szczeg6towego ksztattu tej klasyfikacji zob. M.
Gierula, Polska prasa..., s. 102-104.

58 Zob. tamze.

53 Zob. tamze.



1 media zaktadowe - obejmujg zaktady przemystowe, urzedy, instytucje,

2. media zaktadowo-miejskie - obejmujg zakiady przemystowe, urzedy, instytucje
oraz osiedla, dzielnice, miasta,

3. media osiedlowe - obejmujgjedno lub kilka osiedli,

4. media dzielnicowe - obejmujgjedng dzielnice wielkiego lub duzego miasta,

5. media parafialne - obejmujgjedng parafie,

6. media dekanalne - obejmujg caty dekanat,

7. media gminne - obejmujgjedng lub kilka gmin,

8. media miejskie - obejmujg mate lub $rednie miasto,

9. media miejsko-gminne - obejmuja mate lub Srednie miasto oraz gminy wiejskie

potozone w jego otoczeniu.

W ramach przedstawionej klasyfikacji wydzielone zostajg trzy grupy medidow
0 proweniencji katolickiej: media diecezjalne, media dekanalne oraz media parafialne.
W takim ujeciu pojawia sie jednak problem wynikajacy ze specyfiki strukturalnej
mediow katolickich. Fakt zakwalifikowania mediéw diecezjalnych w obszar
komunikacji lokalnej, wyraznie ktéci sie ze specyfikag podziatdw koScielnych, co widac
zwiaszcza w spojrzeniu na media diecezjalne w perspektywie ich regionalnych funkcji.
Autor postanowit zatem przenie$¢ media diecezjalne do poziomu analizy regionalnej
komunikacji medialnej, co uzasadnia strukturg podsystemu mediow katolickich.

Media KoSciota katolickiego na poziomie lokalnym charakteryzujg sie kilkoma
znaczacymi cechami, ktére pozwalajg na okreslenie ich miejsca w przestrzeni
komunikacji lokalnej, a nastepnie wartosci jaka wnoszg w strukture systemu
medialnego. Ws$réd wspomnianych cech sg przede wszystkim: efemerydalnosc,
informacja lokalna, wspotwystepowanie z innymi mediami w przestrzeni komunikacji
lokalnej lub samodzielne podtrzymywanie komunikacji medialnej na poziomie
lokalnym.

Zjawisko prasy parafialnej wydawanej w jezyku polskim datuje sie na Il potowe
XIX w. Prawdziwy jej rozkwit przypadat jednak na okres miedzywojenny - jak podaje
Zygmunt Zielinski prasa parafialna liczyta wéwczas ok. 200 tytutdw50. Okres PRL
stanowit wyrazng przerwe w funkcjonowaniu prasy katolickiej. Po przemianach 1989 r.
mozna bylo moéwié jednak o odrodzeniu tytutdw parafialnych oraz powstawaniu
katolickich mediéw elektronicznych o zasiegu lokalnym.

50 Zob. Bibliografia katolickich czasopism religijnych w Polsce. 1918-1944, red. Z. Zielifski, Lublin
1981.



Proces zaktadania mediow przez lokalne instytucje KoSciota katolickiego od
poczatku cieszyt sie sporym poparciem hierarchii, ktora ,,chciata stworzy¢ alternatywny
system  Srodkéw  przekazu wobec publicznego i prywatnego  systemu
komunikowania”59L

Od poczatku tez media parafialne - a zwiaszcza prasa periodyczna - posiadaty
charakter efemerydalny. Powstawaty w spos6b spontaniczny, jako wyraz aktywnosci
proboszczéw, wikariuszy lub lideréw grup parafialnych. Ich zywotnos¢ uzalezniona
zostata zatem nie tyle od potrzeb czytelnikdbw, co od mozliwosci redagowania

przez dysponentéw. Ich funkcje byty mimo to mocno zdefiniowane592;

m  integracja wspolnoty lokalnej,

m  formacja czytelnikow,

m reaktywacja czytelnictwa parafialnego,

m  ksztalcenie przysztych redaktoréw i dziennikarzy katolickich,

m  budowa demokracji.

Tabela 19. Liczba tytutow prasy parafialnej w katalogach prasy oraz badaniach
wiasnych.

Zrodio danych Rok Liczba tytutow
Katalog Bojarskiego i Gzelli 1994 101
Katalog OBP 1994 34
Katalog OBP 2000 142
Badania witasne 2013 453

Zrédto: badania wiasne oraz katalogi prasy.

Wskazany w tabeli 19 stan tytutdow prasy parafialnej w 1994 r. wyraznie
pokazuje trudno$¢ w ocenie jej liczby. Zasadniczym powodem jest r6znorodny stosunek
twércow tej prasy do obecnosci w szerszym obiegu. Z jednej strony tytuty te
od poczatku podejmowaty gtdwnie tematy lokalne. Z drugiej strony byty redagowane
w bardzo zrdznicowany sposob - od kilkustronicowych czarnobiatych wydrukdéw,

po profesjonalne wielostronicowe kolorowe periodyki.

21 M. Gierula, Prasa parafialna..., s. 139.
52 Tenze, Polska prasa lokalna..., s. 116-117.



Tabela 20. Liczba zidentyfikowanych tytutéw prasy parafialnej w 2013 r.

- podziat wedtug diecezji.

Diecezja
Archidiecezja Biatostocka
Archidiecezja Czestochowska
Archidiecezja Gdanska
Archidiecezja Gnieznieriska
Archidiecezja Katowicka
Archidiecezja Krakowska
Archidiecezja Lubelska
Archidiecezja £ 6dzka
Archidiecezja Poznanska
Archidiecezja Przemyska

Archidiecezja Szczecinsko-Kamierska

Archidiecezja Warminska
Archidiecezja Warszawska
Archidiecezja Wroctawska
Diecezja Bielsko-Zywiecka
Diecezja Bydgoska

Diecezja Drohiczynska

Diecezja Elblaska

Diecezja Efcka

Diecezja Gliwicka

Diecezja Kaliska

Diecezja Kielecka

Diecezja Koszalinsko-Kotobrzeska
Diecezja Legnicka

Diecezja Lomzynska

Diecezja Lowicka

Diecezja Opolska

Diecezja Pelplinska

Diecezja Ptocka

Diecezja Radomska

Diecezja Rzeszowska

Diecezja Sandomierska

Diecezja Siedlecka

Diecezja Sosnowiecka

Diecezja Swidnicka

Diecezja Tarnowska

Diecezja Torunska

Diecezja Warszawsko-Praska
Diecezja Wioctawska

Diecezja Zamojsko-Lubaczowska
Diecezja Zielonog6rsko-Gorzowska

Zrédto: badania witasne, stan na 31.12.2013.
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W Swietle ustalen autora rozprawy w 2013 r. w kraju wydawano 453 tytutéw
prasy parafialnej5383 o periodycznosci tygodniowej, dwutygodniowej, miesiecznej,
dwumiesiecznej, kwartalnej oraz nieregularnej594. Tytuly te ukazywatly sie
w zdecydowanej wiekszosci na terenach macierzystych parafii. W trzech przypadkach
stanowity jednak pismo dekanalne, a w jednym gminno-parafialne.

Ustalenia autora pozwalajg na wskazanie, ze $rednio na jedng diecezje
przypadato 11 tytutdbw prasy parafialnej. WyraZznie nalezy jednak zaznaczyc,
ze w Diecezji Radomskiej nie zidentyfikowano zadnego tytutu5%. Co istotne, tylko
w przypadku czterech diecezji ulokowanych na potudniu kraju odnotowano wyraznie
wybiegajaca ponad Srednig krajowa liczbe tytutow parafialnych (w Archidiecezji
Katowickiej - 84, w Archidiecezji Krakowskiej - 41, w Diecezji Bielsko-Zywieckiej -
36, w Diecezji Gliwickiej - 33).

Dane prezentowane w tabeli 20 wskazaty na ogélnie staba obecnos¢ prasy
parafialnej w ramach komunikacji lokalnej w Polsce. Owszem, zjawisko nie jest w peni
rozpoznane, brakuje réwniez danych, ktére pozwolityby spojrze¢ na ten typ prasy
w perspektywie czasowej. W oparciu o wskazane ustalenia widac jednak, ze $rednio
tylko 1 na 45 parafii w Polsce posiadata prase parafialng. Wyraznie przoduja pod tym
wzgledem Archidiecezja Katowicka i Diecezja Gliwicka gdzie $rednia wynosita 1 na 4
parafie oraz Diecezja Bielsko-Zywiecka ze $rednig 1 na 6 parafii.

Zrodet znaczacego nasycenia przestrzeni medialnej w tytuly parafialne
w diecezjach z potudnia Polski mozna doszukiwa¢ sie w specyficznym typie
duszpasterstwa, ktére juz od czaséw zaboréw wigzato prase parafialng z troska
0 podtrzymywanie w S$rodowisku lokalnym polskich i katolickich tradycji. W tym
mozna dopatrywac sie zrodet opinii wyrazanej przez slogan, w mys$l ktérego Polak
réwnat sie katolik’59.

Znaczaca obecno$¢ periodykéw parafialnych w potudniowych diecezjach kraju

wskazuje na warto$¢ jakosSciowg medidw katolickich w ogole, jakg jest zjawisko

58 Wszystkie zidentyfikowane tytuly znajdujg sie w prezentowanym na konfcu rozprawy Katalogu
mediow katolickich w polskim systemie medialnym.

594 Badania wiasne.

56 Powodéw moze by¢ kilka, w tym zwitaszcza brak tradycji wydawania prasy parafialnej oraz rosnaca
liczba stron internetowych parafii, ktére przejmuja role prasy periodycznej.

56Zob. F. A. Marek, Najdawniejsze czasopisma polskie na Slasku 1789-1854, Wroctaw - Opole 1972,
s. 131; J. Wycisto, Ks. Jan Alojzy Ficek. Zarys dziatalnosci religijno-spotecznej, Katowice 1992, s. 84;
J. Wycisto, ,,Tygodnik Katolicki" - pierwsze religijne czasopismo na Gérnym Slasku, ,.Przeglad
Powszechny” 1986 nr 10, s. 100; M. Pater, Uniwersalne i narodowe wartosci w prasie polskiej
na Gérnym Sla,sku, »Zeszyty Prasoznawcze” 1991 nr 3-4, s. 155.



wspoétwystepowania z tytutami Swieckimi. Tymczasem na obszarach o wyraznie
rzadszej ilosci tytutdw parafialnych mowa jest o zjawisku monopolu informacyjnego
prasy parafialnej w Srodowisku lokalnym. Oba przypadki wymagaja jednak odrebnego
omowienia.

Zjawisko wspotwystepowania prasy parafialnej razem z innymi tytutami prasy

lokalnej sytuuje te pierwsza w roli medium uzupeiniajacego. Przypadek tego typu

ilustruje miasto Katowice -

oraz kulturowe i polityczne centrum regionu gornoslaskiego.

Tabela 21. Prasa parafialna Katowic w 2013 r.

centrum administracyjnego wojewddztwa $lgskiego

Nazwa Wydawca Periodycznos$¢
»Arka” Parafia Opatrzno$ci Bozej tygodnik
»~Ave Maria” Parafia Matki Bozej Wspomozenia Wiernych tygodnik
»Bogucka Rodzina” Parafia Sw. Szczepana miesiecznik

P Parafia Podwyzszenia Krzyza Swietego i Matki Bozej .
»Byc Blize] Uzdrowienia)(/:horych ’ e J tygodnik
_Glos éw. Ludwika” Paraf_ia $w. Ludwika Kréla i Wniebowziecia Najswietszej miesiecznik
Maryi Panny

»Krolowa Polski” Parafia Matki Bozej-Czestochowskiej tygodnik
»Miriam” Parafia Matki Bozej R6zancowej miesiecznik
»Pielgrzym” Parafia Wniebowziecia NajSwietszej Maryi Panny miesiecznik
»,Podpora Rodzin” Parafia $w. Franciszka i $w. Klary miesiecznik
,,Pos’ra_nlec”sw. Parafia Sw. Antoniego miesiecznik
Antoniego
»Przyjaciel” Parafia $w. Jana i Pawta Meczennikow miesiecznik
»Przystanek Jézefowiec” Parafia $w. J6zefa Robotnika dwumiesiecznik
»Razem z Jackiem” Parafia $w. Jacka tygodnik
»Trinitas” Parafia Tréjcy Przenajswietszej miesiecznik
»,U Oblatow” Parafia Najswietszego Serca Pana Jezusa dwumiesiecznik
i;vz;/tlea:r(;rlr:](;im Parafia Chrystusa Krola tygodnik
»Wiadomosci Parafialne” Parafia Matki Bozej Nieustajacej Pomocy tygodnik

Zrodto: badania whasne, stan na 31.12.2013.

Badania stanu mediow periodycznych w przestrzeni medialnej wojewo6dztwa
Slaskiego z 2010 r. wskazywaty, ze w Katowicach ukazywaty sie 92 tytuty prasy
periodycznej w tym 14 tytuldw redagowanych przez parafie Kkatolickie
oraz 1redagowany przez parafie ewangelicko-augsburska597. Liczba tytutow katolickiej
prasy parafialnej wynosita zatem 16,3% og6lnej liczby ukazujgcych sie w miescie

periodykéw. Ustalenia autora rozprawy za 2013 r. wskazaty 17 tytutow katolickiej

57 Zob. M. Jachimowski, Raport..., s. 115-129.



prasy parafialnej w miescie, weryfikacja stanu sprzed trzech lat dowiodta zatem
istnienia wiekszej liczby rozpatrywanych tytutéw.

Na terenie Katowic funkcjonowato 38 parafii rzymskokatolickich, z czego
prawie potowa redagowata wiasny periodyk. Jak wskazuje tabela 21, w strukturze tych
periodykow dominowaty tygodniki (zajmujace 41,1% tytutéw) oraz miesieczniki,
ktérych byto 47%. Fakt jest o tyle znaczacy, ze spotecznos$é Katowic liczyta 307 200
mieszkancow”™\ W praktyce na 1000 mieszkanicéw przypadaty $rednio 2 tytuty prasy
parafialnej.

Prasa parafialna uzupeiniata pozostate z tytutdéw informacyjnych Katowic
petnigc zasadniczo dwie funkcje. Po pierwsze dostarczata informacji lokalnej
i sSrodowiskowej, ktdra w perspektywie wptywa na integracje lokalnej spotecznosci.
Przyktady miesiecznika ,,Gtos $w. Ludwika” z Katowic Panewnik o $rednim nakfadzie
1700 egz. wskazuje na uzupetnianie przestrzeni informacyjnej mediéw Katowic
o informacje z rejonu parafii i dzielnicy.

Struktura jego tresci przebiegata w oparciu o popularny w tego typu prasie ukiad
dychotomiczny, tj. tresci religijne i Swieckie59. Zawartos$¢ tytutu skupiata sie na zyciu
opisywanej wspélnoty: kronice wydarzen, zapowiedziach wydarzen spotecznych oraz
celebracji liturgicznych, statystykach, ludziach parafii600. Zatem periodyk regularnie
uzupetniat media samorzadowe oraz media komercyjne, ktérych zadaniem byto
dostarczenie aktualnej informacji na temat miasta. Zachecajgc do dziatania w obszarze
parafii oraz nagtasniajac okreslone wydarzenia lokalne aktywizowat parafian, zatem
petnit funkcje integracyjna.

Wspotwystepowanie tytutdow parafialnych z mediami komercyjnymi oraz
samorzadowymi w systemie komunikacji lokalnej nastepowato szczegdlnie
w przypadku miejscowosci matych i srednich. Przyktad tego typu prasy stanowig
Tarnowskie Gory, nalezace do Diecezji Gliwickiej oraz Nowy Targ, znajdujacy sie
na terenie Archidiecezji Krakowskiegj.

Tarnowskie GAry to miasto powiatowe w wojewodztwie $laskim liczace 84 000
mieszkancéw60l, do dyspozycji ktérych pozostawaty: dodatek tygodniowy

do ,,Dziennika Zachodniego”, komercyjny tygodnik ,Gwarek Gornoslaski”,

3B Zob. Rocznik Statystyczny..., s. 206.

509 Zob. M. Gierula, Polska prasa lokalna..., s. 118.

60 Analiza wiasna. Ponadto zob. www.parafia.panewniki.pl/index.php/gos-w-ludwika.html [dostep
10.01.2014]

@1l Zob. Rocznik Statystyczny..., s. 206.


http://www.parafia.panewniki.pl/index.php/gos-w-ludwika.html

2 tematyczne dwumiesieczniki (,Montes Tamovicensis” oraz ,,Okrety Wojenne”),
1tytut ogdlnokrajowy prasy zakonnej ,,Kamilianie”, 9 tytutdbw prasy parafialnej,
1 lokalna telewizja TG Stacja oraz 3 portale internetowe - Serwis Informacyjny Urzedu

Miasta Tarnowskie Gory, portal Tg.net.pl oraz telewizja internetowa Gwarek*32

Tabela 22. Prasa parafialna Tarnowskich Gor w 2013 r.

Nazwa Wydawca Periodycznos¢

»Apostot” Parafia Sw. Apostotéw Piotra i Pawla tygodnik
»Filary Wiary” Parafia $w. Apostotdw Piotra i Pawla miesiecznik
»Gazetka Parafialna” Parafia Matki Boskiej Czestochowskiej nieregularny
,,Gtos $w. Jana Chrzciciela” Parafia $w. Jana Chrzciciela i $w. Kamila miesiecznik
»Krélowa Pokoju” Parafia Matki Bozej Krolowej Pokoju tygodnik
,Listdo Matki” Parafia Matki Bozej Uzdrowienia Chorych miesiecznik
»Nasza Rodzina” Parafia $w. Katarzyny Aleksandryjskiej tygodnik
»Przemienienie” Parafia Przemienienia Panskiego kwartalnik

U Nas w Parafii $w. J6zefa Robotnika” Parafia Sw. J6zefa Robotnika tygodnik

Zrodto: badania whasne, slan na 31.12.2013.

W otoczeniu 7 tytutdw mediow komercyjnych oraz 1 medium samorzadowego
Tarnowskie Gory posiadaty az 10 tytutéw katolickich (55,6% mediéw tamogorskich),
w tym 9 periodykéw parafialnych (50%). Prasa parafialna ukazywata sie w 8 z 14
parafii co stanowito 57,1%, a dodatkowo w parafii sw. Apostotéw Piotra i Pawla
wydawane byty 2 tytuty - tygodnik ,,Apostot” oraz miesiecznik ,,Filary Ziemi”.

Ukazujace sie w miescie tytuty parafialne oparte byly na dychotomicznym
uktadzie tresSci, co pozwalato na umieszczanie na tamach informacji z parafii lub
dzielnicy. Dodatkowo 44,4% tytutdbw posiadato periodyczno$¢ tygodniowa, dzieki
czemu informacje uzyskiwanie za posrednictwem tej prasy byty w miare aktualne.

W przypadku Nowego Targu, miejscowosci w powiecie nowotarskim
w wojewddztwie matopolskim, na 33 809 mieszkancéwBB przypadaty: ,,Gazeta
Podhalanska” (tygodniowa 4-6 stronnicowa wkiadka do ,,Gazety Krakowskiej”),
redagowany w Zakopanem ,Tygodnik Podhalanski”, 2 bezptatne miesieczniki
informacyjno-reklamowe (,,Gtos Podhalanski” i ,Kurier Nowotarski”), 2 tytuty

parafialne, NtvK Nowotarska Telewizja Kablowa, 2 portale komercyjne (Podhale24.pl,

62 Badania wiasne, stan na 31.12.2013.
688 Zob. Nowy Targ. Statystyczne vademecum samorzadowca 20J3. opra¢. Urzad Statystyczny
w Krakowie, Krakéw 2013, s. 1.



Goral.info.pl) oraz 2 strony samorzadowe. W samym miescie redagowano
8z 11 tytutdw z czego liczba tytutéw parafialnych wynosita 25%604.

Aktualng informacje lokalng miasta zapewniaty komercyjne portale oraz tytuty
tygodniowe (,, Tygodnik Podhalanski” z pobliskiego Zakopanego czy wkadka
do ,,Gazety Krakowskiej”). Prasa parafialna, na tamach ktérej funkcjonowata rowniez
informacja lokalna, przyjmowata charakter uzupetniajgcy w stosunku do tytutow
regularnie obstugujacych miasto. Wynikato to nie tyle z periodycznosci, co z nasycenia
periodykami parafialnymi. Wspomniane tytuty ukazywaty sie w 2 z 6 nowotarskich
parafii (33,4%) ze $rednia periodycznoscia 500 egz.605, redagowane byly przez
kilkuosobowe zespoty redakcyjne i drukowane w profesjonalnych drukarniach.
W efekcie do czytelnika docieraty atrakcyjne tytuty parafialne, zawierajgce artykuty

formacyjne oraz informacje o charakterze sublokalnym.

Tabela 23. Prasa parafialna Nowego Targu w 2013 r.

Nazwa Wydawca Periodycznos¢
,»Glos Serca” Parafia NajSwietszego Serca Pana Jezusa miesiecznik
.U Swietej Katarzyny” Parafia $w. Katarzyny miesiecznik

/rodto: badania wtasne, stan na 31.12.201 3.

Krajobraz mediéw lokalnych w ramach systemu medialnego jest niezwykle
zréznicowany. Nasycona przestrzed medialna wielkich osrodkéw miejskich funkcjonuje
niejako w sasiedztwie obszaréw o wyraznym deficycie struktur medialnych. To wasnie
na tych rejonach najwyrazniej uwidacznia sie wktad mediow katolickich, jako mediow
wspotwystepujacych obok tytutdbw komercyjnych lub samorzgdowych. W znaczacej
liczbie matych miejscowos$ci podtrzymywanie lokalnej przestrzeni medialnej, czyli rola
podstawowych Zrodet informacji lokalnej, pozostaje wytgcznie na barkach tytutow
katolickich. W nielicznych przypadkach sytuacja tego typu odnosi sie réwniez
do catych gmin.

Przyktadem wystepowania tylko medidw katolickich w systemie komunikacji
lokalnej jest rozgtosnia radiowa Ain Karim nadajgca z Parafii Nawiedzenia NMP
w Skomielnej Czarnej w Archidiecezji Krakowskieje0e. W 2013 r. Radio Ain Karim

byto jedng z dwoch rozgtosni parafialnych, ktére nadawaty w oparciu o koncesje

64 Badania wtasne, stan na 31.12.2013.
805 Sredni naktad ,,Gtosu Serca” wynosit 700 egz., a ,,U Swietej Katarzyny” 300 egz.
606 Skomielna Czarna nalezy do gminy Tokarnia w powiecie myslenickim w wojewddztwie matopolskim.



KRRIiT. Wyliczenia KRRIiT wskazaty, ze zasieg spoteczny rozgtosni obejmowat
zaledwie 2 900 mieszkancow gminy Tokarnia6)7 - nadajnik stacji o mocy 0,1 ERP byt
w stanie emitowac program w promieniu 1,5 kmed8.

W godz. 6.00-22.00 stacja nadawata audycje wiasne uzupetniane magazynami
Radia Watykanskiego oraz transmisjami z Jasnej Gory609. W okolicy brakowato innych
medioéw tradycyjnych. Uzytkownicy sieci posiadali dostep do lokalnego serwisu
samorzadowego oraz portalu internetowej telewizji powiatu mys$lenickiego MysSlenice
iTV. Jedynym zrodlem informacji lokalnej, dostepnym dla wszystkich mieszkaricéw
byta zatem stacja parafialna.

Kolejny przyktad monopolu parafialnego wskazuje na wyrazny podziat
na dewocyjny tytut prasy parafialnej oraz informacyjno-dewocyjng strone parafii.
W toku identyfikacji mediow parafialnych autor dostrzegt taki przypadek w parafii $w.
Stanistawa Biskupa i Meczennika w miejscowosci Topczewo w Diecezji
Drohiczynskiej610. Ukazujacy sie tam w 2013 r. kwartalnik ,,Gazetka Parafii Topczewo”
podejmowat jedynie treSci o charakterze formacyjnym: rozmyslania na Wielki Post
czy refleksje na Adwent. Tresci typowo informacyjne pojawiaty sie natomiast na stronie
internetowej parafii w zakladce ,,Aktualnosci”’61L Dychotomiczny podziat pisma okazat
sie istotny z perspektywy lokalnej spotecznosci. Gmina Wegrow, do ktérej zalicza sie
sotectwo Topaczewo pozbawiona byta medidéw samorzadowych. Jedynym zrddiem
informacji byto zatem medium parafialne.

W nowych warunkach funkcjonowania medidw réwniez tytuty parafialne
podlegajg procesom digitalizacji oraz konwergencji. Znaczaca liczba tytutow
pozostawata do dyspozycji za posrednictwem stron internetowych parafii - zazwyczaj
numery archiwalne czasopism parafialnych dostepne byty w formacie PDF. Bardziej
znaczace pisma o wyraznie profesjonalnej formie redagowania ukazywaty sie jednak
wytgcznie w tradycyjnej wersji papierowej - za przyktad moze postuzy¢ przywotywany
»,Gtos Sw. Ludwika”. Powoddw takiego dziatania nalezy szuka¢ w ustalonej cenie
egzemplarza, ktdra pozwalata na optacenie druku, w kosztach pracy redaktorow

lub sporych rozmiarach plikéw PDF poszczegdlnych czasopism.

607 Zob. KRRIT, Koncesja Nr 199/K/2013-R, 26.03.2013.

fiB Obliczenia wiasne na podstawie danych KRRIT, stan na 31.12.2013.

684 Zob. radioainkarim.pl/page.php?14.

610 Topczewo znajduje sie w gminie Wyszki, w powiecie bielskim, w wojewo6dztwie podlaskim.
611 Zob. www.parafiatopczewo.pl [dostep 02.01.2014].


http://www.parafiatopczewo.pl

W Swietle poczynionych ustaled prasa parafialna nie byta jedyng dostepng
formutg informowania o zyciu lokalnej wspdlnoty koscielnej. W toku penetracji
srodowiska sieciowego autor rozprawy zauwazyt, ze kilkanascie stron internetowych
parafii funkcjonowato w formule zapewniajacej przekaz audiowizualny z koSciota.
W przypadku parafii $w. Andrzeja Boboli w Baszni Dolnej612 znajdujacej sie na terenie
Diecezji Zamojsko-Lubaczowskiej, na stronie internetowej funkcjonowata zaktadka
»Transmisja z KoSciota”, w ktorej dostepny byt przekaz audio i wideo z aktualnych
celebracji liturgicznych613.

Niektore parafie posiadaty rdéwniez archiwum swoich nagran. Widac
to na przyktadzie katolickiej parafii neounickiej obrzadku bizantyjsko-stowianskiego
pod wezwaniem $w. Nikity w Kostomitotach6l4 na terenie Diecezji Siedleckiej. Na
stronie internetowej parafii w zakladce ,, TV Kostomioty” dostepne byty nagrania
z poszczegOlnych celebracji liturgicznych oraz wydarzen parafialnych. Wszystkie
nagrania zostaty jednak wcze$niej upublicznione za pos$rednictwem portalu YouTube615.

Analiza przypadkéw audycji z koSciota za posrednictwem strony internetowej
wskazuje na jedng zasadnicza prawidtowos$¢. Parafie nieredagujace tradycyjnej prasy
parafialnej decydujg sie na transmisje mszy oraz archiwa nagran z uroczystosci.
Tym samym uzytkowanie intemetu sprawia, ze parafie w ktérych brakowato wiasnych
zrédet informacji angazujg sie coraz bardziej w multimedialng obecno$¢ w sieci.
Za dobry przykiad tej praktyki stuzy strona internetowa parafii $w. Marii Magdaleny
z Bitgoraju w Diecezji Zamojsko-Lubaczowskiej616.

WSsréd badaczy brakuje zgody na temat faktycznych funkciji, jakie prasa lokalna
petni w systemie komunikacji lokalnej""". Przytoczone przyktady mediéw parafialnych
wskazuja jednak na potrzebe spojrzenia na problem z pozycji ich struktury. Okazuje sie
bowiem, ze funkcje petnione przez media parafialne sg nastepstwem aktywnosci
okreslonej szerszej struktury medialnej.

W zalezno$ci od miejscowos$ci, media parafialne funkcjonujg w przestrzeni
medialnej w sposéb samodzielny lub tez uzupetniajg przestrzeA medialng
62 Basznia Dolna znajduje sie w gminie Lubaczéw w powiecie lubaczowskim w wojewo6dztwie
podkarpackim.

613 Zob. www.parafiabasznia.pl/index.php?mode=live [dostep 30.12.2013]

6N Kostomtoty znajdujg sie w gminie Koden w powiecie bialskim w wojewddztwie lubelskim.

615 Zob. www.kostomloty.com/tv-kostomloty [dostep 30.12.2013].

616 Bitgoraj, miasto w powiecie bitgorajskim w wojewddztwie lubelskim. Zob. www.maria-
magdalena.zamojskolubaczowska.pl [dostep 30.12.2013].

617 Zob. P. Szostok, Prasa samorzgdowa czy prasa wiadz samorzadowych? Komu stuzg periodyki
finansowane z tokatnych budzetow?, Katowice 2013, s 34-35.
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podtrzymywang przez media komercyjne i samorzadowe. Formacja obecna w mediach
parafialnych moze wpltywa¢ wowczas na stopien identyfikacji odbiorcéw z dang
wspdlnota. Natomiast informacja obecna na tamach staje sie dobrym uzupetnieniem
dla pozostatych Zrédet wiedzy - zwitaszcza o wydarzenia o charakterze sublokalnym.

Media parafialne w warunkach wspo6twystepowania z mediami Swieckimi
przyjmujg zatem role aktywnego uczestnika systemu komunikowania lokalnego, ktéry
realizuje takie funkcje, jakie gwarantujg mu osiaggniecie swoich celéw strategicznych.
Wieksza liczba dysponentéw informacji przyczynia sie zatem do wiekszej cyrkulacji
okreslonych faktow i opinii w lokalnej przestrzeni medialne;j.

W sytuacji braku mediéw wspotwystepujacych, tytuty parafialne uzyskuja
kolejng doniostg role - zastepstwo pozostatych zrodet informacji. Okazuje sie to trudne
z perspektywy godzenia zawartosci informacyjnej z materiatami formacyjnymi.
Jak jednak dowodzg wskazane przez autora przyktady prasy parafialnej o strukturze

dychotomicznej, mozna je realizowac z powodzeniem.



Analizowane struktury mediéw katolickich wskazujg na ich znaczacg obecnos$¢
w przestrzeni regionéw medialnych. Przed autorem pozostaje zatem do rozstrzygniecia
problem charakteru wspotwystepowania mediéw katolickich z innymi regionalnymi
Srodkami przekazu oraz pozycji medidw katolickich w strukturze mediéw
poszczegdblnych regiondéw. Analiza strukturalno-przestrzenna poszczegdlnych regionéw
medialnych pod wzgledem wystepowania w nich mediow katolickich przynosi zatem
nowy obraz funkcjonowania zjawiska, ktéry pozwala najego racjonalng ocene.

Chociaz regiony medialne nie pokrywajg sie z granicami wojewodztw
oraz diecezji, autor zdecydowat, ze dla potrzeb przejrzystosci wywodu podejmuje
ich charakterystyke w odniesieniu do podziatu administracyjnego kraju. Zgodnie
z zatozeniami obranego podejscia teoretycznego pozwala to uwidoczni¢ ,stabilnos¢
strukturalno-przestrzenng obszaru rdzeniowego regionu”618.

Pierwszy z badanych obszarow wspotwystepowania medidow to wroctawski
region medialny (wojewddztwo dolnoslaskie), oparty na Wroctawiu jako os$rodku
weztowym oraz wspomagajacych osrodkach strukturalnych w Jeleniej Gorze,
Watbrzychu i Legnicy. Obejmuje on swoim zasiegiem stolice trzech diecezji:
Archidiecezji Wroctawskiej, Diecezji Legnickiej oraz Diecezji Swidnickiej. Natomiast

jego przestrzen konstytuujg media periodyczne ulokowane w o$rodku weztowym:

m ,Gazeta Wroctawska” ze $rednim nakfadem 30 806 egz. i nasyceniem
11 egz. na 1000 mieszkancowe6l9,

m  Polskie Radio Wroctaw z 8 nadajnikami o tgcznej mocy 211,1 ERP (kW)62,

m TVP Program 3 Wroctaw z 7 nadajnikami o 4#acznej mocy ERP
800,4 (kW)62L

W 2013 r. regionie medialnym mozliwy byt odbiér 4 programoéw radiofonii
katolickiej w tym 3 z gtéwng siedzibg redakcji w granicach regionu. Na tle kluczowych

mediéw regionu tytuty katolickie byty zrdznicowane. Katolickie Radio Rodzina

618 M Jachimowski, Regiony...., s. 294.

619 Opracowanie wiasne w oparciu o zestawienia miesieczne ZKDP za 2013.

60 Obliczenia witasne na podstawie wykazu lokalizacji stacji nadawczych wg wojewodztw.
Zob. www krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/stacj e-nadawcze.

&1 Tamze.


http://www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/stacj

nadawato w regionie z 8 nadajnikéw o fgcznej mocy 9,8 ERP (kW)62 (Kudowa Zdrdj,
Miedzyg6rze, Milicz, Nowa Ruda, Strzelin, Swidnica, Wotéw, Wroctaw).
Poréwnywalny zasieg uzyskiwato sieciowe Radio Plus Legnica, ktére emitowato
posrednictwem 5 nadajnikbw o fgcznej mocy 26,3 ERP (kW)623. O wiele stabiej
wypadato jednak Radio Plus Gtogdw, nadajace z moca 0,2 ERP (kW)624.

Mozliwosci techniczne nadajnikow stacji katolickich odbiegaty od mediéw
konstytuujacych region. W efekcie tylko Radio Maryja z 9 nadajnikami o tgcznej mocy
140,7 ERP (kW)*° uzyskato parametry poréwnywalne z mediami konstytuujacymi
region. Struktura rozgtosni katolickich w regionie wroctawskim nie byta zatem w stanie
konkurowac z Radiem Wroctaw.

Periodyki katolickie o zasiegu diecezjalnym przyjmowaty w regionie charakter
uzupetniajacy dla struktury mediow, o czym S$wiadczyta ich liczba oraz nasycenie
wsérdd odbiorcow. Miesiecznik ,,Nowe Zycie” ukazujacy sie wytacznie na terenie
Archidiecezji Wroctawskiej wydawany byt w $rednim naktadzie 9500 egz. ',
co dawato 8 egz. na 1000 mieszkancow Archidiecezji Wroctawskiej. Obszar regionu
obstugiwaty réwniez 4 edycje diecezjalne tygodnikéw katolickich (,,Go$¢ Legnicki”,
,G0$¢ Swidnicki”, ,,Go$¢ Wroctawski”, ,Niedziela Swidnicka”), w stosunku do ktérych
istniaty przestanki o stabym potencjale nabywczym®627.

W bydgoskim regionie medialnym (w wojewoddztwie kujawsko-pomorskim)
osrodek weztowy stanowi Bydgoszcz, a osrodki strukturalne Torun i Woctawek. Region
obejmuje zatem zasiegiem stolice biskupie w Bydgoszczy, Toruniu i Wiloctawku.

Mediami o$rodka weztowego, ktore konstytuujg caty region sa:

m ,Gazeta Pomorska” ze $rednim naktadem 56 116 egz. i nasyceniem 18 egz.

na 1000 mieszkancowazs,

62 Tamze.

68 Tamze.

624 Tamze.

65 Tamze.

6% Dane deklarowane przez wydawce. Zob. nowezycie.archidiecezja.wroc.pl/numer.htm [dostep
10.04.2014].

627 Szczeg6towe dane kolportazowe z lutego 2009 r. uzyskane przez autora na potrzeby pracy Prasa
Archidiecezja Katowickiej prezentujg sie w sposob nastepujacy: ,,Go$¢ Legnicki”, $redni nakiad
3 625 egz., nasycenie rzedu 4 egz. na 1000 mieszkaficow Diecezji Legnickiej; ,,Go$¢ Swidnicki”, $redni
naktad 5 281 egz., nasycenie rzedu 8 egz. na 1000 mieszkaficéw Diecezji Swidnickiej; ,Gos¢
Wroctawski”, $redni naktad 6 882 egz., nasycenie rzedu 6 egz. na 1000 mieszkancéw Archidiecezji
Wroctawskiej.

68 Opracowanie wiasne w oparciu o zestawienia miesieczne ZKDP za 2013.



m Polskie Radio Pomorza i Kujaw z 3 nadajnikami o #gcznej mocy
131 ERP (kW)62.
m TVP Program 3 Bydgoszcz z nadajnikiem o mocy 138 ERP (kW)630.

W 2013 r. w Bydgoszczy ukazywat sie rowniez znaczacy dziennik lokalny
»Express Bydgoski” w $rednim naktadzie 20 969 egz. (daje to 69 egz. na 1000
mieszkancow), a w Toruniu ,,Nowos$ci - Dziennik Torunski” ze Srednim nakfadem
20 033 egz. (55 egz. na 1000 mieszkancow).

Media katolickie o charakterze regionalnym zawezaty sie wylgcznie do Radia
Plus Bydgoszcz, ktore emitowato z 2 nadajnikéw o tgcznej mocy 1,1 ERP (kW)&L
oraz do 3 wydan diecezjalnych tygodnikéw Kkatolickich: edycji bydgoskiej
»Przewodnika Katolickiego”, ,tadu Bozego”, czyli wloctawskiej edycji ,,Przewodnika
Katolickiego” oraz ,,Gtosu z Torunia”, czyli torunskiej edycji ,,Niedzieli”.

W bydgoskim regionie ma swojg siedzibe Radio Maryja, ktére chociaz
pod wzgledem parametrow technicznych pozostawato w tyle za regionalnym Radiem
Pomorza i Kujaw to jednak uzyskiwato parametry poréwnywalne do og6lnopolskich
programéw Polskiego Radia oraz rozgtosni RMF FM i Radia ZET632 Osrodek
strukturalny, jakim pozostaje dla regionu Torun z racji swojej funkcji na poziomie
ogdllnokrajowym, nie stymuluje jednak struktury innych mediow Kkatolickich. Widaé
w tym strukturalng dominacje podmiotow radiomaryjnych i ich wyrazny dystans
do mediéw regionu.

Lubelski region mediany (wojewodztwo lubelskie) opiera sie na os$rodku
weztowym w Lublinie oraz mniejszych os$rodkach strukturalnych w Biatej Podlaskiej,
Chetmie i Zamos$ciu. W jego obszarze znajdujg sie stolice dwdch jednostek
koscielnych: Archidiecezji Lubelskiej, Diecezji Zamojsko-Lubaczowskiej. W samym

osrodku weztowym znajdujg sie nastepujace media konstytuujgce region medialny:

m . Dziennik Wschodni” ze Srednim naktadem 11 885 egz. i nasyceniem 5 egz.

na 1000 mieszkancoéwe633,

Obliczenia wtasne na podstawie wykazu lokalizacji stacji nadawczych wg wojewodztw.
Zob. www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/stacje-nadawcze.
80 Tamze.

Tamze.
62 Srednia sita nadajnikéw: Program 1PR 30 km; Program 2 PR 60,2 km; Radio Maryja 35,7 km; Radio
ZET 42,4 km; RMF FM 42,4 km.
633 Opracowanie wiasne w oparciu o zestawienia miesieczne ZKDP za 2013.


http://www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/stacje-nadawcze

m Kurier Lubelski” ze $rednim naktadem 9 454 egz. i nasyceniem 4 egz.
na 1000 mieszkancow634,

m  Polskie Radio Lublin z 5 nadajnikami o t3cznej mocy 106,1 ERP (kW)635,

m  TVP Program 3 Lublin z 4 nadajnikami o fgcznej mocy 107,5 ERP (kW)63%.

W 2013 r. sposréd stacji katolickich najlepsze warunki techniczne do nadawana
posiadato Radio Maryja637. Relatywnie silne parametry nadawcze wykazywato
katolickie Radio eR, ktore za posrednictwem 2 nadajnikow emitowato fgcznie z moca
25,5 ERP (kW)638 oraz Katolickie Radio Zamo$¢ emitujace z 1 nadajnika z mocg ERP
(kW)639. Wsrdod tytutdw prasowych pojawialy sie edycje diecezjalne wielkich
tygodnikow: ,,Go$¢ Lubelski” ,Niedziela Lubelska”, ,Niedziela Zamojsko-
Lubaczowska”, mialy jednak staby potencjat nabywczy640. Za to spora liczba stacji
katolickich o duzym potencjale emisyjnym lokowata katolickg radiofonie w roli
alternatywy dla innych rozgtosni.

Zielonogérski region medialny (wojewodztwo lubuskie) wspéttworzy osrodek
weztowy w Zielonej Gdrze oraz o$rodek strukturalny w Gorzowie Wielkopolskim.
Region medialny pokrywa sie w sporej czesci z Diecezjg Zielonogdérsko-Gorzowska,

ponadto opiera sie na dwoch mediach konstytutywnych:

m ,Gazeta Lubuska” ze $rednim naktadem 31 440 egz. i nasyceniem 10 egz.
na 1000 mieszkancéwe4l,
m Polskie Radio Zacho6d z 4 nadajnikami o tgcznej mocy 132 ERP (kW)642

Media katolickie tworzone w regionie w 2013 r. zamykaty sie w liczbie
2 rozgtosni sieciowych, 1 edycji ,,Goscia Niedzielnego” oraz 1 edycji ,,Niedzieli”.

Poréwnanie ich potencjatu z mediami katolickimi z dotychczas oméwionych regionéw

"™ Tamze.
5% Obliczenia wiasne na podstawie wykazu lokalizacji stacji nadawczych wg wojew6dztw.
Zob. www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/stacje-nadawcze.

Tamze.
637 Stacja posiada w regionie 8 nadajnikéw o tacznej mocy 38,2 ERP (kW)637.
Obliczenia wiasne na podstawie wykazu lokalizacji stacji nadawczych wg wojewddztw,
Zob. www .krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/stacje-nadawcze.
63 Tamze.
M Dane kolportazowe z lutego 2009 r. wskazuja, ze ,,Go$¢ Lubelski” posiadat Sredni naktad rzedu
5 608 egz., co zapewniato mu nasycenie 5 egz. na 100 mieszkafAcow.
&1 Opracowanie whasne w oparciu o zestawienia miesieczne ZKDP za 2013.
602 Obliczenia wiasne na podstawie wykazu lokalizacji stacji nadawczych wg wojewddztw.
Zob. www krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/stacje-nadawcze.
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wypadto niekorzystnie. Dostepne dane wskazaty na staby potencjat ,,Goscia
Zielonogorsko-Gorzowskiego” (3 559 egz. S$redniego nakfadu; 3 egz. na 1000
mieszkaricOw643), Srednie parametry nadawcze Radia Plus Gorzéw, czyli 2 nadajniki
0 tacznej mocy 10,1 ERP (kW)64 oraz niskie parametry Radia Plus Zielona Gora -
1nadajnik o mocy 1ERP (kW)645. W$rod mediow regionalnych brakowato zatem silnej
reprezentacji katolickiej, natomiast funkcjonujgca struktura mediéw okazata sie
alternatywa tylko dla innych medidéw sieciowych o charakterze lokalnym np. Radia
ESKA Gorzowede.

tédzki region medialny (wojewddztwo t6dzkie) poza oSrodkiem weztowym
jakim jest miasto £6dz wspéttworza réwniez trzy osrodki strukturalne: Piotrkow
Trybunalski, Sieradz oraz Skierniewice. Na terenie regionu ulokowane sg stolice
Archidiecezji £6dzkiej oraz Diecezji owickiej. Osrodek weztowy regionu jest siedzibg

jego medidw konstytuujacych:

m ,Expresu llustrowanego” ze $rednim naktadem 45 648 egz. i nasyceniem
64 egz. na 1000 mieszkancowe4s,

m ,Dziennika todzkiego” ze S$rednim nakladem 40 183 egz. i nasyceniem
55 egz. na 1000 mieszkancow648.

m Radia £6dzZ z 3 nadajnikami o tgcznej mocy 31,5 ERP (kW)6&49,

m TVP Programu 3 £48dzZ z 2 nadajnikami o gcznej mocy 50,1 ERP (kW)650.

W 2013 r. w regionie medialnym mozliwy byt odbior 3 programéw radiofonii
katolickiej w tym 2 z siedzibg redakcji w jego granicach (Radio VICTORIA i Radio
Niepokalanéw). W strukturze segmentu prasowego regionu pojawity sie rowniez
2 edycje wielkich tygodnikéw katolickich, ktére posiadaty odrebny obszar dystrybucji:

,,Gos$¢ Lowicki”@l oraz ,,Niedziela L6dzka”.

683 Dane kolportazowe ,,Goscia Zielonog6rsko-Gorzowskiego” za luty 2009.

64 Obliczenia wiasne na podstawie wykazu lokalizacji stacji nadawczych wg wojewodztw.
Zob. www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/stacje-nadawcze.

645 Tamze.

646 ESKA Gorzéw z 1nadajnika emituje program w promieniu 12,2 km.

647 Opracowanie wiasne w oparciu o zestawienia miesieczne ZKDP za 2013 r.

648 Tamze.

M4 Obliczenia wiasne na podstawie wykazu lokalizacji stacji nadawczych wg wojewddztw.
Zob. www krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/stacje-nadawcze.

60 Tamze.

&L Dane kolportazowe z lutego 2009 wskazuja, ze ,,Go$¢ towicki” posiadat nakfad wynoszacy $rednio
2 856 egz., co zapewniato mu nasycenie 5 egz. na 100 mieszkancow.
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Spojrzenie na miejsce mediéw katolickich w strukturze mediéw regionu
wskazuje na dominujagcg pod wzgledem emisyjnym pozycje Radia Maryja
oraz relatywnie silng pozycje Radia VICTORIA. Wartym odnotowania jest fakt,
ze w czeSci regionu medialnego do stuchaczy radia docieraty réwnocze$nie
Radio Maryja iRadio Niepokalanéw. Rozgtosnia z Teresina wspotwystepujac

w przestrzeni medialnej zapewniata jednak informacje regionalng i lokalng652

Tabela 23 Nadajniki radiowe w t6dzkim regionie medialnym w 2013 r.

Nazwa stacji Liczba nadajnikow ERP (kW)
Program 1PR 2 40
Program 2 PR 2 n
Program 3 PR 1 10
Radio Maryja 7 31,1
Radio Niepokalanow 2 3
Radio VICTORIA 4 8
Radio ZET 1 12
RMF FM 2 22

Zrodto: obliczenia wiasne na podstawie wykazu lokalizacji stacji nadawczych wedtug wojewodztw.
Zob. www.kn it.gov.pl dla-nadaweow-i-operalomw stacje-nadawcze (dostep 10.01.2014].

Krakowski region medialny (wojewddztwo matopolskiej) opiera sie na
Krakowie jako o$rodku weztowym oraz Tarnowie i Nowym Saczu jako osrodkach
strukturalnych. Na jego obszarze znajdujg sie stolice biskupie Archidiecezji
Krakowskiej oraz Diecezji Tarnowskiej. W o$rodku weztowym obecne sg nastepujace

media konstytuujgce region:

m ,Gazeta Krakowska” ze srednim nakfadem 27 121 egz. i nasyceniem 8 egz.
na 1000 mieszkancéwess,

m ,Dziennik Polski” ze $rednim nakfadem 33 299 egz. i nasyceniem 10 egz.
na 1000 mieszkancow64,

m Radio Krakéw z 8 nadajnikami o tgcznej mocy 99 ERP (kW)655.

m TYP Program 3 Krakéw z 4 nadajnikami o tacznej mocy 530,6 ERP (kW)656.

62 Zob. www.radioniepokalanow.pl/program/ramowka.html [dostep 12.04.2014].

@3 Opracowanie wiasne w oparciu o zestawienia miesieczne ZKDP za 2013.

64 Tamze.

66 Obliczenia wiasne na podstawie wykazu lokalizacji stacji nadawczych wg wojewddztw.
Zob. www krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/stacje-nadawcze.

666 Tamze.
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Wedtug stanu z 2013 r. krakowski region medialny posiadat szereg mediow
katolickich, ktére w roznym stopniu wspdéttworzyty jego przestrzen medialng:
rozgtosnie sieciowe Radio Plus Krakéw i Radio Plus Podhale, rozgtosnie RND
Matopolska i RDN Nowy Sacz oraz edycje diecezjalne duzych tygodnikéw katolickich
(krakowskie wydanie ,Przewodnika Katolickiego”, ,Go$¢ Krakowski”, ,,Gos¢
Tarnowski”, ,,Niedziela Matopolska”).

Na tle silnych mediéw publicznych wyraznie rysowat sie obraz nieco stabszej
radiofonii katolickiej oraz zréznicowanej katolickiej prasy. O ile Radio Krakow
obejmowato swoim zasiegiem wiekszo$¢ obszaréw rdzeniowych regionu medialnego,
o tyle w przypadku katolickiej prasy periodycznej oraz radiofonii nastepowat wyrazny
podziat w oparciu o struktury lokalnych Kosciotow.

W przypadku czeSci regionu, ktéra pokrywata sie z Archidiecezjg Krakowska
mozna zatozy¢, ze niespotykana nigdzie indziej liczba edycji diecezjalnych tygodnikéw
nie przektadata sie na ich potencjat nabywczy“J"‘. Tymczasem w odniesieniu
do subregionu tarnowskiego nalezy mowié o sytuacji odwrotnej - przy obecnosci tylko
jednej edycji diecezjalnej poziom nasycenia egzemplarzami pisma byt o wiele
wyzszy658. Ustalenie stanu faktycznego uniemozliwit jedna brak dostepu do petnych
danych.

W warszawskim regionie medialnym (wojewddztwo mazowieckie) stolica
odgrywa podwdjng role - jest réwnoczesnie osrodkiem weztowym oraz centrum
mediéw ogdlnopolskich. Poza Warszawg region medialny opiera sie na osrodkach
strukturalnych w Ciechanowie, Ostrotece, Ptocku oraz Siedlcach. Region pokrywa sie
w znaczacej czesci z Archidiecezjg Warszawska, Diecezjg Ptocka, Diecezjg Siedlecka
oraz Diecezjg Warszawsko-Praskg. W o$rodku weztowym znajdujg sie nastepujace

media konstytuujace region:

m ,Polska Metropolia Warszawa” ze Srednim naktadem 12383 egz.
i nasyceniem 7 egz. na 1000 mieszkancéwess,
m Radio dla Ciebie - regionalna rozgtosnia Polskiego Radia w Warszawie

z 6 nadajnikami o tgcznej mocy 196,3 ERP (kW)660,

67 Swiadczyé moze o tym $redni naktad ,Gosécia Krakowski” w liczbie 10 235 egz., co daje 6 egz. na
1000 mieszkancow.

@8 W lutym 2009 r. ,,Gos$¢ Tarnowski” drukowano w $Srednim naktadzie 19 104 egz., co przenosito sie na
nasycenie w postaci 17 egz. na 1000 mieszkancow.

60 Opracowanie wiasne w oparciu o zestawienia miesieczne ZKDP za 2013.



m TVP Program 3 Warszawa z 5 nadajnikami o {acznej mocy
231,3 ERP (kW)66L

W omawianym okresie media katolickie funkcjonowatly w skali wykraczajacej
poza system komunikacji lokalnej wystepujagc w dwoch formach. Pierwsza grupa
uzupetniata przestrzen informacyjna regionu, co miato miejsce w przypadku Radia Plus
Warszaw lub subregionu (Katolickie Radio Ciechanéw, Katolickie Radio Ptock, Radio
Plus Radom, Radio Warszawa). Drugie byty medium konstytuujgcym dany obszar
strukturalny regionu. Przypadek tego typu wystepowat w subregionie siedleckim, gdzie
jedyng stacjg radiowg bylo Katolickie Radio Podlasie, emitujagce program
za posrednictwem 2 nadajnikéw o facznej mocy 36,4 ERP (kW)662

Katolickie Radio Podlasie potwierdza og6lng zdolno$¢ medidéw katolickich do
podtrzymywania i stymulacji przestrzeni medialnej przez regularng obstuge
dziennikarska. Dodatkowo rozbudowana struktura rozgtosni  (radio, portal
informacyjny, gazeta informacyjno-reklamowa) wskazuje na zdolnosci adaptacji
dysponentow mediéw katolickich do zmieniajacych sie warunkow systemu medialnego.

Opolski region medialny (wojewddztwo opolskie) opiera sie¢ wylgcznie na
osrodku weztowym w Opolu, ktory jest rownoczesnie stolica Diecezji Opolskiej.

W osrodku weztowym znajduja sie nastepujace media konstytuujace region:

m ,Nowa Trybuna Opolska” ze $rednim nakladem 23 877 egz. i nasyceniem
24 egz. na 1000 mieszkarcowee3,

m Polskie Radio Opole z 9 nadajnikami o tgcznej mocy 97 ERP (kW)664,

m  TVP Program 3 Opole z 1nadajnikiem o mocy 40 ERP (kW)665.

W okresie badania pozycja mediow katolickich w strukturze regionu byla
niewspotmierna do mediéw konstytuujgcych. Dobrze odpowiadata jednak uzupetnianiu

mediow S$wieckich, co potwierdzal potencjat nabywczy opolskiej edycji tygodnika

Obliczenia wiasne na podstawie wykazu lokalizacji stacji nadawczych wg wojewddztw.
Zob. www krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/stacje-nadawcze.
&L Tamze.
M2 Tamze.
663 Opracowanie wiasne w oparciu o zestawienia miesieczne ZKDP za 2013.
84 Obliczenia wiasne na podstawie wykazu lokalizacji stacji nadawczych wg wojewodztw.
Zob. www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/stacje-nadawcze.
6B Tamze.
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,G0S¢ Niedzielny” 686 oraz mozliwosci nadawcze Radia Plus Opole66/. Z drugiej strony
poréwnanie technicznych mozliwosci nadawania Radia Plus Opole oraz Radia Maryja
wskazywaty na minimalng przewage stacji z regionu. Wspétwystepowanie potwierdzaty
réwniez parametry Programu 2 PR, Programu 2 PR oraz Radia ZET.

Rzeszowski region medialny (wojewo6dztwo podkarpackie) sktada sie z o$rodka
weztowego w Rzeszowie oraz o$rodkow strukturalnych w Krosnie, Przemyslu
i Tarnobrzegu. W ramach regionu funkcjonuje administracja Archidiecezji Przemyskiej,
Diecezji Rzeszowskiej oraz Diecezji Sandomierskiej. Natomiast w osrodku weztowym

regionu znajdujg sie nastepujgce media konstytuujace region:

m ,Gazeta Codzienna Nowiny” ze $rednim nakfadem 28 312 egz. i nasyceniem
9 egz. na 1000 mieszkancowees,

m dziennik ,,Super Nowosci” ze 17 605 egz. $redniego naktadu i nasyceniem
6 egz. na 1000 mieszkancoweeo,

m Polskie Radio Rzeszéw z 8 nadajnikami o t3cznej mocy 179 ERP (kW)670,

m TVP Program 3 Rzeszow z 1nadajnikiem o mocy 31,3 ERP (kW)67L

W 2013 r. w regionie wystepowaty dwie rozgtosnie katolickie (Radio Fara, VIA
Katolickie Radio Rzeszéw), ktorych mozliwosci techniczne sg niewsp6imierne
do Polskiego Radia Rzesz6w oraz stacji ogélnokrajowych. Natomiast w strukturze
tytutow periodycznych zauwazalne byty az 4 edycje diecezjalne wielkich tygodnikow
(,,Gos¢ Sandomierski”, ,Niedziela Przemyska”, ,Niedziela Rzeszowska”, ,,Niedziela
Sandomierska”), o pozycji ktérych nie sposéb stawia¢ sadow z powodu brakujgcych

danych672

685 Sredni naktad za luty 2009 r. wyni6st 15 646 egz., co dawato 18 egz. na 1000 mieszkafcow.

67 Stacja posiada 3 nadajniki, ktorych sumaryczna moc wynosi 11,2 ERP (kW).

68 Opracowanie wiasne w oparciu o zestawienia miesieczne ZKDP za 2013.

ReTamze.

60 Obliczenia wiasne na podstawie wykazu lokalizacji stacji nadawczych wg wojewo6dztw.
Zob. www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/stacje-nadawcze.

671 Tamze.

672 Jedyne dostepne dane kolportazowe z lutego 2009 r. wskazujg na stabg pozycje wydawnicza ,,Goscia
Sandomierskiego” z $rednim naktadem 4 307 egz. co przeklada sie na 6 egz. tygodnika na 1000
mieszkancow.


http://www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/stacje-nadawcze

Nazwa stacji Liczba nadajnikéw ERP (kW)

Program 1PR 6 1751
Program 2 PR 4 12,3
Program 3 PR 5 175
Radio Maryja 9 45,5
Radio Fara 2 6
Radio ZET 5 120,1
RMF FM 4 220
VIA Katolickie Radio Rzeszéw 2 n

Zrédto: obliczenia wtasne na podstawie wykazu lokalizacji stacji nadawczych wedtug wojewddztw,
/ob. www.krrit.gov.pl'dla-nadawcow-i-operatorow/stacje-nadawcze [dostep 10.01.2014].

Biatostocki region medialny (wojewddztwo podlaskie) posiada o$rodek
weztowy w Bialymstoku oraz osrodki strukturalne w Suwatkach i tomzy. W jego
granicach znajdujg sie stolice Diecezji Biatostockiej, Diecezji Drohiczynskiej, Diecezji
Etckiej oraz Diecezji tomzynskiej. W osrodku weztowym funkcjonuja media

konstytuujgce region medialny:

m ,Gazeta Wspoiczesna” ze srednim nakladem 11 722 egz. i nasyceniem
10 egz. na 1000 mieszkancowe673,

m  Kurier Poranny” ze Srednim nakladem 9 469 egz. i nasyceniem 35 egz.
na 1000 mieszkancow6/4,

m Polskie Radio Biatystok z 5 nadajnikami o tgcznej mocy 70,3 ERP (kW)675,

m  TVP Program 3 Bialystok z 1 nadajnikiem o mocy 100 ERP (kW )676.

Region biatostocki charakteryzuje obecnos¢ podmiotéw reprezentujacych
mniejszosci etniczne i religijne (Biatoruskie Radio Racja, prawostawne Radio
Orthodoxia), z ktérymi wspotwystepuja stacje katolickie takie jak Diecezjalne Radio
Nadzieja oraz Radio i. W przypadku subregionéw etckiego i drohiczyriskiego
redagowana jest jeszcze katolicka prasa periodyczna. Miesiecznik Diecezji Eickiegj
-Martyna” oraz tygodnik ,Niedziela Drohiczynska” uzupetniajg swoimi tresciami

media regionu o informacje z zycia lokalnego Kosciota6r77.

6/3 Opracowanie wlasne w oparciu o zestawienia miesieczne ZKDP za 2013.

64 Tamze.

65 Obliczenia wilasne na podstawie wykazu lokalizacji stacji nadawczych wg wojewodztw.
Zob. www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/stacje-nadawcze.

6/6 Tamze.
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Gdanski region medialny (wojewodztwo pomorskie) opiera sie na miescie
Gdansku jako osrodku weztowym oraz Elblagu jako osrodku strukturalnym. W ramach
regionu znajdujg sie stolice Archidiecezji Gdanskiej, Diecezji Elblgskiej, Diecezji

Pelplinskiej. Natomiast w osrodku weztowym redagowane sg media konstytuujace:

m ,Polska Dziennik Battycki” ze srednim nakiadem 39 700 egz. i nasyceniem
11 egz. na 1000 mieszkancéw*™,
m  Polskie Radio Gdansk z 5 nadajnikami o tgcznej mocy 142 ERP (kW )6/,

m  TVP Program 3 Gdansk z 2 nadajnikami o tgcznej mocy 430 ERP (kW )&

W 2013 r. strukturze mediow regionu media konstytuujgce wyraznie przodowaty
pod wzgledem potencjatu odbiorczego. Zaraz po nich znajdowata sie grupa mediow
ogélnokrajowych dostepnych w regionie - Program 1 PR, Program 2 PR, Program
3 PR, Radio Maryja, RMF FM, Radio ZET - oraz nieznacznie stabsza pod wzgledem
technicznym stacja katolicka Radio Plus. Mozliwosci techniczne pozwalaly jednak
Radiu Plus wspoétwystepowaé ze wszystkimi typami r