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Wprowadzenie

Sfera publiczna w swoim tradycyjnym znaczeniu to interakcje pomiedzy po-
szczegolnymi czlonkami spotecznosci o jawnym i otwartym charakterze. Jiirgen
Habermas definiuje sfer¢ publiczna jako dziedzing rzeczywistosci, ktorej pod-
miotem jest publiczno$¢ jako nosnik opinii publicznej. Dlatego tez do organow
sfery publicznej zalicza on organy panstwa i srodki przekazu, ktore stuza komu-
nikacji wewnatrz publicznosci'.

Jej tradycyjna forma ulega sukcesywnej atrofii’. Richard Sennett za jeden
z czynnikdw majacych istotny wplyw na to zjawisko wskazat elektroniczne $rodki
komunikacji, ktére sa nosnikiem opinii publicznej. Podkresla on, ze zaprzeczaja
one samej idei zycia publicznego. Zamykajac obywateli w ich intymnej przestrze-
ni, dostarczaja im wiedzy, lecz nie daja narzedzi do dziatan w sferze publiczne;”.
O ile jego twierdzenia sa zasadne w stosunku do tradycyjnie pojmowanej sfery
publicznej oraz komunikacji elektronicznej konca XX wieku, to obecnie trendy te
ulegaja przeobrazeniu. Atrofii tradycyjnej sfery publicznej towarzyszy ksztatto-
wanie si¢ jej nowej formy, ktorej relacje przebiegaja w wirtualnej, sieciowej prze-
strzeni Internetu. I chociaz jest to rodzaj komunikacji elektronicznej, to jego spe-
cyfika nie przeczy idei zycia publicznego. Coraz wigkszy udziat w tworzeniu
informacji maja osoby zwiazane z mediami spoteczno$ciowymi, ktéore mozna
uzna¢ za nowa forme¢ wyrazu na forum publicznym.

Celem niniejszego artykutu jest okreslenie roli medidow spolecznosciowych
w sieciowej sferze publicznej ery Internetu. Tak sformutowany cel implikuje hipo-
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tezg, ze media spoteczno$ciowe sa transmiterem aktywnosci aktorow sieciowej
sfery publicznej. Tym samym $rodki komunikacji elektronicznej XXI wieku,
w odwrotnosci do dominujacych w XX wieku, wzmacniaja relacje uczestnikow
zycia publicznego. Nalezy jednak mie¢ na uwadze, Zze jest to odmienna sfera
publiczna, niz opisywana przez Jiirgena Habermasa lub Richarda Sennetta, gdyz
odpowiada ona spoleczenstwu sieciowemu, ktore w duzym stopniu komunikuje
si¢ na plaszczyznie wirtualne;.

W celu realizacji wyzej postawionego celu w pierwszej kolejnosci zajgto
si¢ ukazaniem przemian, jakie zachodza w sferze publicznej na skutek usiecio-
wienia spoteczenstwa. Pozwolito to okresli¢, jakie kanaty dialogu preferowane
sa przez wspotczesnych aktoréw publicznych. Nastepnie ukazano, jak za po-
srednictwem mediow spotecznosciowych aktorzy ci dzialaja i jaki ma to wptyw
na realna sfere zycia spotecznego.

1. Transformacja sfery publicznej

Tradycyjna sfera publiczna wywodzi si¢ z kultury mieszczanskiej, ktora
uksztaltowata si¢ w Europie w XVII i XVIII wieku. Poczatkowo mianem publicz-
nosci okreslano adresatow, konsumentéw i1 krytykow dziet sztuki, co pozwala
zdefiniowa¢ mieszczansko-obywatelska sferg publiczna jako sfere ludzi prywat-
nych, ktérzy zbiorowo tworza publiczno$é’. Proces polegajacy na obserwowaniu,
zajmowaniu okreslonych stanowisk i przedstawianiu wlasnych opinii przez pu-
bliczno$¢ na forum publicznym znaczaco ewoluowal na przestrzeni stuleci. Wraz
z rozwojem cywilizacyjnym dotart do punktu, w ktorym zaczal odbywac si¢ przy
udziale masowych mediéw i w warunkach gospodarki rynkowe;”.

Sam fakt oddziatywania mass mediéw na publiczno$¢ sprawia, ze dialog
staje si¢ monologiem. Taka forma przekazu nie pozwala publicznosci na wtrace-
nie sig, sprawiajac ze staje si¢ ona milczacym thumem®. Do tego dochodzi ko-
mercjalizacja medidow, polegajaca na sprzedawaniu informacji zamiast dostar-
czaniu tematow do dyskusji, co spowodowato odejscie od dyskursu publicznego
1 zainicjowato proces zwany tabloidyzacjq mediéw. Pojecie to oznacza nabywa-
nie cech tabloidu przez prasg codzienna i magazynowa, a nastgpnie przez inne
media. Konsekwencja tego procesu jest zmiana priorytetow w konkretnym me-
dium i rosngca przewaga rozrywki, a w rezultacie przekroczenie granic dobrego
smaku w obrebie réznych form przekazu’.

4 J. Habermas, op. cit., s. 95-101.

> 1Ibid., s. 279-306.

® R. Sennett, op. cit., s. 458-459.

7 D. Piontek, Tabloidyzacja 1 dziennikarstwo, ,Miesigcznik Znak” 2011, nr 670,
http://www.miesiecznik.znak.com.pl/Tekst/pokaz/4487, dostep: 8.05.2014.
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Z kolei J. Habermas zwraca uwagg, ze integracja masowych mediow i re-
klamy jest jednym z czynnikéw refeudalizacji sfery publicznej®. Zwiazane jest
to z faktem, Zze wymiana informacji migdzy aktorami publicznymi przyjmuje
forme reprezentacyjna’ (charakterystyczna dla okresu feudalnego), gdzie zdecy-
dowana wigkszo$¢ obywateli stanowi pasywnych obserwatoréw. Inna ilustracja
zmian w mediach jest zjawisko infotainment. Jest to neologizm powstaly z potacze-
nia stow information (informacja) i entertainment (rozrywka), oznaczajacy materiat
emitowany przez media elektroniczne, majacy jednocze$nie informowac i bawic,
lub innymi stowy prezentowanie informacji w sposob rozrywkowy'”.

Czynniki te istotnie wptywaja na proces upadku cztowieka publicznego,
czyniac go milczacym $wiadkiem wydarzen''. Staje si¢ on biernym obserwato-
rem tego, co publikator ma mu do przekazania. Sa to czynniki sprzyjajace atrofii
tradycyjnej sfery publicznej, poglgbiajace zanik poczucia wigzi z innymi czton-
kami publicznosci oraz checi wzigcia aktywnego udzialu w debacie publiczne;.

Atrofia tradycyjnej sfery publicznej nie oznacza oczywiscie, ze nastgpuje
zanik wszelkich kontaktow spotecznych. Nalezy tu raczej mowi¢ o upadku
mieszczanskiej sfery publicznej (tradycyjnej). Cztowiek ma potrzebg wyrazania
wlasnych pogladow, stojacych zarowno w zgodzie, jak i w opozycji do zdania
innych uczestnikow zycia publicznego, a sfera publiczna stanowi $rodek do re-
alizacji tej sktonnosci. Jezeli rozwazy¢ hierarchie potrzeb Abrahama H. Maslo-
wa, to potrzeby afiliacji, szacunku i samorealizacji'> w duzej mierze wyrazone
sa poprzez uczestnictwo w dialogu z innymi cztonkami spoteczenstwa. W ujeciu
wezszym bedzie to rodzina, a w ujeciu szerszym wilasnie publicznos$¢. Stad tez
sfera publiczna sui generis nie zanika, lecz traci swoja tradycyjna formg na rzecz
nowej — odpowiadajacej zywotnym potrzebom spoleczenstwa.

O ile tradycyjna sfera publiczna ma swoje korzenie w kulturze mieszczan-
skiej, o tyle wspodtczesnie ksztattujaca si¢ jest logicznym nastgpstwem spole-
czenstwa sieci, ktore opiera si¢ na trzech gltownych filarach: strukturze, techno-
logii oraz sile sprawczej®. Kazdy z tych elementéw znajduje swoje przelozenie
w instytucjach nowego ladu spotecznego, w tym w sferze publicznej. Sita
sprawcza zmian sa, zdaniem Manuela Castellsa, ruchy spoteczne, ktore uznaje

8 ). Habermas, op. cit., s. 359.

Zgodnie z rozwazaniami Jiirgena Habermasa jest to forma, w ktorej spoleczenstwo jest repre-
zentowane przez pojedynczych aktorow sfery publicznej. Por. J. Habermas, op. cit., s. 60-71.
1 T, Jagodzifiski, Przeklefistwo info-rozrywki, ,Miesiecznik Znak” 2002, nr 561,
http://www.miesiecznik.znak.com.pl/jagodzinski561.html, dostep: 8.05.2014.
R. Sennett, op. cit., s. 459.
A.H. Maslow, Motywacja i osobowo$¢, Instytut Wydawniczy PAX, Warszawa 1990, s. 82-86.
Por. M. Castells, Spoteczenstwo sieci, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007, s. 20-40;
F. Stalder, Manuel Castells. Teoria spoteczenstwa sieci, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellon-
skiego, Krakow 2012, s. 7-16.



36 Marcin Brol, Stawomir Czetwertynski

on za samo$wiadome'®. Cze§¢ spoleczenstwa, ktora tworzy ruchy spoteczne,
poszukujac wlasnej tozsamosci i roli w tadzie spolecznym, staje si¢ motorem
restrukturyzacji tradycyjnych instytucji. W procesie tym wykorzystywane sa
technologie, a konkretnie technologie informacyjno-komunikacyjne'”. Pozwalaja
one rowniez na ksztattowanie sig relacji w ujeciu sieciowym, a nie hierarchicz-
nym, o zasiggu globalnym, a nie lokalnym.

Media elektroniczne, ktore sa jednym z czynnikow atrofii tradycyjnej sfery
publicznej, sa nosnikiem dla sieciowej sfery publicznej. Istnieje tu jednak wy-
razne rozroznienie. Media przyczyniajace si¢ do zaniku aktywnos$ci publicznosci
oddziatuja jednokierunkowo, natomiast media podnoszace partycypacjg aktorow
publicznych sa dwukierunkowe. Publiczno$¢ zostata wyposazona w odpowied-
nie narzgdzia, aby massmedialny monolog przenie$¢ na platforme umozliwiajaca
masowa dyskusje lub inaczej ,,sie¢ dialogow”. Mowa tu oczywiscie o Internecie,
ktory upowszechnit sig na tyle, aby stac si¢ kluczowym przekaznikiem informa-
cji spoteczenstwa sieci.

2. Rola mediow spotecznosciowych w sieciowej sferze publicznej

Zgodnie z definicja Andreasa M. Kaplana oraz Michaela Haenleina media
spolecznosciowe to zbior aplikacji internetowych, skonstruowanych na podstawie
ideologicznych i technologicznych zatozen koncepcji Web 2.0, pozwalajacych na
tworzenie i wymiane tresci generowanych przez uzytkownikoéw'®. Tak sformu-
lowana definicja nie jest doskonata, chociazby ze wzgledu na uzycie mato kon-
kretnego pojecia Web 2.0'7. Zawarta jest tu jednak istota mediow spotecznoscio-
wych, czyli generowanie tresci przez ich uzytkownikdéw. W kontekscie niniejszego
opracowania cecha ta jest wystarczajaca do omdéwienia ich roli w wymianie podgla-
doéw w sieciowej sferze publicznej na ptaszczyznie wirtualne;.

Media spotecznosciowe tym roznia si¢ od mass medidow, ze przeptywajace
przez nie tresci nie maja charakteru masowego, lecz indywidualny. W efekcie
wystepuje duza dywersyfikacja pogladow i celow aktorow publicznych. M. Castells
zauwaza, ze roznorodno$¢ tresci Internetu w duzej mierze zwiazana jest z fak-
tem, ze ruchy spoteczne spoza gtdéwnego nurtu dopiero tu znalazty miejsce wy-

4 F. Stadler, op. cit., s. 93.

Por. P. Levinson, Migkkie ostrze, czyli historia i przyszto$¢ rewolucji informacyjnej, MUZA SA,
Warszawa 2006, s. 199-214.

A.M. Kaplan, M. Haenlein, Users of the world, unite! The challenges and opportunities of
Social Media, ,,Business Horizons” 2010, Vol. 53, Iss. 1, s. 61.

Por. P. Levinson, Nowe nowe media, Wydawnictwo WAM, Krakow 2010, s. 15-17.

16



Sieciowa sfera publiczna a media spotecznosciowe 37

razu'®. Poszukiwanie wiasnej tozsamosci w sieci czyni informacje przeptywaja-
ce przez Internet zréznicowanymi.

P. Levinson dowodzi z kolei, ze tatwos$¢ stania si¢ ,,autorem online” — czyli
osoba tworzaca 1 dystrybuujaca wilasne teksty — zaowocowata réznorodno$cia
punktéw widzenia i idei'”’. Przed era Internetu tworzenie tresci na globalnym
rynku bylo zarezerwowane dla duzych wydawnictw, majacych odpowiednio
duze zasoby. Paradygmat informacyjny wiaze si¢ z obnizeniem kosztow kran-
cowych reprodukcji oraz dystrybucji dobr informacyjnych w postaci cyfrowej,
co znajduje swoje odzwierciedlenie w zniesieniu barier wej$cia w poczet auto-
row?™. Z kolei autorzy przedstawiajacy swoje idee oraz poglady w stosunku do
spraw toczacych si¢ w sferze publicznej to aktywni aktorzy publiczni postuguja-
cy si¢ mediami spotecznosciowymi jako kanatem komunikacji.

Zasigg mediow spoteczno$ciowych bezposrednio odpowiada odsetkowi po-
pulacji posiadajacej Internet. Ogodlnie jest to 34% populacji §wiata, jednak biorac
pod uwagg trzy czesci Swiata: Europg, Ameryke Poinocna oraz Australig i Oce-
anig, nalezy stwierdzi¢, ze odsetek ten wynosi blisko 70%. Najstabiej wypada tu
Europa — 63,2%, co wynika z nizszej dostgpnosci Internetu w jej wschodniej
czgsci (Polska ma warto$¢ wyzsza od $redniej europejskiej o okoto jeden punkt
procentowy)®'. Tak wiec w wymienionych czeéciach §wiata Internet jest po-
wszechnym medium przeptywu informacji.

Oczywiscie informacje poprzez niego ptynace moga by¢ publikowane za-
roéwno przez mass media, jak i autor6w mediow spoteczno$ciowych. Postugujac sig
rankingiem Alexa™, obrazujacym popularnosé poszczegolnych stron Web, mozna
zauwazyé, ze w czoléwce znajduja sie witryny mediow spotecznosciowych? .
W pierwszej dwudziestce sa takie portale jak: Facebook.com, Youtube.com, Wikipe-
dia.org, Twitter.com, Linkedin.com, Blogspot.com, Worldpress.com — wszystkie sa
przyktadami portali spoteczno$ciowych. Dopiero na 59. pozycji pojawia si¢ Cnn.com,
ana 66. Bbc.co.uk (patrz tabela 1), czyli portale massmedialnych publikatorow.

'8 M. Castells, Galaktyka Internetu: Refleksje nad Internetem, biznesem i spoleczenstwem, Dom
Wydawniczy Rebis, Poznan 2003, s. 65-66.

P. Levinson, Nowe..., op. cit., s. 223-227.

Por. O. Shy, The Economics of Network Industries, Cambridge University Press, Cambridge
2001, s. 53; C. Shapiro, H.R. Varian, Potgga informacji. Strategiczny przewodnik po gospodar-
ce cyfrowej, Wydawnictwo HELION, Gliwice 2007 s. 15, 36; S. Czetwertynski, Wspolnota ja-
ko podstawa produkcji partnerskiej, w: Spoteczenstwo informacyjne w $wiecie rzeczywistym
i wirtualnym, red. A. Szewczyk, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego,
Szczecin 2011, s. 9-20.

http://www.internetworldstats.com/stats.htm; http://www.internetworldstats.com/stats4.htm#europe,
dostep: 8.05.2014.

Jest to ranking tworzony przez spotkg Alexa Internet Inc., ktorej gldwna dziatalnoscia jest
analiza ruchu internetowego (http://www.alexa.com/about, dostgp: 8.05.2014).
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Tabela 1

Ranking popularnosci stron Web wg Alexa Internet Inc.

Pozycja w rankingu Alexa Adres witryny Web
1 Google.com
2 Facebook.com
3 Youtube.com
4 Yahoo.com
5 Baidu.com
6 Wikipedia.org
7 Qg.com
8 Twitter.com
9 Taobao.com
10 Amazon.com
11 Linkedin.com
12 Live.com
13 Google.co.in
14 Sina.com.cn
15 Blogspot.com
16 Haol123.com
17 Weibo.com
18 Vk.com
19 Yahoo.co.jp

20 Wordpress.com
23 | Ebay.com
27 | Pinterest.com
33 | Instagram.com
38 | Microsoft.com
59 | Cnn.com

66 | Bbc.co.uk

Zrédto: http://www.alexa.com/topsites/global, dostep: 8.05.2014.

Nie mozna jednak pomina¢ faktu, ze w pierwszej dwudziestce znajduja si¢
réowniez Google.com i Yahoo.com, ktore procz funkcji wyszukiwania udostep-
niaja informacje pochodzace zar6wno z mass mediow, jak i mediow spoteczno-
sciowych. Jezeli zawezi¢ kryteria rankingowe do stron dostarczajacych wiado-
mosci, to na pierwszym miejscu znajduje si¢ Reddit.com bedacy portalem
spotecznosciowym, na ktérym uzytkownicy zglaszaja do glosowania najciekaw-
sze linki. Jego dziatanie ma podobny charakter do czg$ciej opisywanego w lite-
raturze serwisu Digg.com™. Kolejnym jest Cnn.com (pozycja 3.) i Nytimes.com
(pozycja 5.). Migdzy nimi znajduje si¢ serwis Huffingtonpost.com (pozycja 4.),
bedacy pierwotnie stricte blogiem Arianny Huffington™.

24 Por. P. Levinson, Nowe... op. cit., s. 59-73.
2 http://www.theguardian.com/technology/2008/mar/09/blogs, dostep: 8.05.2014.
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W podanych przyktadach widoczna jest pewna zaleznos¢. Otoz o ile popu-
larno$¢ komercyjnych publikatorow zaliczanych do mass mediow jest bez-
sprzeczna, co 0znacza, Ze sa one czytane, to wokot nich tworza si¢ kanaty mediow
spoteczno$ciowych. Na przyklad fakt, ze serwisy typu Reddit.com moga by¢ popu-
larniejsze od Cnn.com czy tez Nytime.com, zwigzany jest z chgcia partycypacii
publiczno$ci w procesie upowszechniania konkretnych glosow i stanowisk (nawet
jezeli moga si¢ one wydawa¢ blahe). Podobnie Facebook.com, Twitter.com, Linked-
in.com i Google.com” pozwalaja na zamieszczanie tresci z portali komercyjnych
— ,,podzielenie si¢” nimi. Na chwilg obecna trudno méwi¢, aby od tej zasady
byty jakie§ wigksze odchylenia (chociaz zdecydowanie lepiej wida¢ to na plat-
formach anglojezycznych niz polskich). De facto nie trzeba opuszcza¢ portalu
spoteczno$ciowego, aby zapoznac si¢ z sytuacja panujaca na forum publicznym i
przy tej okazji zajac preferowane przez siebie stanowisko. Mozna tego dokonac
poprzez mato wymagajace dzialania, takie jak popularne ,Lubig¢ to!” znane
uzytkownikom Facebooka, lub bardziej absorbujace — w formie komentarza,
wypowiedzi, eseju lub innej tresci generowanej przez uzytkownikow.

Wsrod form aktywnosci w mediach spotecznosciowych blogi uznawane sa za
wyznacznik zaangazowania obywatelskiego’’. Buduja one tzw. blogosfere, ktorej
analizy przeprowadzaja m.in. analitycy spotki Technorati Inc. Zgodnie z ich bada-
niami autorzy blogdéw poruszajq tematy zwiazane z polityka, ekonomia, ale i roz-
rywka lub kultura®®. Respondenci badan prowadzonych przez Technorati Inc.
wskazuja rowniez, ze blogi traktowane sa coraz powazniej jako zrodto informa-
cji (65% badanych podziela to przekonanie). Okoto 50% ankietowanych uwaza,
Ze sa one rownie waznym medium, jak tradycyjne mass media, przy czym ponad
potowa twierdzi, ze ufa mass mediom mniej niz 5 lat temu, a prawie 25% uwaza,
ze tradycyjne gazety nie przetrwaja najblizszych 10 lat™.

Sita oddziatywania mediéw spoteczno$ciowych w sferze publicznej dzisiej-
szego $wiata nie mogla zosta¢ zbagatelizowana przez masowych publikatorow.
Nie liczac komentarzy, ktore regularnie pojawiaja si¢ na portalach przedstawi-
cieli massmedialnego przemystu, coraz czesciej glosy aktorow publicznych po-
jawiajace si¢ w Internecie przenikaja do §wiata realnego wlasnie za sprawg tra-
dycyjnych mediow. Dobrym tego przyktadem jest debata przedwyborcza z 2007
roku (wybory prezydenckie w Stanach Zjednoczonych), kiedy pytania zadawane
kandydatom pochodzily z klipéw umieszonych przez internautow na portalu

W tym przypadku chodzi o ushuge spétki Google Inc. okreslong jako Google+, czyli portal spotecz-
nosciowy w zatozeniu majacy konkurowac z Facebookiem. Obecnie jest potaczony z YouTube.

P. Levinson, Nowe... op. cit., s. 36-38.
http://technorati.com/social-media/feature/state-of-the-blogosphere-2009, dostep: 30.01.2014.
http://technorati.com/social-media/article/state-of-the-blogosphere-201 1-introduction, dostep: 30.01.2014.
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YouTube. Bylo to pierwszy w historii wyboréw amerykanskich przypadek, kie-
dy pytanie nie byly zadawane przez reporterow, lecz bezposrednio przez pu-
blicznose™.

W skrajnych przypadkach aktorzy publiczni dziatajacy poprzez media spo-
tecznosciowe moga doprowadzi¢ do powaznych zmian w realnym $wicie. Miato
to miejsce m.in. podczas rewolucji Egipcie w 2011 roku, kiedy to portale spo-
tecznos$ciowe byty transmiterem opinii publicznej, ktora ostatecznie wyrazila
swoj sprzeciw wobec panujacego establishmentu’®'.

Podsumowanie

Podsumowujac rozwazania nad rola mediow spolecznosciowych w siecio-
wej sferze publicznej nalezy stwierdzié¢, ze sa one transmiterem aktywnosci ak-
toréw publicznych. Jezeli sama publicznos¢ jest no$nikiem opinii publicznej, to me-
dia spotecznosciowe sa jej emanacja. W stosunku do tradycyjnej aktywnos$ci aktorow
publicznych zmianie ulegla skala oddziatywania. Stynne wypowiedzi w Speakers’
Comer w londynskim Hyde Parku byly zaadresowane do drobnego grona stuchaczy.
Wpisy na blogach maja potencjalnie miliardy odbiorcow — tylu, ilu jest internau-
tow. Cho¢ z pewnos$cia wigkszos¢ z nich nie trafi do szerszej publicznosci, to
w szczegolnych przypadkach moze wywota¢ daleko idace reperkusje w postaci
demonstracji lub nawet konfliktow zbrojnych.

Transformacja sfery publicznej z tradycyjnej w sieciowa nie mogtaby si¢
dokona¢ bez medidow spotecznosciowych (cho¢ pierwotnie tak nienazywanych).
Sa one zarazem konsekwencja i przyczyna nowych relacji w sieciowej sferze
publicznej, nicodtacznym artefaktem spoleczenstwa sieci. Jednoczes$nie spajaja
sie¢ spoteczna i sa wynikiem potrzeby usieciowienia si¢ spoleczenstwa. Elektro-
niczne media ery niepodzielnego panowania masowych publikatorow deprecjo-
nowaty aktywnos$¢ publicznoséci, natomiast media ery spoleczenstwa sieci
wzmacniaja ja. Istotne sa tu kierunki oddzialywania. Mass media to przekaz
jednokierunkowy, a media spoteczne juz dwukierunkowy. Im wigksze jest ich
znaczenie, tym mocniejsza ich presja na media masowe, ktore ostatecznie, nie
mogac si¢ od nich odciaé, dopuszczaja do sfery publicznej dotad niema publicz-
no$¢. Tym samym daje jej to mozliwos¢ ksztattowania rzeczywistosci, dotycza-
cej zar6wno wyborow publicznych, jak i preferencji uczestnikoéw rynku.

30 p. Levinson, Nowe..., op. cit., s. 101-104.
31 M. Castells, Sie¢ oburzenia i nadziei. Ruchy spoteczne w erze internetu, Wydawnictwo Na-
ukowe PWN, Warszawa 2013, s. 66-70.
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NETWORK PUBLIC SPHERE AND SOCIAL MEDIA
Summary

This article is an attempt to explain the role of social media in the network public sphere
of the Internet age. The main thesis is that social media are transmitter of the network public
sphere actors activity. So formulated thesis forces us to resolve the changes that have taken
place in the traditional public sphere, and the reasons for the formation of the network public
sphere. Considerations are based on theories of Jirgen Habermas, Richard Sennett, Manuel
Castells and case studies that shows forms of social media activity.
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