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Anna Kmita

Wstep.

O projekcie —
Filizanka
Katowice 2015

Kazdy region ma istotne, ,,kultowe” dla siebie marki.
Dla Gérnego Slaska jedna z nich jest na pewno Porcela-
na Slaska powstata w 1922 roku.

Po upadku przedsiebiorstwa nie zabezpieczono w za-
den sposéb dziedzictwa firmy w zakresie archiwiza-

cji form przemystowych oraz zdobnictwa. Dlatego
waznym powodem do podjecia sie realizacji projektu,
zmierzajacego do odtworzenia obiektu ceramicznego
fasonu ,,Katowice” Porcelany Slaskiej, bylo przekonanie
wszystkich 0séb zwiazanych z projektem o koniecznosci
zachowania dziedzictwa kulturowego i promowania
odmiennosci przemystowej regionu we wspéipracy
przemystu i rodzimych projektantow.

Do realizacji przedsiewziecia zostala powotana grupa
ekspertow z dziedziny designu, ceramiki, projektowa-
nia elementéw kolorystyki i zdobnictwa, ktora opisata
historie produktéw Porcelany Slaskiej i samego zaktadu,
przeanalizowala najistotniejsze trendy we wspoélczesnej
ceramice oraz poprowadzila wyklady i warsztaty projek-
towe dla studentéw wzornictwa ASP w Katowicach z za-
kresu projektowania produktu, kolorystyki i elementéw
graficznych porcelany.

Celem projektu bylo zwiekszenie $swiadomosci mtodych
projektantéw w zakresie dostepnosci narzedzi projek-
towych i ich réznorodnosci oraz uswiadomienie ich
wplywu na proces projektowy i jego efekty. Studenci re-
alizowali projekt w technologii warsztatu tradycyjnego
i cyfrowego w obszarze projektowania form ceramicz-
nych. Badana grupa studenté6w miala za zadanie odtwo-
rzy¢ nieistniejacy juz obiekt ceramiczny fasonu ,,Kato-
wice” Porcelany Slaskiej od etapu form wstepnych az
do przygotowania go do wdrozenia oraz zaproponowaé
jego wspélczesna forme graficzna i kolorystyke. Praca
przebiegala dwutorowo: z wykorzystaniem klasycznej



techniki rzemies$lniczej ceramicznej (w pracowni mode-
larskiej) oraz przy zastosowaniu programéw kompute-
rowych Solidworks i Rino stuzacych do projektowania
obiektéw przestrzennych, z wykorzystaniem druku
cyfrowego tréjwymiarowego.

Mozliwosé kontaktu z calym zapleczem modelarskim

i produkcyjnym zakladéw ceramicznych byta z pewno-
$cia czynnikiem podnoszacym kompetencje studentéw

i ulatwiajacym start na poczatku ich kariery zawodowej.
Uzyskany podczas péirocznej pracy efekt projektowy

to wykonana forma wdrozeniowa filizanki fasonu
sKatowice” oraz kilkanascie autorskich projektéw
studenckich inspirowanych forma czaszy wspomnianej
filizanki.

Wyniki pracy studentéw i calego zespotu mozna bylo
zobaczy¢ podczas miedzy innymi: wystawy koncowo-
rocznej ASP Katowice 2015 oraz Nocy Muzedw i Festi-
walu Industriada 2015 w Fabryce Porcelany Slaskiej.
Projekt przyniést tez wyréznienie dwéch prac studenc-
kich w konkursie ,,Mlodzi na start” w ramach festiwalu
Gdynia Design Days (filizanki Joanny Pastusinskiej

i Aleksandry Harazin) oraz umozliwil nawiazanie
komercyjnej wspélpracy projektowej studentéw wzor-
nictwa z BGH Network (przedsiebiorstwem zdobiacym
Porcelane Bogucice) w zakresie wdrozenia zaprojekto-
wanych przez nich wzoréw.



Irena i Roman Gatys

Historia
porcelany
na Slasku

Slask przodowal w produkcji porcelany w Europie.
Gléwnym odkrywca sktadu porcelany w 1708 roku byt
urodzony w miejscowosci Kieslingswalde (obecnie Staw-
nikowice koto Zgorzelca) na Slasku hrabia Ehrenfried
Walter von Tschirnhaus. Sto lat po odkryciu dokona-
nym przez hrabiego, w miejscowosci Tiefenfurt (obecnie
Parowa) lezacej kilkanascie kilometréw od miejsco-
wosci Kieslingswalde, powstatl prezny osrodek produ-
kujacy porcelane. W 1810 roku w Prusach, do ktérych
woéwczas nalezatl Slask, krél pruski Fryderyk Wilhelm
III wprowadzil prawo o wolnosci wykonywania profesji
(Gewerbefreiheit). Prawo to znosilo cla wewnetrzne

i ograniczenia produkcji. Kazdy obywatel moégt inwesto-
wa¢é¢ w dowolna galaz produkcji. Przed 1810 rokiem tylko
dwoér kroélewski i szlachta miala prawo do posiadania
manufaktur porcelany i fajansu. Pierwsza manufaktura
porcelany na Slasku powstata w Walbrzychu w 1820
roku. Kupiec Rausch zalozyl tam mala manufakture
porcelany sanitarnej z jednym piecem do wypalania
porcelany i 9 pracownikami. Tak przygotowany zaktad
rozpoczal produkcje bialej porcelany, z ktorej odlewano
talerze i inne naczynia. Zapotrzebowanie na porcelane
bylo spore, dlatego manufaktura Rauscha rozwijata

sie bardzo dobrze. W 1823 roku zatrudniono malarza
kobaltem Carla Kristera - pézniejszego jej wlasciciela.
Dwa lata pézniej wybudowano drugi piec do wypalania
porcelany i zwiekszono zatrudnienie do 30 oséb. W 1828
roku kupiec Rausch zmar}l, a manufakture przejeli
spadkobiercy, ktorzy zaproponowali Kristerowi wy-
dzierzawienie zakladu za 300 talaréw miesiecznie. Jed-
nak Krister wowczas nie wynajal manufaktury. Dzie-
wie¢ lat p6zniej, w 1829 roku kupiec Hayn - zachecony
sukcesem Rauscha - zalozyl nastepna manufakture por-
celany, ktéra zaczela produkcje w poblizu juz istniejacej
manufaktury porcelany Rauscha. Carl Krister przeszedt
do nowo powstalej manufaktury, ktéra nastepnie 3
pazdziernika 1831 roku wydzierzawil od kupca Hayna.
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Obie manufaktury dadza podwaliny pod przyszia Manu-
fakture Porcelany Carla Kristera, ktéra nastepnie stanie
sie jedna z najwiekszych manufaktur produkujacych
porcelane w Srodkowej Europie. Druga manufaktura
porcelany powstata w Jeleniej Gorze w 1823 roku. Jej
zalozycielem byl kupiec Unger. Nastepnie powstaty ma-
nufaktury porcelany w Blotnicy (1825 r.), w Nawojowie
Euzyckim - zalozona przez kupca Dormanna (1825 r.),

w Kunicach Swidnickich (1840 r.), w Gozdnicy - zato-
zona przez kupca Herknera (1841 r.), w Starym Zdroju

- zalozona przez kupca Carla Tilscha w 1845 roku, ktéra
dzialala do 2012 roku, oraz w Bystrzycy Gornej (1855

r.). Cze$é z tych fabryk rozwinela sie do ogromnych
zakladéw produkujacych porcelane do dzis, a czes$é zo-
stala zamknieta po paru latach funkcjonowania. Sukces
manufaktur takich jak Krister czy Tielsch oraz ogrom-
ne zapotrzebowanie na porcelane sktanialy inwestoréw
do zaktadania nowych zakladéw produkujacych ,biate
zloto”. W nastepnych latach powstaty: Fabryka Porcela-
ny w Suliszowie (1857 r.), I Fabryka Frankenberga w Tu-
towicach - zalozona w 1811 roku, produkcje porcelany
rozpoczela w 1858 roku, Fabryka Porcelany w Jawo-
rzynie Slaskiej (1860 r.), fabryka Porcelany z Brzegu
(1866 1.), trzy fabryki porcelany z Parowej, ktore zaczely
produkowac porcelane od 1868 roku, Fabryka Porcelany
Waltera ze Stanowic kolo Strzegomia (1873 r.), Fabryki
Porcelany ze Szczawienka: Ohme (1882 r.) i Prause (1891
r.), Fabryka Porcelany w Zarach (1888 r.) oraz II Fabryka
Porcelany Schlegelmilcha w Tulowicach (1894 r.).
Osobng grupe stanowia fabryki porcelany elektro-
technicznej, ktére powstaly w: Kowarach, Leszczyncu,
Mystakowicach, Stoszowicach, Orzeszu, Welnowcu,
Szopienicach oraz Mystowicach-Brzezince. Jednga z naj-
mlodszych fabryk powstalych w latach 20. XX wieku
jest Fabryka Porcelany Czuday, ktéra powstata w 1920
roku w Rozdzieniu, a przeniesiona zostata w 1925 roku
do Bogucic pod nowa nazwa: Fabryka Porcelany Giesche

- Czuday. Ostatnia przedwojennga fabryka porcelany jest
Fabryka Porcelany Huta Franciszka z Rudy Slaskiej-By-
kowiny, ktéra zostala zalozona w 1929 roku. Po II wojnie
Swiatowej, w 1947 roku powstala Wytwérnia Wyrobéw
Ceramicznych Steatyt w Katowicach, a do grudnia 1972
roku -Wytwérnia Wyrobow Ceramicznych Jana Jezela
w Katowicach Welnowcu. Obecnie porcelane na Slasku
produkuja fabryki: Kristoff w Walbrzychu i Karolina
w Jaworzynie Slaskiej.

HisTORIA FABRYKI PORCELANY GIESCHE

W 1920 roku w Szopienicach-Rozdzieniu powstata
pierwsza na czarnym Gérnym Slasku fabryka porcelany,
ktora nosita nazwe Oberschlesische Porzellanfabrik
Gebhard & Barabasch. W tym samym roku wykupit ja
pochodzacy z Tarnowa Opolskiego Richard Czuday, kt6-
ry zmienil nazwe na Czuday Werke G.m.b.H. Fabryka
od poczatku produkowala elementy elektrotechniczne.
Po przejeciu wschodniej cze$ci Gérnego Slaska w 1922
roku fabryka zmienila nazwe na Elektroporcelana S.A.
W grudniu 1923 roku spadkobiercy Georga von Giesche
zainteresowali sie fabryka Czudaya i wykupili 51% akcji
zakladu i stali sie jej wspolwlascicielami. Dyrektorem
zakladu zostatl Richard Czuday. W 1924 roku kupiono
budynki po bylej fabryce pasz w Bogucicach, ktoére
nastepnie przebudowano na nowoczesnga fabryke porce-
lany. Zaklad oddano do uzytku na poczatku 1925 roku.
Zatrudniono w nim 650 os6b, a na jego wyposazeniu
znalazlo sie sze$¢ piecow okraglych do wypalania porce-
lany i pie¢ piecow muflowych do wypalania dekoracji.
Zaklad przyjal nazwe: Fabryka Porcelany Giesche daw-
niej Czuday Katowice-Bogucice. W 1926 roku wiekszos¢
akcji spotki ,,Giesche” kupil amerykanski Koncern
Harrimana. Amerykanie zainwestowali w nowe maszy-
ny i urzadzenia do produkcji porcelany. 30 lipca 1929
roku dyrektor Richard Czuday zrezygnowal z pelnionej
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funkcji i przeniést sie do nowo wybudowanej Fabryki
Porcelany w Rudzie Slaskiej-Bykowinie. Nowa nazw
fabryki to ,,Giesche” Fabryka Porcelany Spétka Akcyjna.
W tym samym roku nastapil Swiatowy kryzys gospodar-
czy, ktory doprowadzil do zmniejszenia zatrudnienia

w fabryce, a takze wprowadzenia trzydniowego tygo-
dnia pracy oraz obnizenia ptacy pracownikom.

W latach 30. XX wieku Fabryka Porcelany Giesche, by
sprostaé¢ konkurencji, zdecydowata sie ,,podkupié”, czyli
zaproponowacé o wiele lepsze warunki ptacowe mode-
larzowi Alojzemu Kotodziejowi z fabryki porcelany

w Tulowicach, ktéry przeprowadzit sie do Bogucic. Od
tej pory fabryka Gischego zaczela produkowacé te same
formy jak komplety éniadaniowe, bomboniery i figur-
ki, ktére do tej pory pochodzily wylacznie z Tulowic.
Alojzy Kolodziej pochodzil z Gérnego Slaska, ale nie po-
siadal polskiego obywatelstwa, wiec byl traktowany jak
obcokrajowiec i musial ubiega¢ sie o przedluzenie wizy
pobytowej. Wspélpraca z Alojzym Kotodziejem bardzo
sie fabryce porcelany Gieschego optacala, gdyz dzieki
niej wprowadzita do obrotu okoto 150 wzoréw produko-
wanych w Tulowicach. Dla Gieschego pracowali takze
projektanci, ktérzy stworzyli tak wspaniale serwisy Art
Deco jak: ,,Polonia”, ,Katowice”, ,,Krystyna”, ,Wanda”,
»sEucja” i inne, a takze figurki rusalki, kobiete z szalem,
kleczaca kobiete z misa, pisklaki i inne. Obecnie wyroby
fabryki Gieschego nadal zachwycaja nas swoja finezja

i kunsztem wykonania.

Niestety, serwisy ,,Katowice” i ,Krystyna” nie sa dzisiaj
wizytoéwka naszego regionu, a przeciez moglyby by¢
ambasadorami gérnoslaskiej mysl artystycznej. Serwi-
sy ,Katowice” i ,,Krystyna” powinny by¢ kojarzone ze
szlachetnoscia i kultura, gdyz wlasnie te cechy kono-
tuje porcelana - symbol zamoznosci i ponadczasowego
wdzieku. Okoto 90% produkcji porcelany ,,Giesche”

sprzedawano na rynku polskim, a 10% eksportowano
za granice. Najbardziej prestizowa produkcje stanowily
serwisy dyplomatyczne dla polskich ambasad na calym
Swiecie. Najbardziej znanymi serwisami w okresie mie-
dzywojennym byly serwisy: forma 33 i 36.

W 1939 roku fabryka reprezentowata Polske na Wy-
stawie Swiatowej w Nowym Jorku pod hastem ,,Swiat
jutra”. Czwartego wrzesnia 1939 roku, tuz po wybuchu
II wojny $wiatowej, fabryka zostala przejeta przez nie-
miecki zarzad komisaryczny i odtad funkcjonowata pod
nazwa Giesche Porzellanfabrik. Nowy wlasciciel zrezy-
gnowal z produkcji izolatoréw i porcelany elektrotech-
nicznej na rzecz produkcji wylacznie porcelany stotowej.
Wtiadze niemieckie przeznaczyly ogromne $rodki finan-
sowe na rozwdj fabryki. 21 stycznia 1944 roku zniesiono
zarzad komisaryczny, a fabryka stala sie Towarzystwem
Akcyjnym. Zaklad pod nadzorem niemieckim dziatatl do
konca stycznia 1945 roku.

Na poczatku lutego 1945 roku fabryke przejely polskie
wladze; od tej pory nowa nazwa fabryki brzmiala: Fa-
bryka Porcelany ,,Giesche” Sp6tka Akcyjna pod zarza-
dem panstwowym. Powrécono do produkcji izolatorow
i porcelany elektrotechnicznej. Juz w lutym 1945 roku
wyprodukowano 157 ton porcelany stolowej i 14 ton por-
celany elektrotechnicznej. W 1946 roku znacjonalizowa-
no fabryke, a w 1948 roku nadano jej nazwe: Pafistwowa
Fabryka Porcelany ,,Giesche” w Katowicach-Bogucicach.
Fabryka weszta w sklad Centrali Handlowej Ceramiki

w Lodzi, do ktorej nalezaly wszystkie polskie fabryki
porcelany. W 1951 roku zrezygnowano z produkcji porce-
lany elektrotechnicznej.

W 1952 roku zaklad zmienil nazwe na: Fabryka Porce-

lany ,,Bogucice” w Katowicach. Na zarzadzenie dyrekcji
sprowadzono weglarki na bocznice kolejowa i wrzucono
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JAKOB GROSS SKLADY PORCELANY, SZKLA i LAMP, KRAKOW, RYNEK GLOWNY 8 i 30

SERWIS DOKAWY NA 6 OSOB, FASON
NOWOCZESNY »KATOWICE«, USZKA SREBRZONE,
PORCELANA »GIESCHE« JAK NA ZDJECIU

Zawiera 15 sztuk t. j.: 6 filizanek, 6 spodkow,
1 imbryk, 1 mlecznik i 1 cukiernice
Cena Zi. 29.—

Garnitur deserowy zawierajacy 7 sztuk
Cena Zi 10.80

Serwis do kawy »Katowice« w nowoczesnym fasonie zdobi piekny
desen, stylizowane licie oraz uszka srebrzone.




do nich cala dokumentacje techniczna, modele, fasony
i rysunki techniczne. Ten czyn mial otworzy¢ nowa so-
cjalistyczna jako$é, a nazwa ,,Giesche” miata by¢ wyma-
zana z pamieci pracownikow fabryki. Fabryke Porcelany
w Bogucicach zmodernizowano dopiero w 1972 roku.
Wymieniono wéwczas duza cze$é¢ parku maszynowego,
a takze wybudowano dwa nowe piece do wypalania
porcelany opalane gazem i dwa piece tunelowe elek-
tryczne do wypalania dekoracji. Powstal ponadto nowy
budynek biurowy. Dzieki modernizacji wzrosta produk-
cja porcelany. Bogucicka porcelana byta eksportowana
na caly swiat, a recznie malowane wyroby cieszyly sie
ogromna popularnoscia.

W 1993 roku fabryka wstrzymata produkcje porcelany,

a rok pozniej zostala wykupiona przez spotke ,,Porce-
lana Slaska”. Spétka zainwestowata w infrastrukture

i rozpoczela produkcje porcelany. Przywrdécilta rowniez
na swoich wyrobach nazwe ,,Giesche”. Dzieki temu odro-
dzila sie historyczna marka produkowanej od 1925 roku
porcelany na Gérnym Slasku. Nowe fasony zapewnity
spélce duza rzesze klientéw, a za fason ,,Lolita” spotka
otrzymala nagrode ,,Skrzydla Merkurego”. Az 90% pro-
dukcji eksportowano za granice. W 1999 roku ,,Porce-
lana Slaska” wygrata przetarg na produkcje serwiséw
dyplomatycznych dla polskich ambasad na calym swie-
cie. Porcelane produkowano do 2008 roku. W styczniu
2009 roku zaprzestano produkcji porcelany na Gérnym
Slasku. Fabryke przejal syndyk masy upadlo$ciowej. Na-
stepnie w 2012 roku fabryke przejeta Fundacja Giesche.
Obecnie na terenie fabryki znajduje sie spétka Porcela-
na Bogucice, ktora dekoruje i sprzedaje porcelane.

HISTORIA FASONU , KATOWICE ART DECO”

W okresie miedzywojennym wojewo6dztwo slaskie bylo
wiodacym wojewodztwem we wszystkich dziedzinach

gospodarki II Rzeczypospolitej. Fabryka Porcelany
Giesche zatrudniala wybitnych projektantéw i arty-
stow, ktérzy projektowali dla fabryki wspaniale serwisy.
Jednym z najwybitniejszych osiagnie¢ artystycznych
zaprojektowanym w okresie miedzywojennym dla
Fabryki Porcelany Giesche w Katowicach-Bogucicach
byly serwisy ,,Katowice” i ,,Krystyna”. Serwis ,,Ka-
towice” zostal zaprojektowany i wszedl do produkcji
prawdopodobnie na poczatku lat 30. XX wieku. Serwis
ten stanowil wizytéwke przedwojennego wojewédz-
twa $laskiego; kojarzono go z tradycja i $laska kultura.
W katalogach nazywany byt ,,fasonem nowoczesnym”.
W katalogu Jakuba Grossa z Krakowa reklamowano go
stlowami: ,,Serwis do kawy ,,Katowice” w nowoczesnym
fasonie zdobi piekny desen, stylizowane liscie oraz
uszka srebrzone”. Z uwagi na fakt, ze w 1952 roku, po
zmianie nazwy fabryki z Fabryka Porcelany Giesche na
Fabryka Porcelany Bogucice, sprowadzono weglarki na
bocznice kolejowa i wrzucono do nich cala dokumen-
tacje techniczna, modele, rysunki techniczne i fasony,
grzebiac tym czynem kapitalistyczna przesztosé fabryki,
nie znamy obecnie nazwisk projektantéw fasonu ,,Kato-
wice”, gdyz wszystkie informacje na ten temat zostaty
zniszczone. Brakuje réwniez dokumentacji serwisu

w Archiwum Panstwowym w Katowicach czy Bibliote-
ce Slaskiej. A przeciez nazwa ,,Katowice” to nie tylko
nazwa stolicy wojewodztwa slaskiego czy tez portu lot-
niczego badz huty, ale réwniez nazwa elementu polskiej
kultury uwiecznionej w materiale ceramicznym, jakim
jest porcelana. Nalezy wiec zadba¢ o reklame naszego
dziedzictwa kulturowego, ktére powstato w II Rzecz-
pospolitej. Odtworzenie na poczatek filizanki z serwi-
su ,Katowice” pozwoli ukazaé piekno i ponadczasowy
wdziek stworzony z porcelany przez Fabryke Porcelany
Giesche w Katowicach-Bogucicach.
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MARCIN KRATER — WZORRO DESIGN

Trendy, tendencje, moda we wspétczesnym swiecie
zmieniaja sie w okamgnieniu. Z sezonu na sezon, z ko-
lekcji na kolekcje projektanci przescigaja sie w pre-
zentowaniu nowych form, dekoracji, koloréw, faktur.
Klasyczne wzory i fasony dobrze maja sie na rynku od
wielu lat. Nowosci, jakie pojawiaja sie na swiatowych
targach we Frankfurcie, Kolonii czy Mediolanie, s3 cze-
sto krotko sezonowe - tylko niektére z sukcesem trafiaja
w gust klientéw, a tym samym do wieloletniej sprzedazy.
Jedyne, co niezmienne od lat, to material - porcelana.

Uzytkowos¢ to cecha naturalnie kojarzaca sie z porcela-
na i innymi wyrobami ceramicznymi. Prostych faso-
now filizanek, kubkow, talerzy, misek czy imbrykéw
uzywamy na co dzien. Te bardziej wyszukane, dekora-
cyjne, z lepszych gatunkéw porcelany przechowujemy
w kredensach, kolekcjonujemy, dziedziczymy i uzywa-
my tylko podczas wyjatkowych swiat i okazji.

Wspélczesnie projektanci staraja sie dba¢ o to, aby
zaréwno produkty codzienne, jak i te odswietne byly
dobrze zaprojektowane, uzyteczne, dekoracyjne i piek-
ne. Formy naczyn sa zwykle proste, tradycyjne, za to
dekoracja jest wykorzystywana jako pole do popisu dla
kreatywnosci i wyobrazni projektanta. Niektorzy dizaj-
nerzy opracowuja autorskie, unikatowe kolekcje, ktére
niejednokrotnie sa eksperymentem, wypadkowa badan
materialowych i zastosowania innowacyjnych technik,
a takze manifestem twoérczym projektanta.

Przykladami wspélczesnych rozwiazan ceramicznych
sa realizacje Bogdana Kosaka, ktéry przez wiele lat
pracowal w fabryce Porcelany Slaskiej, czy Marka Cecu-
ty, zalozyciela studia Modus Design, inicjatora Design
Centrum Kielce oraz twércy Cmieléw Design Studio.
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Interesujacym eksperymentem ceramicznym jest
wspolpraca Walbrzyskiej Porcelany Kristoff ze znana
projektantka mody Ania Kuczynska. W efekcie wspot-
pracy powstala limitowana seria dekoracyjnych talerzy
nasciennych. W trend kolekcjonowania talerzy jako
ozdobnych, a niekoniecznie uzytkowych form, wpisuja
sie projekty Magdaleny Estery Eapinskiej, a takze tale-
rze powstajace pod marka Look At Me, ktore tworzy ilu-
stratorka i projektantka Magda Pilaczynska. Sentymen-
talne nawiazania do sztuki i grafiki z lat 50. i 60. widaé
w kolekcji unikatowych wazonéw Oko, ktérych autorka
jest ilustratorka i graficzka Malwina Konopacka. Pro-
jektantka, ktérej prace charakteryzuja sie eksperymen-
talnym podejsciem do wlasciwosci i funkcji porcelany,
jest Karina Marusiniska. W jej projektach przejawia sie
idea recyklingu przedmiotéw; wielokrotnie tradycyjne
elementy porcelanowe zyskuja nowa funkcje poprzez
uzycie ich w innym kontekscie.

Jak widaé porcelana i jej walory s3 obecnie jednym

z ulubionych material6w wykorzystywanych przez
projektantéw. Siegaja oni po nia nie tylko ze wzgledu
na stosunkowo proste i szybkie mozliwosci wdrazania
nowych produktéw. W podejsciu projektantéw widaé
przede wszystkim wiedze i szacunek dla bogatej historii
i tradycji wytwarzania porcelany. Stare fabryki i znane
marki chetnie wchodza nie tylko w kolaboracje z mlo-
dymi projektantami produktu, ale takze z grafikami,
artystami czy projektantami mody. Swiezy umyst i nie-
skrepowana kreatywnos¢ pozwalaja dostrzec w klasyce
nowe wartosci. W niektérych projektach dizajnerzy
zachowuja umiar i poszanowanie dla tego szlachetnego
materialu, w innych za$ przejawia sie ich odwaga i cheé¢
zabawy, ingerencji i eksperymentu oraz odkrywania
nowych zastosowan. Pewne jest to, ze porcelana i pro-
jektanci nie raz jeszcze zaskocza nowymi pomystami.
To cieszy, poniewaz porcelanowe wyroby s3 jednymi

z najblizszych, najbardziej dostepnych i najczesciej uzy-
wanych przez kazdego z nas, wiec dobrze i milo jest, gdy
sa one dobrze zaprojektowane, funkcjonalne i piekne.

ANNA KMITA

W trakcie trwania calego projektu studenci mogli nie
tylko zapoznaé sie z aktualnymi trendami w projekto-
waniu porcelany, ale tez zobaczy¢ na wlasne oczy caty
proces produkcji porcelany: od odtwarzania formy cera-
micznej, przez prototypownie az po masowa produkcje.
Wizyty studyjne w fabrykach porcelany zaowocowaty
praktyczna znajomoscia ceramicznego warsztatu
projektowego.

W programach ksztalcenia malo uwagi poswieca sie
praktykom i stazom w przemysle, wiec kazdy program
wspierajacy takie dzialania stanowi istotne wsparcie
dla mlodych projektantow.

Proces odwzorowywania i wykonywania formy filizanki
Fasonu ,, Katowice” nadzorowany byl przez projek-
tanta Bogdana Kosaka w warsztatach modelarni ASP
Katowice. Wypat realizowano w pracowniach Zamku
Cieszyn oraz przedsiebiorstwa Keraceramika w Wil-
kowicach koto Bielska-Bialej. Tam studenci, bioracy
udzial w warsztatach, zwiedzili cala linie produkcyjna
wyrobow ceramicznych i mieli mozliwosé doswiadcze-
nia z bliska wszystkich etapoéw wytwarzania ceramiki
uzytkowej. Przewodnikami po fabryce byli wlasciciele
i pracownicy zakladu, ktorzy profesjonalnie i ciekawie
opowiedzieli o swojej pracy.

Kalki sitodrukowe, zaprojektowanych przez studentéw
dekoracji, zrealizowato studio Reklama 99 pod nadzo-
rem Piotra Grzymowskiego. Jednym z ciekawszych do-
Swiadczen dla przyszlych projektantéw bylo okreslenie
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4 zdobienie reczne filizanek,
BGH Bogucice
fot. Wojciech Biegus




plaszczyzny pod projektowana dekoracje, uwzglednia-
jacej naturalne krzywizny naczynia. Samo wykonanie
plaskiej ,siatki” filizanki i dostosowanie koncepcji
zaprojektowanego wzoru do realnej powierzchni wyro-
bu i mozliwosci technicznych zwiazanych z kolorystyka
i sposobem nakladania kalek sitodrukowych byto dla
mlodych projektantéw duzym wyzwaniem.

Zdobienie i wypal koricowy projektéow studenckich
zostal zrealizowany w BGH Network (Porcelana Bogu-
cice) w Katowicach. Studenci wspélnie z pracownika-
mi zdobili i przygotowywali do wypalu swoje wyroby
ceramiczne.

Oczywistym rezultatem tego etapu projektu byl wzrost
Swiadomosci i kompetencji zawodowych mlodych pro-
jektantéow w zakresie wytwarzania ceramiki i ukazanie
im mozliwosci kreacji na tym polu projektowania.



Bogdan Kosak
Marek Kasperek

Modelowanie.
Warsztat
ceramiczny

i cyfrowy

BogpaN Kosak

Pelne zrozumienie procesu technologicznego mozliwe
jest dzieki uczestnictwu w realizacji wlasnego projektu
od koncepcji nowego produktu do gotowego wyrobu.

Réwnoczesne przeprowadzenie projektu na wielu ptasz-
czyznach pozwalato studentom poré6wnywaé metody

i efekty pracy, zwigzane z dwoma zupeinie innymi tech-
nologiami modelowania produktu, jakimi sa klasyczne
modelowanie form ceramicznych oraz generowanie
form za pomoca technik komputerowych, a pézniej ich
drukowanie 3D.

Modelowanie za pomoca klasycznego warsztatu cera-
micznego rozpoczelo sie od prezentacji proceséow tech-
nologicznych w zakresie pozwalajacym studentom na
swiadome podejmowanie decyzji zwiagzanych z projekto-
waniem dla przemystu ceramiki szlachetnej.

W sktad tych proceséw wchodzily podstawowe meto-
dy produkcji filizanek i spodkéw - formowanie z mas
plastycznych, prasowanie ci$nieniowe z granulatu,
odlew ci$nieniowy z mas lejnych i odlew z mas lejnych
w formach gipsowych.

Projekty ,,bez ograniczen” zostaly zweryfikowane w ko-
lejnym etapie korekt indywidualnych z technologiem.

Na etapie prototypowania w gipsie lub w tworzywach
sztucznych mozliwosci jest wiecej - projekty weryfikuje
gléwnie proces wypalania. Na etapie projektowania
przyjeto zasade nieskrepowanego twérczego dzialania.
Bardzo czesto dla ulatwienia pracy w fabrykach odrzu-
ca sie wiele projektow wykraczajacych poza przyjeta
norme i schemat. Sposobem na pozyskanie nowator-
skich rozwiazan jest lamanie norm i schematow, dzieki
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zwréceniu wiekszej uwagi na mozliwosci niz ogranicze-
nia procesu technologicznego.

Wyszczegélnione etapy pracy:
©® Modelowanie gipsowego prototypu w skali 1:1

po wypale.

¥

Przygotowanie filizanki: zabezpieczenie mydiem
modelarskim, wydzielenie czes$ci filizanki glina,
przygotowanie zaczynu gipsowego, zalew. Po steze-
niu gipsu wyréwnanie odlewu do $rodka symetrii
filizanki, ciecie pila reczna, szlifowanie na mokro na
plycie kamiennej.

¥

Po wysuszeniu przekroju negatywu filizanki naste-
puje odrysowanie profilu na blasze. Ciecie blachy
nozycami do blachy, szlifowanie pilnikami i papie-
rem Sciernym.

¥

Modelowanie gipsowego prototypu na toczku mode-
larskim szablonem na mokro.

Wykonany gipsowy prototyp filizanki ,,Katowice”
byl modelem pomocniczym w realizacjach studenc-
kich projektéw uszek i dekoracji.

Wykonanie gipsowego modelu uwzgledniajacego
skurczliwo$é masy ceramicznej.

¥

Wykonany rysunek przekroju filizanki powiekszono
0 15%, dodajac wartosé skurczliwosci catkowitej,
uwzgledniajac skurczliwo$é suszenia, wypatu bi-
skwitowego i ostatecznego wypatu ostrego.

¥

Wykonanie precyzyjnych pomiaréw suwmiarka

z dokladnoscia do 0,1 mm i przygotowanie rysunku
technicznego.

¥

Wykonanie gipsowej bazy dajacej pomocne ograni-
czenie w czasie modelowania na mokro.

¥

Wytoczenie stopki, stabilnej podstawy czarki
filizanki.

¥

Zabezpieczenie naturalna zywica, szelakiem.

Przygotowanie préb ceramicznych

¥

Zabezpieczony, wzmocniony model gipsowy pokry-
wany jest srodkiem izolacyjnym - w tym wypadku
roztworem mydla, pasta wykonana na bazie mydta
i oleju silnikowego. Model zalewany jest gipsem do
goérnej krawedzi i obrabiany na mokro do uzyskania
obrotowej formy do odlewu filizanek z masy lejnej.
Po obroceniu dolnej czesci formy wykonywana jest
goérna czes¢é - pierscien z wlewem umozliwiajacym
wlew i wylew masy porcelanowej. Metoda odlewu
pozwala na wykonanie wielu préb o réznych gru-
bosciach czerepu bez wprowadzania jakichkolwiek
zmian konstrukcyjnych formy i oprzyrzadowania.
Metoda ta jest czesto stosowana w przemysle do
szybkiego okreslenia podstawowych parametrow
projektowanego wyrobu: ksztaltu, wielkosci, po-
jemnosci, zachowania sie w piecu podczas wypatu,
wplywu skurczliwosci, wrazliwosci na deformacje.

Proby odlewu przeprowadzane po wysuszeniu formy.
Zastosowana masa ceramiczna to Imerys Limoges

- masa porcelanowa w granulacie do samodzielne-

go przygotowania. Gestos$¢ zostala dostosowana

do potrzeb odlewu matych uch i cienkosciennych
spodkow.

34—35



©® Retuszowanie na sucho i mokro, wypalanie na bi-
skwit w temperaturze 910 °C w piecu elektrycznym.
Szkliwienie szkliwem o gestosci 1210 g/11i wypal
w piecu elektrycznym w temperaturze 1210°C.

0O Dekorowane kalkomania wykonana metoda sitodru-
ku farbami ceramicznymi na bazie tlenkow metali,
utrwalanie w zaleznosci od wymaganego koloru
(farby wszkliwne w temperaturze 1200°C lub farby
naszkliwne w temperaturze 860°C).

Podsumowanie:

Praca przy realizacji projektu data mozliwo$é poznania
kilku podstawowych materialéw stosowanych w opra-
cowywaniu modeli projektowych. Zdobyte umiejetno-
$ci przygotowania zaczynu gipsowego, obrobka gipsu,
tworzyw sztucznych, umiejetnosé samodzielnego
wykonania prostej formy gipsowej sa zZzrédlem wiedzy

i umiejetnosci przydatnych w modelowaniu i przy pra-
cach wdrozeniowych innych materialéw wymagajacych
tego typu realizacji technologicznych: metalu, tworzyw
sztucznych, betonu. Tego typu praca uczy systematycz-
nosci i precyzji wykonania, co w wypadku ceramiki jest
weryfikowane szybko i konsekwentnie.

MAREK KASPEREK

Modelowanie za pomoca warsztatu komputerowego
rozpoczelo sie od inwentaryzacji zachowanego orygi-
nalnego modelu filizanki (kopia obiektu istniejacego),
nastepnie wykonano autorski projekt wlasny obejmuja-
cy modyfikacje uszka oraz spodka filizanki.

W sklad procesé6w modelowania wchodzilta parametry-
zacja obiektu, modelowanie 3D, wydruk 3D i sporzadza-
nie wizualizacji koricowych projektowanej filizanki.

Wyszczegdlnione etapy pracy:

@ Przygotowanie materialéw referencyjnych
¥
W wypadku obiektéw nieopierajacych sie jedynie na
podstawowych brylach, konieczne jest przed rozpo-
czeciem modelowania przygotowanie materiatéow,
ktérymi mozna postuzyc¢ sie podczas dalszej pracy
projektowej. Blueprinty, bo tak zwyktly sie one nazy-
waé, przygotowuje sie tak, aby pokazywaty krzywi-
zny miejsc trudnych do zmierzenia. Alternatywnym
sposobem na dostarczenie sobie referencji tego typu
jest technika skanu 3D.
Sprzet uzyty do uzyskania materialéw wyjsciowych
to Nikon D90 + 70-200 £/3.5-5.6, a program to Adobe
Photoshop CS2.

©® Modelowanie 3D
¥
Wykorzystujac wczesniej przygotowane pliki, ktére
wspomagane byly wymiarami pobieranymi na
biezaco za pomoca suwmiarki, wykonano model 3D
w programie Solidworks 2014.
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©® Wydruk 3D
¥
Oprogramowanie drukarki druku tréjwymiarowego
przyjmuje pliki w formacie STL. Czas druku zalezy
od jakosci, jaka chcemy uzyskaé. Wydruk gwaran-
tuje duza dokladnosé w osiach XY jednak w wy-
padku osi Z najpopularniejsze drukarki uzywajace
filamentéw z ABS zapewniaja dokladno$¢é wynoszaca
0.2 mm, w zaleznosci od cienko$ciennos$ci drukowa-
nego obiektu. Niedokladno$é ta moze by¢ pewnego
rodzaju utrudnieniem w procesie modelowania.

O Wizualizacja
¥
W zaleznosci od skomplikowania projektu czas
wykonania wizualizacji moze sie diametralnie
r6znié. W celu stworzenia wizualizacji obiekt 3D
nalezy wyrenderowaé. Potrzebna do tego jest scena,
czyli wirtualne studio fotograficzne. Etap ten mozna
wykonaé od podstaw, jednak nie jest to konieczne,
gdy mamy w swoich zasobach baze wcze$niej przy-
gotowanych scen. W tym wypadku nalezy jedynie
zaaplikowaé modelom odpowiednie materialy oraz
przygotowaé kanaly mapowania, ktére stuza do
nanoszenia grafik na obiekt. Program uzyty w tym
procesie to Rhinoceros 4 + V-Ray 1.4. Etap rendero-
wania obiektu, w trakcie ktérego komputer tworzy
jego wirtualne zdjecia, wymaga czasu. Dlugos¢ pra-
cy komputera zalezy od jego wydajnosci. W wypadku
opisywanego projektu czas ten wyniést: 2 godziny
(scena), 20 minut (materialy i mapy), 20 minut (ren-
der 2000x3000px).

©® Postprodukcja
¥
To etap poprawek nanoszonych w programie Adobe
Photoshop CS2, w zaleznosci od efektu i indywidual-
nych oczekiwan, jakie chcemy uzyskaé.

Podsumowanie:

Zaleta modelowania za pomoca warsztatu komputero-
wego jest stosunkowo krétki czas wykonania modelu
oraz latwos¢ pozyskania modelu za pomoca druku 3D.
Duzym utrudnieniem moze byé brak mozliwosci nano-
szenia zmian na juz wydrukowanym obiekcie, co po-
ciaga wieksze niz w wypadku warsztatu ceramicznego
koszty wykonania kolejnych obiektéow przestrzennych,
ktore wynikaja z wysokich cen materialéw do druku 3D.
Korzyscia edukacyjna sa z pewnoscia zdobyte przez stu-
dentéw umiejetnosci dotyczace calego procesu projekto-
wego modelowania i druku komputerowego.
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IrRMmA KozINA

Wzmacnianie
i kreowanie
regionalnej
tozsamosci
poprzez.

dizajn — prace
studentow

Dzialania w zakresie wykorzystania praktyki projekto-
wej do wzmacniania i kreowania regionalnej tozsamosci
zintensyfikowaly sie w wojewédztwie §laskim szcze-
gélnie od poczatku nowego milenium. Sprzyjalo temu
powotanie do istnienia dwé6ch preznie dziatajacych
instytucji: Zamku Cieszyn organizujacego z inicjatywy
kierujacej ta jednostka Ewy Golebiowskiej konkurs
Slaska Rzecz, ktory oglaszany jest dorocznie od 2005
roku, oraz Design Silesia, funkcjonujacego jako projekt
prowadzony przez Urzad Marszaltkowski w Katowicach
od wrzesnia 2010 roku.

Uczestniczaca w inicjatywach obu instytucji Akademia
Sztuk Pieknych w Katowicach od poczatku swojego
istnienia ksztalci studentéw na kierunkach przygoto-
wujacych do pracy w przedsiebiorstwach opartych na
praktycznym zastosowaniu wzornictwa przemystowego.
Elementem zaje¢ akademickich jest, miedzy innymi
cykl zaje¢ kursowych prezentujacych historie swiatowe-
go dizajnu. Organizatorzy projektu koncentrujacego sie
na modernizacji wzoru filizanki z serwisu ,,Katowice”
postanowili zapewni¢ studentom dodatkowe ugrunto-
wanie teoretyczne ich dzialan w postaci wykladéw na
temat dzialan dizajnerskich, zmierzajacych do wzmac-
niania i kreowania lokalnej tozsamosci.

Tego rodzaju dzialania maja zazwyczaj réznorodny
charakter. Cze$¢ z nich opiera sie na eksploatacji kodow
semantycznych kojarzonych z lokalnga tradycja, inne
przywiazuja wieksza wage do kreowania produktow,
ktore znaczaco przyczynilyby sie do budowania wspél-
czesnego statusu wojewodztwa slaskiego jako regionu
sprzyjajacego produkcji dobrze zaprojektowanych
WZOrow.

Punktem wyjscia do okreslenia celu projektu, poza che-
cia przedstawienia studentom dawnych i wspétczesnych

46—47



technik modelowania ceramiki i jej zdobien graficznych,
bylo wykorzystanie wzoru form ceramicznych serwisu
»Katowice”, ktory powstatl w latach 30. XX wieku, do
budowania wspoélczesnej tozsamosci regionalnej w wo-
jewodztwie slaskim.

Uczestnicy warsztatéw skoncentrowali sie przede
wszystkim na przemodelowaniu ksztaltu uszka oraz na
opracowaniu wzoréw kalek pokrywajacych powierzch-
nie naczyn. Sposréd 50 przedstawionych do oceny
propozycji do realizacji wybrano siedem projektow
uszek, dwa autorskie spodki i dziesie¢ kompletéw kalek
do sitodruku. Projekty przedstawione przez studentéow
poswiadczyly nabycie przez nich umiejetnosci mo-
delowania wzoréw ceramicznych za pomoca nowych

i dawnych metod. Poswiadczyly tez ich zdolnos$é do
budowania skojarzen wlasciwych poszukiwaniom tozsa-
mosciowym. Cze$¢ wybranych do wdrozenia wzorow
nawiazuje do industrialnej przeszlosci regionu, postu-
gujac sie w warstwach semantycznych odniesieniami do
wiezy wyciagowej funkcjonujacej jako znak rozpoznaw-
czy kopalni. Inne przywotuja kody zwiazane z asocjacja
Slaska z czernia kruszcu weglowego. Nie brakuje takze
bezposrednich odniesien do wspoélczesnej tkanki urba-
nistycznej Katowic, do linii horyzontu konstruujacej
tzw. skyline, a nawet do architektonicznych ikon takich
jak katowicki Spodek. W niektérych projektach wyko-
rzystano wzory etnodizajnu, wprowadzajac element
koronki kojarzonej z géralami z Beskidu Slaskiego lub
nawet motywy oparte na hafcie krzyzykowym z Czecho-
wic-Dziedzic. W jednym z projektéw zawarto aluzje do
pryzmatycznych form brzu$écéw dzbanka, cukiernicy

i mlecznika fasonu ,,Katowice”, tworzac filizanke z ku-
bizujacego ukladu stereometrycznych pryzm, kojarzo-
nego ze wzornictwem artdekowskim. Nie zabraklo tez
kodu, w ktorym miasto Katowice zaprezentowano jako
osade nad rzeka Rawa.

Jedne z rozwiazan odznaczaja sie minimalizmem for-
malnym i treSciowym, inne opieraja sie na dostownosci
przytaczanych znaczen. Zaleta wybranych do wdrozenia
modeli jest ich zréznicowanie gwarantujace zaspoko-
jenie oczekiwan klienta o odmiennych upodobaniach
estetycznych. Modele docenione przez poszczegélnych
pedagogow jako udane osiagniecie przeprowadzonych
warsztatow odznaczaja sie wysokimi walorami estetycz-
nymi. By¢é moze w niektérych wypadkach nalezaloby
jeszcze dopracowaé kwestie zwigzane z funkcjonalno-
$cia pewnych rozwiazan - tego rodzaju uwagi zapewne
beda dokladniej przebadane w momencie, gdy dojdzie
do procedur zwiazanych z ewentualnym uruchomie-
niem seryjnej produkcji poszczegélnych propozycji
studentow.
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