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KOMUNIKOWANIE OBRAZEM. WSPOLCZESNA
PRASA KATOLICKA W OBLICZU PRZEMIAN
TECHNOLOGICZNYCH

Streszczenie: Nowoczesne narzedzia komunikowania implikuja nowe — adekwatne do
istoty zaistniatych przemian technologicznych — formy i sposoby wypowiedzi dzienni-
karskich. Dotyczy to takze rynku mediow religijnych, w tym periodykéw katolickich.
Ot6z aby skutecznie realizowaé zadania prasy katolickiej, trzeba uwzgledniaé fakt do-
skonale znany refleksji teologicznej, okreslany tacinskim zwrotem fides ex visu. Wyra-
zenie oznacza, ze wiara rodzi si¢ rOwniez z ,,patrzenia”. Wobec tego forma podawcza
tresci religijnych, aby byta skuteczna, musi uwzglednia¢ kondycje cztowieka homo vi-
dens 1 dlatego musi mie¢ wzglad na obraz, a konkretnie na mozliwosci, jakie oferuje
komunikacja ikoniczno-werbalna. W artykule dokonano analizy reprezentatywnych form
i funkcji wypowiedzi obrazowo-stownych, niosacych przekaz senséow religijnych, ktore
obecne sa na tamach dwoch wiodacych tygodnikow katolickich, mianowicie ,,Goscia
Niedzielnego” oraz ,,Tygodnika Powszechnego™.

Stowa kluczowe: prasa religijna, komunikacja wizualna, ikonosfera, logosfera, teologia
wizualna, komunikacja ikoniczno-werbalna, nowe media, $rodki masowego komuniko-
wania, fotografia prasowa.

JEL Classification: O33.

1. Komunikacja wizualna we wspolczesnej rzeczywistosci medialnej

Naturalnym rezultatem przemian kulturowych, ktére przynidst XX w., jest
podejmowanie licznych prob diagnozowania istoty i kondycji masowych $rod-
kéw komunikowania spotecznego. Nie ma watpliwosci, ze wraz z rozwojem
technologicznym nastapita ewolucja kultury medialnej na ogromna i globalna
skale. Minione stulecie zaowocowato pojawieniem si¢ nowych narzedzi, a co za
tym idzie i form przekazu. W tym konteks$cie przywotuje si¢ pojecie ,,nowe me-
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dia” jako swego rodzaju przeciwstawienie lub ,.kontrapunkt” (biorac pod uwage
proces konwergencji) dla tzw. mediéw tradycyjnych. Ich rozw6j i wzrastajaca
liczba uzytkownikow nie oznaczaja jeszcze Smierci tych drugich. Nadal nie bra-
kuje czytelnikow ksiazek w formie papierowej, drukowanych gazet czy czaso-
pism. Niemniej jednak zaszly powazne przemiany w skali kulturowej. Ot6z do-
konata sig specyficzna ewolucja. Dominujaca kultura o charakterze werbalnym
przeksztatcita si¢ w kultur¢ audiowizualna. Ten stan rzeczy okresla si¢ jako
»Zwrot ikoniczny”, ,,inwazj¢ obrazéw” czy ,,dominacj¢ wizualnosci”.

Kilka lat temu M. Hopfinger postawita zasadnicze pytanie: ,,czy obraz wy-
piera stowo?”. W swoich rozwazaniach na temat cech wspotczesnych mediow
zwrocita uwage na dwie kluczowe kwestie. Po pierwsze — obraz ulegl specyficz-
nej ,,nobilitacji kulturowej”, a tym samym przyjat nowe role, jakimi sa funkcje
przedstawiajaca i znaczeniowa [Hopfinger, 2013, s. 13]. Druga kwestia dotyczy
przemian ontologicznych mediéw. Otdz rozwdj technologiczny sprawit, ze ele-
mentem sine qua non powstania przekazu stato si¢ dzis Sciste powiazanie dzia-
tan cztowieka i urzadzen technicznych, co skutkuje zaistnieniem zupetnie nowe;j
sytuacji, w ktorej niejako technika dyktuje zasady wspotpracy, jakby ,.eliminu-
jac”, ,,podporzadkowujac sobie” i ,uzalezniajac od siebie” jednostke tworcza za
sprawa narzuconych z gory regut ,,wspotpracy” [por. Hopfinger, 2010, s. 54-55].
Badaczka podkresla ponadto, iz ,,Wypelniona starymi, nowymi i najnowszymi
mediami scena komunikacyjna dysponuje teraz rozmaitymi technikami zapisu
i przekazu, wyznacza nowe funkcje starym mediom, powotuje nowy repertuar
wypowiedzi” [Hopfinger, 2010, s. 53]. Obecnos¢ obrazu w komunikowaniu
spotecznym okazata si¢ niepodwazalna, konieczna, a przede wszystkim skutecz-
na. Dominacja wizualnosci stata si¢ faktem. Nie ma watpliwos$ci, ze obraz jest
informacja wizualna. Nawet stowo moze by¢ ,,wizualne”. Dzieje si¢ tak na przy-
ktad, gdy zwroécimy uwage na zjawisko wizualizacji lub grafizacji tekstu [Kudra,
2007, s. 155-158].

Pojawia si¢ wiele pytan, takich jak te podstawowe: Jakie relacje zachodza
miegdzy stowem a obrazem? Czy mamy dzi$ do czynienia rzeczywiscie ze zjawi-
skiem ,,inwazji obrazu”, czy moze raczej z procesem polegajacym na ,recesji
stowa”? Czy oznacza to kryzys komunikowania werbalnego? Idac dalej tym
tropem — jaka rolg petni stowo w przekazie medialnym? Czy wizualnos¢ dazy do
wypierania werbalnosci? Te i wiele innych powiazanych zagadnien poddawano
czesto w ciagu ostatniej dekady interdyscyplinarnej refleksji badawczej. Temat
jest, jak wida¢, bezsprzecznie aktualny i wazny.

Przywotajmy raz jeszcze stanowisko M. Hopfinger. Autorka pisze: ,,Wyda-
je sig, ze stowo zajmuje wiele miejsca na komunikacyjnej scenie i jest to miejsce
bardzo wazne. Nie jest hegemonem, jak to bylo w kulturze typu werbalnego. Ale
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si¢ zmienia i dostosowuje do nowej sytuacji. (...) W dzisiejszej sytuacji stowo
i obraz sa dobrze wspotobecne, moga peti¢ zaréwno samodzielne, jak i kom-
plementarne funkcje; obraz nie tyle wypiera stowo, ile pelni¢c moze zaréwno
swoiste funkcje przedstawiajace, jak i funkcje, ktore kiedy$ przypisywano tylko
stowu” [Hopfinger, 2013, s. 13]. Obraz jest komplementarny, poniewaz ,,wzbo-
gaca i rOwnowazy scen¢ komunikacyjng” [Hopfinger, 2013, s. 14].

Rzecz jasna myslenie i komunikowanie si¢ za pomocg obrazu towarzyszy
cztowiekowi od najdawniejszych czasow. Wspolczesnie odgrywa szczegdlng
role¢ w postaci wizualnego przekazywania i przetwarzania tresci, informacji.
Odbiorceg przekazu medialnego cechuje szczegdlna wrazliwo$¢ wzrokowa.

Pamigtajmy, ze XX w. przyniost niezwykle szybki rozwdj medidow innych
niz tradycyjnie traktujace obraz i stowo. O retoryce obrazu z punktu widzenia
semiotycznego wypowiadali si¢ R. Barthes (m.in. zbudowat teori¢ obrazu foto-
graficznego), a takze G. Bonsiepe, teoretyk designu, ktory analizowat konkretne
aspekty obecnosci retoryki wizualno-werbalnej, a w szczego6lnos$ci figur wizual-
no-werbalnych w reklamie. Swoje interesujace rozwazania wywiodt z klasycznie
pojmowane;j retoryki werbalnej, koncentrujac si¢ na ,,wspolgrze stowa i obrazu”.
W jego propozycji pojawito si¢ pojecie retorycznej figury wizualno-werbalne;j,
rozumianej jako ,,potaczenie znakow dwojakiego typu, ktorych skutecznos¢
w komunikacji zalezy od napigcia migdzy tymi cechami semantycznymi”; sedno
propozycji stanowito okreslenie relacji zachodzacych migdzy stowem i obrazem.
Przeanalizowal wigc Bonsiepe obecnos¢ kategorii wizualno-werbalnych w po-
staci porownan, analogii, metonimii, synekdoch, zastapien czy paralelizméw
[por. Bonsiepe, 2006, s. 159-168]. Retoryka, czy moze raczej — poshugujac si¢
okresleniem M. Korolki [1990, s. 15] — ,,sztuka retoryki” jest zjawiskiem nadal
aktualnym, cho¢ pozbawionym dawnej autonomii, stanowi coraz czgsciej
przedmiot refleksji medioznawczej. Wiaze si¢ przede wszystkim z teorig infor-
macji oraz z teorig tekstu perswazyjnego. Nowe rozumienie retoryki sprowadza
si¢ dzi§, w kontekscie komunikowania medialnego, do ogladu wypowiedzi pod
katem perswazyjnym, poniewaz wynika z zalozonego celu, czyli przekonywania do
zawartych w wypowiedzi tresci. ,,Sila przekonywania — jak twierdzit Arystoteles
W Retoryce — wynika ze stosownosci”. Takze w komunikowaniu wizualnym.

Z lektury najnowszej literatury przedmiotu wynika jednoznacznie, iz ko-
munikowanie poprzez obraz jest uznawane jednoglos$nie za jedna z podstawo-
wych form komunikowania we wspolczesnym §wiecie (a prymarng w $wiecie
Internetu). ,,Czas ikony”, rzecz jasna, dotyka takze form komunikowania stoso-
wanych w prasie tradycyjnej. Mozna powiedzie¢, ze mamy do czynienia ze swo-
ista ,,wizualna metamorfoza prasy”, ktora rozpoczgta si¢ w ostatnich dekadach



30 Aleksandra Pethe

XX w. [Olechowska, 2013, s. 59]. Zaréwno tres¢, jak i forma przekazu praso-
wego musi przekonaé¢ odbiorcg i sktoni¢ go do konkretnego dziatania, do wybo-
ru rekomendowanego tytulu sposrod szerokiej oferty wydawniczej; powinna
jednoczesnie wyj$¢ naprzeciw oczekiwaniom adresata. Mozna powiedzie¢, ze
w ten sposOb uaktywnia si¢ retoryczny wymiar komunikacji wizualno-werbalne;.

I jeszcze jedna istotna kwestia, o ktorej nie sposoéb nie wspomniec.
J. Nuckowski, specjalizujacy si¢ w projektowaniu wizualnym, dokonujac proby
zdefiniowania terminu, zwrocil uwage na dwa podstawowe aspekty [Nuckowski,
2011, s. 18-19]. Etymologiczne znaczenie stowa communicare (tac.) pozwolito
spojrze¢ na pojgcie ,.komunikacja” w perspektywie realizacji wymiaru czlowie-
czenstwa poprzez wspotudziat we wzajemnym dzieleniu [Nuckowski, 2011,
s. 18-19]. Na obraz z kolei, wg Nuckowskiego, skladaja si¢ wrazenia, ktore
,okreslaja postrzegany obiekt”, co powoduje, ze obraz ,,moze by¢ zréodlem in-
formacji” [Nuckowski, 2011, s. 24]. Czym jest wobec tego informacja? Badacz
odpowiada: ,,kazdy sygnat emitowany przez otoczenie jest nosnikiem informa-
cji. W tym sensie wszystko jest lub moze by¢ informacja. Zalezy to tylko od nas.
Tak jest rzeczywiscie, bo informacja istnieje tylko wtedy, gdy ma swego adresa-
ta, a moze nim by¢ tylko cztowiek” [Nuckowski, 2011, s. 27]. W przywotlanej
koncepcji komunikowania poprzez obraz na szczegdlna uwage zastuguje wyrdz-
nienie jego koniecznego warunku — uznanie istoty ludzkiej, w jej wymiarze
podmiotowym, za sprawcg i odbiorcg aktu komunikacji, aktu, ktéry z natury ma
charakter wspolnotowy. Komunikacja wizualna, czyli akt komunikacyjny — taka
tez definicj¢ przyjmujemy na potrzeby niniejszej refleksji — ,,to §wiadome pod-
jecie dzialan zmierzajacych do nawigzania kontaktu z drugim czlowiekiem ce-
lem przekazania wiadomo$ci. Dzialania te polegaja na specyficznym zachowa-
niu (mimika, gest itp.) czy uzyciu istniejacych (np. jabtko) lub specjalnie
wytworzonych obiektow, posredniczacych w kontakcie. Zachowaniom tym
i obiektom nadaje si¢ funkcje komunikatu (...). Ich cecha podstawowa sa wta-
sciwosci umozliwiajace postrzeganie” [Nuckowski, 2011, s. 44]. Pelny akt ko-
munikacyjny sktada si¢ z dwoch faz, nadawania i odbioru, uwarunkowanych
przyjeciem wspodlnego kodu przez nadawceg i odbiorcg. Oczywiscie ma racjg
Nuckowski, gdy konkluduje, ze celem $wiadomej komunikacji wizualnej jest
pobudzenie aktywno$ci odbiorcy w licznych ptaszczyznach, w szczegdlnosci
w zakresie wiedzy, wartos$ci, postaw, estetyki [Nuckowski, 2011, s. 44].
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2. Komunikowanie obrazem we wspolczesnej prasie katolickiej

Problematyka komunikacji wizualnej stata si¢ takze przedmiotem zaintere-
sowania nauk teologicznych, a w szczegdlnosci teologii srodkéw masowego
komunikowania. Dostrzezono wage i znaczenie ,,widzialno$ci” w przekazywa-
niu tresci religijnych. I tak A. Lewek widzial w teologii mediéw nauke o funkcji
ewangelizacyjnej procesu spotecznego komunikowania [Lewek, 2003]. Wedtug
niego bezposrednim zroédtem i modelem teologii komunikowania jest sama
Ewangelia, celem za$§ zar6wno komunikowania mig¢dzyludzkiego, jak i religij-
nego jest zbawienie cztowieka, czyli ,,jednoczenie ludzi z Bogiem i migdzy so-
ba” [Lewek, 2003, s. 51].

Podobne stanowisko prezentowat w latach 80. XX w. wybitny historyk sztuki
J.S. Pasierb. Zapewne zainspirowany glosna lektura M. McLuhana O srodkach
przekazu (edycja polska 1964 r.) zauwazyl, ze srodki masowego przekazu wy-
tworzyly specyficzna sytuacje, charakteryzujaca si¢ tym, ze ,,Srodki elektronicz-
ne zdewaluowaty druk i stowo na rzecz obrazu”, co w konsekwencji doprowa-
dzito do prymatu obrazu nad stowem oraz przemian samej tresci przekazu
[Pasierb, 1983, s. 151]. W efekcie cztowiek ,,cywilizacji obrazu” oczekuje innej
formy przekazu, czyli ,,zwigkszenia pogladowosci, zywosci, obrazowosci jezyka
i tresci” [Pasierb, 1983, s. 151]. I tu stanowiska obu uczonych sa podobne. Ide-
alny model stanowi Ewangelia, bowiem ,,wiele przypowiesci Chrystusa to pla-
styczne scenariusze filmowe, ktorych zywy zmyst dramatyczny i bogactwo for-
my stanowia wzor rownie aktualny, co niedoscigly” [Pasierb, 1983, s. 151].
Oznacza to nie tylko konieczno$¢ aktualizacji i modernizacji narzedzi ewangeli-
zacyjnych, ale rowniez uwzglednienia warunkéw i1 kompetencji odbiorczych
wspotczesnego odbiorey ,,(audio)wizualnego”. Stad tak wazne znaczenie komu-
nikowania za posrednictwem obrazu, wizualizacji tre$ci przekazu religijnego
w mediach wizualnych, do ktorych przynalezy prasa obok ksiazki, plakatu, prze-
zroczy czy fotografii [Lewek, 2011].

Podstawowym narzedziem przekazu w teologii jest stowo. Najwazniejsze
odniesienie stanowi tutaj Logos En arche en ho logos, o ktorym méwi w Prolo-
gu swej Ewangelii $w. Jan (J 1, 1). Ale istnieje jeszcze inny wymiar slowa, za-
korzenionego w Logosie, stowa ludzkiego mdéwiacego o Bogu i wzajemnej rela-
cji Bég — cztowiek, rzeczywistos¢ Boga — rzeczywisto$¢ czlowieka.

Posoborowe dokumenty i instrukcje koscielne, przede wszystkim Commu-
nio et progressio oraz Aetatis novae glosza, ze media masowe moga petic
w sposob spektakularny liczne funkcje zwiazane z dzialalnoscia duszpasterska
i nauczaniem Ko$ciola. Do najwazniejszych zadan naleza: ewangelizowanie,
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budzenie i ksztattowanie wiary, budowanie wspolnoty migdzyludzkiej i kosciel-
nej, stuzenie rozwojowi duchowemu cztowieka i jego rzeczywistosci spoteczne;j.

Przy $wiadomosci przemoznego wplywu $rodkéw masowego komuniko-
wania na ksztalttowanie postaw, pogladéw i zachowan wspotczesnego cztowieka
w centrum stawia sig ciagle istotny problem aktualizacji tresci, a co za tym idzie
unowoczesnienia form przepowiadania zgodnie z potrzebami i kompetencjami
odbiorczymi dzisiejszego uczestnika procesu komunikacji. Uwzglednia sig przy
tym perspektywy antropologizmu teologicznego, wedle ktorego stowo ludzkie
jest ograniczone wobec werbalizacji oraz eksplikacji tresci transcendentnych (nie-
wyrazalno$¢ 1 niewystowiono$¢ Tajemnicy). W zwiazku z tym istotna staje si¢ nie
tylko troska o sama komunikatywnos$¢ przekazu prasowego, ale tez potrzeba atrak-
cyjnosci ,,w nazywaniu sfery sacrum”, poniewaz — jak zauwaza W. Ostafinski —
jezyk posredniczenia w nawigzywaniu komunikacji z ludzkim i Boskim wymiarem
rzeczywisto$ci musi speic takze wymog zauwazalno$ci w natloku ciagle na-
plywajacego strumienia informacji [Ostafinski, 2011, s. 398-412]. W tej per-
spektywie miesci si¢ rowniez jezyk obrazu. Mozna zaryzykowaé stwierdzenie,
ze mamy w tym kontek$cie do czynienia z przejawem jednego z aspektow tzw.
marketingu religijnego, ktory stuzy gloszeniu wartosci chrzescijanskich. W ta-
kim konteks$cie czasopismo katolickie stanowi¢ bgdzie swego rodzaju ,,produkt”,
ktorego zadaniem jest zblizenie czlowieka do sfery Transcendencji, gloszenie
Dobrej Nowiny, ale réwniez pozyskiwanie nowego odbiorcy’.

Obok przemian technologicznych i informacyjnych, jakie w polskiej rze-
czywisto$ci zapoczatkowat rok 1989, naturalng konsekwencja procesu transfor-
macji jest zjawisko komercjalizacji, ktore w przypadku rynku prasowego przyniosto
radykalne zmiany, dotyczace m.in. konieczno$ci dostosowania form przekazu do
nowej sytuacji mediow w warunkach gospodarki wolnorynkowej. Mozliwosci tech-
niczne 1 komercjalizacja wplynety na rozwdj narracji ikoniczno-werbalnych, wy-
znaczajac obowiazujace trendy — prymat wizualnosci w przekazie medialnym, do-
minacj¢ ikonosfery nad logosfera. Obraz, w tym fotografia, w powiazaniu z tekstem
zyskat nowa jakos$¢ jako specyficzny nosnik wiedzy i informacji.

W ten sposoéb dynamiczny rozwoj rozwigzan technicznych, nowych techno-
logii i ewolucja informacyjna wptynegty na konieczno$¢ przeobrazenia lub wy-
pracowania na nowo form przekazu adekwatnych do aktualnej sytuacji. Wyzwa-
nia czasu nie mogly omina¢, rzecz jasna, przynajmniej tej czgSci prasy
katolickiej, ktora nadal aspirowala do petienia funkcji opiniotworczej. Bardzo
dobrze poradzity sobie tytuly wiodace na rynku, najstarsze tygodniki o czytel-

! Problem wykorzystania narzedzi marketingowych w dziatalnosci instytucji koscielnych szerzej
porusza M. Dmowski [2010].



Komunikowanie obrazem. Wspofczesna prasa katolicka... 33

nym profilu katolickim, czyli ,,Goé¢ Niedzielny” i ,,Niedziela” oraz ,,Tygodnik
Powszechny”, reprezentujacy tzw. katolicyzm otwarty. Zaznaczy¢ nalezy, ze
,»Tygodnik Powszechny” to periodyk kulturalno-polityczno-spoteczny o charak-
terze liberalnym, nie religijnym, a takze nie koscielnym.

Jedna z waznych oznak zachodzacych zmian jest wpisywanie si¢ w ramy
dominujacych tendencji w wykorzystywaniu $rodkéw komunikacji za pomoca ob-
razu. Element konstytutywny wspomnianych periodykoéw stanowia dzis wspotobec-
nosc¢ stowa i obrazu oraz relacje zachodzace migdzy nimi. Wymienione ptaszczyzny
strukturalne traktowane sa jako narzgdzia posredniczenia w przekazie tresci religij-
nych, ewangelizacyjnych i duszpasterskich. Zwykle ze wzgledu na prymat jedne;j
z form wypowiedzi w komunikacie daje si¢ wyodrebni¢ plaszczyzng werbalno-
-wizualng i wizualno-werbalna, co stosuja z powodzeniem inne poczytne czasopi-
sma opinii. Z pewno$cia o zastosowaniu pierwszej z wymienionych mowa w od-
niesieniu do artykutu, felietonu czy eseju, druga zas w pierwszej kolejnosci
zwiazana jest z realizacja stron tytutowych czasopism. Troska i dbato$¢ o ten
wymiar sa nader widoczne w najnowszych edycjach tygodnikow.

Trzeba przypomnie¢ o metamorfozach ksztaltu edytorskiego omawianych
pism, jakie nastapily na przestrzeni ostatniego bez mata trzydziestolecia. Wiel-
koformatowe nieporgczne czarno-biate czasopisma wydawane na papierze gaze-
towym powoli zastgpowane byly przez kolorowe edycje utrzymane w formatach
charakterystycznych dla innych pism opinii (p6ttabloid), jak np. ,,Newsweek”,
,Polityka” czy ,,Wprost”. Zmiany objety nie tylko format, ale tez logo, layout,
czcionkg oraz gramaturg papieru, ponadto zwigkszono ich objeto$¢ i zawartose.
,,G0$¢ Niedzielny” w nowym formacie i zmienionej szacie graficznej ukazuje
si¢ od 2003 r., czegstochowska ,,Niedziela” od 2006 r., ksztalt ,, Tygodnika Po-
wszechnego” ewoluowat kilkakrotnie, radykalnej przemianie ulegl dopiero
w 2014 r. Bez watpienia zmniejszony, porgczny format utatwia czytelnikowi
recepcje, jest bardziej przyjazny, potwierdzaja to zreszta mechanizmy psycholo-
gii odbioru. Juz w 2007 r. ks. A. Boniecki, 6wczesny redaktor naczelny ,,Tygo-
dnika Powszechnego”, zapowiadajac nowe oblicze pisma zwracal uwagg na fakt,
ze zmniejszenie formatu zniweluje jego ,,monumentalno$¢” na rzecz powszech-
nosci, bowiem ,,Ten sam tekst w mniejszym formacie wyglada mniej groznie”
[Boniecki, 2007]. Siedem lat pdzniej, gdy czasopismem kierowal P. Mucharski,
nastapito kolejne zmniejszenie formatu i ksztattu edytorskiego, zadziatato znowu
prawo rynku: ,,Potka w kiosku ma 30 cm i tam »Tygodnik Powszechny« nam sig
nie mie$cil. Nasi dystrybutorzy od dluzszego czasu przekonywali nas, Zze zmiana
formatu jest nieunikniona. Argumentowali, ze naszemu pismu trudno begdzie
skutecznie bi¢ si¢ o czytelnika z tytutami, ktére po prostu sa dobrze wyekspo-
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nowane. » Tygodnik«, cho¢ wigkszy, byl niewidoczny. ChcieliSmy to zmienic¢”
[Mucharski, 2007]. Inspiracje zaczerpnigto z trendow obecnych w $wiatowych
mediach, wzorowano si¢ na brytyjskim ,,The Economist”, ktory — w przekonaniu
redakcji — umiejgtnie powiazat tradycje z nowoczesnoscia, poniewaz nie bgdac
»wizualnie zbyt odwazny, raczej w stonowany sposob podaje powazna i odpo-
wiedzialng tre$¢” [Mucharski, 2007].

Wydawcy wszystkich przywotywanych czasopism zdaja sobie doskonale
spraweg z wagi atrakcyjnosci formy przekazu. W gruncie rzeczy chodzi o przy-
ciagnigcie uwagi czytelnika, nie tylko tego stalego, ale i pozyskanie nowego
odbiorcy, czyli gra si¢ toczy o przezwycigzanie konkurencji oferujacej ogromna
liczbg roznorodnych propozycji. Rzecz dotyczy jeszcze jednej istotnej kwestii —
wypracowania rozpoznawalnos$ci. Poza tym nalezy pamigtac, ze w dobie sekula-
ryzacji tygodniki o profilu katolickim sa publikacjami specyficznymi, pod pew-
nymi wzgledami niszowymi, bez wzgledu na wysoko$¢ naktadu.

Aby zilustrowa¢ wywolane zagadnienia przeanalizujmy kilka reprezenta-
tywnych przyktadow. Spojrzmy na swoiste ,,wizytowki”, ,twarze” czasopism, czyli
na aktualne oktadki prezentowanych tygodnikow wiasnie pod katem ich rozpozna-
walnosci. Kolorystyka winiet tytutowych ,,Go$cia Niedzielnego” i ,,Tygodnika Po-
wszechnego” jest podobna (czerwone tto i biaty napis), doskonale rozpoznawalne
logo umieszczone w prawym (,,Gos¢ Niedzielny”) i lewym rogu (,,Tygodnik
Powszechny™), ,,Niedzielg” pod tym wzglgdem wyrdznia barwa niebieska (za-
pewne, w nawiazaniu do kolorystyki maryjnej, zainspirowana zostata lokalizacja
geograficzna — czasopismo ukazuje si¢ w Czgstochowie) oraz centralna lokaliza-
cja logo. Cecha wspolna wszystkich periodykow jest identyczny format.

Barwne zwykle oktadki zawieraja zapowiedzi wiodacej tematyki numeru,
wskazujg na wagg prezentowanego materiatu i zgodnie z obowiazujacymi regu-
fami wypehniaja kilka zasadniczych funkcji: informatywna, ekspresywna, a czg-
sto tez estetyczna, stluzac jednoczes$nie celom marketingowym. Wymienione
tytuly podejmuja aktualna spotecznie, politycznie, etycznie i kulturowo tematy-
ke, nie ograniczajac si¢ tylko do problematyki §cisle religijnej. Na tamach ,,Go-
$cia Niedzielnego” i ,,Niedzieli” akcentuje si¢ przede wszystkim kwestie ewan-
gelizacyjne i duszpasterskie, a wydawcy ,,Tygodnika Powszechnego” podejmuja
bardzo czgsto kontrowersyjne dyskusje na temat biezacych wydarzen, ze szcze-
gblnym uwzglednieniem faktow z zycia i nauczania Kosciola, co zreszta mozna
wyczytaé, przegladajac typograficzne projekty okladek (np. ,,Tygodnik Po-
wszechny” 2015, nr 39 przedstawia infografike zapowiadajaca temat numeru,
jakim byla reforma procesu stwierdzenia niewazno$ci malzenstwa, albo tez
zdjecie portretowe ks. K. Charamsy umieszczone na oktadce ,,Tygodnika Po-
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wszechnego” 2015, nr 40, i zapowiadajace teksty dotyczace interpretacji pu-
blicznych wypowiedzi ks. D. Oko). W krakowskim periodyku zdecydowanie
przewaza dzi§ problematyka spoleczna, polityczna i kulturowa nad religijna
w $cistym tego stowa znaczeniu — w licznych przypadkach zdradzaja to juz stro-
ny tytutowe — chociaz nadal w pismie sa state rubryki bezposrednio zwigzane
z refleksja nad wiara (bp. G. Rysia i 0. W. Oszajcy refleksje nad czytaniami
liturgicznymi).

Oktadki ,,Goscia Niedzielnego” i ,,Niedzieli” daja si¢ podzieli¢ na kilka ka-
tegorii, ktore zapowiadajg tematy wiodace (napis wyrdzniony graficznie w ukta-
dzie typograficznym prawie w kazdym numerze): aktualne wydarzenia i pro-
blemy spoteczne (np. problem pamigci historycznej, zaangazowanie w ruchy pro
life, konflikt pokolen czy tez etyczne dylematy badan genetycznych i wiele innych),
popularyzujace teologig, nauke 1 histori¢ Kosciota (np. synod o rodzinie, pielgrzym-
ki papieskie, znaczace rocznice historyczne, sytuacja chrzeécijan w $wiecie i in.),
a takze bezposrednio wprowadzajace w istotg¢ Swiat religijnych. Ponizej za-
mieszczono strony tytutowe rownolegle ukazujacych si¢ numerow tygodnikow
(nr 14 z 3 kwietnia 2016 oraz nr 10 z 6 marca 2016). Rys. 1-3 prezentuja numery
ukazujace si¢ w przededniu Swigta Mitosierdzia Bozego. Jak widaé informacja
wizualna w przypadku ,,Goscia Niedzielnego” i ,,Niedzieli” bezposrednio na-
wiazuje do istoty zblizajacego si¢ wydarzenia w roku liturgicznym, ktorym jest
Swigto Mitosierdzia Bozego. Te dwie wypowiedzi wizualne, chociaz maja ten
sam cel, czyli — najkrocej rzecz ujmujac — przyku¢ uwage, zainteresowac i po-
budzi¢ czytelnika do refleksji, sa jednak dos¢ zroznicowane estetycznie.
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W przypadku propozycji ,,Goscia Niedzielnego” mamy do czynienia z za-
mierzonym natg¢zeniem $rodkow wizualnej ekspresji. Obraz pobudza wyobraz-
nig, domaga si¢ interpretacji pozwalajacej wydoby¢ na powierzchni¢ znaczenia
ukryte w glebszych strukturach, ktore wyrazone sa za pomoca narz¢dzi malar-
skich poprzez gre barw, kontrastow i detali. Istotng rolg pelni przekaz stowny
nie tylko w znaczeniu semantycznym, ale rowniez ikonicznym. W ten sposob
wspolistnienie obrazu i stowa tworzy symboliczng jako$¢ tego przedstawienia
wizualnego. Nalezy zwroci¢ uwagg na kontekst intertekstualny: centralne
umieszczenie fragmentu jednego z najbardziej rozpoznawalnych wizerunkow
Jezusa Miltosiernego. Widoczna jest ponadto zamierzona kontynuacja — w roku
poprzednim (2015) w numerze 15, pos§wigconym tej samej problematyce religij-
nej, motyw zaczerpnigty z obrazu podobnie koncentrowat sig¢ na twarzy Chrystu-
sa, z tym, ze elementami budujacymi byly setki ludzkich twarzy. Catos$¢ przy-
pominata uktadankg z puzzli. W obu realizacjach sfera ikoniczna nieznacznie
dominuje nad werbalng rozmiarem i gra barw, jednak to sfera werbalna podpo-
wiada znaczenia. W tym sensie obie plaszczyzny rownowazg si¢ wzajemnie
i dopelniaja semantycznie. Z kolei ,,Niedziela” jest zachowawcza, odwotuje si¢
do tradycyjnych ujec¢. Kluczowa rol¢ powierza stowu. Okladka jest statyczna,
wyciszona. Gltos oddano fotografii jako wsparciu ilustracyjnemu stowa.

,»Tygodnik Powszechny” nie podejmuje tematu. Na oktadce zamieszczono
portret Ewy Blaszczyk, aktorki znanej ze swej dziatalno$ci na rzecz leczenia
dzieci, ktore zapadty w $piaczke. W tej fotografii oktadkowej obraz zostat moc-
no powiazany z wyrazistym tekstem (,,Spiaczka corki oczyscita moéj $wiat”,
,»Lylko w marcu w naszej klinice wybudzity si¢ dwie osoby. To zaden cud. To
cigzka praca”), a cato$¢ utrzymana zostata w konwencji realistycznej, aby za-
checi¢ do lektury wywiadu z bohaterka. Z mroku wytania si¢ twarz spogladajaca
czytelnikowi prosto w oczy. Atmosfera powagi, zaufania i wiarygodnosci.

Bez watpienia wizualnos¢ ksztattuje atrakcyjnos¢ przekazu, podaje najwaz-
niejsze informacje w wielkim skrocie, wreszcie wplywa na typ odbioru, ponie-
waz oddziatuje na emocje adresata. Werbalno$¢ z kolei pobudza racjonalno$¢
myslenia, aby przekaz zostal dostrzezony i zatrzymal na dtuzej uwage czytelni-
ka. Oto trzy kolejne realizacje (rys. 4-6).
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Propozycje na rys. 4 i 5 sa kompatybilne ikonograficznie — jako wypowie-
dzi wizualne wpisuja si¢ w przestrzen narracji obrazkowej — opowiadaja kon-
kretna histori¢ bedaca tematem numeru (,,Petne zanurzenie” — rzecz o 1050.
rocznicy chrztu Polski oraz ,,Korzenie Europy”), trzecia natomiast (rys. 6) wy-
korzystuje ponownie zdjgcie oktadkowe, aby skierowac¢ uwage na tekst Andrzeja
Wajdy ,,Wspomnienia odktadam na pdzniej”.
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I w tym momencie dotykamy sedna charakteru wspodtczesnej ikonizacji
przekazu medialnego w prasie katolickiej. Umiejgtnos¢ operowania obrazem
wplywa na jako$¢ przekazu tresci sensu stricto religijnych. W , . Tygodniku Po-
wszechnym” aspekt wizualny w odniesieniu do tresci religijnych budowany jest
przede wszystkim za posrednictwem fotografii prasowej dokumentujacej i sym-
bolicznej. Wigkszo$¢ publikowanych tekstow ma charakter publicystyczny, kto-
rego celem jest ocena wydarzen religijnych lub koscielnych. Obraz petni wiele
funkcji, a przede wszystkim przekazuje informacje, rozbudowuje tekst i kieruje
emocjami czytelnika. Wielko$¢ obrazu przeklada si¢ na wagg problemow poru-
szanych w artykutach, z reguty nie naktania do religijnej aktywnosci i nie wspot-
tworzy sakralnych kontekstow rzeczywistosci, stawia i formutuje czesto kontro-
wersyjne intelektualnie pytania.

Obraz fotograficzny, idac za mysla H. Latosia, funkcjonuje jako znak po-
$rod innych znakoéw (takich jak litera, stowo czy zdanie), ktory, bedac uniwer-
salnym s$rodkiem przekazu, czyni komunikacj¢ sprawniejsza, bardziej efektywna,
poza tym jest zrodtem informacji o rzeczywistosci, cztowieku i wydarzeniach
[Latos, 1985, s. 6].

Nieco inaczej rozktadaja si¢ akcenty na lamach ,,Goscia Niedzielnego”
i,,Niedzieli”. W periodykach przewaza tematyka religijna poruszana za posred-
nictwem stosownych odmian semantyki stowa i obrazu. Temu celowi shuzy stro-
na wizualna wypowiedzi. Zainteresowac znaczy tyle, co zastanowic¢ si¢ nad pro-
ponowang tematyka, zatrzymaé uwagg odbiorcy, wzbudzi¢ refleksjg, poruszy¢,
wewngetrznie, aby motywowac do aktywnosci religijnej. Za posrednictwem ob-
razu werbalno-wizualnego lub wizualno-werbalnego oddziatuje si¢ na odbiorcg,
prezentuje tresci medialne, wreszcie intensyfikuje si¢ je. Oméwione efekty sa
rezultatem procesu przemian, jakie zaszty w przestrzeni komunikacji medialne;j.
Nie wolno zapominaé, ze sa one uwarunkowane rozwojem technologicznym,
ktory determinuje ostatecznie ksztalt i znaczenie wypowiedzi wizualnej, jej
aspekt ontologiczny. Wypowiedzi wizualne w prezentowanych przyktadach byty
swiadomie wykreowane, a rzeczywisto$¢ przeksztatcana tak, aby stala si¢ pewna
zamierzong opowiescia, propozycja interpretacji $wiata skierowana do adresata.
Jest to mozliwe za sprawa powszechnego wykorzystania technologii cyfrowych.

Teologia mediow opowiada si¢ po stronie indeterminizmu technologiczne-
go’, jednak nie nalezy zapomina¢ o fundamentalnej roznicy miedzy epoka obra-
zu analogowego i cyfrowego chociazby z tego powodu, ze zanegowaniu uleglto

2 P. Drzewiecki, odwotujac sie do nauczania Jana Pawta I, zwraca uwage na fakt, iz technologia
to narzgdzie neutralne w rekach cztowieka, poniewaz zostal obdarzony wolna wola [Drzewiec-
ki, 2011, s. 724].



Komunikowanie obrazem. Wspofczesna prasa katolicka... 39

juz samo istnienie oryginatu. Obraz cyfrowy funkcjonuje na innych prawach
i zasadach niz obraz analogowy, co wigcej, zmienia istote¢ komunikowania —
obraz cyfrowy moze podlega¢ ,nieskonczonym wrgcz procesom manipulacji
i przeksztatcen”, w rezultacie czego powstaja ,,sztuczne przestrzenie wizualne”.
W zwiazku z tym stwarza znakomita mozliwo$¢ oddziatywania na emocje, wrazli-
wos$¢ 1 wyobraznig adresata przekazu, oferujac mu pewna propozycj¢ interpretacji
swiata [Anzel 1 Pinczynska, 2011, s. 197-198]. W tym znaczeniu komunikacja wi-
zualna, dzigki zdobyczom technologicznym, staje si¢ czgscia publicystyki.

Bez watpienia w dobie nowoczesnych narzedzi komunikowania, aby sku-
tecznie realizowac zadania prasy katolickiej, trzeba uwzglednia¢ fakt doskonale
znany refleksji teologicznej jako fides ex visu, czyli dowodzacy, ze wiara rodzi
si¢ rOwniez z ,,patrzenia”. Wobec tego forma podawcza tresci religijnych, aby
byta skuteczna, musi uwzglednia¢ kondycje czlowieka homo videns i dlatego
musi mie¢ wzglad na obraz [Drzewiecki, 2011, s. 723], a konkretnie na mozli-
woscli, jakie oferuje komunikacja ikoniczno-werbalna.
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VISUAL COMMUNICATION. CONTEMPORARY CATHOLIC PRESS
IN THE FACE OF TECHNOLOGICAL CHANGE

Summary: In the age of modern communication tools, in order to successfully carryout
the tasks of the Catholic press, one must take into account the fact of well-known theo-
logical reflection as fides ex visu. The journalistic form of the transmission of religious
content must also take into account the coherent conditions of human reception. Theore-
tical background creates visual theology. The article explores the specific visual
expressions of religious expression that have been published in leading Catholic journals
such as “Gos¢ Niedzielny” and “Tygodnik Powszechny”. The author wonders how the
impact on the recipient and how the media content is presented, and how it is being in-
tensified through verbal-visual or visual-verbal communication.

Keywords: catholic press, visual communication, iconosphere, logosphere, visual theo-
logy, iconic-verbal communication, mass media, new media, photography.



