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STRESZCZENIE

Artykut przedstawia uwarunkowania prawne wspdlczesnego rynku prasowego w Kazach-
stanie. Charakteryzuje podstawowe akty prawne dotyczace funkcjonowania mediéw maso-
wych. Stanowi probe klasyfikacji i typologii wspdlczesnego rynku prasowego. Szczegdtowo
analizuje podstawowe tytuly prasy codziennej oraz charakteryzuje gléwne grupy typolo-
giczne rynku czasopism. Analizuje takze podstawowe narzedzia wpltywu wladzy politycznej
na funkcjonowanie mediéw masowych.
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Ustawodawstwo medialne oraz relacje media masowe a panstwo*

Z chwilg ogloszenia niepodleglosci Kazachstanu w 1991 roku przystapiono
do gruntownych zmian w sferze informacyjnej polityki tego kraju. Wskazano na
koniecznos$¢ stworzenia porzadku prawnego gwarantujacego prawa i swobody
obywatelskie. Wynikalo to przede wszystkim ze zrozumienia faktu, iz istnienie
rozwinietych, silnych organizacyjnie srodkéw masowego przekazu stanowi jeden
z podstawowych wskaznikow demokratycznego spoteczenstwa. Zgodnie z kazach-
skim ustawodawstwem zakazane jest ingerowanie w dzialalno§¢ mediéw maso-
wych, jezeli one nie naruszaja ustaw.

Dzialalno$¢ srodkow masowego przekazu w Kazachstanie reguluje konstytucja
tego kraju oraz szereg szczegotowych ustaw. Do najwazniejszych nalezg nastepujace
akty prawne: ,,O srodkach masowej informacji™, ,O informatyzacji’, ,,O tajemnicy
panstwowej”, ,,O prywatnej dzialalnosci’, ,,O prawie autorskim i prawach pokrew-
nych” i ,,0 reklamie”

W konstytucji Kazachstanu zakazana jest cenzura, gwarantowana jest swoboda
stowa, tworczosci i wypowiadania si¢ obywateli w srodkach masowego przekazu.
Potwierdzone jest takze prawo kazdego obywatela do otrzymywania i rozpowszech-

! dr hab.; Uniwersytet Slaski. )

* Szerzej na ten temat: M. Gierula, Srodki masowego przekazu w internetowej przestrzeni Kazachstanu,
[w:] Systemy medialne w dobie cyfryzacji. Kierunki i skala przemian, red. Z. Oniszczuk, Katowice 2015,
s. 95-97.

* 3akon Peny6nuxn Kasaxcran «O cpencTBax MaccoBoit nHbopMarn», http://www.advertology.ru/
index.ptp?name=Subjects&pageid=300 [dostep: 3.07.2013].



84 ROCZNIK PRASOZNAWCZY ROK X

niania informacji dowolnym, niezakazanym prawem, sposobem. Oprécz praw za-
pisane s3 takze pewne ograniczenia, spotykane w miedzynarodowej praktyce. W
20 artykule konstytucji zabrania si¢ propagandy i agitacji na rzecz silowej zmiany
porzadku konstytucyjnego panstwa, naruszania integralnosci republiki, oslabiania
bezpieczenstwa, wojny, spofecznej, rasowej, narodowej, religijnej, stanowej i rodo-
wej wyzszosci, a takze kultu okrucienstwa i gwattu*.

Podstawowym aktem prawnym, ktéry okresla panstwowe gwarancje wolnosci
srodkéw masowego przekazu, jest ustawa Republiki Kazachstanu z 23 lipca 1999 roku
»O $rodkach masowej informacji”. Tam tez w artykule 2 zostaly zapisane wszystkie
prawa i ograniczenia wskazane w konstytucji. Od czasu uchwalenia ustawa ta byta juz
niejednokrotnie nowelizowana. Artykul piaty tej ustawy zabrania zagranicznym oso-
bom fizycznym, prawnym oraz bezpanstwowcom bezposrednio lub posrednio posia-
da¢, dysponowa¢, rozporzadzaé lub kierowaé wigkszym niz 20 proc. pakietem akcji
kazachskich srodkéw masowego przekazu. Zakaz ten jest jednak obchodzony przez
zagranicznych inwestoréw. Przykladem moze by¢ rosyjski holding medialny ,,CTC
Menmna”, ktéry w 2007 roku kupil 60 proc. akeji prywatnego nadawcy telewizyjnego
»31 kaHa”. Aby by¢ w zgodzie z kazachskim prawodawstwem i kontrolowa¢ 50 proc.
»31 kaHai, rosyjski holding dokonal tego poprzez afiliowane przy nim 4 firmy, gdzie
ma pakiety kontrolne. One z kolei uzupelniajg jego kontrolny udziat w ,,31 xanane™.
Artykut siédmy tej ustawy zabrania by¢ takze redaktorem naczelnym w kazachskich
mediach obcokrajowcowi i osobie bez obywatelstwa.

Srodki masowej informacji, agencje informacyjne podlegaja ponownemu za-
twierdzeniu w nastepujacych przypadkach: zmiany wiasciciela, zmiany struktury or-
ganizacyjnej, zmiany nazwy, zmiany jezyka, w ktérym sa rozpowszechniane, zmiany
terytorium rozpowszechniania czy zmiany podstawowej dotychczasowej tematyki.

W Kazachstanie brak oddzielnych ustaw lub prawnych norm regulujacych
problem wlasnosci w srodkach masowego przekazu. Artykuly 5, 7 i 8 ustawy ,,O
$rodkach masowej informacji” okreslaja prawa i obowigzki wlascicieli mediow, re-
daktoréw, wydawcéw, dziennikarzy i rozpowszechniajacych media masowe®. Tlos¢
mediow, ktorych jednoczesnie wlascicielem jest osoba fizyczna lub osoba prawna,
nie jest ograniczona. Brak jest przejrzystosci rynku medialnego w Kazachstanie, co
wynika z braku odpowiednich norm prawnych nakazujacych ujawnianie bezpo-
$rednich wlascicieli mediéw. Artykut 6, punkt 1 i 2 ustawy ,,O $rodkach masowej
informacji” tylko ogdlnie okresla, kto moze by¢ wlascicielem mediow’. Media pod-

* Konstytucja Republiki Kazachstanu przyjeta w wyniku ogélnonarodowego (republikanskiego) re-
ferendum 30 sierpnia 1995 roku, www.wspolnota-polska.org.pl/prawa_mniejszosci/art/Konstytucji-
-Republiki-Kazachstanu,23.html. [dostep: 2.02.2015].

> www.zonakz.net/articels/?artid=20874 [dostep: 9.06.2016].
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legaja takze prawodawstwu z zakresu ochrony wtasnosci, kodeksowi cywilnemu,
ustawodawstwu podatkowemu czy tez normom prawa antymonopolowego. Szcze-
golnie wazny jest kodeks cywilny, gdyz naklada on na media masowe uregulowania
dotyczace praw i intereséw zaréwno jednostek, jak i panistwa®.

Panstwo kazachskie realizuje swoja polityke medialng i zabezpiecza swoje inte-
resy wobec rynku medialnego w sposob nastepujacy:

—  poprzez ustawodawstwo medialne dotyczace zardwno funkcjonowania ca-
toéci rynku, jak i jego poszczegdlnych sfer, aspektow i form uczestnictwa w nim;

—  poprzez swoje struktury i instytucje jest zalozycielem lub wydawca znaczacej
cze$ci kazachskich medidw.

Dotyczy to 23 proc. ukazujacych sie gazet i 27 proc. czasopism’. Najbardziej wi-
doczng tendencja w tym zakresie jest centralizacja wlasnosci mediéw w rekach pan-
stwa w postaci tworzenia holdingéw. Przykladem moze by¢ firma ,,Hyp-Menua’, po-
przez ktora panstwo wzmocnito swoja role w przestrzeni informacyjnej Kazachstanu.
W skiad tego holdingu, zalozonego w 2008 roku przez parti¢ ,,Hyp Oran’, weszlo szereg
partyjnych i panstwowych prasowych i elektronicznych mediéw. Niektdre z nich weze-
$niej nalezaty do grupy ,,Pyan menua rpynm” — jest to medialny holding, ktérego wia-
Scicielem jest narodowy koncern naftowy ,,KasMynmitlas”. ,,Hyp Oran” kontroluje 49
proc. ,Hyp-Menna’, natomiast 51 proc. akgji nalezy do narodowego funduszu dobro-
bytu ,,Campyk-Kaspina” Wiekszos¢ wchodzacych w ten panstwowy holding mediow
nalezalo wcze$niej do lojalnych wobec panstwa finansowo-przemystowych grup. Przy
nowym wlascicielu polityka redakcyjna nie zmienita sie. Pozwolilo to jednak panstwu
wzmocni¢ swoja pozycje na narodowym rynku medialnym'. Innym przyktadem kon-
troli medidw ze strony panstwa byto powstanie narodowego holdingu ,,Apua Mennua’,
podporzadkowanego Ministerstwu Kultury i Informacji. Jego celem bylo zwigkszenie
konkurencyjnosci panistwowych srodkéw masowego przekazu. Funkcjonowat on w la-
tach 2008-2010. W grudniu 2009 roku Komitet Obrachunkowy zajmujacy sie kontrola
wykonania budzetu panstwa, w swoim corocznym sprawozdaniu stwierdzil niskg efek-
tywno$¢ wykorzystania srodkéw budzetowych przez firmy ,,cérki” tego medialnego
holdingu. Wykazal takze, iz niektdre srodki nie byly wykorzystywanie w ogdle zgodnie
z przeznaczeniem'!. Efektem bylo zlikwidowanie holdingu, a nalezace do niego media
zostaly poddane bezposredniej kontroli Ministerstwu Kultury i Informacji'?.

Panstwo w ramach prowadzonej polityki informacyjnej organizuje konkursy
i przydziela granty mediom, ktére podejmuja tematyke pozadang i zatwierdzong przez

8 IpaxpaHckuil Kopekc Pery6rmmku Kasaxcran, crarba 188, http://www.pavlodar.co/zakon/index.

html?dok=00002 [dostep: 13.06.2016].

° Ouumkonenusa Muposoit uapycrpu CMI, ots. pen. EJI. Bapranosa, Mocksa 2006, s. 139-141.
10 Kapra in¢posbix Mepua: Kasaxcran.Open Society Fundations. Almaty, 22.10. 2013 r,, s. 86.

"' Vestikz, ,Hauxongunr ,, Apaa Menna” 06BuHIIN B He3)PEKTUBHOM UCIIONb30BAHNI TOCAKTIBOB,
http://vesti.kz/media/35080/ [dostep: 15.06.2016].

2 Kapra yudpossix Menna: Kasaxcras..., s. 87.
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rézne struktury panstwowe. Doprowadzito to do sytuacji, ze w latach 2008-2013 pod-
stawowym zrédlem finansowania srodkéw masowego przekazu byly zlecenia ze stro-
ny panstwa. Procedury konkurséw dokonuje Ministerstwo Kultury i Informacji przy-
najmniej raz w roku. Na poziomie regionalno-lokalnym tego typu polityke realizuja
odpowiednie organy wiadzy panstwowej. Wedlug badan w latach 2008-2010 liczba
mediow, ktore otrzymaty panstwowe zlecenie, wzrosta z 33 do 65 proc.”> Podobne-
go typu badania dotyczace gazet regionalnych wskazaty, iz w 2012 roku na 23 tytuly,
15 otrzymalo finansowanie ze $rodkéw panstwowych'. Mozna zatem stwierdzi¢, ze
panstwo jest w pewnym sensie bezposrednim wlascicielem wielu tytutéw gazet i cza-
sopism lub je w istotny sposob finansuje, ze wszystkimi konsekwencjami dotyczacymi
ich niezaleznoéci od struktur administracyjnych. Podobna praktyka jest takze stoso-
wana wobec radia, telewizji i mediéw internetowych. Jak stwierdzil Tuliegjen Aska-
row, prezydent ,,Centrum biznesowego dziennikarstwa ,,BizMedia’, panistwo pozostaje
w Kazachstanie gléwnym zleceniodawca reklamy medialnej, wptywajac tym samym
na wszystkie segmenty rynku srodkéw masowego przekazu w kraju. Nie pozostaje to
bez wptywu na mozliwosci krytyki pafistwa i jego struktur ze strony mediéw".

Etapy rozwoju rynku informacyjnego Kazachstanu

Po uzyskaniu w 1991 roku przez Kazachstan niezaleznosci panstwowej doszto
do podstawowych zmian w sferze spoleczno-politycznej. Przemiany tego typu nie
ominely takze sfery sSrodkéw masowego przekazu i polityki informacyjnej panstwa
wobec tego obszaru funkcjonowania spoteczenstwa.

Charakteryzujac rozwoj informacyjnego rynku Kazachstanu, mozna wydzieli¢
kilka etapow:

—  na pierwszym, ktéry mozna umownie okresli¢ jako postradziecki, zostata
zachowana dominacja panstwa w sferze srodkéw masowego przekazu. W tym okre-
sie praktycznie nie funkcjonowaly niezalezne media. Byly to lata 1991-1992.

—  drugi etap to okres powstawania i rozwoju rynku informacyjnego (lata 1992
1996). Dokonalo si¢ okreslone odejscie panstwa od bezwzglednego dominowania w sferze
mediéw masowych. Nastgpil dynamiczny rozwoj niepanstwowych mediow rdznego typu.

—  etap trzeci, nazywany liberalnym, charakteryzowat si¢ jakosciowymi i ilo$cio-
wymi zmianami na rynku medialnym. Dokonata si¢ wtedy masowa prywatyzacja by-
tych panstwowych srodkéw masowego przekazu, drukarni i innych struktur zwigza-
nych z rynkiem medialnym. Nastgpito takze przejécie od panstwowego finansowania

13 MIDX ,MediaNet”, Toczakas 8 CMJ Kasxcrana: monb3a win Bpen? 20 oktsa6ps 2010 r., http://
www.internews.kz/newsitem/22-10-2010/13038 za Kapra undposbix Menua: Kasaxcras. .., s. 89.

" http://legalmediacenter.kz/2012-10-04-11-17-13. html [dostep: 14.06.2016].

15 Kapra yudpossix meana: Kasaxcrat. .., s. 90. Por. IIpecca KaszaxcraHa 1oy peccoM BacTi, WWw.
republika.kz [dostep: 18.05.2016].
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i dotowania mediéw masowych do panstwowych zlecen na realizowanie konkretnych
celow informacyjnej polityki panstwa przez srodki masowego przekazu. Ten etap roz-
woju informacyjnej przestrzeni Kazachstanu rozpoczat sie w latach 1996-1997.

—  wspolczesny etap, ktory zostal zapoczatkowany na przetomie wiekéw charak-
teryzuje si¢ stabilno$cia rozwoju rynku. Swoja role w tym zakresie odegraly réznego
typu czynniki ekonomiczne wplywajace na wzmocnienie finansowo-biznesowego
znaczenia narodowego rynku medialnego. Przykladem tego typu dzialan byt fakt, iz
prasa w latach 2001-2004 nie pfacita podatku VAT, a radio i telewizja funkcjonowaly
przy stawce zerowej. Podobnie mediom elektronicznym zmniejszano oplate za wy-
korzystywane czestotliwosci. Od 2002 roku zaprzestano w ogole pobiera¢ tego typu
podatek, ktéry wplaca sie tylko przy uzyskaniu pierwszej zgody na nadawanie.

Ogolna charakterystyka rynku medialnego w Kazachstanie

Pierwsze lata po uzyskaniu przez Kazachstan niezaleznosci w 1991 roku cecho-
walo wiele ekonomicznych i politycznych kryzyséw. W tym okresie dziennikarze
i redakcje kazachskich §rodkéw masowego przekazu zyli pod stalg presja zwolnien
z pracy, bankructw czy polaczen lub przeje¢ organizacyjnych. Niezaleznie od tych
trudnosci kazachski rynek stale si¢ rozwijal, wzbogacajac si¢ coraz bardziej o nowe
typy i rodzaje prasy. Najwazniejszym osiagnigciem tego okresu bylo uwolnienie
sie od opieki panstwa, a zwlaszcza od partyjnego kierowania prasa. W pierwszych
dwudziestu latach funkcjonowania nowego systemu prasy w Kazachstanie mozna
wskaza¢ najbardziej najwazniejsze strony ewolucji prasy, jej wspolczesny typolo-
giczny obraz. Wséréd nich mozna wskaza¢ nastgpujace zjawiska:

a.  Upolitycznienie segmentu spoteczno-politycznego prasy zaczelo sie w kon-
cu lat 80. XX wieku. Wraz z gorbaczowska ,,pieriestrojka” dziennikarze odwaznie
podejmowali zakazane dotychczas tematy dotyczace problemdéw zycia spotecz-
nego, krytykujac niejednokrotnie wladze wszystkich szczebli. Jednakze okres ten
nie trwal dtugo. Na zmiane tego krytycznego podejécia do wladzy, zwlaszcza lo-
kalnej, wplyneta koniecznos¢ pragmatycznej oceny mozliwoéci utrzymania si¢ na
rynku w bardzo trudnych ekonomicznych warunkach. Wraz z rozpadem Zwigzku
Radzieckiego nastgpila zmiana zaleznoéci prasy od rejonowych czy regionalnych
komitetéw partyjnych na zaleznos¢ od rejonowych czy regionalnych organéw wia-
dzy panstwowej. Prase zaczely wydawaé nowo powstale partie czy ruchy polityczne.
Byly to w wigkszosci pisma o nazwie takiej samej jak wydajaca je partia polityczna,
np. ,Hepaga-Cemeir’, ,JKenrokcan” czy ,,Asar’'®. Tylko gazeta partii ,Amam” na-
zywala sie ,Xax”. Jednakze po ukazaniu si¢ kilku numeréw zostala zlikwidowana.
Tylko gazeta ,,Asar” wychodzi do dzisiaj, majac swéj okreslony krag czytelnikow.

16 C.K. Kosbi6aes u ap., Kypuamcruka Kasaxcrana. SHumkmonenus, Anmarsl. 2006, c. 30.
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b.  Odejscie od oficjalnej ideologii komunistycznej spowodowat nieskrepowany
rozwdj religijnoéci spoleczenstwa. Proces ten zostal wzmocniony zapisem konstytu-
cyjnym o nieskrepowanym rozwoju praktyk religijnych réznych wyznan. Efektem
bylto powstanie w réznych w wielu miejscowosciach Kazachstanu pism religijnych"’.

c.  Wazng tendencjy rynku niezaleznego Kazachstanu bylo powstawanie pism,
ktore byty adresowane do bardzo konkretnych grup czytelniczych. Mimo ze w okresie
po pieriestrojce pojawilo si¢ wiele gazet i czasopism skierowanych do dzieci, mlodzie-
zy, emerytow, przedsiebiorcéw czy innych grup spotecznych, to jednak w nowych wa-
runkach starano si¢ jeszcze bardziej precyzyjniej adresowa¢ czasopisma do odbiorcow.
Konsekwencja byty male naklady i czeste bankructwa nowych tytuléw. Istotnym zjawi-
skiem byta duza niestabilno$¢ rynku prasowego. Wiele tytutéw konczylo swoje funkcjo-
nowanie po ukazaniu si¢ 2-3 numerdw lub na etapie samego projektu.

d. W nowych ekonomicznych warunkach nie tylko zmieniata si¢ struktura spo-
leczno-politycznych gazet i czasopism, ale zaczely si¢ pojawia¢ wydawnictwa skierowa-
ne do ksztaltujacych sie nowych grup spotecznych, nieistniejacych za czaséw poprzed-
niej epoki. Przede wszystkim bardzo aktywnie zaczela si¢ rozwija¢ prasa biznesowa
(menoBas) skierowana do odbiorcéw zwigzanych z nowymi strukturami ekonomiczny-
mi czy polityczno-administracyjnymi nowego, niezaleznego Kazachstanu. Pierwszymi
przykladami tego typu pism byly: ,Typkecran’, ,,[Tanopama” czy ,,JlenoBas Hemerns .

e. Wazna tendencja rynku prasowego Kazachstanu jest jego geograficzna cen-
tralizacja. Jej istota jest fakt, iz przewazajaca ilos¢ nowych gazet i czasopism ukazuje
sie w Alma-Acie i Astanie oraz dwdch regionalnych miastach Karagandzie i Czim-
kiencie (Szymkent). Wynika to z faktu, iz w tych miastach istnieje najlepsza struktu-
ra poligraficzna, kadrowa i informacyjna dla wydawania prasy. Na rynku prasowym
Kazachstanu stwierdzono takze tendencje¢ do rozszerzania zasiegu geograficznego
wydawanych pism poza granice macierzystych regionéw. Niektore wydawnictwa
kolportuje si¢ nawet poza granice Kazachstanu, zwlaszcza do sasiednich krajow's.

f.  Kazachstan jest uwazany za wazny rynek dla odbioru mediéw miedzynaro-
dowych. O ile bowiem w 1991 roku na terytorium kraju byty dostepne tylko moskiew-
skie media, to obecnie pochodza one z ponad 20 krajow $wiata, nie liczagc medidow
dostepnych poprzez Internet. W Kazachstanie jest akredytowanych ponad 100 zagra-
nicznych korespondentéw agencji informacyjnych i konkretnych mediéw. Dominu-
ja redakcje medioéw rosyjskich, gdyz dawne centralne radzieckie gazety i czasopisma
bardzo szybko dostosowaly sie do nowego kazachskiego rynku informacyjnego. Prak-
tycznie wszystkie duze rosyjskie pisma maja swoich przedstawicieli w Kazachstanie
i wydaja dodatki poswigcone temu krajowi. Ukazuja sie takze samodzielne rosyj-
skie pisma skierowane do réznych grup czytelniczych Kazachstanu. Wydaja je naj-
wieksze rosyjskie holdingi czy domy medialne, takie jak: ,KoHcomMonbckas npaspa’,

7 A.A. TpabenpHnKoB, Pycckas >KypHa/IICTUKA Ha pybeske ThicssdeneTuit, Mocksa 1998, c. 29.
18 Tbidem, s. 244.
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»Aprymentsl u ¢aktsl’, ,V3Bects’, ,MockoBckmit komcomorter;. W swoich podsta-
wowych gazetach czy czasopismach dodaja tylko w tytule stowo ,,Kazachstan”

g. Kluczowy tendencja w rozwoju kazachskiej postradzieckiej prasy jest da-
zenie wydawcow do koncentracji dzialalnosci. W latach 90. ubieglego wieku w Ka-
zachstanie dokonal si¢ proces budowy holdingéw medialnych. W nastepnym okre-
sie odegraly one istotng role w zyciu spolecznym kraju. Byly to przede wszystkim
»31 kanan” i ,Anma TB”. W zwigzku z nasileniem si¢ walki politycznej w Kazach-
stanie doszto do duzego upolitycznienia prasy spoteczno-politycznej. Jego skutkiem
byta polityczna polaryzacja rynku prasowego wraz z takimi zjawiskami jak duze
zaangazowanie w spor polityczny zespoléw dziennikarskich i powstanie réznego
typu uprzedzen i podzialéw miedzy nimi. Pojawily sie takze wydawnictwa opozy-
cyjne, ktére, nie zwazajac na przeszkody, docieraja do swoich odbiorcéw z przeka-
zem i opiniami odmiennymi od oficjalnego punktu widzenia.

h. Na rynku prasowym znalazly takze swoja nisze gazety zakltadowe, ktore
z zalozenia maja charakter wewnetrzny. Ich podstawowym zadaniem jest dotarcie
do odbiorcéw z przekazem o pracy, zyciu, sukcesach i osiggnieciach zalég przedsie-
biorstw, instytucji oswiatowych czy firm budowlanych.

i. Pewnym charakterystycznym rysem kazachskiego rynku prasowego jest
odwolanie do carskiej tradycji kazachskiego dziennikarstwa zaréwno co do zawar-
tosci prasy, jak i jej formy. Wznawia si¢ wiele pism z konca XIX i poczatku XX wie-
ku. Przyktadem moze by¢ miodziezowe spoteczno-polityczne i literacko-artystycz-
ne czasopismo ,,>Kac kasax’, ktore wychodzilo od pazdziernika 1923 roku do maja
1925 roku. W marcu 1991 roku wyszed! pilotazowy numer tego pisma. Inicjatorem
byta grupa mlodych poetéw i pisarzy Rady Miodziezowej przy Zwiazku Pisarzy Ka-
zachstanu. Pismo to ukazalo si¢, mimo ze nie mialo finansowych $rodkéw, material-
no-technicznej bazy, papieru, a nawet pomieszczenia redakcyjnego.

j. Kolejna cecha rynku prasowego Kazachstanu jest zjawisko powstawania duzej
ilosci pism, ktore okreslane sg jako ,pseudodziennikarskie”. Pod tym terminem kryja
si¢ polityczne reklamowo-agitacyjne materialy przybierajace gazetowy wyglad i imitu-
jace tradycyjne polityczne pisma. Koncepcja takiej nowej reklamowej gazety opierala si¢
na ogromnym nakladzie rozpowszechnianym bezptatnie. Nie byto w tym nic nowego,
jednak czas pokazat, iz wydawcy tego typu pism nie pomylili sie. W warunkach kryzysu
ekonomicznego w poltowie lat 90. XX wieku gazety tego typu zaczely przyciagac coraz
wiecej reklamodawcow i mialy stabilny naklad. Przykladem tego typu wydawnictw byly
(niektore funkcjonuja do dzisiaj) pisma: ,,J13 pyk B pykn’, ,,Kpbiua” czy ,,Koneco”.

Wedlug danych Ministerstwa Kultury, Informacji i Sportu Kazachstanu, na
poczatku 2005 roku bylo zarejestrowanych w tym kraju 2116 $rodkéw masowego
przekazu.



90 ROCZNIK PRASOZNAWCZY ROK X

Tabela 1. Dynamika rynku mediéw masowych (1999-2005)

Srodek masowego przekazu Ogodlna liczba mediéw danego typu

1999 rok 2005 rok
Gazety 689 1327
Czasopisma 161 591
Radio i telewizja 157 187
Agencje informacyjne 9 11
Ogolem 1016 2016

Zr6dto: Sprawozdanie Ministerstwa Kultury, Informacji i Sportu Kazachstanu.

W 2005 roku rozmieszczenie mediéw masowych przedstawialo sie¢ nastepuja-
co: w Alma-Acie wydawanych byto 40 proc. (838), Astanie — 6 proc. (130) oraz
w regionie Poludniowo-Kazachskim - 9 proc. (189). Reszta mediéw masowych
byta rozproszona w pozostatych czesciach Kazachstanu. Majac na uwadze strukture
organizacyjna i wlasnosciows, nalezy wskaza¢, iz 1626 mediow wydawanych bylo
przez osoby i firmy prywatne, instytucje i organizacje niepanstwowe, a 490 nalezato
do panstwa.

Gazety Kazachstanu

W Kazachstanie na poczatku stycznia 2005 roku bylo zarejestrowanych 1327
gazet. Wérdd nich byly 304 gazety panstwowe oraz 1023 prywatne. W jezyku pisma
to 306 gazet byto wydawanych w jezyku kazachskim, 489 w jezyku rosyjskim, 424
wydawano gazet dwujezycznych, a pozostalych na 108 na trzech i wiecej jezykach.

Najwiekszymi gazetami w jezyku kazachskim byly: ,Kac Amawy’, ,Eremen
Kasaxcran’, ,Anmarsl Akmamer;, ,AHa Tini’, ,,Iypkectan”; w jezyku rosyjskim to:
»Kasaxcranckas npaspa’, ,,9kcnpecc K7, ,,Jlutep”, ,,Beuepestit Anmatsr’, ,Bpems,
»HIT”, ,I[Tanopama”

Tabela 2. Periodyczno$¢ wydawania tygodniowych gazet w 2005 roku

Ilos¢ gazet ukazujacych sie w ciaggu tygodnia

1raz 2 razy 3 razy 4 razy 5 razy 6 razy

69 4 4 1 6 2

Zrodlo: Sprawozdanie Ministerstwa Kultury, Informacji i Sportu Republiki Kazachstanu
z 2005 roku.
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Liderami w segmencie tygodniowych gazet o charakterze spoteczno-politycz-
nym byly: ,Kasaxcranckas npasga” (naklad 60 tys. egz.), ,,JIutep” (32 tys. egz.),
»Eremen Kasaxcran” (32 tys. egz.), ,AlikbiH~ (35 tys. egz.), ,»Kac Amanr” (33 tys.
egz.) czy ,VI3Bectus- Kasaxcran” (10 tys. egz.). Wszystkie te gazety sa wydawane
w formacie A2.

Tabela 3. Periodyczno$¢ wydawania gazet w cyklu miesiecznym w 2005 roku

Ilo$¢ gazet ukazujacych sie w ciagu miesiaca

1raz 2 razy 3 razy 4 razy 5 razy 6 razy

45 52 4 6 2 2

Zré6dto: Sprawozdanie Ministerstwa Kultury, Informacji i Sportu Republiki Kazachstanu
z 2005 roku.

Liderami wsrod masowych gazet o charakterze informacyjno-reklamowym byly
w 2005 roku: tygodnik ,Kapasan” (225 tys. egz.), tygodnik ,,Bpemsa” (180 tys. egz.),
dziennik ,,9xcnpecc-K” (94 tys. egz.), tygodnik ,,Oxcnipecc-natuuma” (80 tys. egz.),
tygodnik ,,Au®- Kasaxcran” (80 tys. egz.), tygodnik ,,Pex-Taitm” (60 tys. egz.), ty-
godnik ,,Komcomonbckas npaBpa-Kasaxcran” (60 tys. egz.), tygodnik ,Meramonuc”
(30 tys. egz.). Wsrod tygodnikéw o charakterze spoleczno-politycznym dominowa-
ty w 2005 roku na rynku nastepujace tytuly: ,HoBoe IToxonenue” (35 tys. egz.);
»AHa Tinmi” (25 tys. egz.); ,Central Asia Monitor” (10 tys. egz.); ,Pecrry6mmka” 10 tys.
egz.), sIypkectan” (5 tys. egz.). Gazetami o charakterze ekonomiczno-biznesowym
sg tygodniki ,,[Tanopama” (18 tys. egz.) oraz ,,[lenoBas Hegens (11 tys. egz.).

Partyjna prasa w Kazachstanie nie jest dobrze rozwinieta. Partie polityczne
nie sg skore do wydawania wlasnej prasy. Bardziej skfonne sg finansowac i prowa-
dzi¢ akcje propagandowo-agitacyjne swojej dziatalnosci na tamach wysokonakla-
dowych i popularnych tytuléw prasowych kraju. Wsrdd oficjalnych gazet partyj-
nych w Kazachstanie mozna wskaza¢ na nastepujace gazety: ,IIpaBpga Kazaxcrana”
(Komunistyczna Partia Kazachstanu); gazeta ,Acap-Kasaxcran” (partia , Asar”),
gazeta ,Omoxa” nalezaca do partii ,,Ak-zol” (wydaje ona takze gazete ,,Ax-’Ko-
Kasaxcran”). Partia polityczna ,Otan” wydaje dwie gazety: ,,Crpana u Mup” oraz
»AnteiH Oppa”. Wszystkie partyjne gazety (jest to ich prawidlowos¢) wydawane sa
nieregularnie i majg duze problemy z rozpowszechnianiem.

Wazng grupe gazet na prasowym rynku Kazachstanu stanowig wydawnictwa
specjalistyczne i branzowe. Do tego typu pism mozna zaliczy¢ bezplatny tygodnik
o cenach produktéw IT - ,, Komnbrorepsr, Vutepuet, Tenekommynukaryn” (KIT),
tygodnik motoryzacyjny ,Komeca”, tygodnik poswigcony grom komputerowym
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»Start GAME”, miesiecznik ,,Mo6unbuuk’, literacki przeglad ,, Kuuronwo6”, gazety
»Arpapubiit Kozaxcran” i ,,IIpaBoBblit BecTHUK, informacyjno-analityczna gazeta
»KasaxcTanckuit papmaleBTU4IeCKuil BECTHUK , sportowa gazeta ,IIpocropr” czy
tez miesiecznik przeznaczony dla srodowiska dziennikarskiego ,,Kypnamuct”.

Tabela 4. Zasieg czytelniczy najpopularniejszych dziennikéw Kazachstanu w latach 2009-
2011

Tytut Zasieg czytelniczy [w %]
2009 2010 2011
W3 pyk B pyku 6,41 5,79 10,07
Kasaxcranckas IIpasga 5,45 3,12 6,34
Bpemsa X 3,94 3,52
KoMcoMornbckas mpasja 4,11 2,52 1,93
Eremen Kasaxcran 2,00 1,53 1,84
PRO cnopt 1,27 0,87 1,63
BeuepHblit AsTMaThl 1,17 1,24 1,59
Kac Anamy 0,93 0,97 1,54
Ixcrpecc-K 1,23 X 1,22
Cropt 9kcnpecc 1,19 0,73 1,01
NsBecTna 1,09 0,75 X

* Badania przeprowadzono w 20 miastach Kazachstanu powyzej 100 tys. mieszkancow
wsrod osob 15 lat i wiecej; x — oznacza, ze dziennik nie znalazt si¢ wsréd 10-u najpopular-
niejszych tytutow.

Zrodlo: www. tns-global.kz/ru/research/rating_pressa.php?y=2009,2010,2011 [dostep:
2.12.2013].

Tabela 5. Zasieg czytelniczy najpopularniejszych gazet o periodycznosci tygodnikow Ka-
zachstanu w latach 2009-2011

Tytul Zasieg czytelniczy [w%]

2009 2010 2011
KapaBan 10,62 4,37 12,9
AprymeHTBI 1 paKThI 6,06 5,72 9,68
JInsa 4,32 3,79 7,66
OTmoxun 2,45 2,91 6,59
Mos cembs 2,77 2,65 5,13
Bpemsa 3,79 2,94 4,33
Koneca X 2,27 3,86
ABTOoMup X X 3,09
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AHTeHa 2,68 2,43 2,96
Csob6opa ctoBa 2,54 2,98 2,66

51 moxymarenp VM co6cTBEeHHNK 2,4 2,18 X
JKusup 3,86 X X

* Badania przeprowadzono w 20 miastach Kazachstanu powyzej 100 tys. mieszkancow
wsrod osob 15 lat 1 wiecej; x — oznacza, ze tygodnik nie znalazt sie¢ wéréd 10-u najpopular-

niejszych tytutéw.

Zrodlo: www. tns-global.kz/ru/research/rating_pressa.php?y=2009,2010,2011

2.12.2013].

[dostep:

Tabela 6. Zasieg czytelniczy najpopularniejszych miesiecznikéw Kazachstanu w latach 2009-2013

Tytut Zasieg czytelniczy [w %]
2009 2010 2011
— R R
JInza. CkaHBOP/EI X X 4,42
Croupg-nuoo 2,48 1,62 3,19
JInza.llpusatHoro anmneTuTa X X 3,15
Bectauk 30K 2,64 2,54 2,74
Kynnpisgap orb6acst X 1,28 2,70
JInza. [lo6pbie coBeThI 3,96 2,66 2,46
3a pynem X 1,07 1,98
JInza. Moit pebeHOK 1,08 X 1,84
Cosmopolitan Kaszaxcran 1,12 1,32 1,51
JIusa. Girl X 0,99 X
g(())pr;)II)e coBeThl. JloManHmit < 0.98 <
JInza-Kpoccsopp 1,98 1,15 X
OOPS 1,31 X X
MINI.Burda 1,11 X
Opakyn 1,08 X X

* Badania przeprowadzono w 20 miastach Kazachstanu powyzej 100 tys. mieszkancow
wérdd osob 15 lat i wiecej; x — oznacza, ze miesiecznik nie znalazl sie wérdéd 10-u najpopu-

larniejszych tytutow.

Zrodlo: www. tns-global.kz/ru/research/rating_pressa.php?y=2009,2010,2011

2.12.2013].

[dostep:
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Wedlug obliczen grupy badawczej TNS Gallup Media Asia rynek reklamy w pra-
sie kazachskiej w 2005 roku mozna bylo szacowa¢ na 31,1 mln dolaréw amerykan-
skich. Byt to jednak bardzo dynamiczny wzrost (33,9 proc.) w stosunku do 2004
roku. Zdecydowanie pod tym wzgledem dominowaly tytuly o charakterze reklamo-
wym, na ktére przypadalo 39 proc. caloéci rynku. Liderem byta gazeta ,,ITmroc”, ktora
koncentrowata prawie pofowe budzetu reklamowego przeznaczonego na wszystkie
gazety reklamowe w Kazachstanie. Pierwsza trojka gazet reklamowych koncentro-
wala 67,8 proc. rynku reklamowego tego typu wydawnictw. Bardzo podobnie byt
w tym okresie skoncentrowany rynek reklamowy prasy codziennej. Pierwsze w tym
wzgledzie trzy gazety codzienne: ,Kasaxcranckas IIpaspa’, ,Eremen Kasaxcran”
i ,Okcnpecc-K” zamiescily reklamy na sume 3,5 mln dolaréw, co stanowito 92 proc.
ogolnego reklamowego budzetu wszystkich codziennych gazet.

Pierwsze miejsce co do wartosci zamieszczonej reklamy wsrdd gazet o perio-
dycznodci tygodnika zajmuje pismo ,KapaBan”. Koncentrowato ono 51 proc. rekla-
my tego segmentu gazet. Trzy pierwsze gazety tygodniowe (,Kapasan”, ,Bpemsa” i
»IlaHopama”) miaty 76,2 proc. udzialu w rynku reklamowym tej grupy typologicz-
nej kazachskich gazet.

Kazachskie gazety mozna podzieli¢ wedlug kryterium zasiegu przestrzennego.
Pod tym wzgledem rynek prasowy obejmuje gazety republikanskie, regionalne i lo-
kalne.

A. Gazety republikanskie

—  ,Kasaxcranckas npasma” - wywodzi si¢ z gazety ,,JI3Bectst Kuprusckoro
kpabls” zalozonej 1 stycznia 1920 roku. Ukazywala si¢ w jezyku rosyjskim raz w ty-
godniu w czwartek. Po powstaniu Kazachstanu jako republiki zwigzkowej ZSRR
jej status wzrosl, gdyz byla organem zaréwno komunistycznej partii, jak i rzadu re-
publikanskiego. Od 1923 roku stata si¢ gazeta codzienng pod tytulem ,,CoBerckas
crenb . Byla to gazeta o duzej ilosci informacji i ré6znorodnej tematyce, o czym
$wiadczyly nastepujace rubryki: ,Wiejski front”, ,,Robocze zycie”, ,,Zycie komuni-
stycznej Partii Kazachstanu’, ,,Zycie zwigzkowe” czy ,,Po wsiach i osadach” 20 stycz-
nia 1932 roku zostata przemianowana na ,,Kasaxcranckyto npasny’. Pod ta zmienio-
ng nazwa pierwszy numer ukazat si¢ 21 stycznia tegoz roku. Gazeta funkcjonowala
nieprzerwanie przez caly okres Zwigzku Radzieckiego. Nie zmienila takze nazwy
po powstaniu niezaleznego Kazachstanu. Obecnie jest dziennikiem ogdlnokrajo-
wym o nakladzie ponad 100 tys. egzemplarzy. Przekazuje cate spektrum informacji
ogoélnokrajowych oraz dotyczacych poszczegélnych regionéw Kazachstanu. Posia-
da wlasng sie¢ regionalnych korespondentéw. Materialy miedzynarodowe bardzo
czesto sg efektem wyjazdoéw czlonkéw zespotu redakcyjnego. Posiada takze wer-
sje internetowq z ogolnymi rubrykami, takimi jak: prezydent, polityka, ekonomi-
ka, o$wiata, spoteczenstwo, technologie, kultura, sport, §wiat. Badania czytelnicze
oraz analiza listéw do redakeji wskazuja na wzrastajaca popularnos¢ dziennika, co
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zwigzane jest przede wszystkim z rozpoznawalng stylistyka dziennikarskich mate-
riatéw, ich aktualnoscig i operatywnoscia, a takze zwracaniem uwagi na problemy
pojedynczych ludzi®.

»Bpems” - ogdlnonarodowa polityczno-spoleczna gazeta. Ukazuje sie
4 razy w tygodniu (wtorek, $roda, czwartek i sobota) w jezyku rosyjskim, w formacie
A3. Zalozycielem pisma jest Wydawnictwo ,,Bpemsa”. Pierwszy numer ukazat sie 20
maja 1999 roku. Posiada 15 korespondentéw regionalnych i rozpowszechniana jest
w 19 miastach Kazachstanu®. Posiada ogdlnoinformacyjng strukture tematyczna,
z wydzielonymi nastepujacymi rubrykami: polityka, ekonomia, biznes, problemy
socjalne, kultura, sport, program TV, reklamy, prywatne ogloszenia, nowinki tech-
nologiczne. Dziennik posiada najwyzszy naktad sposréd spoteczno-politycznych
i informacyjno-reklamowych gazet. Wynosi on ponad 130 tys. egzemplarzy. Pismo
ukazuje si¢ w objetosci 48-56 stron (w czwartek) oraz 12 stron w pozostatych dniach
ukazywania si¢”'. Posiada wersje elektroniczng o podobnej strukturze tematyczne;.

- Oxcmpecc K” - tygodniowa spoleczno-polityczna republikanska gazeta.
Ukazuje si¢ 5 razy w tygodniu (wtorek, $roda, czwartek, piatek, sobota). Pismo bie-
rze swoj poczatek z ,,JlennHckoit cMenbl” zatozonej 7 listopada 1920 roku. Gazeta
zmieniata nazwe decyzjg redakcyjnego ogdlnego zebrania po sierpniowym puczu
w 1991 roku. Jej obecnym zalozycielem jest Sp. z o.0. ,Redakcja gazety «9xcnpecc
K»”. Posiada sie¢ 12 wlasnych korespondentéw na terenie catego Kazachstanu. Pod-
stawowa tematyka pisma to: polityka, ekonomia, kultura i sztuka, ochrona zdrowia,
nauka i wyksztalcenie?. Naktad tygodniowy pisma przekracza 50 tys. egzemplarzy
i rozprowadzany jest na terytorium calego Kazachstanu. Pismo jest drukowane w 5
miastach. Format gazety A2; objeto$¢ od 12 do 40 stron*. Posiada wersje interneto-
wa o zblizonej strukturze tamatyczno-dzialowej jak wydanie papierowe. Redakcja
okresla swojg publicznos¢ jako aktywna i praktyczno-tworcza czes¢ spoteczenstwa.
Na corocznym konkursie ,Wybér roku” pismu przyznano tytul najlepszej spotecz-
no-politycznej gazety za lata 2003, 2004 i 2008 w Kazachstanie.

»JIutep” — codzienna republikanska spoteczno-polityczna gazeta, wychodzi
od 3 marca 2004 roku®. Ukazuje si¢ 5 razy w tygodniu (wtorek, $roda, czwartek, pigtek
i sobota). Wchodzi w sktad holdingu medialnego ,,Nur-media’, ktorego zalozycielem
jest partia ,,Nur Otan”. Tygodniowy naktad gazety wynosi okoto 160 tys. egzempla-
rzy, codzienny w granicach 33,4 tys. egz. Rozpowszechniana jest na terytorium calego
Kazachstanu zar6wno w prenumeracie, jak i sprzedazy detalicznej. Pismo ukazuje si¢

www.kazpravda kz/page/view/o-gazete [dostep: 18.05.2016].

2 www. time.kz/redaction [dostep: 19.05.2016].

2 www. time.kz/publication/advertising [dostep: 20.05.2016].

2 www. express-k.kz [dostep 21.05.2016]

2 www. expresss-k.kz/board/reklamod..php [dostep: 21.05.2016].
2 www. express-k.kz/about/ [dostep: 18.05.2016].

» www. liter.kz/ru/page/show/20-about [dostep: 23.05.2016].
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w formacie A2 i objetosci 8 stron (wtorek, sroda, pigtek i sobota) oraz w formacie
A3 i objetosci 32 stron z programem telewizyjnym w czwartek®. W gazecie przed-
stawione jest pelne spektrum informacji wszystkich waznych spotecznie wiadomosci
Kazachstanu. Analityczne materialy dotycza przede wszystkim sfery ekonomicznej,
politycznej i miedzynarodowej. Podstawowymi rubrykami pisma s3: pienigdze kra-
ju, polityka, spoteczenstwo, ekonomika, sport, kultura, mtodziez i dzial pod nazwa:
réwnolegle. Ukazuje sie w jezyku rosyjskim. Redakcja bardzo szeroko formuluje
swoja docelowg publicznos¢. Sg to bowiem: urzednicy, politycy, biznesmeni, kadra
kierownicza réznych szczebli, a takze masowy czytelnik prasy”. Posiada wydanie in-
ternetowe z rubrykami odmiennymi w stosunku do wydania papierowego: nowosci,
artykuly, wywiad, partnerski projekt, infografika, reklama, archiwum czy kontakty?.

B. Gazety regionalne (oblastnyje)

Republika Kazachstanu wedlug podzialu administracyjnego dzieli si¢ na regio-
ny (oblasti) i rejony. Z podzialem tym $cisle zwigzana jest struktura gazet. Jest to
pozostato$¢ okresu radzieckiego w historii Kazachstanu. Wszystkie regiony maja
swoje gazety. Niektore z nich nawet kilka, ktdre sg rozpowszechniane na terytorium
calego regionu. Zdecydowana wiekszo$¢ redakcji jest zlokalizowana w stolicy regio-
nu. Przykladami regionalnych gazet sa:

»3Hams Tpyfa” — ukazuje sie w miescie Taraz, ktore jest stolicg zambylskie-
go regionu. Wychodzi od 1919 roku, po rosyjsku. Ukazuje si¢ 3 razy w tygodniu
w nakladzie 10,8 tys. egzemplarzy, w objetosci 6-8 stron. Rozpowszechniana jest
na terytorium calego regionu zardwno w prenumeracie, poprzez sie¢ kioskowa, jak
i prywatnych kolporteréw. Jest liderem gazet w swoim regionie. To gazeta ogélnoin-
formacyjna, jedna z najstarszych gazet w Kazachstanie. Jej podstawowymi rubryka-
mi sg: aktualnosci, wladza, ekonomika, spoteczenstwo, sport, regiony, prawo, pato-
logie i przestepstwa. Wydanie internetowe ma zblizong strukture dzialéw i rubryk®.

— Juamason” - tygodniowa informacyjna gazeta ukazujaca sie w miescie
Aktobe od czerwca 1996 roku. Rok pézniej stata si¢ najwickszg gazeta regionu. Uka-
zuje sie¢ w objetosci 56 stron, z czego 24 w pelnym kolorze. Ma charakter ogélno-
informacyjny z nastepujacymi regionalnymi rubrykami: krétkie informacje, temat
dnia, miasto i region, wydarzenia i kryminalki, ekonomika i biznes, sport, spote-
czenstwo, sylwetki oraz mlodziez. Ukazuje sie w jezyku rosyjskim. Strona interne-
towa gazety ma podobna strukture tematyczng™.

»AK JKaiipik” - regionalna gazeta ukazujaca si¢ w miescie Atyraj. Wydawa-
na jest od marca 1991 roku. To tygodnik ukazujacy sie w czwartek w jezyku rosyj-

2 www. liter.kz/ru/page/show/26-advertising [dostep: 24.05.2016].
www.kazpravda.kz/page/view/o-gazete [dostep: 18.05.2016].

# www. time.kz/redaction [dostep: 19.05.2016].

¥ www. ztget.kz/ob.-izdanii [dostep: 17.05.2016].

% www. diapazoz.kz [dostep: 23.05.2016].
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skim. Objeto$¢ 128-160 stron w formacie A3. Naktad pisma oscyluje w granicach
5,5 tys. egzemplarzy®'. Gazeta ma charakter ogélnoinformacyjny z wydzielonymi
rubrykami, takimi jak: wlasnos¢, ustugi, roézne, kultura, ekologia, kultura, spote-
czenstwo, polityka, sport, ekonomika, przestepstwa. Dzial nowosci dzieli si¢ na:
$wiat — Kazachstan-region — miasto Atyraj. Rozpowszechniana jest na terytorium
calego regionu. Posiada wersje internetowa™.

»HoBoe Bpems” - ogdlnoinformacyjna tygodniowa gazeta ukazujaca sie
w mie$cie Pawlodar. Zostata ztozona w 1998 roku. Ukazuje si¢ w objetosci 16 stron.
Jest rozpowszechniana w mie$cie Pawlodar i regionie o tej samej nazwie. W struk-
turze czytelnikow dominujg przedstawiciele kregéw kierowniczych, robotnicy,
przedsigbiorcy oraz tworcza i techniczna inteligencja. Redakeja wskazuje, iz gazete
czytajg praktycznie ludzie wszystkich zawodéw oraz w kazdym wieku. Wsréd pre-
numeratoréw dominujg emeryci, gdyz redakcja zwraca szczegdlng uwage na pro-
blemy ludzi w starszym wieku. Podstawowe tematy tygodnika to: informacja o wy-
darzeniach w Pawlodarie, Kazachstanie i za granica, polityka, problemy socjalne,
kultura i ekologia. Posiada wersje internetowg™.

»Hara rasera” — ogélnoinformacyjna gazeta o periodycznosci tygodnio-
wej, ukazuje sie w czwartek w miescie Kostanaj i regionie o tej samej nazwie. Pierw-
szy numer ukazal sie 4 lutego 2002 roku. Poczatkowo ukazywala sie w objetosci 40
stron, czg$ciowo kolorowych, w nakladzie 16-22 tys. egzemplarzy. Publicznos¢ ty-
godnika szacowano wowczas na 44-72 tys. Wydawca jest spotka z o.0. ,Twoja szan-
sa’ mieszczaca si¢ w miescie Kostanaj. Rozpowszechniana jest na obszarze calego
regionu. Obecnie ukazuje si¢ w czwartek w objetosci 40 stron i nakladzie 12-14
tys. egzemplarzy, a audytorium pisma szacowane jest na 36-42 tys. osob**. Pismo
zamieszcza biezace informacje z regionu, kraju i $wiata. Podstawowe rubryki to:
polityka, ekonomia, kultura, sport, spoleczenstwo. Posiada swoja strone interneto-
wa oraz obecna jest na portalach spolecznosciowych, takich jak: Fecebook, Twitter,
YouTube, Odnoklasniki, WKontaktie czy Yandex®.

~VIHnycTpTanbHaa Kaparanma” - regionalna ogélnoinformacyjna gazeta.
Wydawana jest od 11 wrzesnia 1931 roku®®. Wéwczas ukazywala sie pod nazwa
»DOJIbIIeBICTCKas Koderapka~ dwa razy w tygodniu w naktadzie 5 tys. egzemplarzy.
W latach 1932-1935 zmieniata nazwe na ,Kaparanguuckyio kommyny”. Od dnia 14
wrzes$nia 1936 roku, w zwigzku z powstaniem regionu z centrum w Karagandzie,
gazete przemianowano na ,,Conuamictudeckas Kaparanpga” . Obecng nazwe gazeta
otrzymala 1 maja 1963 roku. 15 czerwca 2004 roku ukazal si¢ 20-tysieczny numer

1 www.azh.kz/content/money/ [dostep: 23.05.2016].

2 www. azh.kz [dostep 23.05.2016].

% www. novoevremya.kz/about [dostep: 23.05.2016].

* www.ng.kz/info/index.shtml?about [dostep: 26.05.2016].
* www. ng.kz [dostep: 26.05.2016].

3 www. inkaraganda.kz/pages/67 [dostep: 23.05.2016].
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gazety, a w obecnym roku bedzie obchodzi¢ 85. rocznice wydawania. Obecnie jest
to najbardziej masowe pismo karagandzkiego regionu. Gazeta w formacie A2 wy-
chodzi 3 razy w tygodniu (wtorek, czwartek, sobota) w nakfadzie jednorazowym 17
tys. egzemplarzy. Tygodniowy naktad w prenumeracie wynosi 54 tys. egzemplarzy.
Rozpowszechniana jest zaréwno w prenumeracie, jak i sprzedazy detalicznej na ob-
szarze calego regionu”’. Ma charakter ogélnoinformacyjny z charakterystycznymi
rubrykami, takimi jak: ,,Dar stowa”, ,Czas listu”, ,Zmiana” czy ,,Ambulans”. Posiada
wydanie internetowe. Gazeta ukazuje si¢ w jezyku rosyjskim.

— Jlapa” - nowosci miasta Aktaj, stolicy regionu magistajskiego w zachod-
nim Kazachstanie. Gazeta ogdlnoinformacyjna, ukazujgca si¢ raz w tygodniu. Kla-
syczna struktura tematyczna podzielona na stale rubryki i dzialy, takie jak: polity-
ka, ekonomia, spoteczenstwo, kultura, sport. Biezaca informacja dotyczy zaréwno
spraw miedzynarodowych, calego Kazachstanu, jak i regionu. Pierwszy numer ga-
zety ukazal si¢ 9 maja 1996 roku. Jest liderem regionalnego rynku reklamowego
w ilo$ci reklam zamieszczonych w jednym numerze. Rozpowszechniana zaréwno
w stolicy regionu, jak na calym jego terytorium. Posiada wersje internetowg*®.

C. Gazety rejonowe

Republika Kazachstanu dzieli si¢ na 14 regionéw (obtasti), 2 miasta wydzielone
(Astana i Alma-Ata), 175 rejondw, 84 miasta oraz 7031 wiejskich osad*. Podzial
ten odziedziczony jest po okresie radzieckim. Rejony s3 najmniejszymi jednostkami
podstawowego podziatu terytorialnego kraju. Odpowiadata mu takze struktura ga-
zet w panstwie. Gazety rejonowe byly organami partii komunistycznej lub organéw
wladzy ustawodawczej i wykonawczej. Zdarzalo sie, iz reprezentowaly wszystkie
te instytucje razem wzigte. Obecnie reprezentuja one zasadniczo struktury usta-
wodawcze lub wykonawcze panstwa. Sg przez nie finansowane i realizuja polityke
wladzy, bedac narzedziem komunikacji ze spolecznos$ciami lokalnymi. Praktycz-
nie we wszystkich rejonach istniejg tytuly prasy rejonowej, ktére nierzadko swoimi
korzeniami siegaja lat 30. XX wieku. Oczywiscie istnieja w rejonach tytuty bedace
w rekach prywatnych, jednakze s3 one w zdecydowanej mniejszosci. W ostatnim
czasie panstwo zapoczatkowalo proces prywatyzacji tych wydawnictw, realizujac za
posrednictwem prywatnych tytuléw polityke informacyjna, w postaci finansowania
okreslonych tematéw i zagadnien. Ma to by¢ w przekonaniu autoréw tej polityki
bardziej skuteczne narzedzie docierania do spoleczenstwa ze stanowiskiem wtadzy,
w réznych kwestiach spotecznych. Przykltadami gazet rejonowych moga by¢:

- Gazeta ,Bectn” (rejon Magzana Zumbajewa w regionie Polnocno-Kazach-
skim). Jest to jedna z najstarszych gazet rejonowych w Kazachstanie. Zostala zatozo-
na 15 marca 1930 roku pod nazwg ,,ITynp VMipnua” jako organ rejonowy WKP(b).

7 www. inkaraganda.kz/pages/140925 [dostep: 23.05.2016].
3% www. lada.kz [dostep: 24.05.2016].
¥ www. encyclopedia.kz/wiki/agMuHucTpariBHOe_fieneHTe_KasaxcTaHa [dostep: 39.05.2016].



RYNEK PRASOWY KAZACHSTANU 99

Jej naktad i periodycznos$¢ niejednokrotnie si¢ zmieniala. Przetrwala jednak do cza-
su, gdy Kazachstan uzyskat niepodlegtos¢ panstwows. Od pazdziernika 1996 roku
nosi obecng nazwe*’. Wychodzi w piatek, od stycznia 2016 roku jej naklad wynosi
4,5 tys. egzemplarzy. Ukazuje sie w jezyku rosyjskim. Od lipca 2015 roku wydawana
jest takze w jezyku kazachskim w nakladzie 1,7 tys. egzemplarzy. Wlascicielem jest
»lazera Bectu” sp. z 0.0. Gazeta ma charakter ogélnoinformacyjny z nastepujacy-
mi rubrykami: realizacja panstwowych programoéw, temat dnia, przeglad tygodnia,
prawo i porzadek, oswiata, ochrona zdrowia, kultura i sport, sprawy socjalne, religia
W naszym zyciu, jest problem, zycie wsi*'.

— ,Bectu Bymanpp! xapubics” — spoleczno-polityczna tygodniowa gazeta.
Powstata w 1935 roku pod nazwa ,, KonxosHsiit HabaT”, pozniej zaleznie od okre-
sow radzieckiej ideologii zmieniata nazwe na ,,JIennnckuit myTs” czy ,Cormacue”.
Obecng nazwe pismo uzyskalo w 2003 roku. Jest to tygodnik ogoélnoinformacyjny
z funkcjonujacymi stale takimi rubrykami, jak: Tydzien: wydarzenia, fakty, komen-
tarze; Aktualnosci; Kultura i sport; Spoteczenstwo; Nasz wywiad; Z poczty redakcji
czy Zagadnienia prawa. Pismo publikuje réznego typu akty normatywne dotyczace
zycia ludzi w rejonach. Istotng czes¢ powierzchni gazety zajmuja ogloszenia pry-
watne i réznego typu instytucji. Mozna tam takze spotkacé pozdrowienia i Zyczenia
z roznego typu okazji, rocznic i $wiat. Redakcja stara si¢ systematycznie monitoro-
wac preferencje tematyczne swoich odbiorcéw, aby byli dobrze zorientowani w ak-
tualnej sytuacji swojej spotecznosci lokalnej*.

»Anakonp” - ogdlnoinformacyjna rejonowa gazeta ukazujaca si¢ w dwdch
jezykach (kazachskim i rosyjskim) w naktadzie 5 tys. egzemplarzy. Zespdt redak-
cyjny liczy 6 oséb. Pismo wchodzi w sklad wigkszego regionalnego holdingu me-
dialnego. Jest przykladem wydawnictwa, za pomoca ktorego panstwo realizuje
swoja polityke komunikacyjng wobec spolecznosci lokalnej rejonu. Odbywa sie to
w ramach programu formowania spolecznego optymizmu Kazachéw. Dlatego tez
w wigkszosci publikacji przekazuje si¢ informacje majace stuzy¢ stabilnosci, zgo-
dzie spolecznej czy tez popularyzacji konkretnych etycznych i religijnych zacho-
wan ludzi. Wiele publikacji dotyczy konkretnych oséb, ktére wniosly pozytywny
wklad w ekonomiczno-spoteczny rozwdj rejonu®. Na realizacje tego typu polityki
redakcyjnej pismo uzyskuje panstwowe dotacje, ktore w 2010 roku wyniosty 9 tys.
dolaréw USA, 2011 - 12 tys., a w 2012 — 13,6 tys. Srodki te stanowily istotng cze$¢
redakcyjnego budzetu pisma.

0 www.mzh.sko.gov.kz [dostep: 30.05.2016].

www. gazetavesti.kz

2 www. vestibulandy.kz/index.php/o-gazete [dostep: 30.05.2016].
# www. alakol.zhetisu.gov.kz/pages/56/[dostep: 31.05.2016].
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Rynek czasopism w Kazachstanie

Wedtug danych na 1 stycznia 2005 roku w Kazachstanie bylo zarejestrowanych 591
czasopism, wsrod nich 161 bylo wydawanych przez struktury panstwowe, a 430 mia-
to prywatnych wydawcéw. W jezyku rosyjskim ukazywato si¢ 206 pism (34,9 proc.),
w jezyku kazachskim - 56 czasopism (9,5 proc.), a dwujezycznych rosyjsko-kazach-
skich byto 190 (32,1 proc). Wedlug katalogu Poczty Kazachstanu z 2014 roku, ktéra
jest najwiekszym kolporterem prasy w tym kraju, struktura czasopism pod wzgledem
jezyka byla nastepujaca: dwujezycznych rosyjsko-kazachskich byto 43,9 proc., w jezy-
ku rosyjskim ukazywato si¢ 20,9 proc., w jezyku kazachskim 15,5 proc., w trzech jezy-
kach (rosyjskim, kazachskim i angielskim) ukazywalo si¢ 18,6 proc., a dwujezycznych
rosyjsko-angielskich bylo 1,5 proc. Jest to pewna zmiana wskazujgca na wzrastajaca
role jezyka kazachskiego, ale i utrzymujace si¢ znaczenie jezyka rosyjskiego. Trzeba
mie¢ takze na uwadze, iz katalog obejmowat jedynie 130 czasopism*.

Strukture kazachskich czasopism wedlug periodycznosci przedstawia ponizsza
tabela.

Tabela 8. Periodyczno$¢ czasopism w Kazachstanie

Liczba wydan w ciagu roku
1 2 3 4 6 7 8 10 11 12 16 24 48 52
14 17 1 52 99 1 2 1 11 106 |3 11 12 8

Zrédto: Sprawozdanie Ministerstwa Kultury, Informaciji i Sportu Kazachstanu za 2005 rok.

Na rynku czasopism dominujg zdecydowanie miesigczniki (18,0 proc.), dwu-
miesigczniki (16,8 proc.) oraz kwartalniki (8,8 proc.), chociaz na rynku mozna spo-
tkac pisma praktycznie z kazda czestotliwoscig. Obliczenia dokonane na podstawie
danych z 2014 roku wskazujg, iz struktura periodyczno$ci wydawanych czasopism
nie ulegla istotnej zmianie. W dalszym ciggu dominuja miesi¢czniki (59,5 proc.),
kwartalniki (20,6 proc.) i dwumiesigczniki (13,7 proc.)”. Rynek czasopism w Ka-
zachstanie jest najbardziej nasycony wsrod wszystkich panstw azjatyckiej czesci by-
tego ZSRR. Trzeba jednak stwierdzi¢, iz nie charakteryzuje si¢ on wysokimi nakta-
dami poszczegdlnych pism i dochodowoscia poszczegdlnych wydawnictw.

Liderem rynku kazachskich czasopism jest kolorowy miesiecznik dla kobiet
Cosmopolitan-Kasaxcran (10 tys. egz.), miesiecznik Harper’s Bazaar Kasaxcran
(10 tys. egz.)*. Ten ostatni jest wydawany w Kazachstanie od 2004 roku*’. Wszyst-

“ wwwkazpost.kz/uplodas/content/files/zhurnaly_rk_na-rus_84-102%202-2014.pdf [dostep: 3.06.2016].
* Obliczenia wlasne autora na podstawie www.kazpost.kz/uplodas/content/files/zhurnaly_rk_na-
~rus_84-102%202-2014.pdf [dostep: 3.06.2016].

% www. harpersbazaar.kz [dostep: 4.06.2016].

¥ www. harpersbazaar.kz /about [dostep: 4.06.2016].
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kie te czasopisma nalezg do Domu Wydawniczego ,,Partners Media Grup”. Oprocz
tych dwoch tytuléow grupa ta wydaje takze pismo ,Esquire. Kazachstan”, ktorego
wersje internetowa odwiedza miesigcznie ponad 65 tys. odbiorcow*. Do grupy tej
nalezg jeszcze czasopisma ,Men’s Health.Kazachstan™’, ,Robb Report.Kazachstan”
czy »JJomamunit Ouar”. Wedlug deklaracji dyrektora generalnego Domu Wydaw-
niczego Aleksandra Triefilowa koncern ten ma ponad 50-proc. udzial w rynku pra-
sy periodycznej Kazachstanu®. Wazng pozycje na rynku zajmuje dwumiesiecznik
»PanneBy” (10 tys. egz.) wydawany przez spotke ,,Panneny-Ilpecc’, a takze miesigcz-
nik stowarzyszenia kobiet biznesu ,,3epkano” (5 tys. egz.). Do lideréw rynku cza-
sopism Kazachstanu, pod wzgledem naktadu, mozna takze zaliczy¢ kobiece pismo
ukazujgce sie 10 razy w roku ,,Ce3on” (10 tys. egz.); czasopismo poswigcone dzialal-
nosci gospodarczej ,, Ycrex. Success’, wydawane od 2006 roku. Aktualny jego naklad
wynosi 10 tys. egzemplarzy. Rozprowadzane jest na terytorium calego Kzachstanu
wéréd menadzeréw i urzednikéw panstwowych®'; czasopismo adresowane do mez-
czyzn, ukazujace si¢ 7 razy w roku ,,JIM” (10 tys. egz.); rozrywkowe czasopismo
»Adnira KZ” (5 tys. egz.) oraz mtodziezowy miesi¢cznik ,,Zip magazine”.

Wirdd czasopism biznesowych i spoleczno-politycznych mozna wskaza¢ na
nastepujace pisma:

e tygodnik ,Okcnepr-Kasaxcran. [lenosbiit xxypHans~ . Wydawany jest od
grudnia 2003 roku w nakladzie 6-7 tys. egzemplarzy. Rozpowszechniany jest we
wszystkich regionach Kazachstanu, jednakze podstawowa czes¢ nakladu kolporto-
wana jest w Alma-Acie (48 proc.) oraz Astanie (22 proc.). Pismo rozpowszechniane
jest w sprzedazy kioskowej (30 proc.), w samolotach Air Astana (30 proc.), prenu-
meracie redakcyjnej (20 proc.), prenumeracie instytucjonalnej (10 proc.) oraz na
wystawach, czy poprzez partneréw biznesowych (10 proc.). Audytorium pisma sta-
nowig: urzednicy centralnych urzedéw, przedstawiciele rzadu, biznesmeni firm ka-
zachskich, réznego typu instytucje, instytuty rozwojowe czy administracja regional-
na*. Pismo posiada portal internetowy z nastepujacymi podstawowymi rubrykami:
Przeglad dnia; Temat numeru; Kazachski biznes; Miedzynarodowy biznes; Ekono-
mika i Finanse; Nauka i Technologie; Polityka, Spoleczenstwo; Kultura; Ksigzki® .
Pismo nalezy do mediaholdingu , 9xcnept”, w ktérego w sktad wchodzg ponadto:
internetowy portal ,,Expert.ru, czasopismo ,,Pycckuit Penmoptep”, strona interneto-

wa ,,DuHKelik. py” i agencja ratingowa ,,Okcriept PA Kasaxcran™*

® www. esquire.kz [dostep: 5.06.2016].

* www. pmgroup.kz [dostep: 3.06.2016].

A. Tpedwnos, PoiHok rianna B Kasaxcrane OymeT pasBuBaTbcs akTMBHO, www. kapital.kz/
expert/34975/rynok-glynca-v-kazahstane-budet-razvivatsya-aktivno.html, s. 2 [dostep: 3.06.2016].

1 www. success.kz/about/5-0-zhurnale.html [dostep: 306.2016].

2 www. expertonline.kz/st/fils/Mennakut_3dxcnepr_Kasaxcran_2016. Pdf [dostep: 3.06.2016].

» www. ExpertOnline.kz [dostep: 3.06.2016].

> www. expertonline.kz/mag/[dostep: 3.06.2016].
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e niezalezny miesigecznik ,[lenosbiit Mup. Kasaxcran” Ukazuje sie w od
czerwca 2009 roku z periodycznosécig 10 numeréw w roku w formacie A4 i objeto-
$ci 80-88 stron na dobrym papierze. Docelowymi odbiorcami pisma s3: panstwo-
wi i spoteczni dzialacze, urzednicy panstwowi, wlasciciele i prezesi najwiekszych
firm, kadra kierownicza $redniego i matego biznesu, eksperci i specjali$ci®. Roz-
powszechniane jest w centrach biznesowych, hotelach, restauracjach oraz podczas
konferencji czy wystaw spotkan biznesowych. Posiada nastepujgce rubryki tema-
tyczne: $wiat, kraj, forum, spotkania, finanse, spoleczenstwo, prawo, nauka i kultu-
ra, rynek, sztuka, praktyka, psychologia, odpoczynek, IT-biznes, PR i biznes, styl,
historia, zdrowie, turystyka. Wtascicielem i wydawca jest A.T. Anyap6ekoBa’;

e  biznesowo-analityczny miesiecznik ,National Business” wydawany od
2003 roku w nakladzie 10 tys. egzemplarzy. Posiada od 2015 roku wlasny portal
internetowy. W kazdym numerze dokonywana jest analiza ekonomiczna 11 pod-
stawowych dzialéw gospodarki kazachskiej, przedstawiane sg réznego typu ratingi,
wywiady z kluczowymi przedstawicielami biznesu i gospodarki, zamieszczana jest
infografika, istnieja autorskie rubryki, omawiane sg prawo i rozporzadzenia doty-
czace gospodarki, sg dzialy dotyczace finanséw, inwestycji, IT i nowych technologii.
Pismo prowadzi ranking 500 najwiekszych firm Kazachstanu. Rozpowszechniane
jest na terytorium calego Kazachstanu, ze szczeg6lnym uwzglednieniem Alma-Aty,
Astany i miast regionalnych. Docelowe audytorium pisma to: administracja pre-
zydencka, przedstawiciele wladzy ustawodawczej i wykonawczej, przedstawiciele
najwigkszych firm oraz $redni i maly biznes®.

Pojawily sie takze specjalistyczne pisma biznesowe, czego przykladem moze
by¢ dwumiesiecznik ,,PoiHok m xonkypeHmma  wydawany od 2011 roku przez
~Centrum Rozwoju i Ochrony Konkurencyjnej Polityki” w nakladzie 2 tys. eg-
zemplarzy. Czasopismo przedstawia i ocenia tendencje oraz uregulowania prawne
w zakresie konkurencji i prawodawstwa antymonopolowego zaréwno w Kazachsta-
nie, jak i za granica. Czasopismo jest przeznaczone do przedstawicieli duzych firm
wszystkich sektoréw kazachskiego rynku. Prenumeratorami pisma sg firmy wcho-
dzace w ,Panstwowy rejestr podmiotéw rynku zajmujacych na nim dominujaca
lub monopolistyczng pozycj¢”. Znajduje si¢ na nim ponad 600 najwiekszych firm
Kazachstanu. Pismo dociera takze do kierownictwa panstwowych struktur, insty-
tucji i organizacji zwigzanych z funkcjonowaniem gospodarki. Zawartos¢ kazdego
numeru podzielona jest na nastepujgce dzialy i rubryki: Temat numeru; Wywiad;
Rozwdj rynku; Biznesowa plaszczyzna; Analityka; Punkt widzenia; Prawodawstwo;
Zagraniczna konkurencja; Pomoc przedsigbiorcy®.
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www. businessmir.kz/about, s. 1 [dostep: 2.06.2016].

¢ Ibidem, s. 2

7 www. nb.kz/o-nas/ [dostep: 3.06.2016].

www. cz.kz/magazine/about-the-journal [dostep: 3.06.2016].
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Czasopismo ,,bankn Kaszaxcraa” koncentruje sie na rynku finansowym. Mie-
siecznik ten ukazuje si¢ od potowy 1997 roku i jest wydawany przez Zwigzek Ban-
kow Republiki Kazachstanu zalozony w 1993 roku. Czasopismo ma charakter in-
formacyjny. Dotyczy zaréwno teoretycznych, jak i praktycznych probleméw prawa
bankowego, rynku finansowego istotnego zaréwno dla przedsiebiorstw, instytucji,
organizacji, jak i pojedynczych obywateli*®. W pismie publikuje sie odpowiedzi na
pytania zwigzane prawem bankowym ustalanym przez Bank Republiki Kazachsta-
nu, kwestie zwigzane z podatkami, zagadnienia ustawodawstwa skarbowego czy
bezpieczenstwa nowych technologii w systemie bankowym. Za posrednictwem
pisma prenumeratorzy otrzymuja informacje zwigzane z dziatalnoscig organizacji
i firm pracujacych dla sfery bankowej w zakresie informacji, bezpieczenstwa czy au-
dytu. Pismo jest kolportowane poprzez Poczte Kazachstanu oraz kilka wyspecjali-
zowanych firm®. Mozna w tej grupie wymieni¢ spoleczno-polityczny dwutygodnik
~KoHTmHeHT” (8 tys. egz.) oraz miesigcznik spoteczno-polityczny wydawany przez
Ministerstwo Kultury ,,Mbicip” (1650 egz.).

Na rynku czasopism literackich mozna przede wszystkim wskaza¢ nastepujace
pisma: miesigcznik ,JKanbpn” (12 tys. egz.); dwumiesiecznik Zwigzku Pisarzy Ka-
zachstanu ,,IIpoctop” (2 tys. egz.). W koncu lat 80. XX wieku pismo miato po-
nad 160 tys. egzemplarzy. Zamieszcza wiersze, proze oraz proze dokumentalng;
rosyjskojezyczny dwumiesiecznik ,Husa” o charakterze literacko-artystycznym
i spoleczno-politycznym, wydawany w Astanie od 1991 roku w nakladzie 1 tys.
egzemplarzy. Od 2001 roku jest miesiecznikiem. Zamieszcza poezj¢, proze, opo-
wiadania, artykuly romanse, powiesci, eseje. Mozna w nim spotka¢ praktycznie
wszystkie formy literackiej wypowiedzi. W latach 2003-2007 otrzymat kilka mie-
dzynarodowych nagréd. Publikuje materialy nie tylko w jezyku rosyjskim, ale takze
kazachskim i innych®; , Anmomuuapuii” (1 tys. egz.); miesigcznik Zwigzku Pisarzy
Kazachstanu ,,)Kynpgei3” (1,5 tys. egz.) czy literacko-artystyczny dwumiesiecznik
»JInreparypusiit Kasaxcran’, wydawany od listopada 2008 roku. Czasopismo pu-
blikuje rézne gatunki literackie dotyczace wielu epok literackich czy artystycznych.
Zawiera kilka rubryk: Badania; Mlode pidro; Poezja; Proza; Dialog; Dziedzictwo;
Nieprzemijajace imiona®.

Wirdd czasopism kulturoznawczych Kazachstanu mozna wymieni¢ przede
wszystkim takie pisma, jak: miesiecznik ,Tan-Illomman” (8 tys. egz.); kwartalnik
»Shahar-kynprypa” (5 tys. egz.); kwartalnik ,Tambip/Kopun” (1 tys. egz.); miesiecz-
nik ,,Asit/ToBopu” (1 tys. egz.) oraz miesigcznik Ministerstwa Kultury Kazachstanu
»Axukar/Kymnprypa” (1 tys. egz.).

* www. kba.kz/rus/journal-bk/publishing/ [dostep: 3.06.2016].

@ www. kba.kz/rus/journal-bk/subscribe/ [dostep: 3.06.2016].

' www.echo-yk.kz/news/8901-literaturnye-zhurnaly-kazahstana.html , s. 4 [dostep: 3.06.2016].
%2 Ibidem, s. 3.



104 ROCZNIK PRASOZNAWCZY ROK X

Bardzo dobrze rozwiniety jest rynek czasopism specjalistycznych i branzo-
wych. Do najwazniejszych nalezg: ukazujacy sie 8 razy w roku ,,ABTokpymns” (5tys.
egz.); miesiecznik zwigzany z przemystem naftowym ,,Oil Watch”; pismo wydawa-
ne 8 razy w roku ,,7 HOT” (8 tys. egz.); miesiecznik ,MapkeTuHT TOBapoB 1 yCiyr~
(10 tys. egz.) oraz branzowy dwumiesigcznik ,Petroleum” z podtytulem ,Kaza-
khstan Analytical Journal”. Ten ostatni wydawany jest od 2000 roku w naktadzie
2,5-3,5 tys. egzemplarzy. Ukazuje si¢ w jezyku rosyjskim i angielskim w formacie
A4, w pelnym kolorze. Przeznaczony jest dla odbiorcéw zwiazanych z kazachskim
i $wiatowym biznesem nafty i gazu. Zawartos$¢ czasopisma dotyczy projektow zwig-
zanych z nowymi zlozami ropy i gazu, wydobyciem i przerobem tych surowcow
oraz ich transportem. Na famach pisma prezentowane sa firmy z branzy ropy i gazu
oraz statystyka wydobycia tych surowcéw, a takze monitoring ustawodawstwa in-
westycyjnego. Podstawowymi dziatami pisma s3: Ekskluzywny; Polityka; Ustawo-
dawstwo; Projekty; Prezentacje; Naftowi Generatowie; Dokumenty; Statystyka wy-
dobycia i przerobu ropy w Republice Kazachstanu oraz Z kim pracujg inwestorzy.
Pismo jest rozsytane do administracji prezydencko-rzadowej, Ministerstwa Nafty
i Gazu, kazachskich firm zwigzanych z ropa i gazem, a takze administracji rzado-
wej w regionach, gdzie wydobywa si¢ te surowce. Ponadto pismo jest dostepne na
wszystkich wystawach, targach czy forach dyskusyjnych ekspertow i specjalistow tej
branzy. Wysylane jest do USA, Wielkiej Brytanii, Chin, Polski, Rosji, Japonii, Szwaj-
carii, Holandii®. Branzy gazowo-naftowej po$wigcony jest takze dwumiesiecznik
naukowo-techniczny ,,Hedr n raz” wydawany od 1998 roku. Podejmuje on wie-
loaspektowa problematyke zwigzang z branza naftowo-gazows. Przeznaczony jest
dla specjalistow i biznesmenéw zwiazanych z tg gospodarka. Dociera do odbior-
cow w Kazachstanie i za granica, zwlaszcza podczas wystaw i konferencji dotycza-
cych tej sfery ekonomii®. Innym przykladem czasopisma branzowego jest pismo
»~Arponadopm CK” poswiecony problematyce kompleksu rolno-przemystowego
w Kazachstanie. Jest to miesiecznik wydawany od 2 lutego 2004 roku, w naktadzie
3,6 tys. egzemplarzy, w formacie A4. Ukazuje si¢ w miescie Pietropawlowsk, kto-
re jest stolica regionu pdéinocno-kazachskiego. Rozpowszechniany jest na terenie
catego Kazachstanu, ze szczegdlnym uwzglednieniem obszaréw rolniczych. Prze-
znaczony dla ludzi zwigzanych z rolnictwem i sektorem przetworstwa rolno-spo-
zywczego Kazachstanu®. Problematyce ekologicznej poswiecony jest kwartalnik
»OKOJIOTHS U TIPOMBILIJIEHHOCTH . Jest to informacyjno-analityczne pismo wyda-
wane od 2004 roku przez ,Kazachskie Stowarzyszenie Uzytkownikéw Przyrody
na rzecz zrownowazonego rozwoju’. Zalozycielem pisma bylo stowarzyszenie oraz

 www. petroleumjournal.kz//index.php/p=data&id=1&outlang=1 [dostep: 3.06.2016].

¢ http://neft-gaz.kz/o-zurnale [dostep: 3.06.2016].

6 www. agroprom.kz/catalog/informatsionnie-uslugi/kazahstan/severo-kazahstanskaya-oblast/
view_ 1763 [dostgp: 5.06.2016].
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»Informacyjno-analityczne centrum ochrony srodowiska” Ministerstwa Energetyki
Republiki Kazachstanu. Pismo jest rozpowszechniane wéréd urzednikéw panstwo-
wych zwigzanych z ekologia, ochrong $rodowiska oraz firm i instytucji zwigzanych
z tego typu dzialalno$cig. W czasopi$mie sa zamieszczane oficjalne dokumenty rzg-
dowe zwigzane z ekologia i ochrong §rodowiska. Majg one zaréwno charakter po-
pularyzatorski oraz i naukowy, uwzgledniajacy $wiatowe tendencje w tej dziedzinie
nauki®.

Powstaly takze firmy wydawnicze specjalizujace sie w wydawaniu czasopism do-
tyczacych jednej branzy, adresowanych do réznego typu srodowisk z nig zwigzanych.
Przykladem moze by¢ Dom Wydawniczy ,,MengMenna Kasaxcran” specjalizujacy sie
w wydawaniu czasopism zwigzanych z biznesem medycznym. Wydawnictwo to, be-
dace czescig holdingu MediaExpert, wydaje nastepujace czasopisma: ,,MenuimHckme
texHomormyu Kasaxcrana” (gazeta wydawana od 2006 roku)®, ,KasMepn” (rocznik
wydawany od 2008 roku) jedyny ogoélnokazachski spis towaréw ustug z zakresu
ochrony zdrowia®; ,,PenpopgykTuBHas memmiyHa” (naukowo-praktyczne czasopi-
smo wydawane od 2009 roku)®; ,,Jlaboparopnas MepuiyHa’, pismo wydawane od
2011 roku przy poparciu Kazachskiego Stowarzyszenia Diagnostyki Laboratoryjne;j’s
pismo poswiecone zdrowemu trybowi Zycia ,,3gopoasrit”, wydawane od 2011 roku
w Alma-Acie i tam bezplatnie kolportowane’; pismo skierowane do kadry kierow-
niczej zwigzanej z ochrong zdrowia ,,I'maBHbIit Bpau”, wydawane jest od 2012 roku.
Poswieca ono duzo uwagi reformie ochrony zdrowia w Kazachstanie, problematy-
ce leczenia i diagnostyki czy tez zagadnieniom finansowo-ekonomicznym stuzby
zdrowia. Rozpowszechniane jest tylko w prenumeracie. Podobny charakter ma takze
pismo ,,J/lydeBass n QpyHKUMOHA/IbHASA AMarHOCTMKA , wydawane od 2014 roku, czy
tez rocznik pt. ,,CripaBounnk ME]T”, ukazujacy si¢ od 2013 roku. O réznorodnosci
kazachskiego rynku czasopism moze $wiadczy¢ pismo poswiecone golfowi ,,Golf.kz”,
wydawane od 2002 roku. Ten kwartalnik, ukazujacy si¢ w nakladzie 2 tys. egzempla-
rzy, zamieszcza informacje o kazachskich i zagranicznych turniejach golfowych oraz
przedstawia sylwetki znanych golfistéw. Czytelnikami pisma sa wlasciciele i zarza-
dzajacy duzymi formami oraz politycy i biznesmeni. Czasopismo jest kolportowane
w najwiekszych miastach Kazachstanu, a zwlaszcza Alma-Acie i Astanie”.

66 http //kap.kz/ru/page/informaciya-o-zhurnale [dostep: 3.06.2016].
www. medtech.kz [dostep: 3.06.2016].

% www.kazmed.kz [dostep: 3.06.2016].

% www.repromed.kz [dostep: 3.06.2016].

" www.labmed.kz [dostep: 3.06.2016].

"t www. zdorovyi.kz [dostep: 4.06.2016].

72 http://medmedia.kz /index3.html [dostep: 4.06.2016].

7 www.golf kz/viewpage.php?page_id=2 [dostep: 4.06.2016].
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PRESS MARKET IN KAZAKHSTAN

SUMMARY

In this article, the author presents the legal conditions of contemporary press market in
Kazakhstan. He characterizes the basic legal acts concerning the way of functioning the
mass media in the country. Then he classifies and makes a typology of contemporary press
market. The author broadly analyzes the most important newspapers in Kazakhstan. He
characterizes the main typological groups of printed magazines. Finally, he analyzes the
common tools of the impact of political power on functioning of mass media in Kazakhstan.

KEYWORDS: Kazakhstan, press market, newspaper, magazine, media legislation



