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Wplyw nowoczesnych mass mediow na osobowos¢ czlowieka

Wstep

Bardzo czesto srodki masowego przekazu zastgpuja nam kontakt z rodzina,
znajomymi. Wolimy porozmawia¢ na czacie niz spotkac si¢ i podyskutowad
w cztery oczy. Tak jest duzo prosciej, wygodniej ~ nie trzeba w ogole ruszac si¢
z domu. Wystarczy komputer i dostep do sieci. W ten sposob jeden z najwaz-
niejszych skladnikéw wigzi spotecznej — kontakt face 1o face ma coraz mniejsze
znaczenie. Na wartosci traci rowniez najstarszy na swiecie srodek przekazywa-
nia informacji, tzn. prasa. Obecnie znacznie czgsciej ogladamy wiadomosei
w telewizji, czy sprawdzamy je w Internecie, niz bierzemy do reki tradycyjna
gazete. Mozna przypuszczaé, ze za 100 lat w ogdle nie bgdziemy musieli umie¢
czytaé, bo wszystko mozna bedzie ustyszeé lub zobaczy<.

W dzisiejszych czasach zmienil si¢ rdwniez sposob upowszechniania kuitu-
ry. Coraz mniej ludzi chodzi do muzeéw, galerii, teatru. Dzieta sztuki mozna
najczesciej zobaczy¢ w reportazach telewizyjnych badz na stronach interneto-
wych, a teatr? Po co rusza¢ si¢ z domu skoro cos réwnie ciekawego mozna obej-
rze¢ w telewizji. Niestety, wlasnie taki sposob myslenia prezentuje coraz wigcej
miodych ludzi. Nie chee sugerowad, iz srodki masowego przekazu maja jedynie
ujemne oddziatywanie, poniewaz sa one rowniez bardzo pozyteczne. Trzeba
tylko umie¢ z nich odpowiednio korzystaé. Wigkszo$¢ z nas uwaza, ze posiada
absolutng wolnosé przy podejmowaniu wielu decyzji. Zyjemy w przekonaniu
o niezaleznosel naszych opinii, wiedzy, przekonan, osobowosci, na ktore nie
maja wplywu zadne media masowe. Paradoksalnie mamy sktonnosé sadzi¢, ze
na innych dziatajg bardziej niz na nas samych.

Praktycznie wszelkie ustalenia dotyczace wiedzy o komunikowaniu maso-
wym dotycza w mniej czy bardziej bezposredni sposdb zagadnienia wplywu
mass mediéw na odbiorce. Zmierzenie rzeczywistego wplywu poszezegdlnych
srodkéw masowego przekazu na odbiorcg rodzi pewne trudnodci — korzystanie
z okres$lonych mediéw jest spolecznie zrdéznicowane, a ich wplyw w roézny spo-
sob naktada si¢ na siebie. Istnieja takze odmienne oczekiwania wobec réznych
medidow masowych: w gazetach, pismach, ksigzkach najczedciej szuka si¢ in-
formacji, podczas gdy w radiu, telewizji czy Internecie — rozrywki. Z uwagi na
to, moéwiac o wplywie mass mediéw, mamy na mysli raczej zroznicowane od-
dziatywanie, zalezne zaréwno od charakteru medium, jak 1 od jego gatunku.
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przekazu, bo — cho¢ najczgsciej nie ma wptywu na nadawane tresci — od niego
zalezy sposob korzystania, czyli czas przeznaczany na media.
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Streszczenie

Nowoczesne mass media oddziatujg zardwno pozytywnie, jak i negatywnie
na osobowos¢ czlowicka. Analiza tematu jest problemem zlozonym, wymagaja-
cym szerokiej interpretacji w ujgciu psychologicznym i socjologicznym czto-
wieka. W pracy tej zasygnalizowane zostang jedynie wybrane, moim zdaniem
najwazniejsze czynniki opisujace korelacje zjawiska.

Slowa kluczowe: mass media, osobowosé cztowicka.

Influence modern mass media on the personality of the man

Abstract

Modern mass media are affecting both positively and negatively to the per-
sonality of the man. The analysis of the theme is a complex problem, requiring
wide interpretation from a psychological perspective and sociological of man.
At this work they will be indicated only chosen, in my opinion important factors
describing correlation of the phenomenon.

Key words: mass media, a personality of the man.
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