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Streszczenie: W dobie XXI wieku Internet jest najczgsciej uzywanym zroédlem pozyski-
wania informacji oraz komunikacji ludzkosci ze $wiatem. Reklamowanie si¢ za posred-
nictwem tego narzedzia, z ktorego korzysta ponad potowa populacji na catym $wiecie,
jest najefektywniejsze dla wspotczesnych przedsigbiorstw. Wsrod wszystkich wszecho-
becnych form reklamowanie si¢ przez firmy, tak te male, jak i duze, na czele wciaz jest
platforma Google AdWords, wypierajaca inne $rodki masowego przekazu. Zaréwno te
tradycyjne, jak i nowoczesne formy reklamy opierajace si¢ na potencjale Internetu, a wy-
korzystujace w celach reklamowych przestrzen rdznego typu portali spotecznosciowych,
okazuja si¢ mniej efektywne, poniewaz moda wsrod spotecznosci na portale mija, nato-
miast pularna przegladarka Google wydaje si¢ by¢ ciagle jednym najpopularniejszych na-
rzedzi szukania informacji. Celem artykulu jest zaprezentowanie sukcesywnos$ci marke-
tingowej platformy Google AdWords, podpierane przykltadem badania na mikro-
przedsigbiorstwie, ktore mimo niskiego naktadu finansowego, niewielkiej znajomosci po-
zycjonowania swojej strony w Internecie, jak i wysokiej konkurencyjnosci na rynku dzig-
ki skorzystaniu z mozliwosci promowania si¢ za pomoca Google zyskalo przewage
i rozgtos.
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Wprowadzenie

Korzystanie z reklamowania si¢ za po$rednictwem Internetu zyskuje coraz
wicgksza popularnosé, gdyz cala ludnos$¢ na $Swiecie zmuszona jest do korzystania
z Internetu na co dzien, tak samo firmy chcgce by¢ trendy musza zaczaé promowaé
swoja dziatalno$¢ za posrednictwem sieci. Wyszukiwarka Google od swojego po-
wstania zyskata najwickszg stawe 1 uzytecznos¢ ze wszystkich mozliwych przegla-
darek internetowych na catym §wiecie. Dlatego tez dzialania promocyjne przedsig-
biorstwa w tej wyszukiwarce, a nie innej, daje firmie reklamujacej si¢ wyzsza
przewage konkurencyjna. Dzicki niskim nakladom, jakie uwzglednia Google Ad-
Words, reklama dociera nawet do najmniejszych, niszowych firm w danym obsza-
rze dzialalno$ci przedsigbiorstwa, dajac tym samym mozliwo$ci promowania swo-
jej branzy wsrod lokalnej spotecznosci.
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Strategie marketingowe w Internecie realizowane sg w trzech kluczowych eta-
pach. Pierwszy z nich polega na obecnosci przedsi¢biorstwa w Internecie i odpo-
wiednim zaprezentowaniu public relations firmy, odnosi si¢ to do strony WWW
przedsigbiorstwa majacej na celu prezentacj¢ platformy internetowej okre§lonej
firmy z uwzglednieniem zakresu dziatalno$ci, oferowanych produktéow ustug, jak
i innych waznych informacji dotyczacych firmy. Gtéwna strona przedsigbiorstwa
moze prezentowac zaré6wno rozne reklamy, jak i informacje z zakresu public rela-
tions dla wiadomosci uzytkownikow. Drugi etap dziatalnosci marketingowej
w Internecie odnosi si¢ do przekazu podstawowego, ktorym w wypadku wigkszo-
$ci przedsigbiorstw jest promocja. Polega ona na przedstawianiu biezgcych infor-
macji dotyczacych profilu firmy, jak i promowaniu jej na innych stronach prze-
waznie zwigzanych z profilem dziatalnosci, gdzie uzytkownicy w szybki sposob
mogg zobaczy¢, iz cos takiego istnieje, konczac na mozliwosci wyszukiwania stro-
ny korporacji w wyszukiwarce za pomocg pozycjonowania stron. Ostatni etap do-
tyczy interakcji z uzytkownikami bedgcymi zaré6wno potencjalnymi, jak i indywi-
dualnymi klientami przedsigbiorstwa (Brady, Forrest, Mizerski 2002, s. 111).

Dzialania innowacyjne majgce na celu ksztattowanie pozytywnego wizerunku
wsrod potencjalnych klientow jest public relations, dlatego jest on tak kluczowym
elementem podczas reklamowania si¢ przedsi¢biorstw w Internecie, spetniajac
podstawowe funkcje: informacyjna, ksztaltowania kontaktow, reprezentacyjna,
harmonizujgca, stabilizujaca, 1 najwazniejszg — aktywujaca sprzedaz produktow
(Zawada, Herbus 2015, s. 94-96).

Koszty marketingu stosowanego w Internecie dzielg si¢ na: koszty podstawowe
i poszerzone. Do tych pierwszych zaliczy¢ mozna koszt wyposazeniowy, ktorym
jest zakup modemu i komputera, natomiast kosztem poszerzonym jest wykup ser-
wera z catkowitym wyposazeniem zapewniajagcym polaczenie. Do kosztow prowa-
dzenia stron WWW mozna zaliczy¢ rowniez koszt rozwoju polegajacy na opraco-
waniu strony gltownej przedsigbiorstwa w taki sposdb, aby zachegcata swoim
wizerunkiem do odwiedzin, byta przejrzysta i czytelna dla uzytkownikoéw. Wszyst-
kie przedstawione argumenty dotyczace reklamy Internetowej, oprocz efektywno-
$ci swoich dziatan, réwniez cechujg si¢ ogromng znajomoscia jezyka informatycz-
nego przez potencjalnych reklamodawcéw, chcacych za posrednictwem tego
medium promowac swojg firm¢ (Brady, Forrest, Mizerski 2002, s. 112-113).

Platforma Google AdWords narzedziem promocji przez
przedsiebiorstwa

Platforma Google AdWords swoje poczatki miata w pazdzierniku 2000 roku,
kiedy to Internet zyskiwal coraz wigksza stawe zardéwno wsrdd przedsigbiorstw,
jak 1 spotecznosci na calym $wiecie. Do dzisiaj platforma reklamowa popularnej
przegladarki Google cieszy si¢ rosngcym zainteresowaniem wsrod przedsigbior-
cow. Platforma Google w duzej mierze ktadzie nacisk na promowanie stron inter-
netowych firmowych przedsigbiorcow przy uwzglednieniu niskiego naktadu finan-
sowego. Przez co przedsigbiorca oprocz okre§lonej optaty abonamentowej, ktora
sam ustala, zwolniony jest z kosztow poszerzonych wymagajacych tym samym
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utwierdzajac przekonanie, ze marketing internetowy jest najskuteczniejszy (Bzdyra-
-Maciorowska 2015, s. 78-79).

Skuteczno$¢ i sukcesywno$¢ kampanii reklamowej realizowanej przez przed-
sigbiorstwa za posrednictwem platformy okresla sprecyzowanie celu kampanii,
dobor odpowiednich stow kluczowych $cisle zwigzanych z dziatalnoscia reklamu-
jacej si¢ firmy, tak aby koszty wynikajace z dziatan promocyjnych byly jak najniz-
sze. Platforma ta ma na celu zorganizowanie takiej kampanii promocyjnej, aby
w jak najlepszym czasie uzyskata wysoka efektywnos$¢ swoich dziatan. Wiaze si¢
to z ustaleniem dwdch wspotczynnikéw odpowiadajacych za najwyzsza efektyw-
nos$¢ dziatan promocyjnych: wspdtczynnik kliknie¢ oznaczany skrotem CTR
(wspolczynnik klikalnosci: liczba kliknie¢ dzielona przez liczbe wyswietlen rekla-
my), przy niskim koszcie za klikniecie CPC (rzeczywisty koszt klikniecia: ustale-
nie maksymalnej stawki za jedno klikniecie w reklamowany link) ustalanym za
pomocg indywidualnego algorytmu trafnosci w stowo kluczowe, jak i ilosci od-
wiedzin na stronie. Google AdWords oferuje rowniez mozliwo$¢ wyboru zasiggu
trafno$ci kampanii reklamowej do docelowych odbiorcow $cisle powigzanych
z pozniejszymi kosztami dotyczacymi kampanii reklamowej za posrednictwem tej
platformy (http://nowymarketing.pl/a/4451...).

W przypadku reklamowania si¢ za posrednictwem linku sponsorowanego, ktore
zapewnia platforma Google AdWords, przedsigbiorcy korzystajacy z tego zrodia
moga réwniez wypozycjonowa¢ swoja stron¢ internetowg, gdzie oferuja swoje
produkty czy ushugi, w taki sposob, aby byla ona na pierwszej stronie wyszukiwar-
ki. W przypadku gdy internauta wpisze stowo kluczowe w przegladarke, nie tylko
podczas odptatnego korzystania przez firm¢ z ustugi Google Adwords, ale i po
zakonczeniu promowania pozycja firmy nie niweluje si¢ podczas wyszukiwan
w przegladarce. Oprocz wyboru stow kluczowych adekwatnych zarowno do bran-
zy, w jakiej przedsigbiorstwo si¢ specjalizuje, jak i do problemdéw najczgsciej wy-
szukiwanych w Internecie, platforma umozliwia rozszerzenie pola promocyjnego
na tle innych ogloszen o podobnej tematyce, dajac tym samym wigkszg skutecz-
no$¢ reklamy firmie, ktéra skorzysta z tej opcji. Do pozycji mierzalnosci sukcesu
danej kampanii reklamowej zaliczy¢ mozna réwniez mierzalno$¢ konwersji oprocz
kosztow CPC czy mierzalnosci kliknie¢ CTR. Dzieki konwersji ROI (przychody
z reklamy w poréwnaniu z poniesionymi na nig wydatkami) przedsigbiorstwo ma
catkowity obraz, jak osoby wyszukujace w sieci trafity na strong firmy. Majac do
wyboru rézne opcje, przedsigbiorca moze zobaczyC, co skutkowato kontaktem
przyktadowego kontrahenta z nim, a nie z inng firmg konkurencyjna (mierzalnosc¢
konwersji). Oprocz tych narzedzi uzytkownik platformy moze skorzystaé¢ z opcji
Analytics mierzacej wspotczynniki odrzucen linku sponsorowanego przez inter-
nautow oraz $redniego czasu spedzanego przez odbiorce na stronie firmy po klik-
nigciu w link. Dzigki stworzeniu prostej kampanii na platformie Google AdWords
i mozliwo$ci indywidualnego monitorowania wynikow, jak i ustalaniu kosztow
przeznaczenia na kampani¢ reklamowa przez przedsigbiorstwa, kazda firma moze
analizowac¢ postepy i wprowadza¢ zmiany w celu ulepszania kampanii i pozyskania
jak najwyzszej liczby potencjalnych klientow — w przeciwienstwie do innych moz-
liwo$ci marketingowych realizowanych za pomocg Internetu, w ktorych przedsig-
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biorca bez konsultacji z firmami zajmujacymi si¢ kampaniami promocyjnymi
w Internecie nie ma mozliwosci indywidualnego monitorowania swoich zabiegow
reklamowych (http://nowymarketing.pl/a/4451...).

Zasady dzialania platformy Google AdWords

W pierwszych krokach, jakie przedsiebiorca powinien podja¢ w przypadku che-
ci promowania swojej dziatalno$ci za posrednictwem platformy Google AdWords,
powinien zarejestrowac si¢ na platformie. Ale i platforma oferuje kazdemu chcg-
cemu zarejestrowac si¢ kontakt telefoniczny ze specjalistami do spraw zakladania
i promowania si¢ z Google AdWords (https://www.google.pl/adwords/).

Oprocz specjalnej infolinii, z ktérej kazdy przedsigbiorca moze skorzystaé pod-
czas korzystania z promocji w Internecie za posrednictwem platformy Google
AdWords, udostepnione sg na popularnym kanale z filmikami internautow réznego
rodzaju nagrania instruktazowe, reklamowe, przedstawiajace uzytkownikom
w obrazowy sposob informacje dotyczace uruchomienia platformy, porady, jak
z niej korzysta¢ oraz uzyska¢ informacje, do jakich celow jest ona przeznaczona.
Przedstawia krok po kroku, w prosty sposob, jakie czynnosci firma powinna wy-
konaé, aby zorganizowa¢ kampani¢ promocyjng dla swojej dziatalnosci, przy usta-
leniu konkretnych kosztoéw, na jakie przedsigbiorstwo moze sobie pozwoli¢. Filmy
te nie zajmujg duzo czasu, a w konkretny, prosty sposob ucza przedsigbiorce, jak
zamie$ci¢ swoja pierwszg reklame na platformie. Ponizej celem udowodnienia
skutecznosci kampanii promocyjnej za posrednictwem platformy Google zaprezen-
towana zostata mikrofirma z niskim nakladem na reklamg, odnoszaca skutecznosé
promocyjng dzicki Google Adwords, oraz monitorowanie efektow za pomocg od-
powiednich wspotczynnikow (https://www.youtube.cony...).
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Rysunek 1. Print screen efektéw dzialan reklamowania si¢ w platformie
dla mikroprzedsi¢biorstwa

Zrédto: (https://adwords.google.comy/...)
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Na Rysunku [ przedstawiono print screen efektow kampanii promocyjnej na
podstawowe] wersji Google AdWords jednego z mikroprzedsigbiorcéw branzy
ushugowej zajmujacej si¢ wynajmem samochoddéw osobowych na terenie woje-
wodztwa $laskiego. Przed przeprowadzeniem kampanii promocyjnej w wyszuki-
warce Google przedsigbiorstwo znajdywalo si¢ na trzeciej stronie w wynikach
wyszukiwania przez uzytkownikow hasel dotyczacych wynajmu samochoddw.
Podczas przeprowadzania kampanii pozycja strony przedsigbiorstwa wzrosla
w wynikach wyszukiwania do pozycji na czele pierwszej strony, jak i po zamknig-
ciu kampanii przez dluzszy czas strona firmowa prezentowanego przedsi¢biorstwa
widniala na pierwszej stronie, dajac tym samym dtuzszy efekt dziatan promocyj-
nych (https://adwords.google.com/...).

Wyniki przeprowadzonej jednorazowo kampanii (Rysunek 1) szacuja si¢ nastg-
pujaco: przy dziennym ustalonym budzecie na reklame przy kwocie 25 zt mikro-
przedsigbiorstwo uzyskato ogétem, przy wydatkowaniu catkowitym na kwotg oko-
to 500 zi, w sumie 426 klikni¢¢ na swojg reklamowana witryng, przy koszcie za
jedno klikniecie wynoszacym 1,17 zh. Oprocz samych kliknie¢ kluczowych
w przeliczeniu na koszt kampanii ogdlna liczba wyswietlen reklamowanej strony
w tamtym okresie wyniosta prawie 136 tysigcy, co w przeliczeniu na okres rekla-
mowania si¢ dla przedsigbiorstwa jest korzystne, gdyz osiggneto ono efekt zapa-
migtania przez potencjalnych klientdow nazwy strony firmowej. Wspolczynnik po-
zycji reklamy wsrdd innych reklamujgcych si¢ przedsigbiorstw z tej samej branzy
wyniodst srednio 2,5 miejsca, co za tym idzie — roéwniez dla przedsigbiorcy jest to
korzystne, gdyz znajdowat si¢ na czele strony. Ostatnim wskaznikiem dotyczacym
oceniania skutecznosci i efektywnosci w przypadku tego przedsigbiorcy byt wspot-
czynnik CTR okre$lajacy liczbe kliknigé na konkretny link reklamujacy przedsig-
biorce, z uwzglgdnieniem ogodlnego wyszukiwania haset w wyszukiwarce. Wyniost
on jedynie 0,31%, oznaczajac niskg efektywnos¢ hasta reklamowego, sugerujac
zmienienie tresci reklamowej na bardziej zachgcajgca uzytkownikow do wejscia na
strong tej firmy, a nie konkurencyjnej (https://adwords.google.com/...).

Dziatania reklamowe w platformie Google sg proste nawet dla mikroprzedsie-
biorstw, dajac tym samym szans¢ na wybicie si¢ wsrdd konkurencji i trafienie do
konkretnej grupy odbiorcéOw zainteresowanych tg branzg. W tym wypadku przed-
sigbiorca wie, za co placi. Ze wszystkich mediow przekazéw reklamowych w In-
ternecie, takich jak portale spotecznos$ciowe, reklamy boczne, gorne, dolne na kon-
kretnych stronach Interentowych, jedynie platforma Google daje przedsigbiorstwu
stuprocentowa pewno$¢ dotarcia do odbiorcy zainteresowanego w okreslonym
czasie, z konkretnym produktem czy ustuga.

Wybor lepszej platformy:
Google AdWords czy Google Adwords Express

Zaréwno pierwsza, jak i1 druga odstona platformy Google ma okreslone zadanie:
shuzenia przedsi¢biorstwom w celu reklamowania si¢ w Internecie. Jednak dla kaz-
dego przedsigbiorcy zajmujacego si¢ okreslong dziedzing $§wiadczenia ustug czy
handlu lepsza w wyborze bedzie jedna badz druga opcja dostepnych platform. Pod-
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stawowe Google AdWords, jak i Google AdWords Express podobne sa w sposobie
reklamowania si¢ i kosztach ponoszonych przez reklamujace si¢ firmy dopiero
wtedy, kiedy potencjalny klient kliknie na promowany link w sieci (https://support.
google.com/adwords/express/...).

Tabela 1. Poréwnanie platform Google AdWords i Google AdWords Express

Funkcje platformy AdWords AdWords
Express

Platnos$¢ tylko za kliknigcia Tak Tak

Automatyczne zarzadzanie Tak Nie

Proste rozwigzanie dla firm, ktore nie majg Tak Nie

witryny
Reklama w wyszukiwarce Google Tak Tak
i Mapach Google

Reklama w innych witrynach Ograniczone Tak

Reklama na telefonach komérkowych Tak Tak

Inne zaawansowane formy reklam (np. wideo) Nie Tak
Mozliwo$¢ kierowania reklam na lokalizacje Wszedzie Wszedzie

geograficzng

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie (https:/support.google.com/adwords/express/...)

Kluczowym aspektem podczas wyboru jednej z prezentowanych platform
(Tabela 1) jest wybor tylko jednej, poniewaz korzystanie z obu jednocze$nie moze
skutkowa¢ rywalizacja reklam jednego przedsigbiorstwa w wyszukiwarce, co
wigze si¢ z mniejszg skutecznoscig i efektywnoscig obu platform. Dlatego zespo6t
Google zachgca do wyboru jednej z nich, niwelujac tym samym sztuczng konku-
rencj¢, jakg firma sama sobie moze stworzy¢ (http://marketingdlaludzi.pl/...).

Roéznice, jakie wynikaja z wyboru platformy, moga mie¢ znaczenie dla matych
przedsigbiorstw nieposiadajacych nawet wlasnej strony internetowej, co za tym
idzie — w pierwszej kolejnosci nie majg prawa do korzystania z podstawowej wersji
platformy Google AdWords. W nowej odstonie za strong¢ stuzy wylacznie lokaliza-
cja firmy w mapie Google, dzigki czemu przedsigbiorstwo dotrze¢ moze do doce-
lowej grupy osob bez wymogu posiadania firmowej strony WWW. O ile w pod-
stawowe] wersji rozszerzonej przedsigbiorstwo powinno wprowadzaé szereg
informacji i odno$nikéw dotyczacych swojej dziatalnosci, o tyle w nowej wersji
Google AdWords Express kampania reklamowa tworzona jest w trzech podstawo-
wych krokach, do ktorych zalicza si¢: wybor kategorii tematycznej $cisle powigza-
nej z branza, w ktorej przedsigbiorstwo prosperuje, dzigki czemu firma juz nie
musi zajmowac si¢ wyborem stow kluczowych, gdyz platforma robi to za nig. Dru-
gim krokiem jest wprowadzenie przygotowanej reklamy zawierajacej w duzej mie-
rze lokalizacje, branz¢ dziatalnosci, jak i niekiedy atrakcyjne ceny, jakie firma
oferuje. Ostatni krok to wybdr miesigcznego budzetu, jaki firma chce przeznaczy¢
na reklamowanie si¢ w sieci od kilku do kilkuset ztotych, gdzie sam system szacuje
liczb¢ kliknie¢ na reklame, po ktorych wykorzystaniu reklama samoistnie znika.
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Reklama tak skonstruowana poprzez wybor nowej wersji platformy Google
AdWords Express jest bardzo tatwa do opanowania przez osoby niemajgce wcze-
$niej nic wspolnego zaréwno z pojeciami informatycznymi, jak i reklamowaniem
si¢. Niski koszt naktadu na kampani¢ w Google AdWords Express dla mikroprzed-
sigbiorcy niemoggcego sobie pozwoli¢ na ushugi tego typu w profesjonalnych fir-
mach zajmujgcych si¢ reklamowaniem firm w Internecie jest najlepszym rozwigza-
niem. Platforma tego typu stanowi dla firm typu SEM konkurencje, gdyz kazdy
przedsigbiorca borykajacy si¢ z trudami prowadzenia dziatalno$ci 1 wszelakimi kosz-
tami moze w latwy i dogodny sposéb realizowaé dziatania marketingowe w ramach
dostgpnego i okreslonego budzetu na reklame (http://nowymarketing.pl/a/835...).

Efektywnosci dzialan, jakie zapewnia platforma Google AdWords

Kazda firma korzystajaca z platformy Google AdWords w indywidualny sposéb
za poSrednictwem miernikOw na swojej stronic moze w kazdej chwili zaré6wno
sprawdzi¢ skuteczno$¢ kampanii, jak i nanie$¢ na nig w kolejnych odstonach po-
prawki, takie jak dodanie innych stow kluczowych badz zmiany tresci reklamowej.
Nowa opcja, jaka udostgpnita platforma dla przedsigbiorstw, prezentuje miernik
skutecznos$ci kampanii reklamowej okreslonej firmy w poréownaniu z firmami konku-
rencyjnymi, dzieki czemu przedsi¢biorstwo uczy si¢ na sukcesach konkurencji, jak
uzyskac jeszcze wigeej klientdw, by polepszy¢ swojg indywidualng promocje. Jed-
nakze platforma nie udostgpnia szczegdtowych informacji, jakich Srodkoéw uzyta
konkurencyjna firma podczas swojego reklamowania si¢. Funkcja ta ma za zadanie
inspirowanie si¢ nawzajem firm konkurencyjnych, i porownywanie ilosci i jako$ci
kampanii, czyli kliknieg¢ CTR. Dziatania te rowniez oszczedzajg firmom kosztow
zwigzanych z dziataniami marketingowymi, gdyz sa one bezplatnie mozliwe do
wgladu w kazdym momencie kampanii promocyjnej (http:/nowymarketing.pl/
a/67...). W poréwnaniu z innymi nowoczesnymi formami promocyjnymi za po-
srednictwem Internetu reklama w wyszukiwarce Google jest duzo bardziej sku-
teczna nizeli korzystanie z popularnych obecnie portali spotecznosciowych. Kazdy
portal zrzeszajacy okre§long grup¢ spolecznosci cechuje si¢ szybkim znuzeniem
uzytkownikow, co zmniejsza liczbe zarowno aktywnosci poszczegolnej jednostki
na swojej stronie, jak 1 pojawienie si¢ wsrod uzytkownikow checi catkowitego
usuniecia swojego konta oraz braku zamiaru zatozenia nowego. Dlatego duzo wyz-
sza w promocji przedsi¢biorstw jest efektywnos¢ za pomocg wyszukiwarek inter-
netowych, gdyz takie czynnos$ci wsrdd uzytkownikow nigdy nie ustajg. Czestotli-
wos¢ wyszukiwania fraz za pomoca wyszukiwarek jest bardzo wysoka, dlatego
kazda firma majgca odpowiednio dobrane i uzyte stowa kluczowe, nawet w mato
znaczacym hasle, moze dazy¢ do tego, iz potencjalny klient zauwazy reklame,
1 w pozniejszym czasie bedzie wiedzial, iz taka firma istnieje w jego okolicy.

Kolejnym pozytywnym czynnikiem -charakteryzujacym reklamowanie si¢
przedsigbiorstw za posrednictwem Google AdWords jest tatwos¢ w obstudze, gdyz
nie kazdy przedsigbiorca, tym bardziej maty, majacy tylko jeden sklep badz grupg
sklepow, ma mozliwo§¢ przeznaczenia na cel marketingowy duzej kwoty, ze
wzgledu na inne wydatki zwigzane z dziatalno$cig swojego przedsigbiorstwa. Dla-
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tego korporacja Google wychodzi takim przedsigbiorcom naprzeciw, umozliwiajac
w tatwy sposéb za posrednictwem platformy Google tworzenie reklam. Platforma
jest zarébwno prosta w obstudze pod wzgledem tworzenia haset reklamowych, jak
i uwzglednia niski budzet, dzigki czemu kazdy przedsi¢biorca matym kosztem
moze sprobowac rozreklamowaé si¢ w ten sposob. Platforma rowniez udostgpnia
mierniki efektywnosci reklamy, jak i informacje, jak ulepszy¢ promocje¢ podczas
tworzenia kolejnych kampanii reklamowych przy jej wykorzystaniu.

Podsumowanie

Reklamowanie si¢ przedsigbiorstw od kategorii mikro do duzych za posrednic-
twem Internetu, a w szczegolnosci w prezentowanej w artykule witrynie Google
AdWords, skutkuje wzrostem efektywnosci kampanii reklamowej, ktory obrazujg
prezentowane wyniki mikroprzedsigbiorstwa. Sama strona Google zapewnia bez-
platnie potrzebne statystyki, ktore przedsigbiorstwo moze wykorzysta¢é w pozniej-
szych kampaniach promocyjnych, aby reklama firmy trafiata jeszcze celniej do grupy
odbiorcow. Latwos¢ obstugi, niskie koszty, jakie zapewnia Google AdWords, przed-
stawiajg najkorzystniejsza obecnie formg¢ reklamowania si¢ w Internecie dla przed-
sigbiorstw na catym $wiecie.
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Platforma Google AdWords wspotczesnym narzedziem promocji przedsiebiorstw

PLATFORM GOOGLE ADWORDS
CONTEMPORARY PROMOTION ENTERPRISE

Abstract: In the age of twenty-first century, the Internet is the most widely used source of
information retrieval and communication with the world of humanity. Advertising
through this tool, with more than half the world's population, it is the most effective for
today's businesses. Of all pervasive forms of advertising by companies and the small and
large, at the head still is the Google AdWords platform, superseding other media. Both the
traditional and modern forms that use the Internet, how to use different types of social
networks for advertising purposes, because the fashion community portals passes, and to
search for information in the popular browser Google people will always search for
information. The aim of the article is to present sukcesywnosci marketing platform,
Google AdWords, an example of the supported research on micro enterprise that low
financial commitment, a little knowledge of the positioning of your page on the Internet,
and high competitiveness on the market thanks to the use of the possibility to advertise on
Google gained advantage and publicity.

Keywords: Internet, marketing, business, internet marketing, domains, advertising,
Google AdWords
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