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Design Silesia

Design Silesia Il jest kontynuacja projektu zapo-
czatkowanego w 2010 roku, ktérego gtéwnym ce-
lem byto przyblizenie tematu designu przedsiebior-
com, samorzadom i sSrodowisku akademicko-nauko-
wemu oraz zachecanie do wdrazania innowacji po-
przez design.

Design odgrywa zasadnicza role w tworzeniu no-
wych produktdw, ustug i systemoéw. To sposéb roz-
wigzywania problemdéw i znajdowania najlepszych
koncepcji nastawionych na réznorodnych uzytkow-
nikéw. Design moze nie tylko pozytywnie wptywac
na przemiane jakosci przestrzeni publicznej i ustug
oraz na wzrost innowacyjnosci regionu, ale réwniez
moze wyj$¢ naprzeciw oczekiwaniom spotecznym.
Design wymaga specjalistycznej wiedzy i systemu
wsparcia jego wdrozenia. Dlatego tak wazne jest,
aby stworzy¢ sie¢ wspétpracy i wymiany informacji
pomiedzy slaskimi przedsiebiorcami, projektantami,
przedstawicielami jednostek samorzadu terytorial-
nego i Srodowiskiem akademickim.

Kontynuujac rozpoczete w | edycji przedsiewziecia
Lider Projektu — Urzad Marszatkowski Wojewddz-
twa Slaskiego - wraz z czterema partnerami: Aka-
demia Sztuk Pieknych w Katowicach, Ars Cameralis
Silesiae Superioris, Politechnika Slaska w Gliwicach
oraz Zamkiem Cieszyn, zaplanowat szereg dziatan.

Dziatania zaplanowane na 2011 i 2012 rok:

- Mobilna Galeria Designu, ktéra pojawi sie w 12
lokalizacjach w 4 subregionach;

+ Cykle szkoleniowo-warsztatowe dla projektantéw
oraz przedstawicieli srodowisk: samorzadowych,
biznesowych i akademickich;

- Opracowanie bazy wiedzy o trendach we wzornic-
twie w regionie: ,,Slqski Design’;

- ,Projektujemy sektor publiczny” - analiza dostep-
nosci ustug w instytucjach publicznych przepro-
wadzona pod nadzorem europejskich ekspertéw;

- Wizyty studyjne umozliwiajace zapoznanie sie
z pomystami i rozwigzaniami wypracowanymi
przez znaczace osrodki designu w Europie;

- ,Design Office” - biuro dedykowane gtéwnie mio-
dym projektantom - studentom i absolwentom
z catego regionu - ktérego celem jest pomoc
w znalezieniu pracy w zawodzie lub w rozpoczeciu
samodzielnej dziatalnosci projektowej;

- Warsztaty projektowe ,Design w terenie”, ktérych
ideg jest stworzenie rozwigzan projektowych dla
wybranych gmin w wojewddztwie $laskim;

- ,Odlotowa Galeria” - przestrzen promocji designu
i regionalnych przedsiebiorcéw na terenie termi-
nalu lotniska Katowice Pyrzowice;

- Imprezy promujace design, m.in.: konkurs ,Sla-
ska Rzecz”, festiwal mtodych projektantéw ,Fest-
Design”, wystawy i konferencje ,,Design w Prze-
strzeni Publicznej”, warsztaty projektowe ,Letnia
Szkota Designu”;

- Kampania informacyjno-promocyjna, ktérej jed-
nym z elementéw bedzie profesjonalny portal
wiedzy z bazg informacji o designie (www.desi-
gn-silesia.pl).

Design Silesia Il to projekt systemowy Samorzadu Wojewddz-
twa Slaskiego zaplanowany do realizacji w ramach Poddziata-
nia 8.2.2 Regionalne Strategie Innowacji PO KL. Wszystkie pod-
jete dziatania finansowane sg ze $rodkéw unijnych w ramach Eu-
ropejskiego Funduszu Spotecznego.



Design Silesia Il is a continuation of a project that
started in 2010, the main scope of which was to
familiarise entrepreneurs, local authorities and ac-
ademic environment with design, and to encourage
them to implement innovation through design.

Design plays the crucial role in preparing new prod-
ucts, services and systems. It is a way of solving
problems and finding the best concepts that would
suit a broad range of users. Design may not only
have a positive influence upon transformation of
the quality of public space and services and upon a
growth of innovativeness in the region, but it can
also meet the expectations of the society.

Design requires specialised knowledge and a sys-
tem of supporting its implementation. That is why
it is so important to create a network of coopera-
tion and exchange of information between Silesian
entrepreneurs, designers, representatives of local
authorities and the academic environment.

The Marshal’s Office of the Silesian Voivodeship

- the Project Leader - together with four part-
ners: the Academy of Fine Arts in Katowice, Ars
Cameralis Silesiae Superioris, the Silesian Uni-
versity of Technology in Gliwice and the Castle in
Cieszyn have planned a whole range of activities
which are a continuation of the first edition of the
undertaking.

Activities planned for 2011 and 2012:

» Mobile Design Gallery, which will appear in twelve
locations in four sub-regions.

 Training and workshop cycles for designers and
representatives of local authorities, business and
academic environments.

- Elaborating a knowledge base on trends in pat-
tern-designing in the region: “Silesian Design”.

+ “Designing the Public Sector” - an analysis of ac-
cessibility of services in public institutions, car-
ried out under the supervision of European
experts.

» Study visits, providing an opportunity to get fa-
miliar with ideas and solutions elaborated by si-
gnificant design centres in Europe.

- “Design Office” - an office dedicated mainly to
young designers - students and graduates from
the whole region - the task of which is to help
them find a job in their profession or start their
own designing business.

- Designing workshop: Design in the Field, the idea
of which is to create design solutions for selec-
ted municipalities (gminas) in the Silesian Voivo-
deship.

» “Winged Gallery” - promotional space for design
and regional entrepreneurs, located in the Kato-
wice Pyrzowice Airport terminal.

- Design promoting events, e.g.: “Silesian Thing” -
a competition, “FestDesign” — a festival for young
designers, “Design in Public Space” - exhibitions
and conferences, “Summer School of Design” -
designing workshops.

+ Information and promotion campaign, one ele-
ment of which will be a professional knowledge
web portal with an information database on de-
sign (www.design-silesia.pl).

Design Silesia Il is a bottom-up project of the Silesian Voivode-
ship Local Authority planned as part of sub-measure 8.2.2 of the
Regional Innovation Strategy of the Human Capital Operational
Programme. All the undertaken activities are financed from the
EU resources - the European Social Fund.
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ASP Katowice

Koto Naukowe Projektowania
Graficznego KILO

Co jest ciezsze: kilo zelaza czy kilo waty?
Moéwigq, ze kilo to kilo. A ile to kilo designu?

To troche naszej pracy, zaangazowania i szczyp-

ta spontanicznosci. W KILO mieszcza sie plany pro-
mocji dokonan studentéw oraz organizacja warsz-
tatéw, wyktadéw i konferencji. Znajduja sie réw-
niez dobre pomysty i ciekawe prace. Sumuje sie to
w kilo satysfakcji, radosci tworzenia i dobrej zaba-
wy. To chyba wiecej niz kilo waty i zelaza?

taczy nas pasja do designu, che¢ podpatrywania
autorytetéw i potrzeba dziatania. Dlatego w 2010
roku zatozyliSmy Koto Naukowe Projektowania Gra-
ficznego Kilo Designu. Kazdy zastuguje na troche
designu. Nawet na KILO.

W ciggu naszej dwuletniej dziatalnosci mielismy
przyjemnos¢ realizowaé przedsiewziecia o charak-
terze kulturalnym i warsztatowym, promujace pro-
jektowanie graficzne na Slasku. Wyktady tematycz-
ne, prowadzone przez specjalistéw czynnie pracuja-
cych w zawodzie projektanta graficznego, daty mto-
dym twdrcom odpowiedzi na nurtujace ich pyta-
nia. Dwudniowe warsztaty z projektowania aplikacji

internetowych , Kiedy grafik $pi, budza sie upio-
ry - w praktyce”, ktére odbyly sie w siedzibie fir-
my Chilid w Gliwicach, byty wypetnione inspirujaca
i kreatywng praca z Anna Zarudzka. Pierwszy dzien
poswiecony byt projektowaniu na potrzeby interne-
tu, drugi - byt wstepem do projektowania aplikacji
mobilnych. Wspétpracowali$émy réwniez przy orga-
nizacji Student Art Festiwal SSAFKA 2010 2011.
Aktualnie naszym sztandarowym projektem jest
Fest Design, czyli festiwal taczacy drogi projektan-
téw, przedsiebiorcéw i studentéw - przysztych pro-
jektantéw graficznych. Wspétpracujemy réwniez
ze Stowarzyszeniem Twércéw Grafiki Uzytkowe;j
nad stworzeniem nowego oddziatu STGU Student.
Grono naszych cztonkéw nieustannie sie powiek-
sza. Mamy nadzieje, ze w nadchodzacym roku uda
nam sie zrealizowa¢ jeszcze wiecej przedsiewzie(,
a w szczegélnosci - Fest Design 2013.




What is heavier: a kilo of iron or a kilo of cot-
ton wool? They say a kilo is a kilo. But how
much is a kilo of design?

It is a little bit of our work, engagement and

a pinch of spontaneity. At KILO we have plans of
promoting students’ works and of organising work-
shops, lectures and conferences. We also have good
ideas and interesting works. It all amounts to a kilo
of satisfaction, joy of creation and fun. It seems

to be more than a kilo of cotton wool and iron,
doesn’t it?

What unites us is passion for design, eagerness to
learn from the greatest authorities and the need to
act. That is why in 2010 we established the Graph-
ic Design Scientific Club - Kilo of Design. Everyone
deserves a little bit of design. Even a KILO.

During the two years of our operation we have
had the pleasure of carrying out some cultural un-
dertakings, including organisation of workshops,
which promote graphic design in Silesia. Themat-
ic lectures carried out by specialists who actively

work as graphic designers provided answers to
many questions troubling young creators. A two-
day workshop on designing Internet applications

- “When the Graphic Designer is Asleep, Ghosts
Awake - in Practice” - which was held in the of-
fice of Chilid, a company from Gliwice, were filled
by inspiring and creative work with Anna Zarudzka.
The first day was dedicated to designing for the In-
ternet, and the second constituted an introduction
to designing mobile applications. We also cooper-
ated in organising the SSAFKA Student Art Festi-
val 2010 and 2011. At present our flagship project
is Fest Design, which is a festival which joins the
paths of designers, entrepreneurs and students

- future graphic designers. We also cooperate

with the Association of Applied Graphic Designers
(STGU) on creating its new branch - STGU Student.
The number of our members is constantly growing.
We hope that in the coming year we will manage to
realise even more tasks, in particular - Fest Design
2013.




EDUKACJA

Studiowanie - bardzo wazny etap w zyciu projek-
tanta - to okres: poszukiwania, poznawania, ekspe-
rymentowania oraz nabywania umiejetnosci. Pod-
stawa edukacji na uczelniach artystycznych jest Sci-
sta wspoétpraca pomiedzy pedagogiem a studentem,
ktéra angazujac obie strony, przynosi niezwykte re-
zultaty. Studia to czas projektowania swobodne-
g0, nieograniczonego, pozwalajacego na tworzenie
nieskrepowanych idei. Zakonczenie studiéw to mo-
ment usamodzielnienia, kiedy mtodzi projektanci juz
bez ,parasola ochronnego” zaczynaja podejmowacé
samodzielne decyzje i wyznaczaja wtasna Sciezke
kariery zawodowej. Sposéb realizacji studenckich
projektéw jest inny od tego, jaki czeka nas w real-
nym Swiecie, gdzie ostateczna decyzja jest zalezna
od wielu czynnikdw, a proces projektowy uzupetnia-
ny trudna sztuka negocjacji oraz licznymi kompro-
misami.

STYK: studiowanie - praca zawodowa

Fest Design odkrywa specyfike zawodowego swia-
ta projektanta, poprzez spotkania z zaproszony-

mi przedstawicielami najlepszych studiéw projek-
towych w Polsce. Najcenniejsza wartoscig Fest De-
sign sa konsultacje studenckich portfolio, podczas
ktorych projektanci pomagaja wskazaé mocne i sta-
be strony prac oraz zasugerowa¢ dalsze kierunki
rozwoju. Taka rozmowa pozwala mtodym ludziom
spojrze¢ na wiasny dorobek z perspektywy osoby,
majacej bogate doswiadczenie, realizujacej na co
dzien wiele projektéw.

PROMOCJA

To, co na co dzien dzieje sie w pracowniach, nie jest
znane szerokiej publicznosci. Oprécz organizowa-
nych co roku wystaw koncoworocznych, ktérych po-
pularnos¢ wzrasta, warto réwniez organizowac inne
formy prezentacji projektowego dorobku. Dlatego
podczas Fest Design mozna zwiedzi¢ wystawe li-
cencjackich prac dyplomowych absolwentéw Wy-
dziatu Projektowego ASP Katowice czy zobaczy¢
publiczne prezentacje studenckich portfolio.

Ogromna sita festiwalu jest to, ze jego pomysto-
dawcami sa studenci - cztonkowie Kota Naukowe-
go Projektowania Graficznego KILO ASP Katowice.
Mtodzi ludzie dostrzegli potrzebe konfrontacji
umiejetnosci nabytych w murach Akademii z umie-
jetnosciami i doswiadczeniem cenionych projektan-
téw. Dlatego tez we wspétpracy z zespotem Design
Silesia ASP Katowice organizujg z petnym zaanga-
zowaniem Fest Design.



University years - a very important stage in a de-
signer’s life — are the time of: searching, learning,
experimenting and acquiring skills. The basis for
education at artistic universities is strict coopera-
tion between teachers and students, which engages
both parties and thus produces amazing outcome.
Studying at the university is the period of free and
unlimited design, when unhampered ideas are born.
The time of graduation is when a person becomes
independent, when young designers, already with-
out their “protective umbrella”, start making their
own decisions and follow their own path of profes-
sional career. The way student projects are real-
ised differs from the one that awaits us in real life,
where the final decision depends upon many con-
ditions, and the designing process is complement-
ed by the difficult art of negotiation and a lot of
compromise.

Fest Design reveals the specificity of the profes-
sional world of designers through meetings with
invited representatives of the best designing stu-
dios in Poland. The greatest value of Fest Design is
that students may consult their portfolios with de-
signers, who can indicate the strong and the weak
sides of their works and suggest further path of
development. Such conversations give young peo-
ple a new perspective in viewing their works, a per-
spective of a person who has great experience and
who carries out many projects every day.

Fest Design

Fest Design to wydarzenie promujgce mtodych
projektantéw. Fest Design to niepowtarzalna oka-
zja sprawdzenia swoich umiejetnosci projekto-
wych. Fest Design to miejsce konfrontacji wyobra-
Zeh o zawodzie z rzeczywistosciq.

Fest Design is an event that promotes young
designers. Fest Design is a unique opportunity to
verify your designing skills. Fest Design is a place
of confrontation between how you imagine the

profession and how it really looks like.

What happens in studios is not known to the gener-
al public. Apart from organising final annual exhibi-
tions, which are becoming more and more popular,
it is also worth to organise other forms of present-
ing the works of design. That is why it will be pos-
sible during Fest Design to visit an exhibition of BA
graduation works of the Faculty of Design of the
Academy of Fine Arts in Katowice or watch public
presentations of student portfolios.

The great power of the festival is the fact that its
idea was conceived by students - members of the
KILO Graphic Design Scientific Club from the Acad-
emy of Fine Arts in Katowice. Young people noticed
the need to confront the skills they gained in the
Academy with the skills and experience of respect-
ed designers. That is why the Academy of Fine Arts
in Katowice, together with the Design Silesia team,
fully engaged in organising Fest Design.
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PRZEDSIEBIORCY

mozliwos¢ obejrzenia w jednym miejscu portfolio

studentow i studentek kierunkéw projektowych

z catego Slgska,

okazja poznania mtodych, zdolnych projektantéw

i projektantek, ktérzy mogq wprowadzic do firmy

nowe, Swieze spojrzenie,

mozliwos¢ prezentacji dziatalnosci w strefie auto-
promocji.

STUDENCI / PROJEKTANCI

konsultacje studenckich portfolio z uznanymi eksper-
tami - praktykami z catej Polski,

mozliwos¢ prezentacji swoich prac podczas publiczne-
go pokazu portfolio oraz w strefie autopromocji,

zainicjowanie wspoétpracy z przedsiebiorcami.




possibility of viewing the portfolios of students of
designing-related faculties from all over Silesia in
one location,

an opportunity of meeting young, talented design-
ers, who could bring new and fresh ideas to the
company,

possibility of presenting company’s activity in the
self-promotion zone.

consulting student portfolios with respected experts,
who work in the field, from all over the country,

possibility of presenting one’s works during a public
show and in the self-promotion zone - initiating coop-
eration with entrepreneurs.




Ania Czubilinska, zatozycielka Kota Nau-

kowego Projektowania Graficznego KILO,

inicjatorka Fest Design

Ania Czubilinska byta nasza Kolezanka, mtoda pro-
jektantka graficzna, wspdtzatozycielka i pierwsza
przewodniczaca Kota Naukowego Projektowania
Graficznego KILO. Jej aktywno$¢ oraz pasja two-
rzenia budzity w nas respekt i inspirowaty do po-
dejmowania nowych wyzwan. Dzieki jej otwarto-
$ci na swiat, fatwosci w nawigzywaniu kontaktéw
z ludZzmi, pozytywnemu mysleniu i niespozytej ener-
gii, wspdlnie zainicjowalismy wiele wydarzen: wy-
ktadéw, spotkan, wyjazdéw, wystaw i projektéw ba-
dawczych. Najistotniejszym z nich byt Fest Design,
dlatego tez wszystkie dziatania zwigzane z jego
kontynuacja pragniemy zadedykowac Ani. Bez jej
nieocenionej aktywnosci w ramach Kota Nauko-
wego Projektowania Graficznego KILO oraz poza
nim bez watpienia wydarzenie to nie miatoby miej-
sca. Ania byta osobg o wszechstronnych zaintere-
sowaniach, ktére wybiegaty daleko poza podjete
przez Nia kierunki studiéw. Tworzyta ilustracje, ani-
macje, grafiki informacyjne, projektowata publika-
cje, byta wszechstronng projektantka. Z pasja brata
udziat w zyciu kulturalnym regionu. Interesowaty ja:
muzyka, film, literatura. Zwigzane z tymi dziedzina-
mi motywy bez trudu mozna dostrzec w jej Swiet-
nie zapowiadajacych sie pracach. Ania byta tez za-
palona mitosniczka podrézy i wtéczeg. Edukacje na
Akademii Sztuk Pieknych w Katowicach potaczy-

ta ze studiami slawistycznymi w Instytucie Filologii

Stowianskiej Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach.

Kochata Batkany, ktére uczynita tematem swoje;j li-
cencjackiej pracy dyplomowej. Prekursorski zestaw
osmiu map batkanskich stolic miat by¢ elementem
promocji tego regionu w Polsce oraz pretekstem
do odbycia podrézy marzen, ktérej motywacja byta

che¢ weryfikacji projektu w praktyce. W tej realiza-
¢ji, konczacej trzyletni okres studidéw na katowickiej
Akademii Sztuk Pieknych, Ania Czubilinska Swiet-
nie potaczyta umiejetnosci praktyczne z wiedza zdo-
byta na obu uczelniach. Warto zaznaczy¢, ze Ania
précz tego, ze sprawowata funkcje przewodniczacej
Kota Naukowego Projektowania Graficznego KILO,
zostata réwniez jednogtosnie wybrana szefowa na-
szej studenckiej grupy. Réwniez z tego obowigzku
wywigzywata sie wzorowo. Ania zgineta tragicznie
w wypadku samochodowym. Nic juz nie zrekompen-
suje straty, ktérg ponieslismy, gdy niespodziewa-
nie opuscita nas na poczatku dopiero co rozpocze-
tych prac, nowych wizji projektéw i zarysowujacych
sie planéw. Nielatwo pogodzi¢ sie z faktem, ze nie
bedzie nam dane pozna¢ ciggu dalszego wspaniale
rozpoczetego portfolio Ani Czubilinskiej. Mamy na-
dzieje, ze wystawa, ktéra z przyjemnoscia prezentu-
jemy, sprawi, ze twérczos¢ naszej Kolezanki zapad-
nie Wam gteboko w serca i umysty, a jej godna na-
sladowania postawa bedzie inspiracja dla kolejnych
pokoler adeptéw projektowania graficznego. Jeste-
$my bardzo dumni z tego, ze to wiasnie nam trafita
sie taka Przywddczyni!

PS
Dziekujemy Ci, Czu!

Koto Naukowe Projektowania Graficznego KILO



Ania Czubilinska was our Friend, a young graph-

ic designer, co-founder and the first President of
the KILO Graphic Design Scientific Club. Her activ-
ity and passion for creation were highly respected
by us and they inspired us to meet new challenges.
Due to her open attitude to the world, ease in con-
tacting with people, positive thinking and loads of
energy, we initiated many events together: lectures,
meetings, trips, exhibitions and research projects.
The most important of them was Fest Design, that
is why we wish to dedicate all activities related to
its continuation to Ania. Without her invaluable ac-
tivity in the KILO Graphic Design Scientific Club and
outside it, the event would not, without any doubt,
take place at all. Ania was a person who had di-
verse interests, reaching far beyond the scope of
the faculties that she studied. She created illustra-
tions, animations, information graphics, she de-
signed works for publishing and she was an versa-
tile designer. She participated in the cultural life

of the region with great passion. She was interest-
ed in music, film and literature. Motives related to
those fields can be easily traced in her promising
works. Ania was also a great lover of travelling and
hiking. She combined her education at the Acade-
my of Fine Arts in Katowice with Slavic studies at
the Institute of Slavonic Philology of the University
of Silesia in Katowice. She loved the Balkans, which
she chose to be the subject of her graduation work.
A pioneer set of eight maps of Balkan capital cities
was to be an element of promoting that region in
Poland and an excuse for her to go on a journey of
her dreams, the motivation for which was the need
to verify the project assumptions in practice. In this
task, terminating the three-year education period
at the Academy of Fine Arts, Ania Czubilifiska per-
fectly combined her practical skills with knowledge
gained in both schools. It is also worth to note that
Ania, apart from being the President of the KILO
Graphic Design Scientific Club, was also unani-
mously elected as head of our student group. She
did very well in this capacity, too. Ania died in a car
accident. Nothing can compensate the loss that

we suffered when she suddenly left us at the very

beginning of new works, new visions of designs and
plans that were just taking shape. It is not easy to
accept the fact that we will never have a chance to
see how her wonderful portfolio develops. We hope
that the exhibition, that we are presenting with
great pleasure, will make everyone remember the
works of our Friend, Ania Czubilifska, that she will
live in your hearts and memory, and that her won-
derful attitude to life will become an inspiration
for future generations of graphic designers. We are
very proud of the fact that we had such a Leader.

PS

The KILO Graphic Design Scientific Club



17 czerwca 2011 roku

Trwaja ostatnie przygotowania do otwarcia pierw-
szej edycji Fest Design. Galeria ASP Katowice Ron-
do Sztuki jest gotowa przyjac studentéw i student-
ki, pragnacych skonfrontowaé swoje umiejetno-

$ci i osiggniecia z umiejetno$ciami doswiadczonych
projektantéw.

Przygotowano sze$¢ stanowisk, przy ktérych zasie-
dli eksperci z uznanych na polskim rynku biur pro-
jektowych:

. Daniel Mizielinski/Hipopotam Studio
. Marcin Wolny/Studio Otwarte

. Anna Kukiz/Studio Bakalie

. Adam Lis/Papaja Studio

. Robert Oles/d2d.pl

. Andrzej Leraczyk/Motor Studio

N OOl A WIN =

. Maciej Konopka/Brandy Design

Eksperci, konsultujacy portfolio, przygotowali réw-
niez - w celu przyblizenia realiéw pracy projektan-
ta — wyktady prezentujace przyktady ich realizacji.
Specjalnie przygotowana $ciana autopromocji cze-
kata na wizytéwki, ulotki i inne materiaty promo-
cyjne.

W Galerii Plus na pierwszym pietrze Galerii ASP
Katowice Rondo Sztuki $wiezo upieczeni absolwen-
ci wieszali wystawe, prezentujacga rezultaty ich trzy
i potrocznej pracy zwienczonej tytutem licencjata
na kierunku: projektowanie graficzne w Akademii
Sztuk Pieknych w Katowicach.

Ilu studentéw, absolwentéw zainteresuje takie wy-
darzenie? Czy przygotowana kampania promocyjna
przekonata do udziatu w Fest Design? Oto pytania,
ktére stawiano.

18 czerwca 2011

O godzinie 10.00 - zgodnie z programem festiwalu
- rozpoczyna sie | edycja Fest Design!

Eksperci opowiadaja w swoich wyktadach o realizo-
wanych projektach, relacjach z klientem, wystepu-
jacych problemach, sukcesach. Pokazuja, jaka droga
stoi przed projektantem, ile kompromiséw wymaga,
ale réwniez ile satysfakcji przynosi. Po pierwszej
wyktadowej czesci rozpoczely sie konsultacje.

W Rondzie Sztuki pojawia sie coraz wiecej mtodych
projektantéw, ktérzy zdobyli sie na odwage, aby za-
prezentowaé swoje prace oraz poddac je ocenie
przez doswiadczonych projektantéw. To juz nie ko-
rekta prowadzona w trakcie studiow - to moment,
kiedy jestesmy oceniani przez osoby, ktére spotyka-
my po raz pierwszy, ktére podziwiamy i ktére zna-
my jedynie poprzez obserwacje ich zrealizowanych
projektéw. Dlatego na poczatku uczestnicy festiwa-
lu nieSmiato podchodza do poszczegdinych stano-
wisk eksperckich. Po chwili okazuje sie, ze rozmowa
z jednym fachowcem wydaje sie niewystarczaja-

ca i cze$¢ oséb odwiedza kilka stanowisk, by otrzy-
mac opinie od projektantéw specjalizujacych sie

w réznych dziedzinach. Konsultacje trwaja do sa-
mego konca wyznaczonego czasu. O godzinie 18.00
Pani Dziekan Wydziatu Projektowego adj. Justyna
Szklarczyk-Lauer uroczyscie otwiera wystawe licen-
cjackich prac dyplomowych kierunku: projektowanie
graficzne. Wysoki poziom prac oraz ich réznorod-
nos¢ budzi podziw wsréd zaproszonych gosci.

| edycja Fest Design pokazata jego ogromny poten-
cjat oraz mozliwosci rozwoju, jakie daje takie spo-
tkanie. Liczne pozytywne opinie uczestnikéw i eks-
pertéw zachecity organizatoréw do wzmozonej pra-
cy i poszerzenia zakresu dziatan festiwalu.



We are in the phase of the final preparation works
before opening the first edition of Fest Design. The
Roundabout Art Gallery - a gallery of the Academy
of Fine Arts in Katowice - is ready to welcome stu-
dents who wish to confront their skills and achieve-
ments with the skills of experienced designers.

There are six stands with experts from designing
studios, recognised on the Polish market:

. Daniel Mizielinski/Hipopotam Studio
. Marcin Wolny/Studio Otwarte

. Anna Kukiz/Studio Bakalie

. Adam Lis/Papaja Studio

. Robert Oles/d2d.pl

. Andrzej Leraczyk/Motor Studio

N OO 1l A WIN =

. Maciej Konopka/Brandy Design

In order to show the reality of working as a de-
signer, the experts, who consult portfolios, have
also prepared lectures presenting some of their
projects. A special self-promotion wall was pre-
pared for putting business cards, leaflets and pro-
motional materials there.

In Plus Gallery, on the first floor of the Roundabout
Art Gallery, new graduates were arranging an ex-
hibition presenting the results of three and a half
years of their work, which resulted in gaining the
BA degree in the field of graphic design from the
Academy of Fine Arts in Katowice.

How many students and graduates will be interest-
ed in such an event? Has the promotional campaign
convinced people to come to Fest Design? These
were the key questions.

At 10 a.m. - according to schedule - the first edi-
tion of Fest Design begins!

Experts give lectures on their completed projects,
relations with customers, problems they encoun-
ter, successes. They show the path that a designer
follows in his or her professional life, marked with
a lot of compromise but with satisfaction, too. Af-
ter the first, lecture part, consultations begin.

There are more and more young designers coming
to Roundabout Art Gallery who have the courage

to present their works and to have them assessed
by experienced designers. It is not the same as an
evaluation carried out during the studies - it is the
moment when we are being assessed by people we
meet for the first time, whom we admire and whom
we know only through their projects. That is why at
first the festival participants are rather shy in go-
ing to particular stands. After a while it turns out
that speaking to just one expert is not enough and
so some people visit other stands as well in order
to get the point of view of designers specialising in
various fields. Consultations last until the very end
of time that was dedicated to them. At 6 p.m. the
Dean of the Faculty of Design adj. Justyna Szklarc-
zyk-Lauer opens the exhibition of BA graduation
works in graphic design. The high level and diversi-
ty of works are admired by the invited guests.

The first edition of Fest Design has shown its great
potential and possibilities of development that
such a meeting provides. Many positive opinions of
participants and experts encouraged the organisers
to work harder and to extend the scope of festival
activities.



I EdyCia - jakie zmiany?

Przygotowania do drugiej edycji Fest Design rozpo-
czely sie jesienig 2011 roku. W tym czasie skonczo-
no juz prace nad katalogiem podsumowujgcym Fest
Design 2011, w ktérym zebrano opinie zaréwno
ekspertdw, jak i uczestnikéw festiwalu. Oprécz wie-
lu pozytywnych gloséw pojawito sie réwniez wiele
sugestii, ktére podczas wspélnych spotkan zespo-
tu Design Silesia i Kota Naukowego Projektowania
Graficznego KILO staly sie inspiracja do wielu no-
wych pomystéw.

Fest Design w swojej nazwie nawiazuje do gwa-

ry Slaskiej. Podkreslajac ten fakt oraz idee impre-
zy, powstato hasto promujace: ,Spiknij sie!”, ktére
stato sie réwniez elementem identyfikacji wizualnej
wydarzenia.

Fest Design ma taczy¢ mtodych adeptéw projekto-
wania, studentéw i studentki, profesjonalnych pro-
jektantéw, majacych za sobg ogromne doswiadcze-
nie, oraz przedsiebiorcéw, ktérzy moga stac sie po-
tencjalnymi pracodawcami.

Ta idea stata sie podstawa projektu identyfika-

¢ji wizualnej festiwalu, ktéry zaprojektowata Mar-
tyna Bargiel. Trzy barwy, trzy elementy graficzne

- wizerunki: studenta, projektanta, przedsiebiorcy
obok logo i hasta ,Spiknij sie!” - staty sie elementa-
mi przewodnimi catej identyfikacji: dobrze przemy-
$lanej, nowoczesnej i przyjaznej dzieki kolorystyce
i charakterystycznym piktogramom.

Fest Design w nowej graficznej odstonie nalezato
rozbudowac o zdarzenia, ktére beda promowac fe-
stiwal, przygotowywac do udziatu w nim oraz pro-
mowac miodych projektantéw. Konsultacje z eks-
pertami byty oceniane bardzo wysoko. W zwigzku
z tym, aby poméc przysztym uczestnikom Fest De-
sign w zrobieniu portfolio, zrodzit sie pomyst zor-
ganizowania warsztatéw poswieconych sposobom
przygotowywania portfolio.

Jak wzmocni¢ promocje Fest Design? Oprdcz pro-
mocji w mediach swietnym pomystem okazat sie
konkurs na projekt nadruku na koszulke promuja-
cego Fest Design. Powstat réwniez kanat YouTube
z animacjami popularyzujacymi festiwal i idee mu
przyswiecajaca oraz prowadzono wiele innych dzia-
fan promocyjnych za posrednictwem internetu.

Zaplanowano réwniez publiczne prezentacje portfo-
lio, aby nie tylko eksperci podczas konsultacji mo-
gli oglada¢ obraz ,mtodego” designu na Slasku, ale
réwniez szersza publicznosc¢.
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Preparations for the second edition of Fest Design
started in autumn 2011. By then, the works on a
catalogue summing up Fest Design 2011, including
the opinions of experts and festival participants,
were completed. Apart from many positive opin-
ions there were also some suggestions which gave
rise to a great number of new ideas that were con-
ceived during the meetings of the Design Silesia
team and the KILO Graphic Design Scientific Club
members.

The name Fest Design refers to the Silesian dialect.
In order to emphasise the fact and the idea behind
the event, the promoting motto was invented in the
dialect: “Spiknij sie!”, meaning “meet with others”.
It has become a part of the visual identification of
the festival.

Fest Design is supposed to unite young design-
ers, students, professional designers with a lot of
experience and entrepreneurs who are potential
employers.

This idea became the basis for the festival visual
identification project, designed by Martyna Bargiel.
Three colours, three graphic elements - images of
a student, a designer and an entrepreneur next to a
logo and the motto: “’Spiknij sie!” have become the
central elements of the whole identification - well
considered, modern and friendly due to colours and
distinctive pictograms.

Fest Design with its new artwork had to be devel-
oped. New events were needed to promote the fes-
tival, to prepare people for it and to promote young
designers. Consultations with experts were ranked
very high. That is how the idea of organising work-
shops on how to prepare a portfolio was conceived
- its scope was to help future participants of Fest
Design to get prepared for a meeting with experts.

How could we amplify the promotion of Fest De-
sign? Apart from promoting the event through the
media, it turned out to be a great idea to organ-
ise a competition for the best T-shirt design that
would promote the festival. A YouTube channel with
animations promoting Fest Design and the ideas
behind it was opened and many other promotional
activities were also carried out on the Internet.

Public portfolio presentations were planned, so that
not only experts can see the image of “young” Sile-
sian design during consultations, but also the gen-
eral public.




Marta Szmyd, Kamil Rewienski
Mill studio

+ Mill Studio to grupa grafikéw, ktérych znakiem rozpoznawczym jest dopra-
cowana typografia, prosta forma i oryginalne podejscie do koloru i forma-
tu. Ktada duzy nacisk na wykorzystanie mozliwosci poligraficznych i najnow-
szych technik multimedialnych.

« Mill Studio is a group of graphic designers whose works are characterised
by detailed typography, simple form and original approach to colour and for-
mat. They emphasise the application of the possibilities provided by print
and the latest multimedia techniques.

Grzegorz Podsiadlik
Parastudio

- Absolwent Wydziatu Form Przemystowych ASP w Krakowie. Projektant grafiki
uzytkowej, fotograf, whasciciel i dyrektor artystyczny Parastudio.

- Parastudio to zespét doswiadczonych projektantéw, zajmujacych sie grafi-
ka uzytkowa i fotografia. W swoim dorobku posiada wiele sukceséw i nagréd
w dziedzinie designu i projektowania (laureat m.in.: Slaska Rzecz 2009, ED
AWARDS 20009).

+ A graduate of the Faculty of Industrial Design in the Academy of Fine Arts in
Krakoéw. Industrial graphic designer, photographer, owner and artistic director
of Parastudio.

- Parastudio is a team of experienced designers that deal with industrial design
and photography. They are very successful and they have gained many awards
in the field of design (winner of e.g.: Slaska Rzecz 2009, ED AWARDS 2009).



Joanna Gérska
Homework

- Absolwentka Wydziatu Malarstwa i Grafiki ASP w Gdansku. Studio graficzne
»~Homework”, ktére prowadzi razem z Jerzym Skakunem, jest laureatem licz-
nych nagréd na konkursach plakatu i grafiki projektowe;j.

+ A graduate of the Faculty of Painting and Graphic Arts in the Academy of
Fine Arts in Gdansk. The Homework graphic studio, that she runs together
with Jerzy Skakun, has won many awards in poster and project design com-
petitions.

Marcin Wolny
Studio Otwarte

- Absolwent Wydziatu Form Przemystowych ASP w Krakowie. Wspétzatozy-
ciel i dyrektor kreatywny Studia Otwartego w Krakowie, specjalizujacego sie
w brandingu i projektowaniu systeméw identyfikacji wizualnej. Brat udziat
w opracowaniu i wdrozeniu ponad stu systemdw identyfikacji wizualnej.

- A graduate of the Faculty of Industrial Design in the Academy of Fine Arts
in Krakéw. Co-founder and creative director of Studio Otwarte in Krakdw,
which specialises in branding and visual identification systems design. He
was involved in preparing and implementing over a hundred visual identifica-
tion systems.




Krzysztof Kozak, Zofia Szostkiewicz
Balsam Studio

- Balsam Studio to studio brandingowe. Jego dwa zasadnicze bieguny pracy to
Brand ldentity (nadaja markom unikatowy charakter) i Brand Care (poprzez
kompleksowo realizowane kampanie promocyjne umozliwiaja nawigzanie an-
gazujacego dialogu z otoczeniem).

+ Balsam Studio is a branding studio. The two main poles of its work are
Brand ldentity (they provide brands with a unique character) and Brand Care
(they allow to start a dialogue engaging the environment through compre-
hensive promoting campaigns).

Krzysztof Kozak

- Absolwent Wydziatu Grafiki ASP w Krakowie. Wspétwiasciciel i dyrektor kre-
atywny Balsam Studio. Wyktadowca podstaw projektowania graficznego
w Wyzszej Szkole Europejskiej im. ks. ). Tischnera w Krakowie.

+ A graduate of the Faculty of Graphic Arts in the Academy of Fine Arts in Kra-
kéw. Co-owner and director of Balsam Studio. He gives lectures on the bases
of graphic design at the Tischner European University in Krakdéw.

Zofia Szostkiewicz

- Absolwentka Wydziatu Form Przemystowych ASP w Krakowie. Studiowata
réwniez w dunskiej szkole projektowania Designskolen Kolding. Obecnie pra-
cuje w Balsam Studio. Zwigzana jest réwniez z ogdlnopolskim kolektywem
artystycznym Nitca.

+ A graduate of the Faculty of Industrial Design in the Academy of Fine Arts
in Krakéw. She also studied at a Danish school of design - Designskolen Kol-
ding. At present she works in Balsam Studio. She is also related with the co-
untrywide Nitca artistic group.
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Adam Nieszporek
GONG

- GONG to nowoczesna agencja kreatywna, tworzgca cross-mediowe kampa-
nie reklamowe oraz nowoczesne platformy komunikacyjne, ktére utatwiaja
markom budowanie trwatych relacji z klientami.

- GONG is a modern creative agency, which prepares cross-media advertising
campaigns and modern communication platforms which make it easier for
brands to establish long-lasting relationships with the customers.

Kuba Sowinski
Biuro Szeryfy

- Projektant grafiki wydawniczej, wyktadowca Akademii Sztuk Pieknych w Kra-
kowie. Cztonek zespotu redakcyjnego ogdlnopolskiego kwartalnika projekto-
wego ,,2+3D”. Wspétpracuje z Wojciechem Kubieng w matej firmie Biuro Sze-
ryfy. Zrzeszony w Stowarzyszeniu Twércéw Grafiki Uzytkowej (STGU).

- Publishing graphics designer, lecturer of the Academy of Fine Arts in Krakéw.
Member of the publishing team of a countrywide quarterly magazine on de-
sign: 2+3D. He cooperates with Wojciech Kubiena in a small company - Biuro
Szeryfy. Member of the Association of Applied Graphic Designers (STGU).




Edukacja

Rychtowanie portfolio

Warsztaty - projektowanie portfolio

Jak zaprojektowac¢ portfolio i jak nie popetnié¢ btedu
podczas jego prezentowania? Na te pytania mozna
byto znalez¢ odpowiedz podczas spotkania z Anng
Zarudzka, zorganizowanego dla studentéw kierun-
kéw projektowych $laskich uczelni i dla poczatkuja-
cych projektantéw.

Anna Zarudzka méwita o tym, jak zaprojektowac
portfolio i jak nie popetnic¢ btedu podczas jego pre-
zentowania. Warsztaty skierowane byty do studen-
tow kierunkow projektowych i poczgtkujgcych pro-
jektantéw. Mtodzi adepci designu mogli skonfronto-
wacé swoje podejscie do przedstawiania wtasnych do-
konan, a takze zaprezentowac dotychczasowe projek-
ty i osiggniecia. Warsztaty oparte byty na wspélym
szukaniu rozwiqgzan dla przygotowywanych przez stu-
dentéw projektéw, analizie potrtfolio i burzy mézgéw.
W efekcie powstata wzorowa prezentacja. Celem spo-
tkania byto réwniez rzetelne pokazanie silnych i sta-
bych stron projektéw oraz przygotowanie na spotka-
nie z przysztymi pracodawcami... | tutaj opowiesci na-
braty szczegélnych rumiencéw.

Warsztaty podzielono na dwie czesci. Pierwsza
czes$¢ miata charakter wyktadu uswiadamiajace-

go podstawowe btedy popetniane przez studentéw
w prezentowaniu swoich projektéw. DowiedzieliSmy
sie o typach portfolio, zaleceniach objetosciowych
oraz podejsciu do pracodawcy. Btyskotliwo$¢ w za-
wodzie projektanta graficznego jest bardzo waz-
na, dlatego ustyszeliSmy réwniez o przygotowaniu
dobrego CV, tak aby tworzyto spéjna catos$é z port-
folio.

W drugiej czesci, prowadzaca warsztaty pani Anna
Zarudzka prébowata z przygotowanego zbioru pro-
jektéw wyselekcjonowaé materiat, ktéry mégtby
postuzy¢ do stworzenia portfolio. Oméwita, w jaki
sposoéb przygotowac wizualizacje projektéw, na co
potozy¢ nacisk, a z czego zrezygnowaé. Mamy na-
dzieje, ze warsztaty pomogty studentom w budowa-
niu wtasnego wizerunku i w staraniach o prace.




Workshop - designing the portfolio

How to design your portfolio and not to make

a mistake in presenting it? These questions were
answered during a meeting with Anna Zarudzka,
which was organised for students of design from
Silesian schools and for beginner designers.

Anna Zarudzka spoke of how to design your portfo-
lio and not to make a mistake in presenting it? The
workshop was dedicated to students of design and
beginner designers. Young designers could confront
their approach to presenting their achievements and
could present their projects and works. The basic as-
sumption of the workshop was to jointly find solu-
tions for projects prepared by students, to analyse
portfolios and to make a brainstorm. The result of
all this was a perfect presentation. The scope of the
meeting was also to reliably show the strong and the
weak points of the projects and to prepare the partic-
ipant for the meeting with future employers... At this
point the story became particularly interesting.

The workshop was divided into two parts. The first
part was a lecture discussing the basic mistakes
made by students in presenting their projects. We
learnt about types of portfolios, its recommend-

ed volume and approach to the employer. A good
graphic designer is a witty graphic designer, that

is why we also learnt about how to prepare our CV
in such a way that it forms a unified whole with our
portfolio.

During the second part of the workshop, Anna
Zarudzka tried to select some works from among
the prepared set of projects, which would be suit-
able for making a portfolio. She discussed the
method of preparing project visualisation, she told
us what should be emphasised and what should
be omitted. We hope that the workshop helped the
students build their own image and find a job.




Anna Zarudzka

- dyrektor zarzadzajaca firmy Chilid. Do branzy internetowej trafita po dwuna-
stoletniej przygodzie ze szkota muzyczna i produkcja filmowa. Wspdéttworzy-
ta po stronie realizacyjnej projekty dla najwiekszych polskich telewizji (m.in.:
Jak Oni Spiewaja, Misiek Koterski Show, Mazurska Noc Kabaretowa). Mito-
$niczka Off-Roadu pod warunkiem, ze startuje, prowadzac swojego zapra-
wionego w bojach Land Rovera. Nowy marketing zaczyna sie dla niej juz na
etapie budowania produktu. Najpierw jest design, styl tworu i dobér techno-
logii. Reszta jest konsekwencja pierwszego ruchu.

« Anna Zarudzka, the director of Chilid. After her twelve-year-long adventu-
re with a music school and film production, she ended up in the Internet in-
dustry. She was engaged in the realisation of some projects for the big-
gest Polish television channels (including e.g.: Jak Oni Spiewaja, Misiek Ko-
terski Show, Mazurska Noc Kabaretowa). Off-road fan, but only when she ta-
kes part in the race driving her good old Land Rover. For her, new marketing
starts already in the phase of creating a product. Design, style of creation
and selection of technology go first. The rest is just the consequence of the
first step.

- agencja projektujaca nowoczesne interfejsy uzytkownika aplikacji i produk-
téw internetowych z wyrézniajaca dbatoscia o uzytecznos¢ i wykorzystanie
mozliwosci marketingowych. Wizja Chilid jest piekny produkt oraz jego spryt-
ne promowanie. Piekno to tad, tatwo$¢ uzytkowania i przyjemno$¢ obcowa-
nia z produktem internetowym. Spryt to dotarcie do odpowiedniej grupy do-
celowej, optymalizacja kosztéw i dobér tylko tego, co naprawde potrzebne.
Wszystko to potaczone z polotem, by méc ustyszeé: “wow, fajnie to zrobili”.

+ CHILID is an agency that designs modern user interfaces for applications
and Internet products which are distinguished by great attention to utili-
ty and the use of marketing opportunities. Chilid’s vision is a beautiful pro-
duct and its smart promotion. Beauty means order, ease of use and pleasure
of using an Internet product. Smartness means getting through to an appro-
priate target group, optimisation of costs and choosing what is actually ne-
eded. All of these should be combined in an imaginative way so that people’s
reaction is: ,wow, they’ve done great job”.



ak to sie robi - eksperci o projekto-

waniu i wdrazaniu projektow

Festiwal zostat zainaugurowany serig wyktadéw
wygtoszonych przez zaproszonych ekspertéw - ak-
tywnych zawodowo projektantéw z catej Polski -
ktorzy podzielili sie z uczestnikami swoimi doswiad-
czeniami zwigzanymi z procesem projektowym

i wdrozeniami.

Balsam Studio

Niewazne, skad przychodzisz, wazne, dokad zmie-
rzasz. O tym, jak znalez¢ klienta, jak z nim praco-
wac i tworzy¢ projekty odpowiadajgce na jego po-
trzeby i nasze standardy.

Kuba Sowinski

Prezentacja dwdch projektéw pokazujacych skrajnie
odmienne podejscie do metafory w plakacie. Pierw-
szy to identyfikacja wizualna Krakowskiego Festi-
walu Filmowego (projektowana wspdlnie z Jakubem
de Barbaro), drugi to ksigzka pt. ,Historia niebyta
kina PRL”, do ktérej stworzono nieistniejgce plakaty
z lat 1946-1990.

Homework

Autoportret w plakatach do Teatru Polskiego
w Bydgoszczy. Jak nasz dom i najblizsze otoczenie
inspiruja nasze prace.

Para Studio

Prezentacja procesu projektowego na wybranych
realizacjach.

The festival was inaugurated with a series of lec-
tures given by invited experts - actively working
designers from all over the country - who shared
their experiences related with the process of de-
signing and implementation.

Balsam Studio

It does not matter where you come from, it matters
where you are going. How to find a customer, how
to work with them and created projects that suit
both - the customer’s needs and our standards.

Kuba Sowinski

A presentation of two projects showing extreme-

ly different approaches to metaphor in posters.

The first approach is a visual identification of the
Krakéw Film Festival (designed together with Jakub
de Barbado), and the second approach is a book -
Historia niebyta kina PRL [A Non-existing History of
Film in the Communist Poland], to which some non-
existing posters from 1946-1990 were created.

Homework

Self-portrait in the posters of the Polish Theatre in
Bydgoszcz. How our home and the closest environ-
ment inspire our works.

Para Studio

Presentation of the design process on selected
examples.



Konsultacje portfolio

Najwazniejszq czesciq Fest Design sq konsultacje
portfolio z uznanymi na polskim rynku projektantami
z najlepszych biur projektowych z catej Polski. Jak za-
proszeni eksperci oceniajq idee Fest Design oraz za-
prezentowane prace studenckie? Czy dostrzegli oso-
by, z ktérymi chcieliby nawigza¢ wspétprace?

Kuba Sowinski | Biuro Szeryfy

Jak oceniasz Fest Design? Czy taka inicjatywa
jest potrzebna?

Jak najbardziej potrzebna i przy okazji niezle przy-
gotowana. Najistotniejsze jest to, ze studenci moga
sie spotkac¢ z ludZzmi, ktdrzy, jak sadze, nie sg bezpo-
$rednio zwigzani z lokalnymi szkotami. To spotkanie
bardziej branzowe w odréznieniu od szkolnych ko-
rekt. Zreszta taka mozliwo$¢ rozmowy o projekto-
waniu jest przydatna dla obu stron.

Jak oceniasz prezentowane prace studenckie?

Miatem okazje oglada¢ portfolio studentéw z | roku
projektowania graficznego, ktérzy dopiero zaczyna-
ja swoja przygode z projektowaniem, jak i rowniez
0s6b doswiadczonych, zeby nie powiedzie¢ - profe-
sjonalistéw, ktérych prace oceniam oczywiscie bar-
dzo wysoko.

Czy chcialabys$ wspoétpracowaé z ludzmi, ktérych
spotkatas podczas Fest Design?

Tak, zdecydowanie tak. Co najmniej jedng osobe
chetnie zaprositbym do wspétpracy. | moze sie tak
zdarzy¢ w przysztosci. Jesli nie, to na pewno bede
polecat zleceniodawcom.

Grzegorz Podsiadlik |
Para Studio

Jak oceniasz Fest Design i prezentowane prace
studenckie?

Prezentowane prace wywotaty w wiekszosci przy-
padkéw wrazenia pozytywne. Dostrzegtem bardzo

The main part of Fest Design is consultations of port-
folios with respected Polish designers from the best de-
sign studios from all over Poland. What do the invited
experts think of the idea of Fest Design and of the pre-
sented students’ works? Did they notice some people
they would like to cooperate with?

What do you think of Fest Design? Is such an ini-
tiative needed?

It is definitely needed and it is pretty well organised,
too. The most important thing is that students have
an opportunity to meet with people who, | suppose,
are not directly related with local schools. It is rather
a meeting of this sector of industry, as opposed to
school verification. Besides, such talks on design are
very useful for both parties.

What do you think of works resented by the
students?

I had a chance to see portfolios of first year students
of graphic design, who are only at the beginning of
their adventure, and also the works of some more
experienced - not to use the word ,professional” -
whose works | obviously rank very high.

Would you like to work with people that you met
during Fest Design?

Yes, definitely. | would invite at least one person to
work with me. And this might happen in the future. If
it does not, | will definitely recommend the person to
customers.

What do you think of Fest Design and of works
presented by the students?

I had positive feelings about most of the presented
works. The level of the works was very diverse. Some



Marcin Wolny
Studio Otwarte




duze zréznicowane, jesli chodzi o poziom prac. Od
0sdb prezentujacych nieco nizszy poziom, po osoby
bardzo utalentowane, o ktérych mozna nawet po-
wiedzie¢, ze sa petnoprawnymi projektantami, kto-
re potrafig dobrze przeanalizowa¢ temat, dobrze na
niego odpowiedzie¢ i zrobi¢ Swietna kreacje. Spo-
tkatem co najmniej cztery osoby, ktére chciatbym
mie¢ w swoim zespole. S3 to osoby swiadome swo-
ich umiejetnosci, ktdére rewelacyjnie radzity sobie

z rozwigzywaniem stawianych im problemoéw. Wiec
jak najbardziej tak!

Marcin Wolny | Studio Otwarte

Jak oceniasz Fest Design? Czy taka inicjatywa
jest potrzebna?

Zdecydowanie tak. To bardzo potrzebna formuta -
spotkanie profesjonalistéw i studentdéw, czyli ludzi,
ktérzy sa na poczatku swojej kariery zawodowe;j.
Wydaje mi sie, ze rozmowa z projektantem, kté-

ry od kilku, kilkunastu lat pracuje w zawodzie, jest
bardzo cenna. Mysle, ze takie spotkanie utatwi stu-
dentom podja¢ dalsze kroki na swojej drodze pro-
jektowej.

Jak oceniasz prezentowane prace studenckie?

Podczas Fest Design miatem okazje oglada¢ port-
folio o zréznicowanym poziomie: lepsze, gorsze, ale
réwniez i wySmienite, zaskakujace swoja dojrza-
toscia. Zdarzaly sie réwniez portfolio, Swiadczace

o tym, Ze niektdrzy ze studentéw Zle wybrali zawdd,
ale to na szczescie pojedyncze przypadki.

Czy chciatby$ wspétpracowaé z ludzmi, ktérych
spotkatas podczas Fest Design?

Jak na razie nie spotkatem nikogo, kogo mégtbym
»Z marszu” zatrudni¢, aczkolwiek jest kilka osdb,
ktérych portfolio na pewno bede od czasu do czasu
przegladat z zainteresowaniem.

people presented a slightly lower level, while others
were very talented and you could actually already
speak of them as fully developed designers, capable
of analysing a subject, of responding to it very well
and of making a great creation. | met at least four
people that | would gladly see in my team. They are
very much aware of their skills and they did really
well in solving the problems they were asked to ad-
dress. | could easily work with them.

What do you think of Fest Design? Is such an ini-
tiative needed?

Very much so. This form - a meeting between pro-
fessionals and students, i.e. people who are at the
very beginning of their career - is definitely need-
ed. It seems to me that a talk with a designer who
has been working in the profession for several or
even over a dozen years is very valuable. | think
such meetings can help students take their next
steps in the path of designing.

What do you think of works presented by the
students?

During Fest Design | had an opportunity to have

a look at various portfolios, at various levels: some
better, some worse, but also some excellent that
surprised me with their maturity. Some of the
works also proved that a person chose a wrong
profession, but fortunately these were isolated
cases.

Would you like to work with people that you met
during Fest Design?

So far | have not met anyone that | could employ
straight away, though there are several people
whose portfolios | will certainly review every now
and then with a lot of curiosity.



ofia Szostkiewicz |
Balsam Studio

Czy jest potrzebna taka impreza jak Fest Design?

Impreza taka jak Fest Design jest jak najbardziej
potrzebna. Mysle, ze takie inicjatywy powinny miec
miejsce nie tylko w Katowicach, ale réwniez w in-
nych polskich miastach. Z pewnoscia dla wielu oséb
byto to przydatne doswiadczenie. Kazdy mégitby
sie wiele nauczy¢ od organizatoréw tej imprezy, bo
wszystko byto naprawde Swietnie przygotowane.
W trakcie Fest Design poznali$my wielu interesujg-
cych i sympatycznych uczestnikéw. Mito byto réw-
niez pozna¢ prelegentéw spoza naszego rodzimego
Krakowa, ktérych prace znamy i cenimy.

Co jest dobrego w Fest Design?

Przede wszystkim to, ze mtodzi ludzie maja oka-
zje spotkac sie i skonsultowac swoja prace z profe-
sjonalistami - ludzmi, ktérzy pracujg w tej branzy
na co dzien. Mysle, ze taka informacja zwrotna od
specjalistow moze okazac sie bardzo przydatna dla
miodych projektantéw.

Jaki jest poziom prac?

Poziom prac byt bardzo rézny i to réwniez zaliczam
do pluséw wydarzenia. Wsréd zasiegajacych pora-
dy byty zaréwno osoby, ktére maja rozbudowane

Ercegury Padsindlm
Bl

Is such an event as Fest Design needed?

Such an event as Fest Design is definitely needed.
I think that such initiatives should take place not
only in Katowice, but also in other Polish towns. It
has been a very useful experience for many peo-
ple, no doubt. Everybody could learn a lot from the
organisers, as it all had been prepared very well.
During Fest Design we met many interesting and
nice participants. It was also very nice to meet the
lecturers from outside Krakéw - or home town -
whose works we know and respect.

What is good about Fest Design?

Most of all it is the fact that young people have an
opportunity to meet and consult their work with
professionals - people who work in the field every
day. | think such feedback received from specialists
may turn out to be very helpful for young designers.

What is the level of works?

The level of works was very diverse, which | find to
be a good aspect of the event. Some of the people
who came for consultation had very well construct-
ed portfolios and knew exactly what they want to
do in life, but there were also students of the first



portfolio i wiedza dokfadnie, czym chca sie zaj-
mowag, jak i osoby, ktére sg na |, Il roku i zupet-
nie nie potrafig sie zdecydowa¢, w jakim kierun-
ku sie rozwija¢. Sa troche zagubione i mysle, ze
dla tych oséb, ktére sg na poczatku edukacji, Fest
Design byto okazja, aby sprébowac znalez¢é odpo-
wiedzZ na pytanie: w czym sa najlepsi? Dla mito-
dych ludzi koniczacych studia konsultacje byty oka-
zja, aby dowiedziec sie, jak poprawi¢ swoje port-
folio, zeby byto jak najlepsze i najpetniej odzwier-
ciedlato ich atuty.

Co cie zaskoczyto w Fest Design?

Same pozytywne zaskoczenia, super organizacja
oraz Swietne koszulki i torby Fest Design.

Czy chcialaby$ wspoétpracowacé z ludzmi, kté-
rych spotkatas$ podczas Fest Design?

Sposréd oséb, z ktérymi rozmawiatam i ktérych
portfolio miatam okazje zobaczy¢, mysle, ze dwie
lub trzy zapadty mi w pamieé. Uwazam, ze s3

to osoby, ktére naprawde bardzo obiecujgco za-
powiadaja sie na rynku projektowym. W swoich
portfolio prezentowaty bardzo wiele ciekawych
projektéw - réznorodnych, odwaznych, ktére na-
prawde mnie zainteresowaty. Byto to bardzo po-
zytywne i mite uczucie.

Krzysztof Kozak | Balsam Studio

Czy jest potrzebna taka inicjatywa jak Fest De-
sign? Jakie sg zalety Fest Design?

Fest Design jest potrzebna inicjatywa, zwtaszcza
w poprawianiu jakosci polskiego designu. Mysle,
Ze istotne sg trzy kwestie:

1. Swietna organizacja FD,

2. Swietni prelegenci, z ktérymi miatem okazje
porozmawia¢, wymieni¢ doswiadczenia,

3. Swietna jakoé¢ prac studenckich.

and second year who have no idea yet about which
direction to take in their professional development.
They are a little bit lost and | think that for those
people who are only at the beginning of education
Fest Design was a good opportunity to try and find
the answer to the question: what am | best at? For
young people who are about to graduate, consul-
tations provided a good chance to find out how to
improve their portfolios so that it is the best possi-
ble and that it reflects their advantages in the best
way.

What surprised you about Fest Design?

| was but positively surprised - great organisation
and fantastic Fest Design T-shirts and bags.

Would you like to work with people that you met
during Fest Design?

Of all the people | spoke to and whose portfolios

I saw, | think two or three were quite interesting.
They are really very promising as designers, | think.
They presented many interesting projects in their
portfolios - very diverse, bold - that truly fascinat-
ed me. These were very positive and nice feelings.

Is such an initiative as Fest Design needed?
What are the advantages of Fest Design?

Fest Design is needed, especially to improve the
quality of Polish design. | think three issues are im-
portant here:

1. Great organisation of FD,

2. Great speakers, that | had a chance to talk with
and to exchange experience with,

3. Great quality of students’ works.

Fest Design provides an opportunity to meet with
designers and students, to talk and exchange opin-
ions. | think such an initiative is very important,



Fest Design stwarza okazje do tego, aby spotka¢
sie w gronie projektantéw i studentéw, porozma-
wia¢, wymieni¢ poglady. Mysle, Ze ta inicjatywa jest
bardzo istotna, a nawet kluczowa, poniewaz nie ma
zbyt wiele podobnych wydarzen w Polsce.

Jak oceniasz studentéw oraz ich portfolio, jaki
jest poziom?

Mysle, ze poziom jest zréznicowany, tak jak na
wszystkich uczelniach. Katowiccy studenci zasko-
czyli mnie profesjonalnym podejsciem do pokazy-
wania swoich prac. Znalaztem kilka oséb, ktére na-
prawde zaimponowaty mi zaréwno fachowa pre-
zentacja, jak i wysokim poziomem projektéw. Oczy-
wiscie znalazly sie tez osoby, ktérym mogtem pod-
powiedzie¢, jak stworzy¢ lepsza prezentacje samych
projektéw i poprawic¢ jakos¢ swojego portfolio.

Czy spotkates na Fest Design osoby, z ktérymi
mogtbys potencjalnie wspétpracowac?

Mysle, ze jak najbardziej. Tak jak méwitem wcze-
$niej, poznatem kilka oséb, ktdre rzeczywiscie zaim-
ponowaty mi swoja praca i z checig widziatbym je
w zespole w Balsam Studio. Jezeli bede miat okazje,
zapewne spotkamy sie niebawem.

or even crucial, as there are not too many similar
events in Poland.

What do you think of the students and their
portfolios? What level do they represent?

| think the level is very diverse, just like at all uni-
versities. The students from Katowice surprised me
with their professional approach to presenting their
works. | found several people who really impressed
me, not only with a professional way of present-
ing their portfolio, but also with the high level of
their projects. There were also some students that

I could advise on how to improve their project pres-
entation and the quality of their portfolio.

loanna Gorska







oanna Gérska | Homework

Czy jest potrzebna taka inicjatywa jak Fest
Design?

Uwazam, ze to jest bardzo fajny pomyst dla studen-
téw, aby moéc skonsultowac swoje portfolio z oso-
bami, ktdre nie sa zwiazane bezposrednio z macie-
rzystg uczelnia, tylko sa czynnymi zawodowo pro-
jektantami i majg troszeczke inne spojrzenie, na
inne rzeczy zwracaja uwage niz nauczyciele akade-
miccy.

Jak oceniasz studentéw oraz ich portfolio, jaki
jest ich poziom?

Bardzo wysoko oceniam portfolio, ktére miatam
okazje oglada¢. Bardzo duzo ciekawych prac na wy-
sokim poziomie. Byto réwniez pare oséb prezentu-
jacych nizszy poziom, ale nie wptyneto to na ogdlne
postrzeganie poziomu prac studenckich.

Czy bylo cos, co cie zaskoczylo?

Byto kilka prac ilustratorskich, ktére bardzo mi

sie podobaty. Jedyny problem, jaki dostrzegam, to
fakt, ze wiekszo$¢ os6b prezentowata w portfo-

lio wszystkie swoje szkolne prace. Zakres prezen-
towanych projektéw nie byt do konca przemyslany
tak, aby zaakcentowac najlepsza strone danej oso-
by. Sprawiato to wrazenie przegladu tego, co potra-
fia zrobi¢ na uczelni. Ja szczegdélnie pamietam pra-
ce ilustratorskie, kilka projektéw identyfikacji, kté-
re byty bardzo dobre. Podsumowujac: wysoko oce-
niam poziom prezentowanych prac. Wéréd spotka-
nych studentéw byto na pewno kilka oséb, z ktérymi
chciatabym wspétpracowaé, ktérych prace na pew-
no w przysztosci jeszcze nie raz bede miata okazje
zobaczy¢.

Did you meet any people at Fest Design that you
could potentially work with?

I think | did. Just like | said, | met several peo-

ple who really impressed me with their work and

I would gladly see them in our team at Balsam Stu-
dio. If | have an opportunity | will most likely meet
with them soon.

Is such an initiative as Fest Design needed?

| think it is a great idea for students, as they can
consult their portfolios with people who are not re-
lated with their alma mater, but who actively work
as designers and have a slightly different view on
the issue, they pay attention to other things than
academic teachers.

What do you think of the students and their portfo-
lios? What level do they represent?

I rank the portfolios that | saw very high. A lot

of interesting works on a high level. There were
also some on a lower level, but this did not affect
my general perception of the quality of students’
works.

Did anything surprise you?

There were several illustrations that | really liked.
The only problem | noticed was that most of people
presented all of their school works in their portfo-
lios. The scope of presented projects was not too
well considered. They should emphasise the best
qualities of the author. This rather seemed like a re-
vision of all they could do at school. | particularly
remember some illustration, several identification
projects, which were really good. To sum up: | think
the level of works presented by students was high.
There were at least several students that | would
like to cooperate with and whose works | will most
certainly review many times in the future.



Adam Nieszporek | GONG

Czy jest potrzebna taka inicjatywa jak Fest
Design?

Uwazam, ze jak najbardziej jest taka potrzeba. Wy-
daje mi sie, Ze jest to Swietna sposobnos¢ dla mto-
dych projektantéw do zaprezentowania swoich
prac, talentu takim osobom jak my, ktérzy szukaja
tego typu kontaktu.

Jak oceniasz prace studentéw i ich portfolio?
Ogladatem okoto 4-5 portfolio i przyznaje, ze pre-
zentowaty wysoki poziom. Musze jednak zazna-
czy¢, ze mozna wyrdézni¢ w nich lepsze i gorsze, cie-
kawsze i mniej ciekawe projekty. W dwéch portfolio
najciekawsze projekty zostaty umieszczone w sekcji
»lnne”, prezentujacej rezultaty praktyk, ktére odby-
waly sie w ramach studidw.

Czy podczas Fest Design spotkates kogos, z kim
chciatbys$ wspétpracowac?

Jak najbardziej, jest wsrdd studentéw wielu utalen-
towanych ludzi, z ktérymi kiedys$ chcieliby$smy na-
wigza¢ wspoétprace. W niektérych obszarach pro-
jektowych, np. ilustracja czy story boarding, bardzo
trudno znalez¢ utalentowane osoby, ktére mogty-
by wesprzec nasz zespédt, tworzac prace odpowied-
niej jakosci. Fest Design z pewnoscia utatwi ich wy-
szukiwanie.

Jak oceniasz Fest Design, czy widzisz potrzebe
organizacji takiego wydarzenia?

Jak najbardziej tak, z punktu widzenia osoby, kté-
ra reprezentuje agencje, jest to ciekawe doswiad-
czenie, gdyz nie ukrywam, ze szukamy oséb, kté-
re ewentualnie mogtyby zasili¢ nasz zespét. Do-
brze wiemy, ze na Slasku jest trudno o dobrych,
uzdolnionych ludzi, ktérzy moga wnies¢ w projek-
towanie powiew Swiezosci. Wiekszos¢ osdb, kté-
ra do nas przychodzi, to osoby, ktére bardzo czesto
s3 juz ,naznaczone” i w projektowaniu wybieraja

Is such an initiative as Fest Design needed?

| think it is very much needed. It seems to me that
it is a great opportunity for young designers to
present their works and talents to people like us,
who are looking for such contacts.

What do you think about works of the students
and their portfolios?

| saw some four or five portfolios and | must admit
that they were made on a high level. | need to note,
however, that some were better, some were worse,
some included more interesting, other less interest-
ing projects. In two portfolios the best works were
put in section ,,Other”, presenting the results of
practical training undergone during the studies.

Did you meet anyone at Fest Design that you
would like to work with?

Absolutely so. There are many talented people
among the students that we would like to cooper-
ate with in the future. It is very hard to find talent-
ed people who could support our team by creating
works of due quality in some areas of design, such
as illustration or story boarding. Fest Design will
definitely make this search easier.

What do you think of Fest Design? Do you see
the need for organising such an event?

Absolutely so. From the point of view of a person
who represents an agency, it is a very interest-

ing experience, as | must admit, that we are ac-
tually looking for people who could possibly join
our team. We know very well that it is hard to find
good, talented designers in Silesia, who could be
like a breath of fresh air to the industry. Most of
the people who come to us are already ,marked”
and in designing they choose solutions that are not
original, that are similar to what already surrounds
us. They tend to forget about, as | would put it,
their ,inner innocence”. This tendency could also be



rozwigzania mato oryginalne, podobne do tego, co
nas juz otacza. Zapominajga o takiej, powiedziatbym,
swojej ,niewinnosci wewnetrznej”. Te tendencje wi-
dac réwniez troche wsrdd oséb, z ktérymi rozma-
wiatem. Najciekawsze realizacje dotycza najczesciej
projektéw tworzonych poza murami uczelni.

Marta Szmyd, Kamil Rewienski |
Mill Studio

Czy jest potrzebna taka inicjatywa jak Fest
Design?

Jak najbardziej! Byliémy bardzo pozytywnie zasko-
czeni, ze jest to inicjatywa studencka zorganizowa-
na na tak wysokim poziomie.

Fest Design to réwniez pretekst, mozliwos¢ spo-
tkania sie we wiasnym gronie. Mam tu na mysli lu-
dzi, ktérzy projektuja, ktérzy maja studia projekto-
we, ktorzy jeszcze sg studentami. Obecnie kontakty
sa nawigzywane gtéwnie za posrednictwem inter-
netu, e-maili.

Znaczenie wiecej mozna uzyskac po prostu spoty-
kajac sie. Nadal w potudniowej czesci Polski $rodo-
wisko projektantéw jest stabo zorganizowane. Poza
tym Fest Design wypetnia to, czego nam brakowa-
to na studiach, czyli kontaktu z ludzmi, ktérzy pra-
cuja w zawodzie. Studiujac, nie ma sie pojecia, jak
wyglada zawodowe Zycie projektanta. Pewnie do-
tyczy to réwniez innych zawoddw. Dlatego ten kon-
takt jest tak wazny i fajnie, ze mozemy spotkac sie
ze studentami a studenci z nami, Ze mozemy poroz-
mawia¢ jak koledzy po fachu.

Kiedy$ marzytem, zeby kto$ obejrzat moje portfolio.
Dzieki temu mégtbym unikna¢ wielu bteddw, ktére
wynikaty z braku doswiadczenia.

Jak oceniacie prace prezentowane przez stu-
dentéw?

Ja miatam idealng gradacje poziomu prac: od ta-
kich sobie do naprawde imponujacych. Ostatnie

seen in people that | spoke to. The most interesting
realisation usually concern projects created outside
the walls of the academy.

F

Is such an initiative as Fest Design needed?

Absolutely! We were very much surprised in a posi-
tive sense, that a student initiative was organised
at such a high level.

Fest Design is also an excuse, an opportunity to
meet with peers. | am thinking of people who de-
sign, who have design studios, who are still stu-
dents. Today we get in touch with people mainly
through the Internet, e-mail.

But you can gain much more by simply meeting. In
the south of Poland the designer environment is
still poorly organised. Besides, Fest Design fills in

a gap from school, namely it provides opportunity
to contact people that work in the field. When you
study you have no idea how it is to work as a de-
signer. This probably refers to other professions as
well. That is why contact is so important and it is
great that we can meet with students and that they
can meet with us, that we can talk like colleagues.

I remember that | used to dream of someone hav-
ing a look at my portfolio. In this way | could
avoid many mistakes that resulted from lack of
experience.

What do you think of works presented by the
students?

The works | saw were perfectly diversified, from
s0-so0 to those that really impressed me. The last
portfolio that | saw was particularly interesting. It
was made on a very high level, so at some point

I was looking at it rather as a spectator who en-
joys looking at good projects and not a mentor, an
expert.



ogladane portfolio szczegélnie zapadto mi w pa-
miec. Reprezentowato bardzo wysoki poziom, wiec
momentami ogladatam te prace bardziej jako widz,
ktory lubi ogladac fajne projekty, niz jako mentor,
ekspert.

U mnie byto podobnie i ogladatam portfolio o zréz-
nicowanym poziomie. Réznice wynikaty nie tylko ze
wzgledu na poziom prac, ale réwniez ze wzgledu na
pomyst na siebie. Jedna dziewczyna miata Swietne
scenograficzne ilustracje, ktére, niestety, poprzez
niewtasciwa ekspozycje mogtyby nie zostac¢ do-
strzezone, docenione. Istotne jest, aby w projekcie
portfolio odpowiednio roztozy¢ akcenty i priorytety.
Mozna byto dostrzec, ze studenci rewelacyjnie czuja
sie w danym obszarze projektowym i te umiejetno-
$ci moga utorowac¢ im droge na rynku zawodowym.

Niestety, czesto portfolio byly przetadowane iloscia
prac, przez co bardzo dobre projekty mogty zostaé
przeoczone. My popetnialismy te same btedy. Mak-
symalnie 10 prac w portfolio to klucz do sukcesu.

Gdybyscie poszukiwali pracownika, czy zatrudni-
libysScie kogos z osdb, ktére poznaliscie dzisiaj?
Z sympatii osobistej na pewno zatrudnitabym jedna
dziewczyne, ktérej charakter bardzo mi odpowiada.
Wbrew pozorom jest to dosyc istotna cecha kandy-
data do wspétpracy. Duzo stazystéw przewija sie
przez nasze biuro. Oceniamy z jednej strony poziom
ich prac, umiejetnosci, z drugiej strony charak-

ter, sposéb komunikowania, wymiane mysli w kon-
tekscie ewentualnej dalszej wspétpracy. Chodzi tu
gtéwnie o tzw ,flow w pracy”, ktérego brak nie za-
stapia nawet super umiejetnosci, bo po prostu pra-
ca nie sprawia woéwczas takiej frajdy. :)

It was similar with me. | also saw portfolios of di-
verse quality. The differences were not only in the
level of works but also in how the students saw
themselves and what ideas they had for their pro-
fessional image. One girl presented great sceno-
graphic illustrations which, unfortunately, due to
improper exposition, could be unnoticed, not valued.
It is important that in a portfolio emphasis and pri-
orities are appropriately distributed. We could see
that students feel great in a particular field of de-
sign and these skills can pave their way to profes-
sional market.

Unfortunately, portfolios were often overloaded
with excess number of works, and this might lead
to overlooking some good projects. We used to
make the same mistakes. The maximum number of
10 works in a portfolio is a key to success.

If you were looking for a worker, would you em-
ploy any of the people that you met today?

| particularly like the attitude of one girl, so | think
I would definitely employ her. A person’s character
is a very important feature in a candidate for work.
We have a lot of interns going through our studio.
On one hand we assess the level of their works and
skills, but on the other hand we assess their char-
acter, their way of communicating with others, ex-
changing thoughts in the context of possible future
cooperation. This is mainly about the so called flow
at work, which cannot be substituted with even the
greatest skills, because without it work is simply
not fun. :)
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| publiczne prezentacje
studenckich projektow

Uczestnicy Fest Design mogli publicznie zaprezen-
towad swoje najlepsze projekty w formie prezenta-
¢ji Pecha Kucha, podczas popotudniowej czesci fe-
stiwalu.

NA FESCIE POKAZALI SIE:

Joanna Besarabczuk

absolwentka ASP Katowice, kierunek: wzornictwo
prezentacja anmiacji poklatkowej

Dominika Wéjcik

studentka studiéw licencjackicj ASP Katowice, kie-
runek: wzornictwo

tukasz Roth

student ASP Karakéw, kierunek projektowanie ubio-
ru, absolwent ASP Krakdw, kierunek: wzornictwo

Jola Polok

studentka studiéw magisterskich ASP Katowice,
kierunek: projektowanie graficzne

Prezentacja filméw Mitosz, Islandia
Natalia Pietruszewska

absolwentka studiéw licencjackich ASP Katowice,
kierunek: wzornictwo, prezentacja pracy dyplomo-
wej: ,re-design typografii typowej ksiazki”
Martyna Bargiel

studentka studiéw magisterskich ASP Katowice,
kierunek: projektowanie graficzne

tukasz Ociepka

student Wyzszej Szkoty Technologii Informa-
tycznych

The participants of Fest Design could show their
best projects during the afternoon part of the festi-
val, in the form of a Pecha Kucha presentation.

THEIR WORKS PRESENTED:
Joanna Besarabczuk

a graduate of the Academy of Fine Arts in Kato-
wice, major: pattern-designing, stop motion
presentation.

Dominika Wéjcik

a student of a BA course in the Academy of Fine
Arts in Katowice, major: pattern-designing.
tukasz Roth

a student of the Academy of Fine Arts in Krakdw,
major: fashion design, a graduate of the Academy
of Fine Arts in Krakéw, major: pattern-designing.
Jola Polok

a student of an MA course in the Academy of Fine
Arts in Katowice, major: graphic design, presenta-
tion of films: “Mitosz”, “Islandia”.

Natalia Pietruszewska

a student of a BA course in the Academy of Fine
Arts in Katowice, major: pattern-designing, pres-
entation of her graduation work: ,Re-design ty-
pografii typowej ksiazki” [Re-designing the Typog-
raphy of a Typical Book].

Martyna Bargiel

a student of an MA course in the Academy of Fine
Arts in Katowice, major: graphic design.

tukasz Ociepka

a student of the Katowice Institute of Information
Technologies.









Konkurs na nadruk
na koszulke

Konkurs na nadruk na koszulke promujqcy
Fest Design 2012 Spiknij sie!

W ramach Fest Design 2012 zorganizowany zostat
konkurs na nadruk na koszulke promujacy festiwal.
Projekt konkursowego nadruku musiat zawiera¢ na-
zwe festiwalu ,FestDesign 2012” oraz hasto prze-
wodnie ,Spiknij sie!”. W projekcie dopuszczalne byto
wykorzystanie maksymalnie dwdéch barw.

Koszulka projektu

Krzysztofa Banasiaka promuje
Fest Design 2012 Spiknij sie!

Competition for the best T-shirt design promo-
ting Fest Design 2012 Spiknij sie!

During Fest Design 2012 a competition for the best
T-shirt design promoting the festival was organ-
ised. The design was to include the name of the
festival - FestDesign 2012 - and its motto in the
Silesian dialect — Spiknij sie! No more than two col-
ours could be used.

I Nagroda / First Prize: Krzysztof Banasiak

Zwycieski projekt nadruku na koszulke zostat zre-
alizowany, a wyrdéznione prace zaprezentowano na
wystawie podczas festiwalu.

The winner design was used on festival T-shirts
and the other awarded works were presented at an
exhibition during the festival.

JURY: Dawid Ryski | Talkseek, Christofer Luca,
Maciej Lebiedowicz | Fajne Chtopaki [Cool Guys],
Koto Projektowania Graficznego KILO | ASP

w Katowicach [the KILO Graphic Design Club |
the AFA in Katowice]
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Wystawa dyplomantow

Wystawa prac dyplomowych
absolwentow ASP Katowice, kierunek:
projektowanie graficzne

Krzysztof Banasiak
TYTUL | TITLE

llustrowana ksigzka prezentujgca gingce zawody |
An Illustrated Book on Perishing Professions
PROMOTOR | SUPERVISOR prof. Tomasz Jura

Kira Biatczyriska

TYTUL | TITLE

Projekt tomiku ,Wierszydetka”, Kira i Sawa Biatczyrskie |
Design for Wierszydetka - a poetry book, Kira and Sawa

Biatczynskie

PROMOTOR | SUPERVISOR adj. z kw. | st. Marian Stowicki

Artur Blazniak

TYTUL | TITLE

Projekt identyfikacji wizualnej dla Stowarzyszenia ,Szansa dla
Kazdego” | Visual Identification Project for the ,,Chance for Eve-
ryone” Association

PROMOTOR | SUPERVISOR dr Bogna Otto-Wegrzyn

Katarzyna Breczko

TYTUL | TITLE

Ksigzka dla dzieci prezentujqca historie wegla. ,Historia czar-
nego kamienia” | Children’s Book on the History of Coal. ,A Sto-
ry of Black Rock”

PROMOTOR | SUPERVISOR prof. Tomasz Jura

Elzbieta Bukowinska

TYTUL | TITLE

Identyfikacja wizualna Polskiego Instytutu Refleksologii | Visual
Identification for the Polish Institute of Reflexology

PROMOTOR | SUPERVISOR st. wykt. z kw. | st. Marian Stowicki

Katarzyna Fic

TYTUL | TITLE

Bajka terapeutyczna dla dziecka bojqgcego sie ciemnosci ,Jak
Bgbelek pokonat strach” | Therapeutic Fairy-tale for Children
Who Are Afraid of the Dark: ,How Bubble Overcame His Fear”.
PROMOTOR | SUPERVISOR prof. Tomasz Jura

Monika Gawet

TYTUL | TITLE

Projekt graficzny ksiqzki dla dzieci , O wilku i siedmiu koZlgt-
kach” Elizy Pieciul-Karminskiej | Graphic Design of a Chil-
dren’s Book ,The Woolf and the Seven Little Goats” by Eliza
Pieciul-Karminska

PROMOTOR | SUPERVISOR adj. z kw. | st. Marian Stowicki

Hanna Grabowska

TYTUL | TITLE

Projekt systemu informacji wizualnej zwigzanej z produkta-

mi Zywnosciowymi | Visual Information System Project Related
with Food

PROMOTOR | SUPERVISOR dr Jacek Mrowczyk

Katarzyna Karpinska

TYTUL | TITLE

»Opowiadania o Leninie” Michaita Zoszczenki |
Michait Zoszczenko’s ,Stories about Lenin”
PROMOTOR | SUPERVISOR dr Bogna Otto-Wegrzyn

Kinga Limanowska

TYTUL | TITLE

Projekt identyfikacji wizualnej z elementami multimedialnymi
dla Towarzystwa Muzycznego im. Karola Szymanowskiego |
Visual Identification Project with Multimedia Elements for
Karol Szymanowski’s Music Society

PROMOTOR | SUPERVISOR prof. Marian Oslislo

Dawid Malek

TYTUL | TITLE

Publikacja dotyczgca budowania

pewnosci siebie | A Publication on Building One’s
Self-confidence

PROMOTOR | SUPERVISOR prof. Tomasz Jura
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Fragment pracy Anny Zajqc

Natalia Pietruszewska

TYTUL | TITLE

Re-design ksigzki ,Typografia typowej ksigzki” | Re-designing
the Book: “Typography of a Typical Book”

PROMOTOR | SUPERVISOR dr Bogna Otto-Wegrzyn

Piotr Proba

TYTUL | TITLE

Projekt identyfikacji oraz elementéw informacji wizualnej dla
Muzeum Slgskiego w Katowicach | Identification and Visu-

al Information Elements Project for the Silesian Museum in
Katowice

PROMOTOR | SUPERVISOR dr Jacek Mrowczyk, adj. | st. Justyna
Szklarczyk-Lauer

Magdalena Rogier

TYTUL | TITLE

.Ksiazka o ksigzce” - zbiér instrukcji, jak zrobi¢ makiete ksigzki
| “A Book about a Book” - a Collection of Instruction on How to
Make a Book Model

PROMOTOR | SUPERVISOR dr Bogna Otto-Wegrzyn

Wystawa dyplomantéw (od lewej): Sonia Swiezawska, Martyna Bargiel

Zaneta Strawiak

TYTUL | TITLE

Podrecznik do fizyki dla klasy 1 gimnazjum | Science School
Book for Grade One of Gimnasium

PROMOTOR | SUPERVISOR dr Jacek Mrowczyk

Tomasz Strojecki

TYTUL | TITLE

Luminofor | Luminophore

PROMOTOR | SUPERVISOR prof. Marian Oslislo

Elzbieta Wéjcik

TYTUL | TITLE

Projekt identyfikacji wizualnej dla grupy paramilitarnej ASF |
Visual Identification Project for ASF Para-military Group
PROMOTOR | SUPERVISOR st. wykt. z kw. | st. Marian Stowicki

Anna Zajqc

TYTUL | TITLE

Oprawa graficzna festiwalu ,Teczowe Piosenki Jana Wojdaka” |
Visual identity of the Festival: ,Jan Wojdak’s Rainbow Songs”
PROMOTOR | SUPERVISOR dr Bogna Otto-Wegrzyn



Wystawa dyplomantéw Wystawa dyplomantéw (od lewej): Ania Kqcka, Martyna Bargiel
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Krzysztof Banasiak

TYTUL | TITLE

llustrowana ksigzka prezentujgca gingce zawody
An lllustrated Book on Perishing Professions
PROMOTOR | SUPERVISOR prof. Tomasz Jura

Autorska ksigzka dla dzieci Gingce zawody przedsta-
wia mtodemu odbiorcy sylwetki siedmiu profesji: ze-
cera, tkaczki, kowala, koronczarki, stolarza, modyst-
ki i plecionkarza. Zawiera informacje o historii za-
woddw, prezentuje zwigzane z nimi narzedzia i ma-
teriaty. Informuje o aktualnej sytuacji, w jakiej znaj-
duja sie wymienione zawody; komentuje zmiany, ja-
kie je dotknety. Na prace sktada sie ilustrowana pu-
blikacja oraz trzy plansze prezentujgce alternatyw-
ne wykorzystanie zapomnianych technik i narzedzi.

F Tt
\
i

.
I
I

1)
!

B
)%

NS
\\
-

el
- 48

l
o

Y s

An original book for children, Gingce zawody, presents
seven professions: typesetter, weaver, blacksmith,
lacemaker, carpenter, hat designer and plaiter. It in-
cludes information on the history of these profes-
sions and presents tools and materials related with
them. It informs about the current situation of these
professions, comments on the changes that affected
them. The work is composed of an illustrated publi-
cation and three charts presenting an alternative for
using the forgotten techniques and tools.
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Kira Biatczynska

TYTUL | TITLE
Projekt tomiku ,Wierszydetka”, Kira i Sawa Biatczynskie

R

e
- it

Design for Wierszydetka - a poetry book, Kira and Sawa Biatczynskie

PROMOTOR | SUPERVISOR adj. z kw. | st. Marian Stowicki

Przedmiotem pracy dyplomowej jest projekt 36-stro-
nicowej ksigzeczki, zawierajacej 15 mitosnych wier-
szy Kiry i Sawy Biatczynskich. Wiersze utrzymane sa
w konwencji zartobliwych wpiséw ,ku pamieci” z dy-
stansem do mitosnego tematu, jakiemu sa poswie-
cone. Dopetnieniem tekstu sa lekkie, rysowane ilu-
stracje wykonane technika pidrka i tuszu, utrzyma-
ne w pastelowej kolorystyce. Zaproponowany projekt
publikacji ma charakter autorskiej zabawy artystycz-
nej zaréwno w zakresie tekstu, jak i grafiki.

The graduation work is a design of a 36-page booklet
with 15 love poems by Kira and Sawa Biatczyniskie.
The poems are in a form of humorous entries “for re-
membrance”, with a distance to love - the topic they
are dedicated to. The text is complemented by light,
drawn illustrations made with a quill and ink, using
pastel colours. The proposed publication design is a
sort of original artistic play with words and graphics.
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Artur Blazniak

TYTUL | TITLE

Projekt identyfikacji wizualnej dla Stowarzyszenia ,Szansa
dla Kazdego” | Visual Identification Project for the ,,Chance for
Everyone” Association

PROMOTOR | SUPERVISOR dr Bogna Otto-Wegrzyn

Projekt identyfikacji wizualnej dla Stowarzyszenia
Szansa dla Kazdego w Katowicach.

Stowarzyszenie jako Organizacja Pozytku Publicz-
nego pomaga dzieciom i mtodziezy z rodzin nieza-
moznych, zagrozonych marginalizacjg i wykluczeniem
spotecznym.

W

B STOWARZYSZENIE
SZANSA
DLA KAZDEGO

Visual Identification Project for the Chance for Every-
one Association in Katowice.

The Association, being a Public Benefit Institution,
helps children and the youth from poor families in
danger of marginalisation and social exclusion.
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Katarzyna Breczko

TYTUL | TITLE

Ksigzka dla dzieci prezentujqca historie wegla. ,Historia czarnego kamienia”

Children’s Book on the History of Coal. ,,A Story of Black Rock”
PROMOTOR | SUPERVISOR prof. Tomasz Jura

Historia Czarnego Kamienia to, przeznaczona dla dzie-
ci, ksiazka autorska. Bohaterem i narratorem jest
Karbon - sympatyczny wegielek. W bardzo przystep-
ny dla matego odbiorcy sposéb opowiada historie
wegla kamiennego. Pomiedzy krétkimi rozdziatami
zostaty umieszczone ciekawostki - odnosniki zache-
cajace do odwiedzenia obiektéw zwigzanych z tu-
rystyka przemystowa. Cata ksigzka utrzymana jest
w czarno-biatej tonacji. llustracje zostaty narysowa-
ne otéwkiem oraz weglem - technikami bliskimi te-
matyce ksigzki. W tekscie ciggtym zostat uzyty font
Antykwa Torunska, natomiast w nagtéwkach oraz na
stronach dziatowych - Silesiana.

Historia Czarnego Kamienia is an original book for
children. The protagonist and the narrator is Karbon
- a nice piece of coal. He tells the history of bitumi-
nous coal in a very simple way, easy to understand
by a young reader. Between short chapters there are
some interesting bits of information, which encour-
age the reader to visit sites related with industrial
tourism. The whole book is black and white. Illustra-
tions are made in pencil and coal - which closely re-
lates to the subject of the book. The font used for
continuous parts of the text is Antykwa Torunska,
while the headings and partition pages are typed in
Silesiana.
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. Uklad oddechawy

Elzbieta Bukowinska

TYTUL | TITLE

Identyfikacja wizualna Polskiego Instytutu Refleksologii
Visual Identification for the Polish Institute of Reflexology
PROMOTOR | SUPERVISOR st. wykt. z kw. | st. Marian Stowicki

Celem projektowym byto stworzenie identyfika-

¢ji przedstawiajacej Polski Instytut Refleksolo-

gii w sposéb spéjny i budzacy pozytywne skojarze-
nia, poprzez pokazanie refleksologii jako przyjaznej
i naturalnej metody towarzyszgcej leczeniu. Zato-
zenia identyfikacji zostaty rozbudowane w system,
w ramach ktérego zostaly zaprojektowane mate-
riaty: biurowe, reklamowe (ulotka, plakat, gadze-
ty, strona internetowa) i naukowe (mapy refleksolo-
giczne, oktadki ksiazek, dyplom ukoriczenia kursu).
Identyfikacja poprzez swoja atrakcyjnos$¢ wizual-
na pokazuje Polski Instytut Refleksologii jako nowo-
czesng instytucje i zwieksza jego wiarygodnos¢é.

. Uikiad trawienny

Uklad hormaonalmy
Hirifatyezry

Ukbad maczowy _’, Kregoshup

The scope of the project was to create an identifica-
tion that would present the Polish Institute of Reflex-
ology in a coherent way that evokes positive associ-
ations, through showing reflexology as a friendly and
natural method that accompanies treatment. The as-
sumptions of the identification were developed into
a system within the framework of which many mate-
rials were designed: office materials, advertising ma-
terials (leaflets, posters, gadgets, Internet website)
and scientific materials (reflexology maps, book cov-
ers, course completion diploma). Through its attrac-
tive visual form the identification shows the Polish
Institute of Reflexology as a modern institution and
increases it credibility.



Gdy siedmioro kozlatek
to ujrzato, przybiegly,
gtadno wolajac:

- Wilk nie zyje!
- Wilk nie zyje!
I razem ze swojg matkq
taficzyly z radosci

wokdt studni.

Monika Gawet

TYTUL | TITLE

Projekt graficzny ksigzki dla dzieci , O wilku i siedmiu koZlgtkach” Elizy Pieciul-Karminskiej
Graphic Design of a Children’s Book ,, The Woolf and the Seven Little Goats” by Eliza

Pieciul-Karminska
PROMOTOR | SUPERVISOR adj. z kw. | st. Marian Stowicki

Praca dyplomowa to projekt ksigzki dla najmtodszych
odbiorcéw. Bajka nalezy do zbioru klasycznych opo-
wiesci dydaktycznych zawierajacych wyrazne prze-
stanie i morat. Narracja zostata podzielona na se-
kwencje kluczowych zdarzen przedstawionych w for-
mie ilustracji, zakomponowanych na catej powierzch-
ni sasiadujacych ze soba stron.

llustracja operuje paleta czystych koloréw, budujaca
emocjonalny klimat poszczegédlnych scen.

Zwiezly tekst ztozony zostat luzno i swobodnie. Moze
by¢ wykorzystywany w nauce czytania.

The graduation work is a design of a book for the
youngest readers. The fairy-tale is one of the classi-
cal didactic stories with a clear message. The narra-
tion has been divided into a sequence of key events
presented in the form of illustrations arranged in the
whole space of each two neighbouring pages.

The illustrations are made by use of the whole range
of pure colours, which builds up the emotional atmos-
phere of particular scenes.

Brief wording of the story has been loosely arranged.
It can be used for learning to read.
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Hanna Grabowska

TYTUL | TITLE

Projekt systemu informacji wizualnej zwiqgzanej z produkta-

mi zywnos$ciowymi | Visual Information System Project Related
with Food

PROMOTOR | SUPERVISOR dr Jacek Mrowczyk

Zatozeniem pracy dyplomowej byto stworzenie ta-
twego i przejrzystego systemu, pozwalajacego na
samodzielne podejmowanie wtasciwych decyzji do-
tyczacych doboru produktéw zywnosciowych oraz
umozlwiajgcego samodzielne prowadzenie zblianso-
wanej diety.

W zakres mojej pracy wchodzi system etykietowa-
nia produktéw zywnosciowych stworzony na podsta-
wie Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego | Rady
(UE) Nr 1169/2011 z dnia 25 pazdziernika 2011 r.
oraz uzupetniajacy go projekt funkcjonalnosci oraz
sposobu dziatania aplikacji rozszerzajacej informa-
cje dostepna na opakowaniu, pogtebiajacej wiedze
uzytkownika na temat wtasciwego sposobu
odzywiania oraz utatwiajacej samodzielne prowa-
dzenie diety, ze specyfikacja uzytkownika docelowe-
go okreslonego jako kobieta w cigzy, wegetarianka.

The assumption for this graduation work was to cre-
ate an easy and transparent system that would allow
an individual to make independent decisions con-
cerning the choice of food products and to follow
a well-balanced diet on one’s own.

My work includes a system of food product labelling
compliant with the Regulation (EU) No 1169/2011 of
the European Parliament and of the Council of 25th
October 2011, and a complementary design of func-
tionality and the method of operation of an applica-
tion that broadens information that is available on
the packaging, that extends the user’s knowledge on
the proper way of eating and that allows one to fol-
low a diet on one’s own. The target user is described
as a vegetarian pregnant woman.



Katarzyna Karpinska

TYTUL | TITLE

»Opowiadania o Leninie” Michaita Zoszczenki
Michait Zoszczenko’s ,Stories about Lenin”
PROMOTOR | SUPERVISOR dr Bogna Otto-Wegrzyn

Dyplom Katarzyny Karpinskiej, realizowany w pra-
cowni projektowania publikacji, to autorska ksigz-
ka ilustrowana. Opowiadania o Leninie to zbiér szes-
nastu historii autorstwa Michaita Zoszczenki, ktére
w komiczny i przerysowany sposéb opisuja zycie Le-
nina. Praca inspirowana konstruktywizmem przybra-
ta szate graficzna publikacji kierowanych do dzieci,
w istocie jednak podejmuje gre z odbiorca dorostym.

The graduation work of Katarzyna Karpinska, which
was realised in a publishing design studio, is an origi-
nal illustrated book. Opowiadania o Leninie is a collec-
tion of sixteen stories by Michait Zoszczenko, which
depict Lenin’s life in a comical and grotesque way.
The work, inspired by constructionism, took the form
of a book for children, though it actually engages into
a play with an adult reader.
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Kinga Limanowska

TYTUL | TITLE

Projekt identyfikacji wizualnej z elementami multimedialnymi dla Towarzystwa Muzycznego

im. Karola Szymanowskiego

Visual Identification Project with Multimedia Elements for Karol Szymanowski’s Music Society

PROMOTOR | SUPERVISOR prof. Marian Oslislo

Temat pracy dyplomowej jest efektem wspétpra-
cy z Towarzystwem Muzycznym im. Karola Szyma-
nowskiego. Poczgwszy od koncepcji samego logo,
konczac na materiatach multimedialnych, cata pra-
ca jest réwniez wynikiem inspiracji muzyka Szyma-
nowskiego.

Budujaca tozsamo$¢ wizualng praca zwraca uwage
na potrzebe stworzenia materiatu graficznego za-
réwno statycznego, jak i ruchomego, ktéry z powo-
dzeniem bedzie mozna zastosowa¢ w sieci. Poniewaz
Towarzystwo Muzyczne jest Scidle zwigzane z twor-
czoscig wyzej wymienionego kompozytora, dokonana
zostata préba zespolenia jego muzyki z obrazem. De-
cydujac sie na podjecie takiego tematu, zatozone zo-
stato, ze materiaty, ktére powstana, maja petni¢ funk-
cje informacyjna, a jednoczesnie by¢ przyjemne w od-
biorze, podkresla¢ ekspresje kompozycji muzycznych.

The subject of the graduation work is a result of
cooperation with Karol Szymanowski’s Music Soci-
ety. The whole work - from the logo concept, going
through to multimedia materials - is also inspired by
Szymanowski’s music.

The work, which builds the visual identity, underlines
the need for creating static as well as mobile graph-
ic material, that can be easily used on the Internet.
Since the Music Society is strictly related with the
works of the composer, an attempt has been made
to combine his music with images. On deciding to
undertake such a task it was assumed that materi-
als that would be created had to provide information
and had to be pleasant in their reception at the same
time, they should emphasise the expression of musi-
cal compositions.



Dawid Malek

TYTUL | TITLE
Publikacja dotyczgca budowania pewnosci siebie

A Publication on Building One’s Self-confidence
PROMOTOR | SUPERVISOR prof. Tomasz Jura

Praca dyplomowa sktada sie z ksiazki — poradnika
dotyczacego budowania pewnosci siebie pt. ,,Uwol-
nij pewno$¢ siebie!” - oraz zestawu koszulek i badzi-
kéw. llustracje wykonane na jej potrzeby maja cha-
rakter humorystyczny, pokazujacy, iz tego typu pu-
blikacje powinno sie bra¢ z przymruzeniem oka. Ca-
toé¢ dyplomu utrzymana jest w ,kiczowatym” klima-
cie, aby podkresli¢ specyfike haset gtoszonych przez
tego typu ksiazki, ale takze by odwota¢ sie do kultu-
ry popularnej, ktéra réwnie czesto po nie siega. Ce-
lem zaprojektowanej przeze mnie publikacji jest mo-
tywowanie i poprawienie humoru osobom, ktérym na
co dzien brakuje pewnosci siebie, ale tez uswiado-
mienie im, Ze nie ma ztotego $rodka na jej zdobycie.

The graduation work is composed of a book - a guide
on building self-confidence entitled: Uwolnij pewnos¢
siebie! - and a set of T-shirts and badges. lllustra-
tions that were made to this work are humorous, they
show that such publications ought to be approached
indulgently. The whole graduation work was made in
a kitschy form to emphasise the specificity of slogans
used in such books, but also to make a reference to
pop culture, that equally often uses them. The scope
of the publication designed by me is to motivate peo-
ple who lack self-confidence in everyday life and to
make them feel better, but also to make them aware
of the fact that there is no universal way of gaining
self-confidence.



Piotr Proba

TYTUL | TITLE

Projekt identyfikacji oraz elementéw informacji wizualnej dla Muzeum Slgskiego w Katowicach

Identification and Visual Information Elements Project for the Silesian Museum in Katowice

PROMOTOR | SUPERVISOR dr Jacek Mrowczyk, adj. | st. Justyna Szklarczyk-Lauer

Projekt przede wszystkim skupia sie na identyfika-
¢ji wizualnej, zawiera zestaw materiatéw ujednoli-
cajacych graficzna strone muzeum. Elementy syste-
mu informacji wizualnej sa propozycja zestawu pik-
togramoéw oraz systemu do rozszerzania jego zbioru.

Gtéwna idea projektu jest umieszczenie powierzch-
ni wystawowych pod ziemig - jest to piekng metafo-
ra tego, jak cenne miejsce dla Slaska wegla zajmuja
bogactwa i dobra kultury. Oszczedna bryta architek-
toniczna wzmacnia poczucie, ze najwazniejsze jest
ukryte w gtebi, a proste formy nie odciggaja uwagi
od znajdujacej sie tam sztuki. Podczas projektowa-
nia znaku chciatem odnies$¢ sie do architektury mu-
zemu oraz jego pieknej symboliki.

The project mainly focuses on visual identification, it in-
cludes a set of materials that unify the graphic aspect of
the museum. Elements of the visual information system
consist of a proposed set of pictograms and a system for
developing the collection.

The main idea behind the project refers to the location of
the exhibition space under the ground - it is a beautiful
metaphor of how important cultural goods and riches are
to Silesia - the region of coal. Simple architecture increas-
es the feeling that the most important things are hidden
somewhere deeper, and it does not distract the viewer from
the art that has its home inside. While designing the logo |
wanted to refer to the architecture of the museum and to
its beautiful symbolism.



TYTUL | TITLE

Podrecznik do fizyki dla klasy 1 gimnazjum
Science School Book for Grade One of Gimnasium
PROMOTOR | SUPERVISOR dr Jacek Mrowczyk

Tematem dyplomu jest projekt podrecznika do fizy-
ki do 1-wszej klasy gimnazjum. Podrecznik ttumaczy
proste prawa fizyki

wystepujace w przyrodzie w sposéb zrozumiaty dla
ucznia. Pomysty wizualne odwotuja sie do wczesniej-
szych doswiadczen gimnazjalisty. llustracje przed-
stawiaja humorystycznie zjawiska fizyki, utatwiajac
i uprzyjemniajac nauke. Ksigzka zawiera kody QR da-
jace dostep do multimedialnych wizualizacji on-li-
ne. Catos¢ podzielona jest na dwa dziaty oznaczo-
ne barwami niebieska oraz czerwona. Inspiracja ko-
lorystyczna sa bieguny magnetyczne. Strona posia-
da proporcje wynikajgce ze ztotego podziatu. Ksigz-
ka wydrukowana zostata na papierze Lessebo Design
Smooth o gramaturze 100 g.

The subject of the graduation work is a design for the
science book for first grade students of lower second-
ary schools. It explains simple natural laws of phys-
ics in an easy, accessible way. The visual ideas refer
to the previous experiences of a first-grader. lllus-
trations present natural phenomena in a funny way,
which makes the learning easier and more pleasant.
The book starts with QR codes which give access to
on-line multimedia visualisations. The whole book is
divided into two sections, one is blue and the other is
red. The colours are inspired by magnetic poles. Page
proportions are based on the golden ratio. The book
has been printed on Lessebo Design Smooth paper
with paperweight of 100 g.



Magdalena Rogier

TYTUL | TITLE

.Ksigzka o ksigzce” - zbiér instrukcji, jak zrobi¢ makiete ksiqzki

“A Book about a Book” - a Collection of Instruction on How to Make a Book Model

PROMOTOR | SUPERVISOR dr Bogna Otto-Wegrzyn

»Ksiazka o ksigzce” to publikacja o introligatorstwie,
przeznaczona dla amatordéw i studentéw kierunkow
artystycznych i projektowych zajmujacych sie projek-
towaniem ksiazki. We wnetrzu publikacji mozna zna-
lez¢ instrukcje, pokazujace krok po kroku, jak wyko-
na¢ makiete introligatorska bez specjalistycznej wie-
dzy i narzedzi.

Autorka samodzielnie opisata i zilustrowata cztery
sposoby na wykonanie szytych makiet z twardym
i miekkim grzbietem, jak réwniez opracowata kon-
cepcje introligatorska samego projektu.

The publication about bookbindery for begginers. In-
side the book one can find step by step instructions,
how to bind a book without advanced knowledge and
without specialist tools.

There are four basic instructions of sewn methods of
binding. First of all is a hard cloth cover with a flat
spine, second is a hard cloth cover with a rounded
spine and there are also instructions for two types
of japanese stab binding. Each instruction was writ-
ten and illustrated by me, as well as the conception
of binding.



Tomasz Strojecki

TYTUL | TITLE

Luminofor | Luminophore
PROMOTOR | SUPERVISOR prof. Marian Oslislo

Luminofor to instalacja ztozona z prostych form, ja- Luminophore is an installation composed of simple
kimi sa Swietldwki liniowe. Realizacja wykorzystuje forms, namely linear fluorescent lamps. The realisa-
nowoczesng technike projekcyjna. Towarzyszy temu tion is based on the modern projection technique. It
dzwiek. Reszta owiana jest tajemnica. is accompanied by sound. The rest is a mystery.



Elzbieta Wéjcik
TYTUL | TITLE
Projekt identyfikacji wizualnej dla grupy paramilitarnej ASF

Visual Identification Project for ASF Para-military Group
PROMOTOR | SUPERVISOR st. wykt. z kw. | st. Marian Stowicki

Praca dyplomowa jest projekt identyfikacji wizualnej
grupy Airborne Special Forces, ktérej cztonkowie hob-
bystycznie uczestnicza w grach paramilitarnych Air-
soft Guns oraz zajmuja sie organizacja imprez tego
typu. Praca obejmuje projekt znaku, strony interne-
towej i materiatéw promocyjnych: plakatu, banneru
do prezentacji cyfrowej, ulotki-gadzetu oraz zestawu
wizytéwek. Specyficzny charakter uzytkownika-klien-
ta musiat znalez¢ odzwierciedlenie w zastosowanych
rozwigzaniach graficznych, kolorystyce i typografii.

AT Sy ial Forras

The graduation work is a visual identification pro-
ject for the Airborne Special Forces group, whose
members take part, as a hobby, in Airsoft Guns pa-
ra-military games and organise events of that sort.
The work includes designing the logo, website and
promoting materials: poster, a digital banner, a ga-
dget-leaflet and a set of business cards. The speci-
fic character of user-customer had to be reflected in
the application of graphic solutions, colours and ty-

pography.



Anna Zajqc

TYTUL | TITLE

Oprawa graficzna festiwalu ,Teczowe Piosenki Jana Wojdaka”
Visual Identity of the Festival: ,Jan Wojdak’s Rainbow Songs”
PROMOTOR | SUPERVISOR dr Bogna Otto-Wegrzyn
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Promocja Fest Design

Fest Design w sieci

Kanat YouTube

Plakaty, ulotki, reklama w prasie nie wyczerpa-

ty pomystéw na promocje Fest Design 2012. Zro-
dzit sie réwniez pomyst utworzenia kanatu YouTu-
be jako oryginalnego elementu promocji, ktéry po-
zwala dotrze¢ do szerokiej liczby odbiorcéw. Konty-
nuujac idee festiwalu oraz majgc na uwadze towa-
rzyszace mu hasto Spiknij sie!, stworzono trzy ani-
macje zachecajace do udziatu w Fest Design. Kazda
skierowana do osobnej grupy odbiorcéw: studentéw
kierunkéw projektowych, projektantéw lub przed-
siebiorcéw. Animacje prezentuja problemy, z ktéry-
mi moga zmagac sie przedstawiciele trzech wyréz-
nionych stron oraz sposéb ich rozwigzania na dro-
dze nawigzania wspétpracy. Puenta kazdego filmu
jest hasto: Spiknij sie na Fest Design 2012! Autora-
mi projektu sa: Piotr Szencel, Barttomiej Witanski
(grafika) oraz Jola Polok (animacja). Projekt kana-
tu powstat w Pracowni Projektowania Publikacji Cy-
frowych prowadzonej przez dr. Dawida Korzekwe.

Profil na portalu spoteczno$ciowym Facebook

Informacje dotyczace kolejnych dziataniach zwiaza-
nych z organizacja Fest Design mozna byfo na bie-
z3co $ledzi¢ za posrednictwem portalu Facebook,
na ktérym od dwdch lat funkcjonuje profil festiwalu.

-q..

Akcja: zatéz koszulke Fest Design!

Pierwszym wtascicielem koszulki, promujacej Fest
Design z nadrukiem zwycieskiego projektu autor-
stwa Barttomieja Witanskiego, zostat Rektor Aka-
demii Sztuk Pieknych w Katowicach. Zdjecie Rek-
tora w koszulce, zamieszczone na profilu Facebook
ASP Katowice, zapoczatkowato akcje promocyjna:
zatéz koszulke Fest Design. Kolejnymi wiascicielami
koszulek stali sie zaproszeni eksperci, ktérzy row-
niez zamiescili fotografie na swoich profilach Face-
book. Na pare dni przed otwarciem kanat wiadomo-
$ci Facebook stawat sie coraz bardziej pomaranczo-
wy, a koszulka Fest Design stata sie najbardziej po-
zadanym obiektem.

Prezentacja idei Fest Design

na wydarzeniach zewnetrznych
O Fest Design méwito sie na:

- Jak zostac designerem i nie stracic¢ duszy?

- cykl spotkan STGU dla studentéw;

- WSPOLDZIALAJMY! PRZEDSIEBIORCY
I PROJEKTANCI
Rondo Sztuki, 12.06.2012, organizatorzy: Design
Silesia, Design Office.




YouTube Channel

Posters, leaflets and press adverts did not exhaust
our bunch of ideas to promote Fest Design 2012.
We also had an idea of creating a YouTube chan-
nel as an original element of promotion, which al-
lows to reach a great number of people. Continuing
the festival ideas and allowing for its motto - Spi-
knij sie! [Meet with others!] we created three ani-
mations, encouraging people to take part in Fest
Design. Each of them was dedicated to a different
group of receivers: students of design faculties, de-
signers or entrepreneurs. The animations present
problems that the representatives of these three
groups may encounter as well as methods of solv-
ing them through starting cooperation between
them. The punch line of every film is the festival
motto: Meet with others at Fest Design 2012! The
authors of the project are: Piotr Szencel, Barttomiej
Witanski (graphics) and Jola Polok (animation). The
channel project was conceived in the Digital Publi-
cation Design Studio run by dr Dawid Korzekwa.

I'I'I'.Ill a

Przedsigblorca — Stefan

P - .

Facebook profile

Information concerning particular activities relat-
ed with Fest Design organisation could be traced
on a current basis on Facebook, where the festival
profile has been present for two years now.

Action: wear a Fest Design T-shirt!

The first T-shirt promoting Fest Design, with the
design by Barttomiej Witanski, who won the com-
petition, went to the Rector of the Academy of Fine
Arts in Katowice. The photos of the Rector wearing
the T-shirt were put on the Facebook profile of the
Academy of Fine Arts in Katowice, which started

a promotion action: wear a Fest Design T-shirt. The
next T-shirt owners were the invited experts, who
also put their photos on their Facebook profiles.

A few days before the event Facebook was getting
more and more orange and the Fest Design T-shirt
became the most wanted object.

Fest Design was talked about at:

« How to become a designer and not to lose your
soul? - a series of STGU meetings for students;

« LET’S WORK TOGETHER! ENTREPRENEURS AND
DESIGNERS, Roundabout Art Gallery, 12.06.2012,
organisers: Design Silesia, Design Office.

TR .
Student  Romak

[P P — ——




Podsumowanie

Fest Design w liczbach:

9 ekspertow
Uczestnicy: 99 osdb, w tym:

« Studenci kierunkéw projektowych uczelni wyz-
szych: Akademii Sztuk Pieknych w Katowicach,
Wyzszej Szkoty Technologii Informatycznych
w Katowicach, Akademii Sztuk Pieknych w Krako-
wie, Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach, Wyz-
szej Szkoty Technicznej w Katowicach;

- Studenci innych kierunkéw uczelni wyzszych: Uni-
wersytetu Ekonomicznego w Katowicach, Uniwer-
sytetu Slaskiego w Katowicach;

- Przedstawiciele firm, agencji PR, projektanci,

a nawet socjologowie.

9 experts
Participants: 99 people, including:
+ Students of design faculties at: the Academy of

Fine Arts in Katowice, the Katowice Institute

of Information Technologies, the Academy of Fine
Arts in Krakdw, University of Silesia in Katowice,
Katowice School of Technology,

Students of other faculties from: the University
of Economics in Katowice, University of Silesia in
Katowice,

Representatives of companies, PR agencies, desi-
gners and even social scientists.
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Redakcja | Editors prof. ASP Wiestaw Gdowicz, Marta Wieckowska

Projekt graficzny | Graphic design Zofia Oslislo

Fotograficzna dokumentacja wydarzenia | Photo documentation of the event
Krzysztof Szewczyk, Sonia Swiezawska

Reprodukcje prac dyplomowych dzieki uprzejmosci dyplomantéw |
Reproductions of graduation projects courtesy of the graduates

Portrety ekspert6éw dzieki uprzejmosci ekspertéw

Portraits of the experts courtesy of the experts

Fotografie | Photos Krzysztof Szewczyk, Sonia Swiezawska
Tlumaczenie | Translation Magdalena Marnko-Kuzaj

Korekta jezykowa | Proofreading Aleksandra Domogata

Kontakt | Contact
Akademia Sztuk Pieknych w Katowicach | Academy of Fine Arts in Katowice
ul. Raciborska 37, 40-074 Katowice

design-silesia@asp.katowice.pl

www.design-silesia.pl

www.asp.katowice.pl

ISBN: 978-83-61424-44-4

Organizatorzy | Organizers Partnerzy | Partners
design £ < k’!pw STGU =
silesia 8 Do

Patroni Medialni | Media
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KAPITAL LUDZKI ameralis H UNIA EUROPEISKA
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI ilesiae . Slaskie. g EUROPEJSKI
Superioris zamek cieszyn Pozytywna energia B FUNDUSZ SPOLECZNY

Projekt jest wspétfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego.
Projekt jest zgodny z zasada réwnych szans, w tym réwnosci kobiet i mezczyzn.

Project is co-financed by the European Union within the European Social Found.
Project is compliant with the European Union equal opportunities policy, including gender mainstreaming.















