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WSTEP



Szczegbélnym problemem wspoélczesnosci jest masowe upowszechnienie niezna-
nych poprzednim pokoleniom narzedzi usprawniajacych porozumiewanie sie, zdal-
na wspoélprace i handel, rozpowszechnianie dziet, idei, pogladéw i opinii oraz ich
ocenianie 1 komentowanie. Umiejetnosci konieczne do skutecznego postugiwania sie
tymi narzedziami nie sg nabywane w wystarczajacym stopniu w procesie eduka-
cji, nie sg rowniez przekazywane dzieciom przez rodzicéw, ktéorym niejednokrotnie
trudniej nadazy¢ za szybko zmieniajacymi sie technologiami. Jednocze$nie za$ trud-
no przeceni¢ w dzisiejszym Swiecie role kompetencji medialnych i informacyjnych
w dowolnym obszarze naszego zycia; poczawszy od sfery prywatnej, poprzez zawodo-

wa, a wreszcie w wymiarze obywatelskim.

Dlatego tez celem programu ,,Cyfrowa Przyszio§¢” Fundacji Nowoczesna Polska
jest wypracowanie kompletnego programu edukacji medialnej i informacyjnej,
ktory moégtby byé wdrazany w szkotach oraz innych instytucjach edukacyjnych,
takich jak domy kultury czy biblioteki. Z koncem roku 2011 Fundacja opublikowata
wyczerpujacy raport o stanie edukacji medialnej i informacyjnej, definiujgcy szereg
probleméw wynikajacych z tego, jak mato wiemy o kompetencjach cyfrowych Pola-
koéw, w szczegolnos$ci dzieci i mtodziezy szkolnej, a takze zwigzanych z brakiem spoj-
nego planu dziatan w tym obszarze, zaré6wno w systemie szkolnictwa formalnego,
jak 1 w perspektywie ksztalcenia ustawicznego. Sytuacji nie poprawia rozproszenie
odpowiedzialnosci za rozwdj tych kompetencji pomiedzy szereg ministerstw i insty-
tucji publicznych.

Jednym ze zdefiniowanych problemoéw byt takze brak dokumentéw konkre-
tyzujacych zakres edukacji medialnej i informacyjnej. R6zne urzedy i instytucje
stosuja nie tylko odmienne definicje, ale takze postuguja sie ré6znymi terminami
- edukacji medialnej, edukacji informacyjnej, edukacji audiowizualnej, wreszcie edu-
kacji cyfrowej — na okreslenie tego samego badZ podobnego zestawu kompetencji.
Oddzielny przypadek stanowi edukacja informatyczna. Ze wzgledu jej odmienny
zakres, ujety w podstawie programowej przedmiotéw informatycznych na réznych
etapach edukacyjnych, edukacja medialna i informacyjna nie ma na celu jej zastepo-
wania, a jedynie jej rozwiniecie lub uzupelnienie. W pelni uznajemy kluczowg role,
jaka odgrywa ksztatcenie informatyczne w przygotowaniu do korzystania z mediéw
1 rozwoju kompetencji medialnych i informacyjnych.

Wielo$¢ pojeé, ktorymi postugujemy sie, méwige o edukacji medialnej i infor-
macyjnej, czeSciowo wynika z przyczyn historycznych. Refleksja akademicka

koncentrowala sie na réznych kompetencjach odbiorczych i twoérczych podzie-
lonych ze wzgledu na typ mediéw - film, telewizje, sztuki piekne, literature itd.
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W czasach konwergencji mediéw, gdy wszystkie typy przekazéw medialnych wspot-
istnieja ze soba, podziaty te bardzo wyraznie stracity na znaczeniu. Temat kompe-
tencji medialnych i informacyjnych byl podejmowany w kilku osrodkach akademic-
kich, ale wyniki tej debaty w bardzo nikltym stopniu wplywaja na ksztatt edukacji
w Polsce.

Dlatego zesp61 specjalistéw pracujacy nad programem ,,Cyfrowa Przyszio$¢” przy-
jat jako istotne pojecie , konwergencji kompetencji”’, wskazujac w ten sposob, iz nie
da sie obecnie efektywnie pracowac w sferze edukacji medialnej i informacyjnej bez
systemowego podejS$cia do problematyki ksztaltowania postaw tworczych i kompe-

tencji korzystania z informacji w réznych jej formach.

Nalezy w tym miejscu wyjasni¢ zalezno$é pomiedzy kompetencja a edukacja
medialng 1 informacyjng. W literaturze anglojezycznej stosuje sie pojecie media
literacy education lub tez information literacy education. Literacy pierwotnie ozna-
czalo umiejetno$¢ czytania i pisania, alfabetyzacje, takze pewna erudycje w zakresie
dziet literackich. Od XX w. termin ten, m.in. za sprawg Marshalla McLuhana, rozsze-
rzono na umiejetnos$é korzystania z mediéw audiowizualnych (audiovisual literacy),
a wspoélczes$nie takze korzystanie z nowych mediéw (new media literacies). Obecny
w dokumentach Unii Europejskiej i UNESCO termin literacy ttumaczy sie na jezyk
polski jako kompetencja, na okreslenie sprawnos$ci odbiorcow i uzytkownikéw tech-
nologii medialnej. Edukacja medialna i informacyjna ma prowadzi¢ do osiggniecia
okreS§lonego poziomu tych kompetencji. Mozna zatem powiedzie¢, ze media literacy
jest celem edukacji medialnej, podobnie jak celem edukacji informacyjnej jest infor-
mation literacy.

Cho¢ edukacja medialna i informacyjna jest od lat przedmiotem debaty akade-
mickiej oraz jednym z priorytetow panstwa, obecnym w dokumentach takich jak
m.in. Strategia Rozwoju Kapitatu Spotecznego czy Polska 2030, wcigz brakuje odpo-
wiedzi na fundamentalne pytanie, czym edukacja medialna i informacyjna jest, jaki
jest jej zakres merytoryczny i jakie konkretnie kompetencje nalezy rozwija¢. To-
czgce sie do tej pory dyskusje z pewnoscig przyczynity sie do popularyzacji tematu
1 powszechnego uznania jego istotnej wagi, niemniej jednak czas podjaé¢ konkretne
kroki zmierzajace do jej praktycznego wdrozenia. Aby w sferze edukacji medialnej
1 informacyjnej unikng¢ dziatan opartych w duzej mierze na intuicji, majacych cha-
rakter wyrywkowy i czastkowy, a czesto skupiajacych sie na problemach marginal-
nych, konieczna jest operacjonalizacja tego pojecia.

Dodatkowym problemem wynikajacym z braku jasnego zdefiniowania kompeten-
cji medialnych i informacyjnych jest brak mozliwos$ci zaplanowania i przeprowadze-
nia adekwatnych badan stanu tych kompetencji. Istniejgce badania majg charakter
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wyrywkowy. O ile jeszcze do§¢ dobrze wiemy, z jakich technologii komunikacyjnych
korzystaja Polacy, o tyle juz np. sposéb ich wykorzystywania, rodzaje aktywnos$ci
tworczych, efektywnosé czy bezpieczenstwo korzystania z informacji sg badawczg
terra incognita.

Dlatego Fundacja Nowoczesna Polska we wspoélpracy z ekspertami edukacji me-
dialnej i informacyjnej przygotowala niniejszy Katalog kompetencji. Chcemy bardzo
wyraznie podkreslié, ze jest to praca pionierska, a wiec silg rzeczy nie ma charakteru
zamknietego i ostatecznego. Traktujemy nasz Katalog jako ,,wersje beta”, propozycje
skonkretyzowania pewnej problematyki, ktéra pozwoli na przeniesienie toczgcej
sie debaty na nowy, praktyczny poziom. Nie roScimy sobie praw do formutowania
opinii kategorycznych — wiemy, ze choé¢ dotozyliSmy wszystkich staranh i zaanga-
zowaliSmy wysokiej klasy specjalistéw, to Katalog ten nalezy dalej rozwija¢, uzu-
pelnia¢ 1 poprawiaé¢. Dlatego publikujemy go na wolnej licencji Creative Commons
Uznanie autorstwa — na tych samych warunkach 3.0 Polska (CC BY-SA) - liczymy
na to, ze nie tylko my, ale takze inne instytucje, wtgczajac w to instytucje publiczne,
beda go rozwija¢, aktualizowa¢ i poddawaé¢ publicznej krytyce. Katalog powstawat
z my$la o wspotczesnych uzytkownikach, korzystajacych z dostepnych im technolo-
gii. Zdajemy sobie sprawe, ze wraz z dynamicznym rozwojem tej dziedziny bedzie on
wymagal uzupelnien i dostosowania do zmieniajgcych sie warunkéw. Cheac jednak
rozmawiac o praktycznych umiejetnosciach, musieliSmy oprze¢ sie na dzisiejszych
technologiach, godzac sie na ryzyko szybkiej dezaktualizacji naszej pracy.

Katalog kompetencji jest narzedziem, ktére pozwoli na budowe calo$ciowego
1 spdjnego zestawu materialow dydaktycznych do prowadzenia edukacji medialnej
1 informacyjnej na r6znych etapach nauczania oraz w ramach ksztalcenia ustawicz-
nego. Proces ten zostanie zapoczatkowany przez Fundacje Nowoczesna Polska juz
w tym roku, liczymy jednak, ze dotgczg do nas inne organizacje 1 instytucje zain-
teresowane tym polem dzialan. Szeroka baza materiatéw dydaktycznych zostanie,
podobnie jak Katalog, nieodplatnie udostepniona na licencji CC BY-SA, co oznacza,
ze bedzie mozna je swobodnie wykorzystywaé, kopiowaé, rozpowszechnia¢ i dosto-
sowywaé do wlasnych potrzeb. Wierzymy, ze dostepno$¢ materialéw dydaktycznych
przyczyni sie do znaczgcego wzrostu iloSci dzialan prowadzonych w tym obszarze,
a w rezultacie do podniesienia poziomu kompetencji medialnych i informacyjnych
w polskim spoteczenstwie.
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Koncepcja Katalogu kompetencji oparta jest na dwoéch ujeciach, ktére sg
szczegllnie wazne w perspektywie rozwazan dotyczacych nowych technologii:
modelu dostepu do nowych mediéw Jana van Dijka oraz modelu informacja - wiedza
— madros¢ Neila Postmana. Model van Dijka zawiera cztery poziomy dostepu
do nowych mediéw:

* motywacyjny (motivational access),
* materialny (material access),

* kompetencyjny (skills access),

* uzytkowy (usage access).

Podstawowag kwestig decydujaca o korzystaniu z nowych technologii jest motywa-
cja (dostep motywacyjny) —to od niej zalezg decyzje o zakupie komputera i potgczenia
sieciowego oraz zdobywanie umiejetnosci niezbednych do uzywania odpowiednich
aplikacji. Dopiero kolejng kwestia jest fizyczny dostep do komputeréw i internetu
w domu, pracy, szkole Iub innym miejscu (dostep materialny), a takze samo korzysta-
nie z nich, gdyz dostep nie musi jeszcze oznacza¢ uzytkowania (szczegolnie przy bra-
ku motywacji). Jako trzeci poziom van Dijk wyréznia dostep kompetencyjny, jako ze
korzystanie z komputeréw i internetu wymaga odpowiednich kompetencji w zakresie
obslugi oprogramowania, wyszukiwania informacji w sieci, oceny jej wiarygodnos$ci
1 przydatno$ci oraz zdolnoSci jej przetworzenia i wykorzystania do wtasnych celow.
To witasnie ten poziom stanowi przedmiot rozwazan niniejszego Katalogu. Z kolei
czwarty, najwyzszy, poziom dostepu do nowych technologii (dostep uzytkowy) sta-
nowig rozmaite sposoby korzystania z komputeréw i internetu, ktére majg wptyw
na sytuacje i szanse zyciowe uzytkownikow. W ujeciu tym kluczowy element stano-
wi motywacja, ktéra jest podstawa rozwoju umiejetnosci we wszystkich obszarach
kompetencji. Uzytkownik przede wszystkim musi czué¢ potrzebe korzystania z no-
wych mediéw, dopiero p6zniej wkraczajg umiejetnosci, ktére sg do tego konieczne.
Jednocze$nie nawigzujemy do modelu Neila Postmana, ktory postulowat wyraZzne
rozdzielenie informacji, wiedzy i madros$ci, argumentujgc, ze informacja to jedynie
stwierdzenie pewnego zdarzenia zachodzacego w Swiecie, wiedza to zesp6l wielu ta-
kich informacji, za§ madro$¢ — umiejetnos¢ dostrzezenia zachodzgcych pomiedzy
nimi powigzan i prawidtowosci oraz wyboru tego, co wazne i warto$ciowe, co bezpo-
Srednio wigze sie z koncepcjg kompetencji medialnych i informacyjnych.

Katalog opisuje kompetencje medialne i informacyjne rozwijane zar6wno w pro-
cesie edukacji formalnej, jak i ksztalcenia ustawicznego (life long learning). Dla
edukacji formalnej wyrézniliSmy szkole podstawowg (z podzialem na I i II etap
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edukacyjny), gimnazjum, szkote ponadgimnazjalng oraz szkolnictwo wyzsze. Doda-
ne zostalo réwniez wychowanie przedszkolne, ktére choé¢ nieobowigzkowe, podkre-
Sla wage edukacji medialnej i informacyjnej dzieci juz od najwczesSniejszych etapow

ich rozwoju.

Katalog jest pomys$lany jako uzupelnienie obowigzujacych podstaw programo-
wych 1 w zwigzku z tym nalezy go czytaé¢ réwnolegle do wytycznych dla przedmio-
tow takich jak jezyk polski czy wiedza o spoteczenstwie. Zagadnienia wprowadzane
w ramach tych przedmiotéw staraliSmy sie pomijaé¢, zaktadajac, ze uczniowie zdobe-
da konieczng wiedze w ramach innych zajec¢.

Pomimo tego, ze postuzyliSmy sie kategoriami odnoszgcymi sie do kolejnych eta-
pow edukacyjnych, niezwykle istotne jest, aby mySlenia o edukacji medialnej i in-
formacyjnej nie zaweza¢ jedynie do szkolnych muréw. Dzialania z zakresu edukacji
medialnej i informacyjnej z powodzeniem mogg by¢ prowadzone przez organizacje
pozarzadowe, domy kultury, biblioteki oraz inne instytucje edukacyjno-kulturalne.
Zastosowany podzial ma by¢ jedynie wskazéwka odnos$nie treSci programowych,
ktére nalezy uwzgledni¢ w dziataniach skierowanych do dzieci i miodziezy w okre-
Slonych grupach wiekowych.

W wielu dokumentach miedzynarodowych! podkresla sie fakt, ze edukacja me-
dialna i1 informacyjna dotyczy w réwnej mierze dzieci i mtodziezy, co dorostych.
W niniejszym Katalogu szczegbélng uwage poswieciliSmy wiec dorostym, ktoérzy
kompetencje medialne i informacyjne rozwijaja w ramach réznych form ksztatcenia
ustawicznego, a takze w sposob nieformalny. Poniewaz podziat na grupy wiekowe
nie znajdowat tu juz uzasadnienia, postuzyliSmy sie podziatem ze wzgledu na po-
ziom zaawansowania, wyrézniajac 3 kategorie: poziom minimalny, poziom optymal-

ny 1 poziom mistrzowski.

Kompetencje medialne i informacyjne na poziomie minimalnym umozliwiajg
uczestniczenie w zyciu spotecznym za posSrednictwem mediéw. Optymalny poziom
kompetencji reprezentuje pelnoprawny uczestnik spoleczenstwa informacyjnego,
ktéry nie tylko uzywa mediéw, ale jest réwniez w stanie wspoéttworzyé rzeczywistosé
medialng. Wreszcie mistrzowski poziom kompetencji medialnych i informacyjnych
pozwala na wywolywanie zmian 1 wywieranie wptywu na rzeczywisto$¢ przez me-
dia. Osoby o takim poziomie kompetencji potrafig organizowaé¢ grupy uzytkowni-
kéw, sg w stanie dzieli¢ sie wiedzg 1 doradza¢ innym oraz animowac¢ otaczajaca je

rzeczywistoS$c.

1) Por. Zalecenie Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 18 grudnia 2006 r. w sprawie
kompetencji kluczowych w procesie uczenia sie przez cale zycie, 2006/962/WE, L. 394/10
http:/eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:1.:2006:394:0010:0018:pl:PDF (dostep 06.04.12)
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Kompetencje medialne i informacyjne opisane zostaty poprzez spodziewane efek-
ty ksztalcenia (learning outcomes). Konstrukcja Katalogu kompetencji zostata oparta
o taksonomie celé6w B. Niemierki na dwéch poziomach — wiadomos$ci i umiejetnosci.
W konsekwencji za kazdym razem odnoszono sie do przyjetych w niej kategorii za-
pamietywania i zrozumienia wiadomosci oraz do umiejetnosci stosowanych w sytu-

acjach typowych 1 nietypowych.

W celu jasnej prezentacji omawianych kwestii, gdzie tylko byto to mozliwe, podali-
Smy przyklady zastosowania tych kompetencji w praktyce. Nalezy jednak pamieta¢,
Ze nie wyczerpuja one zakresu wiedzy 1 umiejetnosci w ramach danej kompetencji.

Opracowany Katalog opiera sie na strukturze piramidy. Oznacza to zalozenie,
ze osoba wkraczajgca na dany poziom edukacyjny posiada juz kompetencje z po-
przedniego, np. uczen gimnazjum opanowat juz wiedze i umiejetnosci sugerowane
dla poziomu szkoty podstawowej w klasach 4-6. Dzieki temu mozliwe byto skoncen-
trowanie sie jedynie na nowych, charakterystycznych dla danego poziomu kom-
petencjach. Nalezy rowniez wyjasnié¢, ze Katalog wskazuje kompetencje uczniéw
konczacych nauke na danym poziomie, np. w kategorii gimnazjum umiesciliSmy
kompetencje ucznia konczgcego 3 klase szkoty gimnazjalnej.

ChcielibySmy réwniez zwréci¢é uwage na umowno$é granic w rozwoju dziecka,
ktory nie przebiega liniowo i1 czesto odbywa sie skokami. Dziecko moze sie bardzo
szybko rozwija¢ w niektérych obszarach, w innych za$§ potrzebuje wiecej czasu.
Zaproponowany zbiér kompetencji okresla to, co dziecko moze (nie za$ koniecz-
nie powinno) osiggngé¢ na danym etapie, daje wskazéwki co do potencjatu dziecka
na danym etapie rozwoju.

Konieczne jest poczynienie kilku wyja$nien zwigzanych z ksztaltem tego Kata-
logu. Po pierwsze, w wielu miejscach podejmowaliSmy decyzje arbitralne, wynika-
jace z konieczno$ci dokonania pewnych wyboréw. Charakter taki ma m. in podziat
na pola tematyczne. Zdajemy sobie sprawe, ze mozna by tego podziatu dokona¢ tak-
ze W inny sposob, by¢ moze réwnie uzasadniony merytorycznie. Poniewaz musie-
liSmy tematyke edukacji medialnej i informacyjnej w jaki§ sposob rozbi¢é na pola
tematyczne, by w ogdle poddac ja refleks;ji, zdecydowaliSmy sie ostatecznie na podziat
na osiem podstawowych kategorii: Korzystanie z informacji, Relacje w srodowisku
medialnym, Jezyk mediow, Kreatywne korzystanie z mediow, Etyka 1 wartosci w ko-
munikacjt 1 mediach, Prawo w komunikac)t 1 mediach, Bezpieczenstwo w komuni-
kacji 1 mediach oraz Ekonomiczne aspekty dziatania mediow. Podziat ten w wielu
miejscach ma charakter uznaniowy, gdyz silg rzeczy wiele zagadnien znajduje sie
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na pograniczu tych pél problemowych lub wystepuje w wiecej niz jednym obszarze.
Poniewaz jednak traktujemy Katalog jako rodzaj mapy, ktérej jedng z najwazniej-
szych zalet ma by¢ czytelno$¢, doszliSmy do wniosku, iz w imie tej przejrzystosci
lepiej jest dokona¢ podziatéw na pola problemowe, nawet jeSli oznaczaé¢ to bedzie
konieczno$é podejmowania decyzji kontrowersyjnych, tak jak np. w przypadku wy-
dzielenia osobnych obszaréw ,tworzenie” i ,,przetwarzanie”. Zdajemy sobie sprawe,
ze W rzeczywistos$ci nie da sie tych dwoéch (oraz wielu innych) aspektéw traktowaé
catkiem rozdzielnie, zdecydowaliSmy sie jednak na umowny podzial, majgc na celu
nie przeciwstawianie sobie tych poje¢, ale utatwienie nawigacji po tak obszernym
materiale. Wierzymy takze, ze ksztalt podziatu na pola problemowe 1 kompetencje
nie ma charakteru ostatecznego, jest zaledwie punktem wyjScia do dalszych prac
1w toku p6zniejszych konsultacji podlega¢ bedzie zmianom.

Jednym z nielicznych normatywnych dokumentéw, jakie mieliSmy do dyspozy-
cji, byla rekomendacja Komisji Europejskiej, wskazujgca w dokumencie ,,Europej-
skie podejscie do umiejetnosci korzystania z mediéw w Srodowisku cyfrowym” 2 jako
priorytetowe nastepujgce zagadnienia edukacji medialnej i informacyjnej:

* fatwosé korzystania ze wszystkich istniejacych mediéw, od gazet po spoteczno-

$ci wirtualne;

* aktywne korzystanie z mediéw poprzez, miedzy innymi, interaktywng tele-
wizje, uzywanie wyszukiwarek internetowych albo udziat w spoteczno$ciach
wirtualnych i lepsze wykorzystywanie potencjatu mediéw w dziedzinie rozryw-
ki, dostepu do kultury, miedzykulturowego dialogu, uczenia sie i codziennych
zastosowan (np. poprzez korzystanie z biblioteki, podcast);

* krytyczne podejScie do mediéw odnosnie ich jakosci i treSci (np. zdolnos§¢ oce-
ny informacji, stosunek do reklam w ré6znych mediach, skuteczne i1 bezpieczne
uzywanie wyszukiwarek);

* kreatywne uzywanie mediéw, skoro stale rosnaca liczba Europejczykéw tworzy
1 rozpowszechnia obrazy, informacje i tresSci dzieki ewolucji technologii medial-
nej 1 ciggtemu zwiekszaniu znaczenia internetu jako kanatu dystrybucji;

* rozumienie ekonomii mediéw oraz réznicy miedzy pluralizmem a wilasnos$cig
rynku mediéw;

2) Europejskie podejscie do umiejetnosci korzystania z mediéw w Srodowisku cyfrowym,
Komunikat komisji do Parlamentu Europejskiego, Rady, Europejskiego Komitetu
Ekonomiczno-Spolecznego oraz Komitetu Regionéw, COM/2007/0833
http:/feur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=COM:2007:0833: FIN:PL:PDF (dostep 06.04.12)
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* Swiadomos§¢ w zakresie zagadnien zwigzanych z prawami autorskimi, ktoére
sq niezbedne dla , kultury legalnosci”, w szczegdlnosSci dla mlodszej generacji
wystepujacej zaréwno jako konsumenci, jak 1 producenci tresci.

Pracujac nad Katalogiem kompetencji medialnych i informacyjnych, $wiadomie
postanowiliSmy oprzeé¢ sie na rekomendacjach Komisji Europejskiej. Zdajac so-
bie sprawe z tego, ze Komisja wskazuje jedynie kierunki priorytetowe, dokonali-
Smy przy tym jednak niezbednych uzupelnien i uszczegdéiowien. Cho¢ komunikat
Komisji ma jedynie charakter ogélny i kierunkowy, tym niemniej osiem pdl proble-
mowych, na ktére podzieliliSmy kompetencje medialne i informacyjne, odpowiada
wytycznym Komisji w tym zakresie i nie pozostawia bez adekwatnych propozycji zad-
nego z priorytetowych problemow zwigzanych z komunikacjg za posrednictwem me-

diéw. W dalszej czesSci doktadniej opisujemy kazdy z wyréznionych oSmiu obszaréw.

I. Korzystanie z informacji

Kategoria Korzystanie z informacji na poziomie ogdélnym odpowiada koncep-
cji kompetencji informacyjnych (information literacy), ktére definiuje sie jako ze-
sp6l wiedzy 1 umiejetno$ci warunkujgcych efektywne korzystanie z zasobéw in-
formacyjnych, od momentu rozpoznania luki informacyjnej, przez zdefiniowanie
potrzeby informacyjnej, wyboér Zrodet informacji, wyszukanie w nich pozada-
nych wiadomosci i krytyczng ich ocene, az po wykorzystanie ich w swojej pracy
1 przedstawienie odbiorcom w odpowiedniej formie. Znaczenie kompetencji in-
formacyjnych jest niepodwazalne, jako ze stanowig one — obok przygotowania
do procesu ksztalcenia ustawicznego — jeden z kluczowych warunkoéw uczestnic-
twa obywatela w spoteczenstwie informacyjnym oraz decyduja o jego rozwoju.
Kompetencje te nabierajg szczegdlnego znaczenia zwlaszcza w perspektywie roz-
woju nowych technologii informacyjno-komunikacyjnych oraz lawinowego roz-
woju elektronicznych Zrédel informacji. Powszechne stosowanie takich pojec,
jak szum informacyjny, dezinformacja czy przecigzenie informacyjne, $wiadczy
o tym, ze informacja nie tylko otacza kazdego cziowieka, ale nierzadko moze tez osa-
czac. A to z kolei oznacza, ze kazdy czlowiek powinien posiadac zespot umiejetnosci
1 wiedzy, pozwalajacy na sprawne korzystanie z zasobéw informacyjnych. Umiejet-
nosci te mozna pogrupowac w kilku obszarach.

Pierwszy z wyréznionych obszaréw jest w swej istocie najs$cislej zwigzany z pro-
blematyka zrédel informacji i dotyczy takich zagadnien jak znajomos¢ tychze Zrédet
oraz umiejetnosé wyboru takich, ktére bedg najbardziej odpowiednie przy realizacji
danego zadania. Chodzi tu zatem o ogdlne ,,orientowanie sie” w dostepnych Zrédiach
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informacji oraz umiejetno$¢é wybrania takich, ktére zaréwno pod wzgledem wiary-
godnosci, fatwosci dostepu, jak i dostosowania do wieku uzytkownikéw bedg najbar-
dziej odpowiednie w przypadku realizacji danego zadania.

Drugi obszar dotyczy juz samego procesu korzystania z wybranych Zzrédet,
a zatem bezpos$redniego wyszukiwania informacji. W obszarze tym zawarto proble-
matyke zwigzang z umiejetnoscig budowania odpowiednich strategii oraz wyborem
odpowiednich technik wyszukiwania informacji, a zatem takie umiejetnosci jak np.
zawezanie wynikéw wyszukiwania, stosowanie operatoréw logicznych itp.

Obszar trzeci, ktory wydaje sie mie¢ szczegblne znaczenie zwlaszeza w konteksScie
stale powiekszajgcych sie zasobéw informacyjnych, dotyczy podejscia krytycznego.
W tym zbiorze zagadnien ujeto zaréwno krytyczng ocene Zrodet jak i samych infor-

macji oraz procesy weryfikacji i ewaluacji informacji.

Obszar czwarty zawiera z kolei kwestie zwigzane z wykorzystaniem informacji
1 zarzadzaniem informacja. Pole to mie$ci takie zagadnienia jak organizowanie i kla-
syfikowanie informacji na wlasny uzytek, zapisywanie i ulepszanie wynikéw pra-
cy, jak réwniez prezentowanie jej w formie, ktéra najbardziej odpowiada potrzebom
odbiorcow.

I1. Relacje w Srodowisku medialnym

W konteks$cie mediéw jednostka wchodzi w relacje z innymi uzytkownikami, na-
wigzuje relacje typu uzytkownik — otoczenie oraz relacje pomiedzy grupami i we-
wnatrz grupy. Specyficzng forma relacji jest rowniez stosunek jednostki do grupy.

Zastanawiajgc sie nad modelem komunikacji przez media mozna stwierdzi¢,
iz do opisu badanej rzeczywisto$ci nie wystarcza juz dzi§ tradycyjny schemat
,,hadawca —> odbiorca”. Proces ten odbywa sie obecnie wielokierunkowo i w r6znych
modelach: ,,jeden — do - jednego” (komunikowanie prywatne), ,,jeden — do — wielu”
(np. komentarz na portalu spoleczno$Sciowym), ,wielu — do — jednego” (np. reakcja
na wczes$niej umieszczony komentarz) oraz ,wielu — do — wielu” (np. dyskusja na fo-
rum), w ktéorym kazdy moze by¢ zaréwno nadawca, jak i odbiorcg komunikatéw.
Jednostka nawigzuje relacje w ramach grupy lub tez z otoczeniem o r6znym charak-
terze oraz stopniu trwatosci. Do opisu kompetencji niezbednych do tworzenia relacji
odpowiadajgcych celom stawianym przez jednostke wyréznione zostaly trzy podsta-

wowe zagadnienia: wizerunek, komunikacja i otoczenie.
a) Wizerunek

Wizerunek czlowieka w sieci ksztaltuje sie analogicznie do jego wizerunku w trady-
cyjnie rozumianej przestrzeni spotecznej. W r6znych kontekstach wtasnej aktywnosci
W sieci 1 poza nig miewamy rézne wizerunki. Zmieniajg sie one w czasie. Nie zawsze
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jesteSmy w wystarczajacym stopniu $§wiadomi naszego wizerunku, jego zasiegu
oraz zakresu naszego wplywu na jego ksztalt. Wizerunek sieciowy powstaje jako
suma licznych, czasem celowych 1 §wiadomych, a czasem przypadkowych informa-
cji, agregowanych coraz skuteczniej przez zaawansowane mechanizmy wyszukiwaw-
cze, ewoluujgc do postaci rozproszonego portfolio. Wizerunek w sieci staje sie coraz
wazniejszg czeScig naszego wizerunku osobistego. Moze silnie wptywaé¢ na nawig-
zywanie, podtrzymywanie, dynamike i rozpad relacji bezpoSrednich, od zupelnie
prywatnych i intymnych do stuzbowych i publicznych wtgcznie. Jego powstawanie
1 dynamika ma jednak swoja specyfike. Bezprzyktadny zasieg informacji w sieci
z jednej strony daje duze mozliwos$ci ksztalttowania wizerunku lub tworzenia wielu
wizerunkow kontekstowych. Z drugiej strony — rosng wymagania odnosnie swiado-
mosci, odpowiedzialno$ci oraz kompetencji potrzebnych do §wiadomego i skutecz-
nego ksztattowania wtasnego wizerunku oraz utrzymania w ryzach jego dynamiki
wynikajgcej i z naszych réznorodnych zachowan w sieci (jak np. dzielenie sie arte-
faktami lub opiniami), 1 z aktywnosci oséb trzecich (jak np. publikacje artefaktow
lub opinii choc¢by tylko przypadkowo powigzanych z nami).

b) Komunikacja

Komunikacja przez media wprowadza wiele ograniczen zwigzanych ze specyfika
medium a czesto nieuswiadamianych przez uzytkownikéw. Kwestie zwigzane z jako-
Scig komunikatu (literéwki, specyficzne stownictwo) czy rozréznianiem komunikacji
formalnej i nieformalnej sg podstawowym wskaznikiem kompetencji uzytkownikoéow.
Anonimowo$¢ czy tez pozorna anonimowos$¢ czesci kontaktéw za posSrednictwem in-
ternetu oSmiela, konieczna jest jednak szeroko rozumiana odpowiedzialno$¢ za wia-
sne zachowanie, podobnie jak w komunikacji bezposredniej. Komunikacja w sieci
stuzy takze w duzym stopniu podtrzymywaniu relacji z osobami, ktére juz znamy,
wazne jest wiec rowniez uwzglednienie konsekwencji przeniesienia relacji bezpo-
Srednich w $wiat mediéw.

c) Otoczenie

Internet i technologie mobilne staly sie pelnoprawng cze$cig przestrzeni spotecz-
nej, w ktorej ludzie spotykaja sie i nawigzujq relacje. Jest to wiecej niz tylko medium;
to raczej rozszerzenie naszego naturalnego otoczenia. Aby odnalezé¢ sie w tym no-

wym Srodowisku, trzeba posiadac¢ szereg specyficznych umiejetnosci, ktoére pozwolg
na Swiadome uczestnictwo w zyciu spotecznym.
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II1. Jezyk mediow

Klasycznie dotad pojmowany alfabetyzm jako umiejetno$¢ czytania i pisania
poszerzono w pol. XX wieku o nowe zjawiska kultury audiowizualnej. Zaczeto mo-
wic o gramatyce filmu i telewizji. Tworcy tego ujecia (Culkin, McLuhan), byli przeko-
nani, ze media audiowizualne to nowe jezyki ludzkosci funkcjonujgce na podobnej
zasadzie jak jezyk angielski. Trzeba sie ich uczyé¢ tak, jak ksztalci sie umiejetno-
$ci jezykowe rozumiane w tradycyjny sposob. Pierwszy etap polega na poznawaniu
,,alfabetu”, kolejne dotycza ksztalcenia w zakresie nowej , literatury”. Koniec XX w.
przyniést z kolei koncepcje new media literacies (Jenkins, Gee), czyli pojmowania
roéwniez takich przekazéw medialnych jak gry komputerowe czy blogi w katego-
riach nowych jezykow. Wspdlcze$nie przez media literacy rozumiemy kompetencje
medialne w ogdélnosci, ale pierwotne znaczenie terminu miato zwigzek z jezykowa

naturg mediow.

Takie ujecie problematyki mediéw ma réwniez swdj zwigzek z tradycja semio-
tyczna i hermeneutyczng w pojmowaniu zjawisk kultury. Kluczowym pojeciem
jest tutaj ,,tekst”, przez ktéry rozumiemy nie tylko przekaz pisany czy drukowany,
ale kazdy wytwor dziatalnosci kulturalnej cziowieka — od rzeZby 1 malarstwa, przez
film, az po produkcje multimedialne. Omawiajac te zagadnienia bedziemy mieli
na wzgledzie to poszerzone rozumienie jezyka i tekstu. Szczegétowo dotyczy to na-
stepujacych kategorii analitycznych:

a) Jezykowa natura r6znych mediéw

Elementami jezyka mediow sg nie tylko slowa, ale rowniez dzwieki, obrazy i prze-
kazy multimedialne, integrujagce w sobie zaréwno teksty w klasycznym ujeciu, jak
1 nowe formy audiowizualne. w tej kategorii chcemy réwniez wskazywaé¢ na prze-
miany kulturowe zwigzane z dematerializacja przekazow, ich uniezaleznieniem sie
od no$nikéw w epoce cyfryzacji. Wspodliczesne pojecie ksigzki i prasy to nie tylko
drukowany wolumin, ale coraz czeSciej e-book dostepny na specjalnym czytniku czy
tablecie. Z jednej strony bedziemy dostrzegac ciggtosé¢ kulturowa 1 zwigzki mediow
cyfrowych z tekstem, z drugiej za$ przemiany w organizacji tekstu i sposobu jego
lektury w epoce nowych mediéw. Podkresli¢ trzeba takze zjawisko konwergencji,
upodabniania sie gatunkowego réznych form przekazu i ich integracji semiotycz-
nej w epoce nowych mediéow. Szczegdlnie wyraznie widzimy to, analizujgc fenomen
hipertekstowej natury internetu czy tez Sledzac postepujacag wizualizacje i tabloidy-
zacje prasy drukowanej, co wptywa na jezyk przekazu i sposob jego odbioru.

b) Funkcje komunikatéw medialnych
W naszej analizie bedziemy wskazywaé¢ rowniez na fundamentalng potrzebe roz-

rézniania funkcji komunikatéw medialnych, co ma znaczenie juz od najmlodszych

Wstep [15]



lat edukacji medialnej. Twoércy przekazéw czesto zachecajg nas do okre$lonej dzia-
lalnoSci, udzielenia poparcia jakiej$ idei lub zakupu danego produktu. Ma to miej-
sce rowniez w przekazach kierowanych do dzieci, jak np. w reklamach nadawanych
przed emisjg bajek telewizyjnych. Coraz mniej komunikatéw pelni wspéicze$nie
funkcje wytgcznie informacyjng: dzisiaj czesto tgczy sie funkeje informacyjne i roz-
rywkowe, co ilustruje miedzy innymi zjawisko infotainment — tworzenia przekazéow
informacyjnych w rozrywkowej formie. Stanowi to istotng konkurencje dla przekazu
wiedzy w szkole, ktéra ze wzgledu na ograniczanie sie do sfery poznawczej
1informacyjnej kulturowo nie jest w stanie sprosta¢ konkurencji ze strony medialnej
rozrywki.

Szczegoblnie istotne wydato nam sie rozréznienie pomiedzy informacjg, perswazja
a rozrywka we wspolczesne] kulturze medialnej. Typologie uzupelniliSmy o pojecie
funkcji interkomunikacyjnej. To rodzaj komunikatu, ktéory podkresla naszg podwoj-
ng role odbiorcéw i tworcow, nasze rownouprawnienie we wspotczesnych aktach ko-
munikacji. Klasyczng forma tej komunikacji jest dialog, dzisiaj obejmujgcy réwniez
,rozmowe”, jaka dokonuje sie w Srodowisku wirtualnym, na forach internetowych,
czatach czy portalach spoleczno$ciowych. Uzytkownik internetu z odbiorcy staje sie
nadawcg, wspottworzy przekazy medialne. Wspéiczesny uzytkownik powinien wiec
nie tylko poprawnie dekodowaé¢ komunikaty medialne, odczytywac¢ je krytycznie,
rozpoznawac intencje nadawcy, ale tez samemu potrafi¢ formulowaé przekaz zgod-
nie z okreS§lonym kodem. W takim ujeciu funkcja interkomunikacyjna obejmuje juz
nie tylko konsumpcje przekazow, ale tez coraz czeSciej ich tworzenie przez uzytkow-
nikoéw przy wykorzystaniu interakecyjnego potencjatu nowych mediéw.

¢) Kultura komunikacji medialnej

W naszej analizie wskazywac¢ bedziemy rowniez na koniecznos$é¢ ksztatcenia osobi-
stej kultury jezykowej ze wzgledu na osobe, do ktérej ma byé¢ zaadresowany przekaz
(rodzica, nauczyciela, rowieSnika). Bedziemy zwraca¢ uwage na estetyke przekazu
1 potrzebe przeciwdziatania wulgaryzacji, jakg ujawnia lektura forow internetowych
1 komentarzy internautéw. Wreszcie bedziemy podkres§la¢ znaczenie przekazéw nie-
werbalnych w kulturze audiowizualnej, od emotikonéw do mowy ciata, wskazywac
na potrzebe ksztalcenia takze w tym zakresie.

IV. Kreatywne korzystanie z mediow

Tworzenie komunikatéw z wykorzystaniem nowoczesnych narzedzi cyfrowych
jest jedna z podstawowych form aktywnosSci ludzi korzystajgcych z internetu. Nowe
ustugi, sprzety i1 oprogramowanie pozwalaja nie tylko na samodzielne tworzenie no-
wych tresci, ale rowniez ich przetwarzanie, takze z wykorzystaniem zasobéw wcze-
$niej opublikowanych. W kulturze remiksu wszystko, co dostepne w formie cyfrowej
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- a takze analogowej po poddaniu digitalizacji — moze stanowi¢ zaséb do tworzenia
nowych tres$ci. Tworzenie i przetwarzanie z zasobéw sieciowych i pozasieciowych
wigze sie takze z kwestig prezentacji tresci. Szeroko rozumiane tworzenie jest czesto
czynnos§cig spoteczng; przygotowywanie tresci, przetwarzanie opublikowanych zaso-
bow 1 prezentowanie treSci w internecie czesto wymaga wspoélpracy z innymi uzyt-
kownikami. Te trzy przeplatajgce sie kategorie mozna rozpatrywaé¢ bardziej szcze-
gbélowo. Ich wyodrebnienie, coraz trudniejsze w hipermedialnej przestrzeni sieci,
moze byé przydatne w trakcie budowania materiatéw edukacyjnych odwolujacych
sie do niniejszego opracowania. W tym rozdziale postugujemy sie pojeciami mul-
timediéw, rozumianych jako potgczenie réznych form medialnych oraz komunika-
ty zbudowane z r6znych mediéw (np. digital storytelling — cyfrowe narracje bedace
de facto krotkimi filmami, do tworzenia ktérych wykorzystuje sie dzwiek, zdjecia,
fragmenty filmowe, tekst) oraz hipermediéw, czyli komunikatéw ztozonych z r6znych
mediéw, opartych na hipertekstowej architekturze (tj. zbudowanych z tzw. leksji,
czyli najmniejszych fragmentow hipertekstu, potgczonych ze sobg hipertgczami).

a) Tworzenie

Tworzenie rozumiemy jako budowanie komunikatow bez korzystania z wcze$niej
przygotowanych i/lub znalezionych zasobéw. Moze sie ono sktada¢ z czynnoSci kil-
ku rodzajéw. Przede wszystkim jest to budowanie prostych komunikatéw, czyli two-
rzenie przekazéow zlozonych z mediéow jednego typu, np. tekstu pisanego, fotografii,
wideo, grafiki, dzwieku. Wigze sie z tym konieczno$¢ opanowania umiejetnos$ci obstu-
giodpowiednich narzedzi. To takze budowanie ztozonych komunikatéw multimedial-
nych i hipermedialnych na bazie samodzielnie przygotowanych cze$ci sktadowych:
pojedynczych tekstow medialnych, tzw. leksji. Ostatni obszar to grupowe tworze-
nie zlozonych komunikatéw, np. prezentacji multimedialnych, cyfrowych narracji
(ang. digital storytelling) czy archiwow tresci publikowanych w sieci.

b) Przetwarzanie

Przetwarzaniem nazywamy budowanie komunikatéw z wykorzystaniem wecze-
$niej przygotowanych i/lub znalezionych zasobéw, jak réwniez tworzenie unikato-
wych treSci stanowigcych baze lub uzupelnienie dla elementéw pozyskanych z in-
nych Zrodet. To dziatania zwigzane z tgczeniem wlasnych, znalezionych lub wcze$niej
przetworzonych tresci w wieksze cato$ci, a takze modyfikacja prostych komunika-
tow, np. tekstu pisanego, wideo, grafiki, dzwieku. W tej kategorii miesci sie tez mik-
sowanie, czyli tworzenie multimediéw i hipermediéw na bazie istniejgcych zasobow,
rowniez w potgczeniu z tworzeniem niektoérych czesci sktadowych. Przetwérczym
dziataniem jest réwniez digitalizacja, polegajaca na zmianie formatu analogowego
na cyfrowy. Ostatni obszar to produkcja materialéw edukacyjnych publikowanych
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W sieci, np. przygotowywanie materialéw na blogu, wiki i za pomocg innych narzedzi
pod katem uczenia innych.

¢) Prezentowanie

Prezentowanie to upublicznianie komunikatéw przygotowanych on-line i/lub
off-line (wytworzonych lub przetworzonych). Obejmuje ono dziatania zwigzane
z publikowaniem tresci, polegajacym na publikacji pojedynczych mediéw; tekstu,
zdjeéigrafiki, wideo, dzwieku. Tutaj rowniez waznajest umiejetnos¢ obstugi narzedzi
do prezentacji synchronicznych i asynchronicznych, zar6wno w sieci, jak 1 poza nia,
a takze tworzenie multimedialnych prezentacji. Do tej kategorii nalezy tez budowa-
nie prezentacji, archiwéw, narracji w formie hipertekstowej, ztozonych z leksji zawie-
rajacych réznorodne media, tworzenie edytowalnych komunikatow w ramach pracy
grupowej (np. na bazie wiki, edytoréw on-line) oraz korzystanie z narzedzi umozli-

wiajgcych autoprezentacje w sieci.
V. Etyka i wartosci w komunikacji i mediach

Przygotowywany przez nas Katalog pozostatby niepelny, gdyby zabrakio w nim
wyraznego odniesienia do kompetencji etycznych. Opanowanie technicznych i spo-
lecznych umiejetnosci to za mato. Powszechnie dzi$ dostepne narzedzia komunika-
cyjne same w sobie nie naktadajg na uzytkownika zadnych etycznych zobowigzan.
Regulaminy wielu ustug narzucajag mu ograniczenia wynikajace przede wszystkim
z komercyjnej polityki ustugodawcy i obowigzujacych powszechnie przepiséw pra-
wa. Poza zasiegiem technicznych i formalnych regulacji w spolecznym komuniko-
waniu sie pozostaje sfera, w ktorej to uzytkownik sam wyznacza sobie ograniczenia
1 definiuje warto$ci w komunikacji. Zaproponowany w Katalogu zestaw kompeten-
cji etycznych 1 wartosci w korzystaniu z medidéw ma za zadanie przede wszystkim
silnie zaakcentowaé¢ koniecznos¢ osobistej pracy nad tg sferg przez kazdego odbior-
ce edukacji medialnej 1 informacyjnej. Naturalnie, zadania tego nie nalezy stawiaé¢
obok rozwoju konkretnych umiejetnosci technicznych czy kulturowych, refleksja
na temat etyki powinna naktada¢ sie na kazda z nich.

Wyzwaniem w budowaniu katalogu kompetencji etycznych jest skomplikowa-
ny status etyki jako przedmiotu w edukacji formalnej. O ile definiujgc oczekiwane
umiejetnosci techniczne odwotaé¢ sie mozna do podstawy nauczania przedmiotéow
informatycznych (obowigzkowych i powszechnych), o tyle w przypadku etyki trudno
to zrobic.

Waznym problemem jest takze kwestia definiowania wartoSci, jakie majgq zostac
przyjete przez odbiorcow edukacji. Podstawa programowa etyki odwotluje sie do pod-
stawowych poje¢ etycznych takich jak prawda, sprawiedliwo$é, uczciwo$é itp.
My proponujemy réwniez odniesienia do warto$ci naszym zdaniem kluczowych
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w perspektywie mediéw i komunikacji, takich jak wolno$é stowa, otwartos$é tresci,
wspolpraca miedzy uzytkownikami.

Katalog kompetencji etycznych zostat podzielony na cztery czesci:

a) Komunikacja i media jako przedmiot refleksji etycznej — w tej czeSci naszki-
cowano 0golng ewolucje kompetencji etycznych w perspektywie mediéw. Jej doce-
lowym efektem jest wypracowanie wiasnego pozytywnego modelu zasad i postaw
etycznych w komunikacji.

b) Wyzwania etyczne a treSci mediéw 1 komunikacji — ta cze§é Katalogu opisuje
kompetencje w rozpoznawaniu wartosci w przekazach medialnych i wartosci w ko-
munikowaniu. ZaakcentowaliSmy tu m.in. konieczno$¢ zrozumienia wartosci doste-
pu do informacji, wartoSci wolnosci stowa i pluralizmu mediéw, dobra wspdolnego
widzianego m.in. w otwartosci zasob6ow, wolnych licencjach i hakowaniu. Odwotuje-
my sie do pojecia etyki dziennikarskiej, rozszerzajgc je na innych nadawcoéw tresci,
ktérymi moga by¢ nie tylko dziennikarze, ale tez blogerzy czy osoby komentujace
w internecie lub publikujgce tam swoje zdjecia.

c¢) Kompetencje etyczne dotyczace relacji w mediach — akcentujg gtéwnie wartosé
prywatno$ci, zasad dialogu w mediach, potencjat wspéipracy i dzielenia sie oraz od-
wolujg sie do pojecia netykiety.

d) Normy prawne w mediach i komunikacji — wskazujg przede wszystkim na pro-
blem ksztaltowania postaw i warto$ci poza (ponad) obowigzujgcym systemem praw-
nym, ktéry nie zawsze odpowiednio szybko reaguje na wyzwania pojawiajgce sie
w zmediatyzowanym zyciu spolecznym.

VI. Bezpieczenstwo w komunikacji i mediach

Bezpieczenstwo w dobie cyfrowej jest tematem niezmiernie skomplikowanym.
7 racji pojawiania sie ciggle nowych technologii i zwigzanych z nimi zagrozen oraz
z powodu $wiezosci tego tematu (przektadajgcej sie w wielu przypadkach na brak
utartych schematéw i1 sprawdzonych rozwigzan), trudno jest stworzy¢ zamkniety
katalog kompetencji w tym obszarze.

Nalezy wzig¢ tu pod uwage réwniez nieré6wnos¢ mozliwosci miedzy uzytkowni-
kami a duzymi dostawcami ustug, wielosé¢ kierunkéw, z ktérych moga pojawiac sie
zagrozenia, r6znorodnosé tych zagrozen oraz bardzo subtelne nieraz réznice miedzy
sytuacja bezpieczng a sytuacjg niebezpieczng.

Na kompetencje w zakresie bezpieczenstwa w komunikacji i mediach sktada-
ja sie: Swiadomo$é podobienstw, réznic oraz wzajemnych wplywéw komunikacji
bezposredniej i te] prowadzonej przez media, umiejetno$¢ tworzenia i zarzadza-

nia wieloma odrebnymi wizerunkami on-line; minimum wiedzy dotyczacej prawa
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oraz technik komunikacji elektronicznej, a takze Swiadomos§¢ zagrozen wynikajg-

cych z potencjalnego uzaleznienia.

Konsekwencje zaniedbywania pewnych aspektéw zwigzanych z bezpieczenstwem
korzystania z mediéw moga objawi¢ sie szybko lub tez zems§ci¢ sie na uzytkowniku
po wielu latach. Mogg by¢ spektakularne (jak wykradzenie krytycznie waznych da-
nych z niechronionego komputera), moga by¢ subtelne (jak poznanie sieci znajomych
innej osoby dzieki monitorowaniu komunikacji, np. w portalach spoteczno$ciowych).
Potrzebny jest zawsze kompromis pomiedzy wygodg a bezpieczenstwem w danej sy-
tuacji komunikacyjnej, co oznacza, ze niemozliwe jest zaoferowanie konkretnego
zbioru porad majacych zapewni¢ pelne bezpieczenstwo. Decyzje dotyczace takich
kompromiséw powinny jednak by¢ podejmowane w sposoéb mozliwie S§wiadomy.

W zwigzku z tym katalog przyktaddéw, na ktére powolujemy sie w dokumencie,
nie moze by¢ traktowany jako zamkniety. Przyktady sg jedynie ilustracjg majgca
utatwic zrozumienie intencji stojacych za konkretnymi opisami kompetencji, nalezy
je traktowac jako czgstkowe i starac sie znaleZé inne, podobne, juz samodzielnie.
Niezmiernie wazne jest tez, by zdawac sobie sprawe z podstawowe] prawdy: bezpie-
czenstwo nie jest stanem trwatym - jest procesem.

W obrebie tematu bezpieczenstwa mozna wyrézni¢ kilka (blisko ze sobg zwigza-
nych i przenikajacych sie wzajemnie) obszarow:

* ochrona prywatnosci 1 wizerunku

* nadzor nad siecig

* anonimowos¢

* bezpieczenstwo komunikacji, pracy i transakcji

* uzaleznienia i higiena korzystania z mediéw.

VII. Prawo w komunikacji i mediach

Nauczanie elementéw prawa musi obejmowac¢ dwa aspekty: podstawowe, ponad-
czasowe zasady demokratycznych relacji spotecznych oraz najwazniejsze aktualne
normy ustawowe. W obszarze edukacji medialnej i informacyjnej dotyczy to w szcze-
goblnosci zakresu i znaczenia praw i wolno$ci obywatelskich, ochrony wiasnosci,
osobistych praw autorskich, materialnych praw wytacznych, prywatnos$ci, poszano-
wania godnosSci, unikania wszelkich form dyskryminacji. Pojecia te z jednej strony
wykraczajg poza obszar edukacji medialnej 1 informacyjnej, a z drugiej w naturalny
sposOb sg omawiane 1 wpajane we wszystkich czeSciach programu, w szczegoélno-
Sci w obszarze bezpieczenstwa, ekonomicznych aspektéw dziatania mediéw i etyki.
Na tym tle zadaniem obszaru prawo w niniejszym Katalogu jest przelozenie ogdl-
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nych zalecen i regul na zwigzane z nimi zasady stosunkéw prawnych, zrédta prawa
1 wynikajgce z nich normy. Innymi stowy, dzieki temu zakresowi programu uczen

powinien:
» wiedzie¢, do czego ma prawo, co jest dozwolone, a co jest zakazane,

* umie¢ wyszukaé¢ odpowiednie normy prawne i sprawdzié¢, co jest w nich zapisa-

ne w zwigzku z konkretnym problemem oraz

* rozumie¢, jaki jest cel tych norm, jakie sg przestanki ich wprowadzenia oraz
jakie i czyje interesy one chronig.

Wraz z rozwojem spoleczenstwa informacyjnego trwa proces opracowywania
1 wdrazania zupelnie osobnych, niezaleznych od ogdélnie obowigzujacych, specyficz-
nych dla komunikacji elektronicznej norm prawnych. W miare upowszechniania sie
nowych metod komunikowania sie konieczne jest dostosowanie do nich ponadcza-
sowych, ogdlnych norm, ale proces ten jest op6zniany m. in. ze wzgledu na potrzebe
zgromadzenia spolecznych doswiadczen, pozwalajacych zrozumie¢ otwierajace sie
nowe mozliwo$ci i zagrozenia. Istotng role odgrywa réwniez obrona swoich intere-
sOw przez grupy, ktore byly beneficjentami dotychczasowych form komunikowania

1 zwigzanych z nimi regulacji.

Na tym tle nauczanie konkretnych norm wigze sie z ryzykiem wiekszym niz w in-
nych dziedzinach. Nauczajgc prawa zawsze trzeba liczy¢ sie z tym, ze konkretne zapi-
Sy prawne ulegng zmianie, zanim dany uczen zdgzy ukonczy¢ cykl swego wyksztat-
cenia. W obszarze edukacji medialnej i informacyjnej ryzyko to jest szersze: zmianie
moga ulec i zapewne ulegna nie tylko konkretne zapisy, ale rowniez istotne elementy
systemow pojeciowych, na podstawie ktérych zapisy te zostaly sformutowane.

Rownocze$Snie nie mozna zrezygnowac ze wskazywania i omawiania poszcze-
gélnych norm, gdyz wlasnie ze wzgledu na niepelne ich dopasowanie do wkracza-
jacych w nasze zycie nowych narzedzi technicznych poprawne ich interpretowanie
w kontekS$cie sytuacji zwigzanych ze stosowaniem tych narzedzi staje sie szczegdlnie
trudne. Wigze sie to ze zwiekszonym ryzykiem dwojakiego rodzaju: mimowolnym
naruszeniem prawa z wynikajgcymi z tego surowymi konsekwencjami lub ze zbyt
latwym rezygnowaniem z egzekwowania przystugujacych nam praw.

VIII. Ekonomiczne aspekty dzialania mediow

Ekonomiczne aspekty dziatania mediéw w konteks$cie kompetencji medialnych
1 informacyjnych koncentruja sie na takich zagadnieniach jak: informacja, plura-
lizm 1 koncentracja mediéw, konkurencja rynkowa, wplyw finansowania i regula-
cji na organizacje i treSci mediéw, reklama i procesy komercjalizacji, a takze rola
mediéw publicznych i prywatnych. W Konstytucji RP znajduje sie zapis o prawie
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obywatela do informacji. Prawo to egzekwowane jest nie tylko poprzez obecno$s¢ me-
diéw, ale i dziatania obywateli, ktorzy dzieki nowoczesnym technikom komunika-
cji 1 dostepowi do internetu zyskali mozliwo$¢é komentowania wydarzen oraz samo-
dzielnego zbierania, tworzenia i publikowania informacji. Coraz trudniej zachowaé¢
tradycyjny podzial na media i ich odbiorcéw, poniewaz uzytkownicy porzucili role
biernych obserwatoréw. W tej sytuacji tym bardziej niezbedne staje sie zrozumie-
nie wplywu ekonomii na rynek mediéw (tworzony réwniez przez uzytkownikéw)
oraz wplywu regulacji prawnych na funkcjonowanie i przyszio$é finansowa mediéw.
Odwotlujac sie choéby do wydarzen z poczatku 2012 roku, mozna zaobserwowac, ja-
kie znaczenie dla mediéw oraz, co najwazniejsze, dostepu do informacji moze miec¢
umowa handlowa typu ACTA. Nie jest to przypadek jednostkowy — w zglobalizowa-
nym S$wiecie coraz czescie] podejmowane dziatania systemowe (w tym takze regu-
lacyjne) majg charakter miedzynarodowy. Zlozone zagadnienia, ktére sktadajg sie
na ekonomiczne aspekty dzialania mediéw, zostaly ujete w czterech zazebiajacych
sie kategoriach:

a) Rynek mediéw, rozumiany jako caloksztalt relacji miedzy jego podmiotami
— przedsiebiorstwami medialnymi, uzytkownikami, reklamodawcami i regulatora-
mi. Kategoria ta zwraca uwage na rézne rodzaje mediéw oraz role pelnione przez
uczestnikow rynku, a takze wynikajgce z tego konsekwencje. Wprowadza sie tu
pojecie pluralizmu, koncentracji, konsolidacji rynku mediéw oraz barier wejScia
na ten rynek.

b) Informacja jako dobro ekonomiczne. W obszarze tym podkres$la sie kluczowa
role, ktorg (szczegdlnie w Swiecie cyfrowym) odgrywa informacja. Zmniejszeniu ule-
garowniez asymetria informacyjna, cho¢ informacje pozyskiwane sa z wielu ré6znych
zrodel, a media tradycyjne powoli tracg monopol na zdobywanie i przekazywanie
informacji. Ze wzgledu na jej wage, czesto podejmowane sg dyskusje na temat ceny
informacji. Nalezy jednak pamieta¢, ze nie wynika ona z jej wartos$ci, dlatego rzadko
kiedy ptaci sie za nig bezposrednio. W niektérych modelach biznesowych mediéw
pobierana jest optata za rozszerzony i szybszy dostep do niektéorych informacji (np.
serwisy gietdowe), ale pozostaje to raczej wyjatkiem niz zasadg. Obszar tej kategorii
bezposrednio wigze sie z zagadnieniami wlasno$ci intelektualnej oraz jej wpltywu
na modele biznesowe. Tradycyjne media starajg sie broni¢ swojej pozycji poprzez
pobieranie optat za wykorzystanie tworzonych tresci, jednak sp6r o to, czy informa-
cja podlega prawu autorskiemu, pozostaje w najlepszym wypadku nierozstrzygniety.
Rozszerzeniu ulega kategoria tworcow, dlatego coraz cze$ciej zadaje sie pytanie nie
tylko o aktualno$é, ale i zasadno$¢ prawa autorskiego oraz innych prawnych mecha-

nizmow chronigcych tzw. wlasnos$¢ intelektualna.
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¢) Finansowanie mediéw. Oproécz opisu mechanizmu finansowania mediéw poru-
szany jest tutaj problem regulacji rynku medialnego jako gtéwnego czynnika wpty-
wajgcego na finansowanie mediéw oraz podzial na nadawcoéw prywatnych 1 publicz-
nych. Wskazuje sie na role reklamy w finansowaniu medioéw oraz inne Zrédia tego
finansowania. Kategoria ta odwoluje sie takze do koncepcji ekonomii uwagi. Kon-
centruje sie ona na percepcji przekazu medialnego przez uzytkownikéw — w czasach
zalewu informacjg uwaga uzytkownika i odbiorcy (szczegdblnie w diuzszej perspekty-
wie) jest dobrem rzadkim. Problem ten jest szczegolnie istotny w konteks$cie przekazu
reklamowego 1 jego wplywu na wybor modelu biznesowego. Kategoria ta pokroétce
odnosi sie takze do kwestii transakcji on-line.

d) Polityka medialna, czyli ogét dzialan zwigzanych z regulacjg, kontrolg i nadzo-
rem nad mediami. Obszar ten ujmuje polityke medialng oraz jej cele w kontekscie
krajowym 1 miedzynarodowym. Pokazuje tez wplyw polityki medialnej na organi-
zacje rynku medialnego i funkcjonujace na nim modele finansowania. Kategoria ta

zawiera rowniez informacje o zrédtach presji wywieranej na wspoélczesne media.
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Edukacja formalna — dzieci

Zagadnienia

Wychowanie przedszkolne

Szkota podstawowa, klasy 1-3

Korzystanie z informacji [25]

Szkota podstawowa, klasy 4-6

Zrédta informacji

* wie, ze informacja wystepuje w réznych
formach; np. rozumie, jakie sg podstawowe
réznice pomiedzy obrazem, tekstem, filmem,
strong internetowa.

* wie, ze istniejg rézne zrédta informac;ji

(TV, internet, radio, ksiazki, gazety, inni ludzie).
* umie skorzystac¢ z wybranych zrédet informaciji;
np. wyszukuje potrzebne informacje na temat
ulubionego zwierzecia korzystajac ze stownika
obrazkowego, rozmawiajgc z rodzicem/
nauczycielem.

* wie, jakie sa najwazniejsze zrddta informacji
dostosowane do jego wieku i poziomu
edukacji i umie z nich skorzysta¢; np. korzysta
z drukowanych i elektronicznych encyklopedii

i sfownikow dla dzieci.

* umie skorzystac¢ z biblioteki szkolnej, kierujac
sie wskazoéwkami nauczyciela; np. wybiera
lektury, korzystajac z rad nauczyciela.

* wie, ze informacje pochodzace z r6znych
zrédet moga sie réznic.

* wie, jakie sa podstawowe kryteria oceny zrodet
informacji; np. wie, czym jest wiarygodnos¢,
fatwosé i efektywno$¢ korzystania, szybkos¢
dostepu w odniesieniu do zrodet informaciji.

e umie dokona¢ wyboru zrodet informacji,
kierujac sie przede wszystkim kryterium
wiarygodnosci; np. umie skorzystac

z wiarygodnych zrédet takich jak encyklopedie,
stowniki drukowane lub elektroniczne.

* umie skorzystac z zasoboéw biblioteki szkolnej,
samodzielnie wybierajac lektury oraz dobierajac
odpowiednie zrédfa informacji do konkretnych
zadan.

* wie, ze jako$¢ zrodetf informacji ma zasadnicze
znaczenie dla wynikéw pracy.

Wyszukiwanie
informacji

* umie skorzysta¢ z pomocy dorostego
w procesie pozyskiwania informacji; np. prosi
rodzica o znalezienie jakiej$ informacji.

* wie, ze ,jezyk komputera” rézni sie od jezyka
mowionego; np. wie, ze komputer zawsze ,,robi”
to, co mu sie kaze, dlatego trzeba sie nauczy¢,
jak wydawac¢ polecenia.

* umie skorzysta¢ z podstawowych technik
wyszukiwania w zrodtach tradycyjnych

oraz elektronicznych.

* wie, ze dziatania na zbiorach moga by¢
wykorzystywane przy szukaniu informaciji;

np. poznaje mozliwosci prostych zastosowan
operatorow logicznych (kot AND/ORAZ pies itd.)
* umie zastosowac proste hasta osobowe,
przedmiotowe, wpisuje proste zapytania
informacyjno-wyszukiwawcze w wyszukiwarkach,
encyklopediach; np. wyszukuje informacije

nt. ulubionego zwierzecia w stfowniku
obrazkowym, encyklopedii elektronicznej

dla dzieci i internecie.

° rozumie, ze umiejetnos$¢ wyszukiwania
informacji przyda mu sie w zyciu; np. rozumie,
Ze na podstawie wyszukanych informaciji bedzie
podejmowat rézne decyzje.

* wie, jakie sg podstawowe réznice w budowie
haset w jezyku naturalnym i jezyku systemu
informacyjnego; np. poznaje na przyktadzie haset
przedmiotowych réznice w okreslaniu zwierzat.

* wie, ze sg rézne modele zachowan
informacyjnych

* umie wyszuka¢ informacje w wybranych
tradycyjnych i elektronicznych zrédtach.

* umie budowac¢ proste zapytania informacyjno-
wyszukiwawcze; np. rozktad jazdy pkp warszawa.
* wie, ze trzeba dokfadnie formutowac¢ zapytania
informacyjno-wyszukiwawcze.

* wie, ze wynik wyszukiwania zalezy

od tego, jak bedzie sformufowane zapytanie
informacyjno-wyszukiwawcze.




Zagadnienia

Wychowanie przedszkolne

Szkota podstawowa, klasy 1-3

Korzystanie z informacji [26]

Szkota podstawowa, klasy 4-6

Podejscie
krytyczne
do informacji

* wie, ze jesli informacja budzi watpliwosci,
powinien ja omoéwi¢ z rodzicami

lub nauczycielem przedszkolnym.

* umie zada¢ pytanie dotyczace wiarygodnosci
informacji; np. zadaje pytania ,,mamo,

czy to prawda, ze..."

* wie, ze informacje moga by¢ nieprawdziwe,
niepetne, niedoktadne.

* wie, ze nalezy zastanawiac sie i rozmawiac
na temat sposobow korzystania z informacji.
* wie, ze nadawcy informacji moga

chcie¢ wywrze¢ na niego wptyw i sktoni¢

do okreslonych zachowan.

e umie dostrzec réznice pomiedzy informacja
prawdziwa i nieprawdziwa, kierujac sie swoja
intuicja.

* wie, ze przekazywane informacje réznia sie

w zaleznosci od intencji nadawcy; np. poréwnuje,
jak przekazywana jest ta sama informacja

w réznych mediach.

* wie, ze informacje niskiej jako$ci prowadza
do btednych wnioskéw.

* umie kwestionowa¢ wiarygodnos$¢ informaciji.
* umie weryfikowa¢ informacije poprzez
poréwnywanie ich w réznych zrédtfach.

* wie, ze jest roznica pomiedzy informacja

a plotka.

* rozumie, czym jest manipulacja informacja.

Wykorzystanie
informacji

* wie, ze zasoby informacyjne trzeba
porzadkowaé w celu tatwego ich wykorzystania
i odnalezienia.

* umie wprowadzaé, zachowywac i odzyskiwac
wyniki swojej pracy; np. zapisuje wyniki swojej
pracy w edytorze tekstow.

e umie zastosowac proste schematy organizacji
informacji, faczy¢ i organizowa¢ materiaf;

np. szereguje, klasyfikuje, tworzy katalogi

i foldery, opisuje je w zrozumiaty dla siebie
sposoh.

* wie, ze prezentujac wyniki swojej pracy,
powinien braé¢ pod uwage potrzeby odbiorcéw.
e umie wykorzystywac¢ TIK podczas tworzenia,
ulepszania i zapisywania wynikéw pracy;

np. umie skorzysta¢ z poczty e-mail, by przesta¢
wyniki pracy kolegom.

* umie wykorzystywacé TIK do dzielenia sie
swoimi pomystami z innymi, wykorzystujac

w tym celu rézne formy prezentacji informaciji;
np. tworzy wspdlnie z kolegami projekt,
wykorzystujac tekst, tabele, ilustracje.

* umie sprawnie organizowac¢ wtasne zasoby
informacyjne w celu tatwego ich wykorzystania.
* rozumie, jakie sg konsekwencje braku
opracowania i organizacji informacji.

* rozumie, jakie sg potrzeby poszczegdlnych
grup odbiorcéw w zakresie prezentowania
informacji; np. rozumie, ze komunikat podobne;
tresci nalezy zbudowac¢ inaczej, gdy jest
adresowany do réwiesnikéw, rodzicow,
nauczycieli.




Edukacja formalna — mtodziez

Zagadnienia

Gimnazjum

Szkota ponadgimnazjalna

Korzystanie z informacji [ 27 ]

Szkolnictwo wyzsze

Zrodta informacji

* wie, ze zrédta informacji nalezy wybiera¢
$wiadomie, majac na uwadze potrzeby
informacyjne oraz cel wykorzystania informaciji.
* umie biegle wybiera¢ zrédta informacji
wykorzystywanych w procesie ksztatcenia,
kierujac sie poszczegdlnymi kryteriami wyboru;
np. zaleznie od sytuacji korzysta z Wikipedii

lub innych zrédet.

e rozumie konsekwencje korzystania

z niewtasciwych zrédet informacji w odniesieniu
do edukacji szkolnej.

* rozumie, jakie sg réznice pomiedzy kanatem
a zrédtem informacji.

* wie, jakie sa najwazniejsze zrodta
informacji naukowej i umie z nich skorzystac
w podstawowym zakresie; np. korzysta

z katalogow elektronicznych bibliotek
akademickich.

* umie dokona¢ wyboru zrédet informacji,
biorac pod uwage dodatkowe kryteria takie
jak relewancja, tatwos$¢ i efektywnos¢
korzystania.

* rozumie znaczenie doboru wtasciwych zrédet
informacji dla efektéw wykonywanej pracy.

* rozumie przyczyny ograniczen systemoéw
organizacji informacji; np. rozumie, jakie
nastepstwa ma fakt, ze jezyki informacyjno-
wyszukiwawcze sg jezykami sztucznymi.

* wie, jaka jest réznica pomiedzy zrédtami
informacji wykorzystywanymi w pracy naukowe;j
i zyciu codziennym.

* umie dokona¢ wyboru optymalnych zrédet
informacji naukowej.

e umie dokona¢ wyboru systemow
informacyjnych zgodnie z zapotrzebowaniem
wynikajacym z jego pracy.

* rozumie, jakie sa konsekwencje wykorzystania
niewtasciwych zrédet w pracy naukowej.

* rozumie konieczno$¢ odwotywania sie

do wykorzystanych zrédet; np. wie, jak i dlaczego
nalezy stosowac przypisy i zamieszczac
bibliografie.

Wyszukiwanie
informacji

* wie, jakie sg podstawowe techniki i strategie
wyszukiwania informacji; np. stosuje strategie
zawezania wynikéw poszukiwan.

* umie wyszukiwac informacje w zrédtach
tradycyjnych i elektronicznych; np. wyszukuje
informacje, korzystajac ze stron, blogow,
portali, wortali oraz materiatéw drukowanych.
* umie zastosowac ztozone strategie
wyszukiwania w oparciu o znane modele
zachowan informacyjnych w odpowiednich
adaptacjach.

* umie wykorzysta¢ wybrane techniki
wyszukiwania; np. korzysta z operatorow
logicznych.

* umie budowac zapytania informacyjno-
wyszukiwawcze w jezyku systemu
informacyjnego.

* wie, jakie sg ztozone strategie wyszukiwania.
* umie sprawnie wyszukiwaé informacje,
budujac strategie wyszukiwania w oparciu

0 najwazniejsze modele zachowan
informacyjnych.

* umie przektada¢ zapytania informacyjno-
wyszukiwawcze wyrazone w jezyku naturalnym
na jezyk systemu informacyjnego.

* wie, jak wyszukiwac¢ informacje naukowa

w réznych zrodtach.

* umie biegle korzystaé¢ z najwazniejszych
zrédet informacji naukowej; np. biegle korzysta
z katalogow bibliotecznych, stosujac opcje
wyszukiwania zaawansowanego, sprawnie
korzysta z dziedzinowych baz danych literatury
naukowe;.

e umie zaprojektowac efektywna strategie
wyszukiwania informacji.




Zagadnienia

Gimnazjum

Szkota ponadgimnazjalna

Korzystanie z informacji [28]

Szkolnictwo wyzsze

Podejscie
krytyczne
do informacji

* wie, ze zawsze nalezy by¢ krytycznym

wobec zrodta.

* wie, z jakich zrédet skorzystac,

by jednoznacznie zweryfikowa¢ informacje;

np. korzysta z encyklopedii PWN, by potwierdzi¢
informacje znalezione na blogu.

* umie selekcjonowacé potrzebne informacje,
sprawdzajgc ich dokfadnos¢.

* umie oceni¢ wykorzystanie TIK w swojej pracy.
e umie dostrzec i okresli¢ réznice pomiedzy
informacja a innym przekazem, w tym opinia,
oceng, krytyka; np. poréwnuje artykuty z réznych
gazet, okreslajac ich cechy.

* umie rozrézni¢ cechy i funkcje informacji

i plotki; np. poréownuje teksty z ,,Gazety
Wyborczej”, ,,Faktu” i ,Pudelka”.

* wie, ze umiejetnos¢ krytycznej oceny
informacji jest kluczowa w procesie

realizacji zadan.

* wie, ze zrodta informacji i narzedzia TIK
wykorzystywane w pracy maja swoje wady,
zalety i ograniczenia.

* umie przedstawi¢ argumenty dotyczace
wad, zalet i ograniczen zrédet informacji

i narzedzi TIK.

* rozumie konsekwencje wynikajace z braku
podejscia krytycznego w zakresie korzystania
ze zrédet informaciji i narzedzi TIK.

* rozumie konsekwencje przyjmowania
okreslonego stanowiska w pracy z informacja;
np.rozumie, ze wyniki badan dotyczacych
preferencji politycznych moga by¢ réznie
interpretowane w zaleznosci od przekonan

i sympatii politycznych autora lub linii
programowej stacji oraz zdaje sobie sprawe,
ze moze to prowadzi¢ do btednych wnioskéw

e umie wykorzysta¢ wyniki rozmoéw na temat
wad, zalet i ograniczen zrodet informacji

i narzedzi TIK do formutowania ocen
dotyczacych jakos$ci swojej pracy.

* rozumie, jaki wptyw na rozwéj sektora TIK
maja czynniki takie jak prawo, etyka, ekonomia
i wykorzystuje te wiedze w procesie realizacji
zadan informacyjnych.

Wykorzystanie
informacji

* wie, jak odpowiednio prezentowa¢ wyniki
swojej pracy; np. wie, ze prezentacja musi
by¢ przejrzysta, zawiera¢ niezbyt duzo tekstu
oraz rozmaite ilustracje.

* umie dodawac, ulepszac i taczy¢
informacje w roznych formach, zaczerpniete
z réznych zrédet.

e umie wykorzystywaé TIK w procesie
prezentowania wynikow swojej pracy; np. umie
przygotowac prezentacje multimedialne

i prowadzi¢ wystagpienia publiczne.

* umie organizowac informacje w sposdb
najbardziej odpowiedni do wykorzystania.

* umie rozwijac i ulepszaé¢ wyniki swojej pracy
z wykorzystaniem TIK, by podnie$¢ jej jakos¢.
* umie taczy¢ informacje pochodzace z réznych
zrédet, by w odpowiedni sposob przedstawié
je odbiorcom.

* umie samodzielnie wybra¢ narzedzia TIK
odpowiadajace realizacji okreslonych zadan.

* rozumie, jakie sg przyczyny ograniczen
zastosowania TIK w wykonywaniu okres$lonych
prac; np. rozumie ograniczenia wynikajace

z koniecznosci algorytmizacji wszelkich prac,
by mogty by¢ wykonywane przez TIK.




Ksztatcenie ustawiczne

Zagadnienia

Poziom minimum

Poziom optimum

Korzystanie z informacji

Poziom mistrzowski

Zrédta informaciji

* wie, jakie sa najwazniejsze zrodta informacji
we wspoéfczesnym Swiecie.

* wie, ze zrodta informaciji nalezy wybieraé
Swiadomie, majac na uwadze potrzeby
informacyjne oraz cel wykorzystania informaciji.

* umie wykorzysta¢ gtéwne zrodta informacji

w procesie zaspokajania swoich potrzeb
informacyjnych.

* umie w sposoéb intuicyjny oceni¢ wiarygodnos$¢
zrodet informacji.

* umie dokona¢ wyboru zrédet informacji, biorac
pod uwage takie kryteria jak wiarygodnos¢,
relewancja, tatwos¢ i efektywnos$¢ korzystania.

* rozumie, jakie jest znaczenie informacji

w spoteczenstwie XXI wieku.

* rozumie, ze informacje réznig sie w zaleznosci
od zrodta, z ktérego pochodza, oraz intencji
nadawcy.

* wie, ze relewantna i wiarygodna informacja
powinna zawsze by¢ podstawa podejmowanych
decyzji.

* wie, jakie sa najwazniejsze modele zachowan
informacyjnych.

* umie biegle wybieraé zrédta informacji
wykorzystywanych w procesie ksztatcenia,
kierujac sie odpowiednimi kryteriami.

* rozumie, jakie jest znaczenie doboru
wiasciwych zrodet informacji dla efektéw
wykonywanej pracy.

* wie, jaka jest organizacja zrédet informaciji
oraz przeptywu informacji w spoteczenstwie.

* umie sprawnie wybiera¢ zrodfa informacji

w zaleznosci od celu dziatania i specyfiki
realizowanego zadania.

* rozumie, jakie sa konsekwencje korzystania

z niewtasciwych zrédet informacji w odniesieniu
do efektow wykonywanej pracy i realizacji
konkretnego zadania.

Wyszukiwanie
informaciji

* wie, ze wyszukiwanie informacji wymaga
odpowiednich umiejetnosci.

* wie, ze trzeba doktadnie formutowac¢ zapytania
informacyjno-wyszukiwawcze.

* umie skorzysta¢ z podstawowych technik
wyszukiwania w zrédtach tradycyjnych oraz
elektronicznych.

* umie zastosowac proste hasta osobowe,
przedmiotowe, wpisuje zapytania informacyjno-
wyszukiwawcze w wyszukiwarkach,
encyklopediach.

* rozumie, ze wynik wyszukiwania zalezy

od tego, jak bedzie sformufowane zapytanie
informacyjno-wyszukiwawcze.

* rozumie konsekwencje, jakie moze mieé
opieranie swoich decyzji na niepefnych

lub nieaktualnych informacjach.

* wie, jakie sa podstawowe techniki i strategie
wyszukiwania informacji.

* wie, jakie sa najwazniejsze modele zachowan
informacyjnych.

* wie, jakie sq podstawowe réznice w budowie
haset w jezyku naturalnym i jezyku systemu
informacyjnego.

* umie sprawnie wyszukiwaé informacje,
budujac strategie wyszukiwania w oparciu

0 najwazniejsze modele zachowan
informacyjnych.

* umie stosowac zaawansowane techniki
wyszukiwania informacji.

e umie dodawac, ulepszac i taczy¢ informacije
w roznych formach, zaczerpniete z réznych
zrédet.

* wie, jakie sg ztozone strategie wyszukiwania.
* umie sprawnie wyszukiwac informacje,
budujac strategie wyszukiwania w oparciu

0 najwazniejsze modele zachowan
informacyjnych.

* umie zaprojektowac efektywna strategie
wyszukiwania informaciji.

[29]




Zagadnienia

Poziom minimum

Poziom optimum

Korzystanie z informacji [30]

Poziom mistrzowski

Podejscie
krytyczne
do informacji

* wie, ze nadawcy informacji moga

chcie¢ wywrze¢ na niego wptyw i sktoni¢

do okreslonych zachowan.

* wie, ze intencje nadawcy oraz specyfika
danego medium ma decydujacy wptyw na tre$¢
i forme informaciji.

* wie, jakie sg podstawowe kryteria oceny zrodet
informaciji.

* umie dostrzec réznice pomiedzy informacija
prawdziwa i nieprawdziwa, kierujac sie swoja
intuicja.

* umie kwestionowac¢ wiarygodno$¢ informaciji.
* umie weryfikowa¢ informacje poprzez
poréwnywanie ich w réznych zrodtach.

e umie dostrzec i okresli¢ réznice pomiedzy
informacja a innym przekazem, w tym opinia,
ocena, krytyka.

* rozumie, czym jest manipulacja informacja.

* wie, ze umiejetnos¢ krytycznej oceny
informacji jest kluczowa w procesie

realizacji zadan.

* rozumie konsekwencje przyjmowania
okreslonego stanowiska w pracy z informacja.

* rozumie, jaki wptyw na rozwéj sektora TIK
maja czynniki takie jak prawo,etyka, ekonomia
i wykorzystuje te wiedze w procesie realizacji
zadan informacyjnych.

Wykorzystanie
informacji

* wie, ze prezentujac wyniki swojej pracy,
powinien bra¢ pod uwage potrzeby odbiorcéw.
* umie wprowadzaé, zachowywac i odzyskiwac¢
wyniki swojej pracy.

* umie wykorzystywac TIK podczas tworzenia,
ulepszania i zapisywania wynikow pracy.

* umie selekcjonowac potrzebne informacje,
sprawdzajac ich doktadnos¢.

* wie, ze zrodta informacji i narzedzia TIK
wykorzystywane w pracy maja swoje wady,
zalety i ograniczenia.

e umie wykorzystywaé TIK w procesie
prezentowania wynikéw swojej pracy.

e umie oceni¢ wykorzystanie TIK w swojej pracy.

e umie wykorzysta¢ wyniki rozmoéw na temat
wad, zalet i ograniczen zrédet informaciji

i narzedzi TIK do formutowania ocen
dotyczacych jakosci jego pracy.

* rozumie, jakie sg przyczyny ograniczen
zastosowania TIK w wykonywaniu
okreslonych prac.

* umie taczy¢ informacje pochodzace z réznych
zrédet, by w odpowiedni sposob przedstawié

je odbiorcom.

* umie wybra¢ narzedzia TIK odpowiadajgce
realizacji okreslonych zadan.

* rozumie konsekwencje wynikajgce z braku
podejscia krytycznego w zakresie korzystania
ze zrédet informaciji i narzedzi TIK.
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RELACIJE
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Edukacja formalna — dzieci

Zagadnienia

Wychowanie przedszkolne

Szkota podstawowa, klasy 1-3

Relacje w srodowisku medialnym [32]

Szkota podstawowa, klasy 4-6

Wizerunek

* wie, jakie sa specyficzne cechy jego samego
i najblizszego otoczenia; np. w przekazach
medialnych rozpoznaje ogélne podobienstwa
miejsc i przedmiotéw, zauwaza taki sam rower
lub plac zabaw.

* umie rozrézni¢ siebie na tle innych (poczucie
indywiduum); np. dostrzega na zdjeciach

lub materiatach filmowych swoje cechy
indywidualne w poréwnaniu z innymi

(wzrost, kolor wiosow).

* wie, Ze nie zawsze i wszedzie nalezy ujawniaé
informacje o sobie; np. rozmawiajgc z nowo
poznang osobg na czacie, nie podaje swojego
numeru telefonu ani maila.

e umie dostrzec réznice miedzy swoim
wizerunkiem, zdolno$ciami i umiejetnosciami
a cechami postaci w grze; np. grajac w gre
komputerowa, ma $wiadomos¢, ze po wyjsciu
z niej nie bedzie miat nadal trzech ,,zy¢”

jak jego awatar.

* wie, ze wizerunek mozna budowac

i prezentowac na rézne sposoby;

np. ma $wiadomos¢, ze osoba siedzaca po
drugiej stronie monitora podczas czatu,

moze by¢ zupetnie kim$ innym niz ta,

za ktora sie podaje.

* wie, jakie dziatania przez media moga mie¢
negatywne konsekwencje dla niego lub innych;
np. wie, ze np. Smieszny filmik z jego udziatem,
wrzucony spontanicznie do sieci, moze

kiedys zosta¢ wykorzystany przeciwko niemu
lub sprawi¢ komus przykrosé.

* umie $wiadomie kreowaé swoj wizerunek

w podstawowym zakresie; np. rejestrujac sie
na nowym portalu, umie wybra¢, kierujac sie
wzgledami bezpieczenstwa, ktére informacje
o sobie podaje, a ktérych nie.

Komunikacja

* wie, jak wyraza¢ swoje elementarne
potrzeby i emocje dotyczace mediéw;

np. w kontakcie z medium (ksigzka czy gra

w sieci) wskazuje na to, co lubi; wybiera,

ktéra ksiazke chce przeczytac.

* umie korzystac ze znanych mu kanatéw
komunikacji; np. w podstawowym zakresie
rozréznia zasady korzystania z poszczegolnych
mediow, wie, ze radia (muzyki) sie stucha,

a telewizje (film) oglada.

* wie, jak zastosowac rézne rodzaje
komunikatow (formalne i nieformalne);

np. dostrzega, ze innymi kanatami i w inny
sposéb komunikuje sie z r6znymi osobami:

z kolegami z klasy i nauczycielem.

* umie korzystac z podstawowych narzedzi
komunikacyjnych; np. porozumiewa

sie za pomoca telefonu komérkowego

i komunikatoréw internetowych.

* wie, jakie sa podstawowe rodzaje
komunikatow i zna ich funkcje (obraz, dzwiek,
stowo); np. potrafi dopasowac element muzyczny
do odpowiadajacej mu ilustracji.

* wie, w jaki sposéb tworzy¢ komunikaty

w zaleznos$ci od kontekstu; np. inaczej napisze
fragment bloga, a inaczej maila do nauczyciela.
* wie, jak znalez¢ w sieci osoby, ktére podzielaja
jego zainteresowania, i umie sie z nimi
komunikowag; np. potrafi zatozy¢ nowy watek
na forum lub dotaczy¢ sie do istniejace;j

juz grupy dyskusyjnej.

* umie wybra¢ narzedzia/technologie

w zalezno$ci od potrzeb komunikacyjnych;

np. $wiadomie wigcza lub wytacza

kamere internetowg podczas rozmowy

przez komunikator.

* rozumie przebieg procesu komunikacji
bezposredniej i przez media; np. potrafi
wyjasnic¢ roznice i podobienstwa miedzy
nadawca i odbiorcg komunikatu, a takze bierze
odpowiedzialno$¢ za komunikowane

przez siebie tresci.




Zagadnienia

Wychowanie przedszkolne

Szkota podstawowa, klasy 1-3

Relacje w $rodowisku medialnym [33]

Szkota podstawowa, klasy 4-6

Otoczenie

* umie dostrzec w przekazie medialnym
elementy znanego mu otoczenia; np. wyrdznia
z tta medialnego znane mu miejsca.

e umie intuicyjnie postugiwacé sie na poziomie
elementarnym dostepnymi w jego otoczeniu
mediami; np. samodzielnie wigczy telewizor
na kanat z kreskdwkami lub uruchomi

w telefonie aplikacje z ulubiona gra.

* wie, ze $wiat przedstawiany w mediach

nie jest tym samym, co $wiat doswiadczany
bezposrednio; np. zdaje sobie sprawe,

ze nie wszystko to, co jest mozliwe w grach,
jest mozliwe rowniez w rzeczywistosci.

* wie, jakie sg zasady bezpieczenstwa i higieny
korzystania z mediéw; np. ma Swiadomos¢,

ze nie nalezy zbyt dtugo siedzie¢ przed
telewizorem lub monitorem komputera.

* wie, ze dzieki mediom mozemy poznawac
$wiat; np. zdaje sobie sprawe, ze na wybranym
kanale telewizyjnym lub w internecie moze
oglada¢ rzeczy odlegte i nieznane mu

z najblizszego otoczenia, np. filmy przyrodnicze.
* umie korzystac z réznych zrodet i kanatow
informacji; np. potrafi wyszukiwac informacje
w internecie.

* wie, jakie sg mozliwo$ci i zagrozenia

w korzystaniu z réznych medidw;

np. ma $wiadomosé, ze nalezy by¢ ostroznym
w kontaktach z nieznajomymi poznanymi

np. poprzez komunikator internetowy.

e umie aktywnie korzystaé z nowych mediéw;
np. potrafi zapisa¢ sie do grupy dyskusyjnej

i bra¢ w niej aktywny udziat lub przytaczyc¢ sie
do czatu.

* umie w sposob swiadomy korzysta¢ z réznych
kanatéw informacji; np. znajduje kilka réznych
zrédet odnoszacych sie do tej samej informacji
i dokonuje ich weryfikacji.

* rozumie podstawowe zasady bezpieczenstwa
w przestrzeni cyfrowej; np. nie pobiera

z internetu tresci nieznanych lub pochodzacych
z niepewnych zrédet.

Edukacja formalna — mtodziez

Zagadnienia

Wizerunek

Gimnazjum

* umie, w zaleznos$ci od potrzeb, tworzy¢

i modyfikowac swoj wizerunek; np. dotaczajac
do jakiejs$ grupy w sieci, podaje tylko wybrane
informacje o sobie.

* rozumie szanse i zagrozenia wynikajace

z budowania wtasnego wizerunku; np. zwraca
duza uwage na to, co i gdzie na jego temat
pojawia sie w internecie. Ma $wiadomos¢,

ze nawet po skasowaniu jakiej$ tresci, w sieci
i tak pozostaje po niej $lad.

Szkota ponadgimnazjalna

* wie, jakie sg elementy sktadowe wizerunku

i umie je interpretowac; np. zdaje sobie sprawe,
ze wizerunek medialny oséb publicznych
wykorzystuje jezyk i mowe ciafa do realizacji
zaktadnych celow (np. pozyskania poparcia
wyborcow).

e umie $wiadomie tworzy¢ swéj wizerunek

w zaleznos$ci od kontekstu; np. wpisujac
komentarze na portalach spotecznosciowych,
zdaje sobie sprawe, ze sg one elementem jego
tozsamosci w oczach innych, w tym réwniez
przysztych pracodawcéw.

* rozumie konsekwencje i potrzebe swiadomego
budowania wtasnego wizerunku; np. nie pozwala
przypadkowo fotografowac swojej osoby
podczas imprez.




Edukacja formalna — mtodziez

Zagadnienia

Komunikacja

Gimnazjum

* wie, jakie sa zasady komunikowania sie

z innymi uzytkownikami mediéw; np. zna

i potrafi stosowac¢ w praktyce zasady netykiety.
e wie, jak uzywac réznych rodzajéw
komunikatéw do przekazywania okreslonych
tresci w zaleznosci od celu i potrzeb; np. ma
$wiadomos¢ tego, ze czasami jedno zdjecie
moze wyrazi¢ wiecej niz wiele stow.

* wie, czym sg spofecznosci fanowskie

oraz zjawisko fanfiction; np. umie tworzy¢
sieci kontaktéw spotecznych w internecie,

w tym réwniez grupy skupiajace cztonkéw
subkultur fanowskich.

Szkota ponadgimnazjalna

* wie, jakie czynniki moga mie¢ wptyw

na przebieg komunikacji; np. zdaje sobie
sprawe, ze to, czy jego wiadomos$¢ w rozmowie
telefonicznej lub kontakcie mailowym zostanie
odebrana zgodnie z jego intencja, zalezy

od sytuacji i mozliwosci odbiorcy.

* umie skutecznie i precyzyjnie porozumiewac
sie z innymi, wykorzystujac do tego réznego
rodzaju kanaty komunikaciji.

Otoczenie

* wie, jakie sg ogdlne zasady dziatania i umie
wykorzystywac rézne narzedzia medialne

w zaleznoséci od specyfiki otoczenia;

np. w miare potrzeby komunikuje sie za pomoca
telefonu komoérkowego, komunikatora
internetowego lub piszac na forum.

* wie, jak grupa i otoczenie wptywajg

na jego zycie; np. umie dostrzec wptyw
komentarzy pod swoim wpisem na portalu
spofecznos$ciowym na wtasne wybory, decyzje

i upodobania.

* umie aktywnie uczestniczy¢ w wybranych
spotecznosciach on-line; np. wymienia sie
informacjami, wyraza opinie i prowadzi dyskusje
w réznych sieciach spofecznych w internecie.

* wie, ze rézne grupy istniejgce w otoczeniu
medialnym maja swoj specyficzny charakter,
zasady funkcjonowania oraz dynamike;

np. wskazuje réznice pomiedzy spotecznosciami
on-line osdb, ktére sie nigdy nie spotkaty,

a tymi, ktére znaja sie np. ze szkoty.

* umie wykorzystywac spotecznosciowy
potencjat sieci dla realizacji wiasnych celow;
np. potrafi w zaleznos$ci od potrzeby znalez¢
pozadany produkt lub ustuge i pozna¢ opinie
innych uzytkownikéw na jej temat.

* rozumie procesy powstawania grup

i budowania sieci spotecznych; np.
dostrzega réznice w sposobie uczestnictwa
w spontanicznie zebranej grupie oséb

w internecie, a rownolegle dziatajacej grupie
graczy spotykajacych sie regularnie on-line.

Relacje w srodowisku medialnym

[34]



Ksztatcenie ustawiczne

Zagadnienia

Poziom minimum

Poziom optimum

Relacje w $rodowisku medialnym [ 35]

Poziom mistrzowski

Wizerunek

* umie wskaza¢ elementy wizerunku on-line,
zarébwno swojego, jak i innych oséb.

* umie dotaczy¢ do wybranej spotecznosci

i uczestniczy¢ w jej zyciu, odpowiednio kreujac
swoj wizerunek; np. aktywnie uczestniczy

w réznych grupach hobbystycznych,
edukacyjnych, terapeutycznych,
Swiatopogladowych, politycznych itd.

* rozumie roznice pomiedzy $wiatem
doswiadczanym bezposrednio i przez media,
zdaje sobie sprawe z powigzan miedzy nimi;
np. tworzac profil na portalu spofeczno$ciowym
dba przy tym o wtasny wizerunek, gdyz ma
Swiadomos$¢ mozliwych konsekwencji, m.in.
wptywu na swoja Sciezke kariery.

* umie budowac sieci kontaktow — trwate

i zadaniowe; np. w zaleznosci od kontekstu
kreuje swoj wizerunek w sieci na potrzeby
danych $rodowisk, przyjmujac w nich rézne
role spoteczne.

* umie w sposob swiadomy i odpowiedzialny
budowac¢ swéj wizerunek sieciowy i wykorzystac
go do realizacji okreslonych celéw;

np. wykorzystuje swojego bloga do budowania
pozycji w srodowisku zawodowym.

* rozumie réznice pomiedzy wizerunkami
trwatymi a ulotnymi; np. inaczej buduje

swoj wizerunek w procesie tworzenia profilu
na portalu spoteczno$ciowym czy forum
specjalistycznym, a inaczej na czacie.

* rozumie szanse i korzys$ci ptynace

z przynaleznosci do danej grupy;

np.potrafi je wykorzystywaé w planowaniu
kariery zawodowej, dofaczajac do grup
specjalistéw w danej dziedzinie

oraz tworzac profile w spotecznosciowych
serwisach specjalistycznych.

* umie budowacé spotecznosci i wspottworzyé
$rodowisko cyfrowe oraz kreowaé tozsamosci
zbiorowe, takie jak grupy hobbystyczne

czy polityczne; np. samodzielnie prowadzi forum,
administruje strong internetowa lub tworzy
potrzebne mu narzedzia cyfrowe.

* umie ksztattowaé wtasny wizerunek w sieci
stosownie do réznych kontekstow;

np. na tym samym profilu spoteczno$ciowym
potrafi wykreowac kilka, czesto zupetnie réznych
wizerunkow w zaleznosci od kontekstu i potrzeb.




Zagadnienia

Poziom minimum

Poziom optimum

Relacje w $rodowisku medialnym [ 36]

Poziom mistrzowski

Komunikacja

* wie, ze anonimowos$¢ w sieci jest czesto
pozorna; zdaje sobie sprawe, ze kazdy jego ruch
w internecie pozostawia $lad mozliwy potem

do odtworzenia.

* wie, ze swoim zachowaniem nie wolno rani¢
innych i w procesie komunikacji nie dopuszcza
sie zachowan nieakceptowanych spotecznie;

np. prowokowanie ktétni, uzywanie obelg,
trollowanie itp.

* umie zachowywac sie w sposéb asertywny

i skutecznie komunikowac¢ sie w $rodowisku
medialnym; np. umie w sposéb jasny, konkretny,
otwarty i szczery wyraza¢ swoje opinie, checi,
potrzeby i uczucia, a takze odrzuca¢ propozycje
mogace stanowic zagrozenie.

* umie wyréznia¢ komunikaty ktamliwe,
propagandowe, majace na celu manipulacje;
np. ogladajac reklame telewizyjna dostrzega

w niej elementy réznych socjotechnik.

* rozumie roznice pomiedzy komunikacja
formalng a nieformalng; np. tworzac komunikat,
uwzglednia specyfike jego odbiorcy oraz
kontekstu wypowiedzi (np. inaczej napisze maila
do przetozonego, a inaczej do kolegi z pracy).

* wie, jak znalez¢ w sieci osoby, ktére podzielaja
jego zainteresowania, i umie sie z nimi
komunikowag; np. potrafi zatozy¢ nowy watek
na forum lub dotaczy¢ sie do istniejace;j

juz grupy dyskusyjne;j.

* wie, jakie sg zasady komunikowania sie

z innymi uzytkownikami mediéw; np. zna

i potrafi stosowac¢ w praktyce zasady netykiety.
* wie, jakie czynniki moga mie¢ wptyw

na przebieg komunikacji; np. zdaje sobie
sprawe, ze to, czy jego wiadomos$¢ w rozmowie
telefonicznej lub kontakcie mailowym zostanie
odebrana zgodnie z jego intencja, zalezy

od sytuacji i mozliwosci odbiorcy.

* umie nawigzywac kontakty z osobami
mieszkajacymi w réznych czesciach

Swiata, wie, jak réznice kulturowe moga
wptywacé na proces komunikacji; np. potrafi
aktywnie uczestniczy¢ w spotecznosciach
ponadlokalnych, miedzynarodowych.

e umie wychwytywac¢ dziatania niezgodne

z prawem lub spotecznie nieakceptowane
popetfniane przez lub wobec innych cztonkéw
spotfecznosci oraz reaguje na nie;

np. bedac administratorem forum moderuje

i weryfikuje proces przeptywu informacji.

* umie przeciwdziata¢ barierom informacyjnym,
wykluczeniu cyfrowemu, asymetrii informacji
oraz prowadzi¢ dziatalno$¢ informacyjna;

np. samodzielnie tworzy materiaty edukacyjne
oraz odpowiednie narzedzia medialne dla os6b
majacych trudnosci z poruszaniem sie

w $rodowisku medialnym.




Zagadnienia

Poziom minimum

Poziom optimum

Relacje w $rodowisku medialnym [ 37 ]

Poziom mistrzowski

Otoczenie

* umie postugiwac sie nowymi technologiami
w zakresie umozliwiajacym uczestnictwo

w spofeczenstwie informacyjnym.

e umie aktywnie uczestniczy¢é w wybranych
spofecznosciach on-line; np. wymienia sie
informacjami, wyraza opinie i prowadzi dyskusje
w roznych sieciach spotecznych w internecie.

* zna zasady bezpieczenstwa i higieny
korzystania z mediéw.

* umie ksztattowaé swoje relacje przez media
tak, by nie zaburzaty one relacji bezposrednich;
np. bezposrednie kontakty z najblizszymi
osobami uzupetnia o mozliwosci komunikaciji
przez media, a nie zastepuje ich nimi.

* wie, ze internet to wiecej niz tylko medium;
ma $Swiadomosg¢, ze jest to nowy rodzaj
rzeczywistosci, w ktérym toczy sie
réwnolegte, czesto tak samo prawdziwe zycie,
za$ komunikacja przez media jest tylko innym,
réwnorzednym i réwnoprawnym sposobem
komunikaciji z ludzmi.

* rozumie zagrozenia mogace ptynaé

z uzaleznienia od internetu.

* wie, ze rdzne grupy istniejgce w otoczeniu
medialnym maja swoj specyficzny charakter,
zasady funkcjonowania oraz dynamike;

np. wskazuje réznice pomiedzy spotecznosciami
on-line oséb, ktére sie nigdy nie spotkaty,

a tymi, ktére znaja sie np. z pracy.

* umie wykorzystywacé spotecznosciowy
potencjat sieci dla realizacji wiasnych celow;
np. potrafi w zaleznos$ci od potrzeby znalez¢
pozadany produkt lub ustuge i pozna¢ opinie
innych uzytkownikéw na jej temat.

* umie zarzadza¢ infrastrukturg informatyczna.
Posiada odpowiednie umiejetnosci techniczne
pozwalajace na dobdr specyficznych narzedzi

i technologii do realizacji okreslonych zadan;
np. potrafi od podstaw stworzy¢ i skutecznie
pozycjonowac strone internetowa lub portal.

* rozumie procesy powstawania grup

i budowania sieci spotecznych,

umie nimi zarzadzac.




I11.
JEZYK MEDIOW



Edukacja formalna — dzieci

Zagadnienia

Wychowanie przedszkolne

Szkota podstawowa, klasy 1-3

Jezyk mediow  [39]

Szkota podstawowa, klasy 4-6

Jezykowa
natura mediow

* wie, ze postacie obserwowane w mediach,
ukazywane na ekranie telewizyjnym moga
by¢ fikcyjne; np. wie, ze postacie z bajek
telewizyjnych tj. Gumisie, Kaczor Donald

nie istniejg w rzeczywistosci, a sa jedynie
wymystem cztowieka.

* rozumie réznice pomiedzy bezposrednia
rozmowg a komunikacja przez media;

np. wie, ze podczas rozmowy telefoniczne;j
styszymy jedynie gtos rozmoéwcy, ale moze

on pozostawac daleko od nas.

* wie, Ze sa rézne sposoby zapisywania

i przekazywania stéw, obrazéow i dzwiekow,

ze mozna przekazywac te sama tre$¢ za pomoca
réznych urzadzen; np. wie, ze mozna nagrac

i odtwarza¢ odgtosy przyrody i wtasnej mowy,
rysowag, a potem zeskanowac rysunek

i ogladac¢ go na ekranie komputera, telewizora
lub telefonu.

* zna i rozrdznia réznorakie urzadzenia
stuzgce do przekazywania informacji;

np. umie wskazywac, podawac nazwy

oraz opisywac¢ wiasnymi stowami,

do czego stuza radio, telewizja, komputer
przytaczony do internetu, telefon komorkowy.

* wie, ze same przekazy audiowizualne, nawet
prezentujace realnie istniejace postacie,

réznig sie od spotkania w rzeczywistym
Swiecie; np. postacie obserwowane w telewizji,
na ekranie kinowym lub komputera moga
wyglada¢ odmiennie, kiedy spotkamy je
osobiscie.

* umie rozréznia¢ pomiedzy potocznym
jezykiem, ktérym méwimy do rodzicéw

i rowie$nikow, a stowami ptyngcymi z telewizji;
np. wie, czym rézni sie jezyk ogladanej bajki

czy transmisji sportowej od codziennej rozmowy.

* zna rézne formy przekazéw audialnych

i audiowizualnych, potrafi wskazywac

na réznice miedzy nimi oraz sposobem

ich odbioru; np. potrafi wskazac, czym rozni
sie bajka na DVD, emitowana w telewizji,
nagrana w formie stuchowiska na audiobooku,
drukowana w formie ksigzki lub wydana

jako e-book.

* zna réznice pomiedzy przekazem tekstowym,
dzwiekowym i wideo, potrafi wskaza¢

na korzys$ci i ograniczenia w odbiorze

tych przekazow; np. wie, ze lektura

stfowa drukowanego wymaga wiekszego
zaangazowania uwagi niz telewizja, ze druk
bardziej oddziatuje na nasze mysli, a telewizja
na emocje; ze radio pozwala wykonywac inne
czynnosci i najmniej angazuje nasza uwage
posréd wyzej wymienionych.

* zna pojecie technologii analogowe;j

i cyfrowej; np. wie, ze media cyfrowe opieraja
sie na kodowaniu przekazéw w formie zapisu
binarnego (zerojedynkowego).

* umie wtasnymi stowami wskaza¢ najprostsze
réznice miedzy zapisami analogowymi

i cyfrowymi oraz wskaza¢ przykfady urzadzen
do zapisu i odtwarzania w obu technologiach;
np. wie, czym rézni sie fotografia cyfrowa

od wykonanej na kliszy, jaki jest proces

jej powstawania, czym sie réznig te procesy.

* zna podstawowe pojecia zwigzane z jezykiem
filmu oraz fotografii zaréwno w odniesieniu

do mediéw analogowych, jak i cyfrowych;

np. wie, czym jest kadr, ujecie, montaz,

zna proces powstawania fotografii i filmu

w technologii analogowej i cyfrowe;.

* rozumie pojecie multimediéw jako technologii
integrujacych rézne techniki przekazu;

np. wie, ze tacza one dzwieki, teksty drukowane,
fotografie i filmy, ze dzieki technologii

cyfrowej mamy wiekszg mozliwos¢ nie tylko
modyfikowania, ale i faczenia zapisywanych
dotad w odmienny sposéb przekazéw.




Zagadnienia

Wychowanie przedszkolne

Szkota podstawowa, klasy 1-3

Jezyk mediow  [40]

Szkota podstawowa, klasy 4-6

Funkcje * wie, ze pewne przekazy medialne moga * zna pojecie reklamy i umie zidentyfikowac * wie, jakie podstawowe elementy powinna
komunikatow zacheca¢ nas do czego$; np. do zakupu przekazy reklamowe, ktére go otaczaja; zawiera¢ kazda informacja, takze medialna;
medialnych okreslonego produktu, zabawki, np. potrafi rozpoznawac i poréwnywac reklamy np. umie analizowac¢ dany przekaz wiadomosci
czy tez wykonania jakiej$ czynnosci, na ulicy, w prasie, telewizji, internecie. telewizyjnych pod katem kategorii dlaczego,
obejrzenia bajki w telewizji. * umie rozrézni¢ pomiedzy przekazami kto, co, kiedy, gdzie.
* wie, ktére przekazy stuza zabawie, medialnymi, ktére wywotuja rézne emocije; * rozumie réznice pomiedzy informacja
a ktore dotycza powaznych spraw, informuja np. strach, smutek, rados¢. a opinig i umie formutowac¢ komunikaty
o pewnych wydarzeniach; np. umie rozréznic¢ zréznicowane pod wzgledem funkcji w mediach,
pomiedzy bajka a programem dla dzieci, takze spotecznosciowych; np. umie podaé
w ktérym podawane sg wiadomosci dotyczace informacje o danym przedsiewzieciu spotecznym
naszego zycia. czy kulturalnym oraz wyrazi¢ swoja opinie;
widzi réznice pomiedzy tymi dwoma rodzajami
wypowiedzi medialnych.
Kultura * umie wyrazaé swoja opinie o danym przekazie | ¢ umie oceni¢ dany przekaz medialny * rozumie zjawisko wulgaryzacji kultury
komunikacji i uzasadnic¢ ja swoimi stowami; np. moéwi: w kategoriach estetycznych, uzasadniajac swoja | medialnej, umie ocenia¢ i wybieraé przekazy,
medialnej »podoba mi sie ta bajka, bo te postacie sg opinig; np. umie powiedzie¢, ze w tym filmie ktére temu przeciwdziataja; np. potrafi

bardzo zabawne”.

* wie, ze zarowno sfowa, jak i obrazy maja
swoje specyficzne znaczenie; np. wie, ze mozna
poinformowac kogo$ zaréwno za pomoca stowa,
jak i rysunku.

sa interesujace efekty specjalne, ale niezbyt
interesujaca fabuta, a bohater grany przez aktora
jest osoba godna nasladowania, poniewaz...
* umie postugiwac sie emotikonami

w komunikacji SMS-owej i internetowe;j;

np. zna znaczenie symbolu :) czy :(

* zna i rozumie roéznice pomiedzy
komunikowaniem za pomoca stéw i gestéw;
np. wie, co oznacza gest OK (uniesionego
kciuka) lub V, ktére gesty sa uznawane

za obrazliwe w danym kregu kulturowym.

skrytykowac film lub gre komputerowag
wskazujac jej niski poziom, stuzacy jedynie
prostej rozrywce, brak przestania, ubéstwo
srodkéw obrazowania czy warstwy dzwiekowej,
agresywny jezyk przekazu.

* umie przettumaczy¢ emocje wyrazane
emotikonami na zdania opisujace

i uzasadniajace te emocje w komunikacji
internetowej; np. uzywa stwierdzen takich jak:
»,Jestem smutny i rozczarowany, poniewaz...”
zamiast skrotu :(




Edukacja formalna — mtodziez

Zagadnienia

Gimnazjum

Szkota ponadgimnazjalna

Jezyk mediow  [41]

Szkolnictwo wyzsze

Jezykowa
natura mediow

* rozumie pojecie hipertekstu oraz umie
wyjasni¢ roznice miedzy hipertekstem a tekstem
linearnym; np. wie, ze sg to powiazane ze sobg
odsytaczami teksty elektroniczne, co utatwia
tworzenie skojarzen i poznawanie wiedzy,

wie, ze sposob lektury hipertekstéw jest rozny
od lektury drukowanych ksigzek.

* umie rozréznia¢ podstawowe gatunki

filmowe i telewizyjne; np. potrafi opisaé
wtasnymi stowami, czym charakteryzuja sie
thriller, komedia romantyczna, telenowela
dokumentalna, talk show.

* rozumie zjawisko konwergencji gatunkéw
medialnych; np. zdaje sobie sprawe,

jak tradycyjne audycje i programy telewizyjne
mozna odbiera¢ poprzez internet w formie
podcastéw i wideocastow, transmisji
strumieniowych, jakie zmiany to powoduje

dla tresci przekazéw.

* dostrzega, w jaki sposéb ten sam tekst kultury
medialnej moze by¢ przedstawiany za pomoca
réznych nosénikéw przekazu i reklamy; np. strony
internetowe, film kinowy i DVD, gadzety
zwigzane z serig wydawnicza o Harrym Potterze.

* zna cechy réznicujace przekazu tekstowego
dostosowanego do réznych mediéw i potrafi
dostosowywac forme przekazu do medium;

np. wie, czym rézni sie dany tekst zapisany

w formie linearnej, strony internetowej,

e-maila, czatu, SMS-a, postu w serwisie
spofecznos$ciowym, wspolnie pisanego
dokumentu w sieci (booksprint).

* rozumie pojecie interfejsu w relacjach
uzytkownik-medium;

np. potrafi scharakteryzowac réznice w sposobie
korzystania z tabletu i z gazety, z interfejsu
graficznego (GUI) i z interfejsu tekstowego
aplikacji komputerowych.

* rozumie pojecie ekranu, umie opisac jego role
i przemiany w kulturze audiowizualnej;

np. umie rozrézni¢ pomiedzy odbiorem filmu

w kinie, na ekranie telewizora, komputera,
tabletu.

* rozumie pojecie medialnej reprezentacji
rzeczywistosci i umie wskazaé na jej role

i ograniczenia w poznaniu; np. potrafi
scharakteryzowac¢ sposéb, w jaki tworcy
mediéw konstruuja przekazy, opisa¢, czym
gatunkowo przekazy audiowizualne réznig sie
od rzeczywistos$ci poznawanej bezposrednio,
dlaczego moéwimy, ze sa ,,obrazami”
rzeczywistosci, potrafi wyjasni¢ zjawisko
teleobecnosci podmiotu poznania w kategoriach
filozoficznych.

* rozumie pojecie tekstu w szerokim kulturowym
znaczeniu, pojecia kodowania i dekodowania,
znaku, semiotyki; np. wie, w jaki sposéb mozemy
postrzegac film, rzezbe, architekture jako teksty
kultury ztozone z okreslonych znakéw i kodow
jezykowych.

* rozumie pojecie new media literacies;

np. potrafi opisa¢ w kategoriach gatunku
medialnego nie tylko przekazy audiowizualne,
ale takze sieci spotecznosciowe, gry wideo,
potrafi analizowa¢ i scharakteryzowac obraz
$wiata, ktory tworza te przekazy.




Zagadnienia

Gimnazjum

Szkota ponadgimnazjalna

Jezyk mediow [42]

Szkolnictwo wyzsze

Funkcje * umie dyskutowadé, formutujac wtasne * umie tworzy¢ przekazy informacyjne * zna zagadnienia wspotczesnej teorii
komunikatéow opinie w mediach spofecznosciowych i reklamowe; np. inicjatyw spotecznych, wywierania wptywu na spoteczenstwo,
medialnych przy poszanowaniu godnosci dyskutantow kulturalnych, w ktérych bierze udziat. obejmujgcej zaréwno reklame, jak i elementy
i koncentrowaniu sie na merytorycznej stronie * wie, ze pewne przekazy informacyjne moga marketingu; np. umie wskazaé przyktady technik
przekazu; np. zna podstawy etykiety jezykowej zawiera¢ elementy rozrywki, potrafi wskazaé stosowanych przez politykéw, sprzedawcow
w komunikacji internetowe;. przykfady takiego pofaczenia w réznych w przekazach audiowizualnych dobieranych
* umie przekonywac¢ do swoich racji innych, gatunkach medialnych; np. umie wskazac, w celu przekonania nas do swojej racji
uzasadniajac i obrazujgc swoje przekonania co w danym przekazie audiowizualnym lub produktu.
takze przy uzyciu $rodkéw audiowizualnych; jest elementem telewizyjnego show, * rozumie pojecia infotainment i edutaintment,
np. potrafi zaprezentowaé swoje stanowisko, a co ma warto$¢ poznawcza. potrafi taczy¢ elementy edukacji opartej
przedstawi¢ je w punktach, zilustrowac¢ na przekazach werbalnych z reprezentacjami
przyktadami, postuzy¢ sie obrazami, wizualnymi, dzwiekowymi; np. umie tworzy¢
statystykami przestawionymi w formie wizualne;. notatki, prezentacje, ktére zawieraja
nie tylko informacje, ale réwniez przekazy
wizualne wyrazajace okreslone emocje,
potrafi postugiwac¢ sie jezykiem anegdoty,
humoru w prezentowaniu informacji.
Kultura * zna podstawowe pojecia z zakresu estetyki, * rozumie i potrafi opisa¢ zasady zwigzane * umie wykorzysta¢ podstawowe pojecia
komunikacji krytyki kulturalnej; np. potrafi tworzy¢ z savoir vivre w zakresie komunikowania sie z zakresu retoryki, umie przygotowac i wygtosic¢
medialnej recenzje przekazéw medialnych, swobodnie z innymi osobami za posrednictwem medidw; publiczne przeméwienie na zajeciach

operujac przyktadami i poréwnaniami dziet
audiowizualnych.

* wie, jakie znaczenie w komunikacji maja
poszczegolne gesty, mimika, postawy
ciata czy odlegto$¢ pomiedzy osobami

i umie wskazywacé przyktady w przekazach
audiowizualnych; np. potrafi okresli¢

na podstawie zachowan politykow

w studio telewizyjnym ich stosunek

do omawianych kwestii.

np. wie, o jakiej porze mozna zadzwoni¢ do danej
osoby ze wzgledu na petniona funkcje, w jaki
sposo6b powinno sie odnosi¢ do gosci w studio
telewizyjnym itp.

e umie stosowac¢ odpowiednig dykcje, intonacje
gtosu i mowe ciata podczas komunikacji
bezposredniej oraz postugiwac sie symbolami

w komunikacji wizualnej; np. umie dobrac¢
ilustracje do prezentacji wyrazajacej rozne
emocje, przekonania.

akademickich; np. potrafi wystapi¢ publicznie

w studio radiowym i telewizyjnym.

* rozumie zagadnienia z zakresu komunikowania
i kultury medialnej; np. potrafi podac¢
podstawowe modele komunikowania,

opisa¢ charakter przemian kulturowych

(np. jezykowych) wywotanych przez zmiany
technologiczne.




Ksztatcenie ustawiczne

Zagadnienia

Poziom minimum

Poziom optimum

Jezyk mediow [43]

Poziom mistrzowski

Jezykowa
natura mediéw

* rozumie réznice miedzy gatunkami
medialnymi; np. potrafi odrézni¢ program
informacyjny, debate w studio telewizyjnym,
serial, thriller, talent show i scharakteryzowac¢
ich gtéwne cechy.

¢ potrafi formutowaé komunikaty informacyjne
w roznych formach, takze za posrednictwem
wybranych srodkéw komunikacji internetowej,
takich jak np. poczta elektroniczna, czat,
komunikator gtosowy, Skype.

* rozumie specyfike poszczegdlnych gatunkow
medialnych i innych zagadnien;

np. zwigzanych z kadrowaniem w filmie,
znajomosciag form i zasad komunikowania sie
w internecie, w spofecznosciach sieciowych.

* umie tworzy¢ przekazy medialne
(audiowizualne, multimedialne), postugujac sie
réznymi gatunkami dziennikarskimi i medialnymi
w swobodny sposdb;

np. potrafi zatozy¢ strone internetowa lub bloga,
przygotowac film amatorski, zredagowac

gazete srodowiskowa, biuletyn elektroniczny,
postugujac sie swobodnie aplikacjami
umozliwiajgcymi wykonanie tych zadan.

Funkcje * dostrzega réznice pomiedzy przekazami * potrafi formutowaé poprawne, jasne i logiczne | * potrafi formutowac¢ skuteczne komunikaty
komunikatow informacyjnymi, opiniami a perswazja; komunikaty informacyjne w mowie i piSmie, informacyjne w mowie i pi$mie, dostosowane
medialnych np. w reklamie, w wypowiedziach politykdw. takze za posrednictwem wybranych srodkéw do specyfiki réznych mediéw komunikacyjnych;
e rozrdznia przekaz informacyjny komunikacji internetowej, takich jak poczta np. moze swobodnie operowac jezykiem
od rozrywkowego; elektroniczna, czat, komunikator gtosowy. publicystycznym, informacyjnym, urzedowym,
np. umie okresli¢, co ma warto$é poznawczag * potrafi wykorzystaé rézne media do formutowania | naukowym.
w danym przekazie, a co jest elementem, komunikatéw perswazyjnych; np. forum internetowe.
ktéry ma budzi¢ emocje odbiorcy. * sprawnie postuguje sie roznymi srodkami
retorycznymi w formufowanych przez siebie
komunikatach. Umie odwotywac¢ sie do emocji
w swoim przekazie stosownie do potrzeb,
wywotywaé wzruszenie; np. potrafi przygotowac
i wygfosi¢ przemoéwienie.
Kultura * rozumie potrzebe i specyfike dostosowania * umie tworzy¢ przekazy medialne w pracy * swobodnie dostosowuje swoj przekaz
komunikacji jezyka do komunikacji z r6znymi grupami i Zyciu osobistym. do konkretnej osoby i sytuacji komunikacyjne;j.
medialnej odbiorcéow za posrednictwem medidw; * dba o logiczny, jasny i czytelny przekaz swoich | ¢ biegle zna jezyk ciata, umie sie nim postugiwac

np. wie, jakie sa psychologiczne i spoteczne
uwarunkowania jezyka kierowanego do dzieci,
podwtadnych, przetozonych, urzednikéw,
dziennikarzy.

® zna znaczenie mowy ciata, rozpoznaje
podstawowe gesty, pozycje ciafta, mimike,
rozumie znaczenie odlegtosci od innych oséb

w komunikacji, dostosowywania intonacji gtosu;
np. potrafi wskazywac je w zyciu publicznym.

komunikatow.

* potrafi wypowiadaé sie podczas audycji
radiowej i telewizyjnej, dyskusji internetowej
z poszanowaniem zasad dyskusji i godnosci
jej uczestnikow.

w komunikacji publicznej, w kontaktach z mediami
instytucjonalnymi. Potrafi dostosowaé swoj
przekaz do sytuacji medialnej, gatunku, formatu.

* swobodnie wystepuje przed kamera, ma i stosuje
wiedze z zakresu wywierania wptywu na inne
osoby za pomoca mowy ciafa i intonacji gtosu.

* potrafi przekazywaé swojag wiedze

i umiejetnosci w zakresie komunikacji

innym; np. moze prowadzi¢ szkolenia

i warsztaty z zakresu edukacji medialnej,
etykiety komunikacyjnej.




V.
KREATYWNE
KORZYSTANIE
Z MEDIOW



Edukacja formalna — dzieci

Zagadnienia

Wychowanie przedszkolne

Szkota podstawowa, klasy 1-3

Kreatywne korzystanie z mediow [45]

Szkota podstawowa, klasy 4-6

Tworzenie

* wie, za pomoca jakich narzedzi medialnych
mozna przygotowac zdjecie, nagranie
dzwiekowe, kroétki film wideo, rysunek.

* zna podstawowe pojecia zwiazane

z korzystaniem z mediéw; np. klikanie, ikona.
* prébuje samodzielnie korzysta¢ z medialnych
narzedzi; np. umie korzystac z ekranu
dotykowego lub postugiwaé sie myszka.

* umie utrwala¢ subiektywny obraz $wiata
za pomoca narzedzi medialnych;

np. fotografuje swoje zabawki.

* umie przygotowac z zastosowaniem prostego
sprzetu: zdjecie, nagranie wiasnego gtosu lub
dzwiekoéw otoczenia, nagranie krotkiego filmu
wideo, narysowac prosty obraz przy uzyciu
odpowiedniego oprogramowania, napisac kroétki
tekst w edytorze tekstu.

* umie, wspdlnie z innymi uczniami,
przygotowac prosta opowies¢ z wykorzystaniem
komunikatéw medialnych jednego typu;

np. serii zdje¢, wykonanych przez réznych
uczniéw lub serii rysunkéw lub serii uje¢ wideo.

* umie przygotowac prosta fotografie otoczenia
lub obiektow, potrafi samodzielnie nagrywac
dzwieki, umie przygotowac krotki film wideo,
przygotowac prosty rysunek w odpowiednim
programie, przygotowac prosta forme graficzna
przy uzyciu oprogramowania, przygotowac kroétki
tekst w edytorze tekstu.

* umie przygotowac (przy wsparciu nauczyciela,
animatora) w trakcie pracy grupowej prosta
opowie$¢ medialng z wykorzystaniem mediow
jednego typu (elementy sktadowe przygotowuja
poszczegolni cztonkowie grupy), z dodaniem
krotkich elementow tekstowych opisujacych
scene, zwiastujacych kolejne wydarzenia.

* probuje tworzy¢ w grupie proste narracje
medialne z wykorzystaniem réznorodnych
komunikatow sktadowych (digital storytelling).

Przetwarzanie

* wie, ze proste tresci medialne

mozna przetwarzac.

* prébuje przy uzyciu prostego oprogramowania
modyfikowa¢ zdjecie lub grafike;

np. bawi sie programami do modyfikacji zdje¢
lub narzedziem do rysowania.

e umie przetwarza¢ w podstawowym zakresie
dostepne tresci medialne (zdjecia, grafike,
filmy wideo, dzwiek) przy uzyciu prostego
oprogramowania do obrébki tresci.

* wie, ze tresci analogowe mozna przeksztafcic¢
na forme cyfrowa, odtwarzang za pomoca
cyfrowych urzadzen.

* umie przetwarza¢ dostepne i samodzielnie
przygotowane tresci medialne (zdjecia, grafike,
filmy wideo, dzwiek).

* umie w grupie tworzy¢ cyfrowe narracje

na bazie zmodyfikowanych wczesniej
znalezionych lub przygotowanych przez zesp6t
tresci medialnych.

* potrafi skanowa¢ dokumenty, zdjecia

i przeprowadzac¢ ich podstawowa edycje

za pomoca programéw do skanowania.

Prezentowanie

* przy wsparciu osoby dorostej pokazuje
grupie efekty prob samodzielnego tworzenia
i przetwarzania komunikatéw.

e umie zaprezentowac, z wykorzystaniem
sprzetu multimedialnego (np. komputer

z rzutnikiem multimedialnym), przygotowane
indywidualnie lub w grupie tre$ci medialne.

e umie obstugiwacé rzutnik multimedialny

lub inne narzedzie o podobnym zastosowaniu;
np. umie za jego pomoca wyswietli¢ pojedyncze
komunikaty — zdjecia, teksty, slajdy prezentacji
multimedialnej, filmy, strony internetowe.

* wie o istnieniu serwisoéw internetowych,
blogdéw, narzedzi do kolektywnego tworzenia
tresci on-line.




Edukacja formalna — mtodziez

Zagadnienia

Tworzenie

Gimnazjum

* umie samodzielnie przygotowacé zestaw
fotografii, scen filmowych, rysunkéw, nagran,
elementdéw graficznych na wybrany temat.

* umie swobodnie taczy¢ ze sobg ré6znorodne
zgromadzone tresci i tworzy¢ rozbudowane
narracje cyfrowe na wybrany temat.

* umie przygotowaé w grupie narracje ztozona
z réznorodnych mediéw na wybrany temat,
planujac wczesniej zespotowo dziatania grupy
on-line w edytorze rozszerzonych mediow

lub wymieniajac sie informacjami na temat
przygotowan i planowania projektu na blogu
lub w grupie w serwisie spotecznos$ciowym.

* umie wspottworzyé w grupie proste teksty

i prezentacje multimedialne przy uzyciu narzedzi
umozliwiajgcych sieciowg wspoétprace.

Szkota ponadgimnazjalna

* umie samodzielnie przygotowac obszerny
zestaw roznorodnych tresci medialnych

na wybrany temat.

* umie swobodnie tgczy¢ ze sobga ré6znorodne
zgromadzone tresci i tworzy¢ na ich bazie
rozbudowane narracje cyfrowe; np. kolekcje

i archiwa cyfrowe, blogi, wiki, opowiadanie
hipertekstowe, serwis internetowy,

gazeta on-line lub inne formy oparte

na hipertekstowej architekturze.

e umie zrealizowaé¢ w grupie projekt

medialny z podziatem zadan dotyczacych
przygotowywania sktadowych czesci
medialnych oraz montowania w cato$¢
zgromadzonych elementéw lub ich kolekciji;
np. umie organizowaé prace zwiazang

z przygotowaniem dziatan grupy, wiaczac sie
za pomoca narzedzi medialnych do grupowej
pracy, nadzorowaé przebieg prac grupy,
realizacje kolejnych krokéw i tworzenie efektow
projektu przy uzyciu sieciowych technologii
wspotpracy, takich jak portal edukacyjny,

wiki, blog, edytory tekstu lub prezentacje
multimedialne wspoéttworzone on-line, serwisy
spotecznosciowe.

* umie wspottworzyé w grupie teksty

i prezentacje multimedialne przy uzyciu
sieciowych narzedzi wspoétpracy.

* umie dokumentowac i komentowac otoczenie
i zachodzace w nim procesy; np. tworzy reportaz
tekstowy, zdjeciowy, wideo, reportaz radiowy

i inne formy radiowe publikowane w formie
podcastu, wywiady, digitalizuje artefakty.

Kreatywne korzystanie z mediéw

[46]



Zagadnienia

Przetwarzanie

Gimnazjum

* umie przetwarzac znalezione i przygotowane
wczesniej rozbudowane kolekcje tresci
medialnych ztozone ze zdjeé, grafiki, filmow
wideo, dzwieku.

* umie w grupie tworzy¢ rozbudowane cyfrowe
narracje, filmy, hipermedialne projekty oparte
na zmodyfikowanych przez uczestnikéw grupy
tresciach lub znalezionych, przetworzonych
materiatach.

* umie samodzielnie digitalizowa¢ tresci
analogowe; np. umie skanowac¢ ksigzki, gazety,
dokumenty, zdjecia.

Szkota ponadgimnazjalna

* umie na zaawansowanym poziomie
modyfikowac¢ przygotowane i znalezione
rozbudowane zasoby tresci multimedialnych

i hipermedialnych.

* umie w grupie tworzy¢ zaawansowane
cyfrowe narracje, filmy, hipermedialne projekty
oparte na zmodyfikowanych przez cztonkéw
grupy tresciach lub znalezionych, ztozonych
komunikatach medialnych.

* umie, dziatajgc w grupie, digitalizowac¢
analogowe tresci; np. wspdlnie z innymi realizuje
projekt digitalizacyjny.

Prezentowanie

* umie obstugiwaé narzedzia

do synchronicznego prezentowania tresci
(prezentacje on-line w czasie rzeczywistym).

e umie obstugiwa¢ narzedzia

do asynchronicznego prezentowania tresci
(prezentacje multimedialne on-line i off-line).

* umie obstugiwaé narzedzia do prowadzenia
zbiorowej komunikacji on-line z wykorzystaniem
dzwieku i wideo.

* umie prezentowac tresci na blogu, publikowaé
za pomoca harzedzi do kolektywnego
tworzenia tresci

* umie w grupie przygotowac prezentacje tresci
za pomoca systemu typu wiki oraz zakfada¢

i moderowac¢ dyskusje sieciowe za pomoca

listy dyskusyjnej, forum oraz serwisow
spofecznosciowych.

* wie, jakie sa podstawy pracy dziennikarskiej
w internecie i potrafi po wczesniejszym
przygotowaniu publikowac treéci na temat zycia
w spotecznosci lokalnej; np. wie, czym jest
»dziennikarstwo obywatelskie” i probuje dziata¢
jako dziennikarz obywatelski.

e umie tworzy¢ proste archiwa cyfrowe ztozone
ze zdigitalizowanych materiatéw.

* umie obstugiwa¢ systemy zarzadzania trescia,
zarzadzac¢ listg autoréw i publikowanymi
tresciami, dodawac, edytowac i usuwac tresci
przy uzyciu narzedzi typu blog, sieciowy
pakiet biurowy.

e umie rozpowszechnia¢ informacje

na temat wtasnej lub grupowej twérczosci;

np. umie wykorzystywac serwisy
spotecznosciowe do tworzenia przestrzeni
publikacji na okres$lony temat.

* wie, jak funkcjonuje redakcja internetowa,
potrafi wykorzysta¢ podstawy umiejetnosci
dziennikarskich do publikowania (wcze$niej
przygotowanych samodzielnie i/lub w grupie)
biezacych informacji na temat zycia
spotecznosci lokalnej.

* umie tworzy¢ rozbudowane archiwa cyfrowe
ztozone ze zdigitalizowanych materiatéw.

Kreatywne korzystanie z mediow

[47]



Ksztatcenie ustawiczne

Zagadnienia

Poziom minimum

Poziom optimum

Kreatywne korzystanie z mediow [ 48]

Poziom mistrzowski

Tworzenie

* umie samodzielnie przygotowacé zestaw
fotografii, scen filmowych, rysunkéw, nagran,
elementdéw graficznych na wybrany temat.

* umie swobodnie taczy¢ ze soba ré6znorodne
zgromadzone tresci i tworzy¢ proste narracje
cyfrowe na wybrany temat.

* umie przygotowaé w grupie narracje ztozona
z réznorodnych mediéw na wybrany temat,
planujac wczesniej zespotowo dziatania grupy
on-line w edytorze rozszerzonych mediow

lub wymieniajac sie informacjami na temat
przygotowan i planowania projektu na blogu
lub w grupie w serwisie spotecznosciowym.

* umie wspottworzyé w grupie proste teksty

i prezentacje multimedialne przy uzyciu narzedzi
umozliwiajgcych sieciowg wspoétprace.

* umie samodzielnie przygotowac obszerny
zestaw roznorodnych tre$ci medialnych

na wybrany temat.

* umie swobodnie tgczy¢ ze sobga ré6znorodne
zgromadzone tresci i tworzy¢ na ich bazie
rozbudowane narracje cyfrowe (np. kolekcje

i archiwa cyfrowe, blogi, wiki, opowiadanie
hipertekstowe, serwis internetowy,

gazeta on-line lub inne formy oparte

na hipertekstowej architekturze).

e umie zrealizowaé w grupie projekt
medialny z podziatem zadan dotyczacych
przygotowywania sktadowych czesci
medialnych oraz montowania w cato$¢
zgromadzonych elementéw lub ich kolekciji;
np. umie organizowaé prace zwiazang

z przygotowaniem dziatan grupy, wiaczac sie
za pomoca narzedzi medialnych do grupowej
pracy, nadzorowac przebieg prac grupy,
realizacje kolejnych krokéw i tworzenie
efektéw projektu przy uzyciu sieciowych
technologii wspotpracy (portal edukacyjny,
wiki, blog, edytory tekstu lub prezentacje
multimedialne wspoéttworzone on-line,
serwisy spotecznosciowe).

* umie wspottworzyé w grupie teksty

i prezentacje multimedialne przy uzyciu
sieciowych narzedzi wspoétpracy.

* umie dokumentowac i komentowac otoczenie
i zachodzace w nim procesy; np. tworzy reportaz
tekstowy, zdjeciowy, wideo, reportaz radiowy
i inne formy radiowe publikowane w formie
podcastu, wywiady, digitalizuje artefakty.

* umie koordynowac¢ dziatanie zespotu
przygotowujacego tresci do realizowanego
projektu medialnego.

* umie uczy¢ innych, jak gromadzi¢ tresci

i tworzy¢ na ich podstawie rozbudowane
narracje cyfrowe.

* umie nadzorowac realizacje projektu
medialnego, dzieli¢ zadania dotyczace
przygotowywania sktadowych czesci medialnych
oraz montowania w cato$¢ zgromadzonych
elementow lub ich kolekciji, potrafi organizowac
prace kilku zespotéw realizujacych wspélny
projekt medialny.

* umie uczy¢ innych, jak przygotowywac
prezentacje medialne, umie tworzy¢ prezentacje
medialne na profesjonalnym poziomie.

* umie przeprowadzi¢ szkolenie w zakresie
dokumentowania i komentowania otoczenia

i zachodzacych w nim proceséw; np. tworzenia
reportazy tekstowych, zdjeciowych, wideo,
reportazy radiowych i innych form radiowych
publikowanych w formie podcastu, wywiadow,
digitalizowania artefaktéw.




Zagadnienia

Poziom minimum

Poziom optimum

Kreatywne korzystanie z mediow [49]

Poziom mistrzowski

Przetwarzanie

* umie przetwarzac znalezione i przygotowane
wczesniej rozbudowane kolekcje tresci
medialnych ztozone ze zdjeé, grafiki, filmow
wideo, dzwieku.

* umie w grupie tworzy¢ proste cyfrowe
narracje, filmy, hipermedialne projekty

oparte na zmodyfikowanych przez
uczestnikow grupy tresciach lub znalezionych,
przetworzonych materiatach.

* umie samodzielnie digitalizowa¢ tresci
analogowe: skanowa¢ ksigzki, gazety,
dokumenty, zdjecia.

* umie na zaawansowanym poziomie
modyfikowac¢ przygotowane i znalezione
rozbudowane zasoby tre$ci multimedialnych

i hipermedialnych.

* umie w grupie tworzy¢ zaawansowane
cyfrowe narracje, filmy, hipermedialne projekty
oparte na zmodyfikowanych przez uczestnikow
grupy tresciach lub znalezionych, ztozonych
komunikatach medialnych.

* umie, dziatajgc w grupie, digitalizowac¢
analogowe tresci.

* umie rozwigzywac problemy pojawiajgce sie
w trakcie zaawansowanego modyfikowania
tresci multimedialnych i hipermedialnych.

* umie przeprowadzi¢ warsztatowe

szkolenie w zakresie modyfikacji tresci

dla uzytkownikéw od poziomu poczatkujacego
do zaawansowanego.

* umie koordynowac¢ dziatanie zespotu

lub zespotéw tworzacych zaawansowane
cyfrowe narracje, filmy, hipermedialne projekty
oparte na zmodyfikowanych tresciach.

* umie koordynowaé zaawansowane dziatania
w zakresie digitalizaciji.

Prezentowanie

e umie obstugiwa¢ narzedzia

do synchronicznego prezentowania tresci
(prezentacje on-line w czasie rzeczywistym).

* umie obstugiwaé narzedzia

do asynchronicznego prezentowania tresci
(prezentacje multimedialne on-line i off-line).

* umie obsfugiwac narzedzia do prowadzenia
zbiorowej komunikacji on-line z wykorzystaniem
dzwieku i wideo.

* umie prezentowac tresci na blogu, publikowa¢
za pomoca narzedzi do kolektywnego tworzenia
tresci; np. umie w grupie przygotowac
prezentacje tresci za pomoca systemu typu wiki
oraz zakfada¢ i moderowac dyskusje sieciowe
za pomoca listy dyskusyjnej, forum oraz
serwisow spotecznosciowych.

* wie, jakie sa podstawy pracy dziennikarskiej
w internecie i potrafi po wczesniejszym
przygotowaniu publikowac tresci na temat zycia
w spotecznosci lokalnej; np. wie, czym jest
»dziennikarstwo obywatelskie” i probuje dziata¢
jako dziennikarz obywatelski.

* umie tworzy¢ proste archiwa cyfrowe ztozone
ze zdigitalizowanych materiatéw.

* umie obsfugiwac systemy zarzadzania trescia,
zarzadzac listg autoréw i publikowanymi
tresciami, dodawa¢, edytowac i usuwac tresci
przy uzyciu narzedzi typu blog, sieciowy

pakiet biurowy.

* umie wykorzystywac serwisy spotecznos$ciowe
do tworzenia przestrzeni publikacji na okreslony
temat, umie rozpowszechniac¢ informacje

na temat wtasnej lub grupowej twérczosci.

* wie, jak funkcjonuje redakcja internetowa,
potrafi wykorzysta¢ podstawy umiejetnosci
dziennikarskich do publikowania (wcze$niej
przygotowanych samodzielnie i/lub w grupie)
biezacych informacji na temat zycia
spotecznosci lokalnej.

* umie tworzy¢ rozbudowane archiwa cyfrowe
ztozone ze zdigitalizowanych materiatéw.

* umie rozwigzywac problemy zwigzane

z obstuga systemoéw zarzadzania trescia.

* umie animowac sieciowe spofecznosci

i szkoli¢ na temat zarzadzania sieciowymi
spotecznosciami inne osoby.

* umie zorganizowac internetowa redakcje,
koordynowac jej funkcjonowanie i aktywizowac
za jej pomoca spotecznosé lokalna.

* wie, jak stworzy¢ zaawansowane
archiwa cyfrowe, umie przeprowadzi¢
szkolenie w zakresie tworzenia cyfrowych
archiwéw od poziomu poczatkujgcego

do zaawansowanego.




V.
ETYKA | WARTOSCI
W KOMUNIKACJI

| MEDIACH




Edukacja formalna — dzieci

Zagadnienia

Wychowanie przedszkolne

Szkota podstawowa, klasy 1-3

Etyka i warto$ci w komunikacji i mediach [51]

Szkota podstawowa, klasy 4-6

Komunikacja

i media

jako przedmiot
refleksji etycznej

* umie na podstawowym poziomie rozréznic¢
dobro i zto w mediach i komunikaciji;

np. potrafi wskazac zte postepowanie
bohatera ogladanego filmu.

* wie, ze problem dobra i zta, ktamstwa i prawdy
dotyczy takze mediéw i komunikacji;

np. wie, ze w telewizji mozna ustysze¢ ktamstwo
albo ze granie w okreslone gry moze by¢ zte.

* wie, ze zostaty ustalone okreslone

reguty komunikacji i korzystania z mediow

oraz ze nalezy sie do nich stosowac.

* umie wskaza¢ zagrozenia etyczne zwigzane

z korzystaniem z mediéw; np. umie opowiedzie¢
o problemie ktamstwa w reklamie telewizyjne;j.

* rozumie, dlaczego normy moralne i wartosci
odnoszg sie takze do mediéw i komunikacji
przez media; np. rozumie, dlaczego obrazanie
kogo$ w internecie ma takie samo znaczenie
jak obrazanie kogo$ twarza w twarz.

Wyzwania
etyczne

a tresci mediow
i komunikacji

* rozumie, ze nalezy stosowac sie do ograniczen
w dostepie do tresci mediéw wprowadzonych
dla jego dobra; np. zakaz ogladania niektérych
programow w telewizji

* wie, ze ma prawo dostepu do informacji

i komunikaciji.

* rozumie, dlaczego korzystajac z materiatow
dostepnych w internecie, nalezy szanowac
prace innych; np. rozumie, dlaczego wklejajac
do prezentacji multimedialnej obrazek $ciggniety
z internetu, nalezy podac¢ jego zrédfo.

* umie wskaza¢ podstawowe wartosci

w przekazie medialnym; np. wskazac, do jakich
wartosci odwotuje sie postepowanie bohatera
ogladanego filmu.

* rozumie, ze wartosci promowane w tresci
mediéw i komunikacji sa zalezne od wielu
czynnikdw; np. rozumie, ze reklama nie jest
bezinteresownym informowaniem o produkcie,
poniewaz jej gtéwna funkcja jest zachecanie
do kupna produktu, rozbudzanie potrzeb itp.

* rozumie pojecie wolnosci stowa

w perspektywie mediéw i komunikacji.

* rozumie potrzebe krytycznej toleranciji

i otwartosci (takze na inne kultury)

przy kontakcie z treSciami mediéw.




Zagadnienia

Wychowanie przedszkolne

Szkota podstawowa, klasy 1-3

Etyka i warto$ci w komunikacji i mediach

Szkota podstawowa, klasy 4-6

[52]

Wyzwania
etyczne

w relacjach
przez media

* wie, ze ma prawo do zachowania
anonimowosci i prywatnosci; np. wie, ze nie
musi sie zgadzac¢ na zrobienie sobie zdjecia
przez kogo$ obcego.

Wie, ze nie musi podawac¢ swojego adresu
domowego osobie spotkanej w internecie

(i ze to nie Swiadczy o jej/jego ztym zachowaniu).

* rozumie, ze komunikacja w mediach to wciaz
komunikacja miedzy ludzmi; np. rozumie,

ze po drugiej stronie ekranu siedzi inny czfowiek,
ktéremu nalezy sie szacunek.

* rozumie, ze komunikacja przez media

nie moze by¢ wystarczajaca alternatywa
komunikacji interpersonalnej; np. rozumie

wady przyjazni tylko przez internet.

* wie, ze prywatnos$¢ wtasna i innych

jest wartoscig; np. wie, dlaczego nie nalezy
podawac¢ numeru telefonu znajomej osoby
innym bez jej wyraznej zgody.

* umie stosowac¢ w komunikacji w internecie
zasady netykiety.

* rozumie postawe krytycznej otwartosci

i tolerancji w relacjach w mediach;

np. rozumie, ze dyskutujac on-line,

nie zawsze ma sie racje i czasem warto
zaakceptowac argument drugiej strony.

Wyzwania
etyczne a normy
prawa w mediach
i komunikacji

* wie, Ze przepisy prawa stosuja sie takze

do medidéw i komunikaciji.

* rozumie obowigzek przestrzegania prawa
takze w perspektywie mediow i komunikacji;
np. potrafi wyjasni¢, dlaczego kradziez

w internecie ma taki sam status jak kradziez
towaru ze sklepu.




Edukacja formalna — mtodziez

Zagadnienia

Gimnazjum

Szkota ponadgimnazjalna

Etyka i warto$ci w komunikacji i mediach [53]

Szkolnictwo wyzsze

Komunikacja

i media

jako przedmiot
refleksji etycznej

* umie stawia¢ pytania dotyczace etycznych
konsekwencji komunikacji i korzystania

z mediow w perspektywie wtasnych zachowan

i do$wiadczen; np. potrafi zastanowi¢ sie

nad konsekwencjami i moralng ocenag
propozycji radykalnych sposobéw odchudzania,
ktére publikuje na swoim blogu.

* rozumie, ze wyzwania etyczne w mediach

i komunikacji istniejg takze poza perspektywa
jego wtasnych doswiadczen i umie zadawac
pytania na ich temat; np. potrafi opisac,

na czym polega moralny problem kontroli
aktywnosci internetowych pracownika

przez pracodawce oraz zada¢ pytania dotyczace
natury tego problemu: granic prywatnosci
pracownika, wymogow uczciwej i skutecznej
pracy itp.

* umie zdefiniowac i zanalizowaé¢ wyzwania
etyczne w perspektywie mediéw i komunikacji
niezaleznie od wtasnych do$wiadczen

oraz potrafi znalez¢ pomoc w ich krytycznej
analizie i rozwigzywaniu; np. potrafi krytycznie
zanalizowa¢ etyczny problem zdrady on-line
dzieki znalezionym w internecie wypowiedziom
psychologoéw, badaniom itp.

* umie podja¢ refleksje etyczng nad komunikacja
i mediami z r6znych perspektyw; np. dziatalnosci
biznesowej, reklamy, polityki, edukacji, nauki,

z punktu widzenia réznych systeméw moralnych.
* rozumie problem jezyka w dyskusjach

nad etyka mediéw i komunikacji;

np. rozumie problem zdefiniowania pojecia
piractwa komputerowego.

* rozumie potrzebe ksztattowania swoich
postaw w komunikacji i korzystaniu z mediéw

w kierunku wyksztafcenia wtasnych zasad
postepowania opartych o sumienie.

* umie wypracowac subiektywne zasady
etyczne dotyczace komunikacji i korzystania
z mediow oraz stosowac je na co dzien.




Zagadnienia

Gimnazjum

Szkota ponadgimnazjalna

Etyka i warto$ci w komunikacji i mediach [54]

Szkolnictwo wyzsze

Wyzwania
etyczne

a tresci mediow
i komunikacji

* wie, jakie czynniki wptywaja na obecnos$¢

i ksztatt okreslonych warto$ci w mediach

i komunikacji; np. wie, ze frakcja polityczna
kontrolujaca media publiczne moze mie¢

wptyw na wartosci, jakie dominowaé beda

w przekazach tych mediéw.

e umie krytycznie analizowa¢ wartosci w tresci
mediéw i komunikacji z uwzglednieniem te;j
wiedzy; np. wiedzac o zasadach dziatania
tabloidéw, o modelu biznesowym tego gatunku
medialnego, potrafi krytycznie opisa¢ wartosci
promowane na famach ,Faktu”.

* rozumie prawo do sprzeciwu lub czynnego
oporu wobec tresci medialnych czy komunikacji;
np. rozumie, dlaczego moze protestowac
przeciwko instalacji baneréw reklamowych

w budynku szkoty. Rozumie, ze instalacja dodatku
AdBlock w przegladarce wynika z jego prawa

do kontrolowania tresci, ktére odbiera.

e wie o prawie dostepu do informacji, do dgzenia
do jej uzyskania oraz ograniczeniach z tym
zwigzanych; np. zna wartos$¢ czyjej$ prywatnosci
i wie, ze ogranicza ona jego prawo do dostepu
do informaciji. Zna pojecie informaciji publicznej

i wie o prawie dostepu do nie;j.

* rozumie problem komunikowania tresci

takich jak przemoc, nagos¢, prywatnose.
Rozumie, ze problem ten dotyczy¢é moze takze
tresci o charakterze historycznym; np. rozumie,
ze nalezy zastanowi¢ sie nad forma i stylem
fotografii dokumentujacej wizyte klasowa

w Muzeum Auschwitz.

* rozumie pojecie etyki dziennikarskiej i umie
wskazaé, jak odnosi sie ono do réznych
dostawcow tresci.

* umie przedstawi¢ pozytywna interpretacje
pojecia hakowania jako dziatania zmierzajagcego
do dostosowania systemu (medium)

do wtasnych celéw.

* umie praktycznie rozpozna¢ wyzwania wobec
etyki dziennikarskiej, obejmujacej réwniez
innych nadawcow tresci, z perspektywy réznych
systemdéw moralnych; np. potrafi skonfrontowacé
zasady etyki dziennikarskiej dotyczace
prezentowania scen przemocy z obejrzanag
relacjg korespondenta wojennego.

* umie odnie$¢ problem wolnosci stowa

i pluralizmu mediéw do konkretnych

zjawisk medialnych; np. potrafi

zanalizowa¢ funkcjonowanie Wikileaks

w perspektywie wolnosci stowa i polityki
bezpieczenstwa panstw.

* umie odnie$¢ problem dobra wspolnego

do systemu mediéw i komunikacji

z wykorzystaniem pojecia kultury (ekonomii)
daru oraz poje¢ zwigzanych z ideg otwartosci
tresci w internecie (Otwarta Nauka, Otwarte
Zasoby Edukacyjne, wolne licencje itp.);

np. potrafi zanalizowa¢ model Wikipedii

pod katem dobra wspdlnego, akcentujac
znaczenie licencji Creative Commons
wykorzystywanej przez autoréw haset.

* umie krytycznie zanalizowa¢ problem dobra
wspolnego i otwartosci w perspektywie tresci
medialnych; np. potrafi wskaza¢ argumenty
za udostepnianiem on-line wynikéw badan
naukowych. Potrafi krytycznie zanalizowa¢
problem abonamentu i funkcjonowania
mediow publicznych w perspektywie wartosci
dobra wspdlnego.




Zagadnienia

Gimnazjum

Szkota ponadgimnazjalna

Etyka i warto$ci w komunikacji i mediach [55]

Szkolnictwo wyzsze

Wyzwania
etyczne

w relacjach
przez media

* rozumie problem moralnej oceny zachowan
komunikacyjnych w mediach; np. rozumie,

ze o$mieszanie kogo$ w internecie ma taka
sama warto$¢ moralng jak oSmieszanie kogo$
w komunikacji bezpos$rednie;j.

* rozumie pojecie mowy nienawisci

w internecie i potrafi je odnie$¢ do wypowiedzi
obserwowanych on-line oraz do idei

wolno$ci stowa.

* rozumie warto$¢ wspotpracy miedzy
uzytkownikami internetu (w perspektywie
zjawisk takich jak ruch open source, Wikipedia,
crowdsourcing, peer-production itp.)

* umie okresli¢ zasady ograniczania prawa

do prywatnosci w mediach; np. umie podac¢
katalog wartosci, wobec ktérych prawo

do prywatnosci moze by¢ zanegowane

(np. wspodlne bezpieczenstwo).

Umie wskazac i oceni¢ negatywne zjawiska
ograniczania prawa do prywatnosci (np. kontrola
internautow w Chinach, problem ACTA).

* potrafi krytycznie podej$¢ do skodyfikowanych
zasad netykiety.

* potrafi wypracowac¢ wtasne zasady
ksztattowania relacji w komunikacji przez media
w oparciu o wtasne doswiadczenia.

Wyzwania
etyczne a normy
prawa w mediach
i komunikacji

* wie, ze system prawny nie zawsze odpowiednio
szybko reaguje na nowe zjawiska w mediach;
np. zna pojecie stalkingu i wie, ze jeszcze
niedawno nie byto takiego przestepstwa

w kodeksie karnym.

* rozumie, ze nie wszystkie zasady

komunikacji i funkcjonowania w mediach
musza by¢ regulowane przez przepisy prawa;
np. umie wyjasni¢ zasady i znaczenie kultury
dyskus;ji na forach internetowych oraz pokazag,
ktoére z tych zasad nie wynikaja wprost

z przepisOw prawa, a mimo to obowigzuja.

* rozumie problem relacji miedzy prawem
stanowionym a moralnoscia szczegoélnie

w odniesieniu do prawa autorskiego, prawa
wtasnosci i prawa do prywatnosci w mediach
oraz rozumie problem jezyka w dyskusjach

na ten temat; np. rozumie ztozono$¢

moralnej oceny piractwa komputerowego,
potrafi rozwazac, czy nielegalne korzystanie

z programéw komputerowych do celéw
edukacyjnych jest etyczne, czy nie.

Potrafi krytycznie zanalizowac¢ pojecie
piractwa komputerowego.

* rozumie, ze normy funkcjonowania mediéw
moga by¢ rézne w réznych systemach prawnych
i normatywnych.

* potrafi odnies¢ sie do tego problemu

w prébie etycznej oceny zjawiska medialnego;
np. rozumie, ze funkcjonowanie portalu
Redwatch w kulturze prawnej USA jest
dozwolone jako wyraz wolnosci stowa,

a w Polsce traktowane jako przestepstwo.
Rozumie, jakie problemy rodzi zréznicowanie
systeméw prawnych i normatywnych w prébie
moralnej oceny tego zjawiska.




Ksztatcenie ustawiczne

Zagadnienia

Poziom minimum

Poziom optimum

Etyka i warto$ci w komunikacji i mediach [56]

Poziom mistrzowski

Komunikacja

i media

jako przedmiot
refleksji etycznej

* umie stawia¢ pytania dotyczace etycznych
konsekwencji komunikacji i korzystania

z mediow w perspektywie wtasnych zachowan
i doswiadczen; np. rozwaza: czy zle zrobitem
$ciagajac ten plik?

* umie zanalizowac¢ problemy etyczne

w perspektywie mediéw i komunikacji
niezaleznie od wtasnych do$wiadczen (na
poziomie ogdlnym, abstrakcyjnym) oraz potrafi
znalez¢ pomoc w ich krytycznej analizie

i rozwiazywaniu; np. zastanawia sie: w jakich
warunkach nielegalne $cigganie plikow

z internetu moze nie by¢ nieetyczne?

* rozumie problem jezyka w dyskusjach

nad etyka medidéw.

* umie zainicjowac proces etycznej analizy
medidw i komunikacji wsréd ucznidw,
uczestnikéow warsztatow itp.;

np. pyta: czy kiedykolwiek ogladajac
+~Wiadomosci, mieliscie poczucie, ze jaki$
materiat nie powinien sie tam znalez¢, poniewaz
byto to niestosowne albo krzywdzace dla kogos?
* umie wypracowac subiektywne zasady
etyczne dotyczace komunikacji i korzystania

z mediow oraz stosowac je na co dzien.

Wyzwania
etyczne

a tresci mediow
i komunikacji

* wie o prawie dostepu do informacji oraz
ograniczeniach z tym zwigzanych.

* umie wskaza¢ podstawowe wartosci

w wybranym przekazie medialnym.

* rozumie, ze wartosci obecne w tresci mediow
i komunikacji zalezg od wielu czynnikéw.

* wie, ze korzystajac z materiatéw dostepnych
w internecie nalezy szanowac prace innych.

* rozumie pojecie etyki dziennikarskiej.

* wie, jakie czynniki wptywaja na obecnos¢

i ksztatt okreslonych warto$ci w mediach

i komunikacji.

e umie krytycznie analizowac¢ wartosci w tresci
mediéw i komunikacji z uwzglednieniem

tej wiedzy.

* rozumie prawo do sprzeciwu lub czynnego
oporu wobec tresci medialnych czy komunikaciji.
e rozumie problem komunikowania

tresci takich jak przemoc, nago$¢,

prywatnos¢ (takze w odniesieniu do tresci

o charakterze historycznym).

* rozumie warto$¢ rownego dostepu

do informaciji.

e umie praktycznie rozpozna¢ wyzwania wobec
etyki dziennikarskiej i odnie$¢ je do innych
dostawcow tresci.

* umie odnies¢ problem wolnosci sfowa

i pluralizmu mediéw do konkretnych zjawisk
medialnych.

e umie odnie$¢ problem dobra wspdlnego
do systemu mediéw i komunikacji

z wykorzystaniem pojecia kultury (ekonomii)
daru oraz poje¢ zwigzanych z ideg otwartosci
tresci w internecie (Otwarta Nauka, Otwarte
Zasoby Edukacyjne, wolne licencje itp.).

* umie przedstawi¢ pozytywna interpretacje
pojecia hakowania jako dziatania zmierzajacego
do dostosowania systemu (medium)

do wtasnych celéw.




Zagadnienia

Poziom minimum

Poziom optimum

Etyka i warto$ci w komunikacji i mediach [57]

Poziom mistrzowski

Wyzwania * wie, ze ma prawo do zachowania e rozumie problem etycznej oceny zachowan * potrafi krytycznie podejs$¢ do skodyfikowanych
etyczne anonimowosci i prywatnosci. w komunikacji przez media. zasad netykiety.
w relacjach * rozumie, ze komunikacja w mediach to wcigz * rozumie pojgcie mowy nienawisci * potrafi wypracowa¢ wiasne zasady
przez media komunikacja miedzy ludzmi. w internecie i potrafi je odnie$¢ do wypowiedzi ksztattowania relacji w komunikacji przez media
* wie, Zze nalezy szanowac¢ prywatnos¢ obserwowanych on-line oraz do idei w oparciu o wiasne doswiadczenia.
swoja i innych. wolnosci stowa.
e umie stosowac¢ w komunikacji w internecie e rozumie wartos$¢ wspotpracy miedzy
zasady netykiety. uzytkownikami internetu (w perspektywie
* rozumie postawe krytycznej otwartosci zjawisk takich jak ruch open source, Wikipedia,
i tolerancji w relacjach w mediach. crowdsourcing, peer-production itp.)
Wyzwania * rozumie obowigzek przestrzegania prawa takze | ¢ wie, ze system prawny nie zawsze odpowiednio | * rozumie problem relacji miedzy prawem

etyczne a normy
prawa w mediach
i komunikacji

w perspektywie mediéw i komunikacji.

szybko reaguje na nowe zjawiska w mediach.
* rozumie, ze nie wszystkie zasady
komunikacji i funkcjonowania w mediach
muszg by¢ regulowane przez przepisy prawa.
* rozumie, ze normy funkcjonowania mediéw
moga by¢ rézne w réznych systemach
prawnych i normatywnych.

stanowionym a etyka, szczegolnie w odniesieniu
do prawa autorskiego, prawa wtasnosci i prawa
do prywatnosci w mediach oraz rozumie
problem jezyka w dyskusjach na ten temat.

¢ potrafi odnie$¢ problem réznorodnych
systeméw prawnych i normatywnych

do etycznej oceny zjawiska medialnego;

np. rozwaza: czy skoro w USA nie jest zakazane
propagowanie nazizmu (ze wzgledu na zasady
wolnosci stowa), oznacza to, ze takie dziatanie
w Polsce réwniez powinno by¢ dozwolone?




VL.
BEZPIECZENSTWO
W KOMUNIKACII

| MEDIACH




Edukacja formalna — dzieci

Bezpieczenstwo w komunikacji i mediach [59]

Zagadnienia

Ochrona
prywatnosci
i wizerunku

Wychowanie przedszkolne

* umie zakomunikowac, ze sie wstydzi i nie chce
uczestniczy¢ w danej sytuacji komunikacyjnej;
np. nie chce by¢ nagrywane lub fotografowane,
nie chce rozmawiaé przez telefon.

Szkota podstawowa, klasy 1-3

* wie, ze pewnych informacji nie wolno
udostepnia¢ obcym; w razie watpliwosci
pyta rodzicow lub opiekundw.

e umie odrézni¢ uwiecznienie od upublicznienia.

* umie sprzeciwic¢ sie innemu dziecku

lub dorostemu w kwestii publikacji swojego
utworu lub zwigzanej z wizerunkiem;

np. pokazywanie filmu z jego udziatem.

Szkota podstawowa, klasy 4-6

* umie wskaza¢ réznice pomiedzy komunikacja
prywatna i publiczna.

Anonimowos¢

* wie, co to znaczy ,anonimowos¢”.

* wie, ze z sieci mozemy korzystaé¢ anonimowo.
* umie podac¢ przyktad sytuaciji,
w ktdrej anonimowos¢ jest wskazana.

Bezpieczenstwo
komunikacji,
pracy i transakcji

¢ umie zakomunikowac, ze dana tre$¢ budzi
strach lub poczucie zagrozenia, ale niekoniecznie
umie temu zaradzié¢, np. celowo przetaczy¢ kanat.

* rozumie, co to ,sekret”, ,tajemnica” i umie jej
dochowag¢, réwniez w sytuacji komunikacyjne;.

* umie selekcjonowac tresci, ktére odbiera;

np. poprzez wytaczenie telewizora, zmiane filmu,
zmiane strony.

* wie, ze pewne informacje i rodzaje komunikacji
powinny by¢ ,tajemnicg”; np. hasto do poczty.

* wie, ze istniejg sposoby zapewnienia tej
Ltajemnicy” i umie o nie spytac.

* wie, ze zakupy mozna zrobi¢ w fizycznym
sklepie, jak i w sklepie internetowym czy portalu
aukcyjnym; potrafi podac¢ przyktady.

* wie, co to spam i umie rozpoznac¢ bardziej
oczywiste jego przyktady.

Nadzér nad siecia

* wie, co to znaczy ,cenzura”.

* wie, co to znaczy ,podstuchiwac”,

réwniez w kontekscie technologii i sieci;

np. wie, ze kiedy pisze do kogos$ w internecie,
czyta to tez jeszcze kto$ inny.

Uzaleznienia
i higiena
korzystania
z mediéw

e umie dostrzec sytuacje, w ktérych
przekroczone zostaja granice higieny korzystania
z medidw; np. mama za duzo gra w gry,

kolega za duzo rozmawia przez telefon.

* wie, ze relacje przez media maja wptyw

na relacje bezposrednie, a czynnosci
dokonywane przez media moga mie¢ bardzo
realne konsekwencje (np. ptatnosci).




Edukacja formalna — mtodziez

Zagadnienia

Gimnazjum

Szkota ponadgimnazjalna

Bezpieczenstwo w komunikacji i mediach

Szkolnictwo wyzsze

Ochrona
prywatnosci
i wizerunku

* umie zdecydowa¢, czy w danej sytuacji
komunikacja powinna by¢ prywatna
czy publiczna.

* umie poprawnie zidentyfikowac,

czy dane narzedzia (np. czat na portalach
spotecznosciowych) faktycznie oferujg
komunikacje prywatna, czy tylko jej ztudzenie.

* umie postuzy¢ sie narzedziami zwiekszajgcymi
prywatnosé; np. rozszerzenia przegladarek,
ustawienia prywatnosci.

* wie, do czego stuza regulaminy na stronach,

z ktérych korzysta.

* umie ptynnie postugiwac sie metodami

i narzedziami ochrony prywatnosci.

e czyta ze zrozumieniem regulaminy stron,

z ktérych korzysta, i umie $wiadomie podjaé
decyzje dotyczace przyjecia lub odrzucenia
ich postanowien.

Anonimowos¢

* wie, Ze s specjalne narzedzia do zwiekszania
anonimowosci w sieci i umie o nie spytac.

* wie, ze anonimowo$¢ w sieci moze by¢
pozorna i ze czesto mozliwe jest ustalenie
autora danej informacji nawet jezeli uzywat
pseudonimu.

* wie, ze jezeli ujawni w tresci komunikacji
dane identyfikujace, sam fakt komunikowania
sie anonimowo (np. przy uzyciu odpowiednich
narzedzi) nie wystarczy do zachowania
anonimowosci.

* umie postuzy¢ sie narzedziami zwiekszajacymi
anonimowo$¢; np. TOR, anonimowe proxy,
dystrybucja Linuksa TAILS.

* $wiadomie i trafnie podejmuje decyzje
dotyczace anonimowosci w réznych sytuacjach
komunikacyjnych; np. Swiadomie w pewnych
sytuacjach wyfacza ustugi lokalizacyjne
dostepne w przegladarce.

Bezpieczenstwo
komunikacji,
pracy i transakcji

* wie, ze dane prywatne moga by¢ traktowane
jak towar.

e umie skorzysta¢ z podstawowych narzedzi
zapewniajacych bezpieczenstwo komunikacji;
np. korzysta z https na stronach bankéw

czy portalach spotecznosciowych.

* wie, ze nalezy wylogowac sie z portali po
zakonczeniu pracy.

* wie, ze sag rézne formy ptatnosci w internecie
0 roznym poziomie bezpieczenstwa.

* zna podstawowe zasady bezpieczenstwa
przy zakupach on-line.

* z duzg dozg pewnosci rozpoznaje spam i proby
phishingu; np. zwraca uwage na to, ze nie zgadza
sie adres strony bankowej.

* zwraca uwage na certyfikaty; np. nie akceptuje
automatycznie kazdego napotkanego bfednego
certyfikatu zgtoszonego przez przegladarke.

* wie, ze istnieja narzedzia dodatkowo
zwiekszajace bezpieczenstwo komunikacji i umie
do nich dotrzeé; np. szyfrowanie end-to-end,
poczty, PGP/GPG, OTR.

* ptynnie postuguje sie narzedziami
zwiekszajgcymi bezpieczenstwo komunikaciji.
* zna narzedzia szyfrowania end-to-end

i umie ich uzy¢; np. PGP/GPG, OTR.
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Zagadnienia

Gimnazjum

Szkota ponadgimnazjalna

Bezpieczenstwo w komunikacji i mediach [ 61]

Szkolnictwo wyzsze

Nadzér nad siecia

* wie, ze sie¢ moze by¢ nadzorowana.

¢ wie, ze nadzér ten moze mie¢ wiele form,
w tym cenzury czy podstfuchu.

* wie, ze nadz6r moze nie by¢ zauwazalny
dla nadzorowanych; np. zdaje sobie sprawe,
ze skutkiem nadzoru moze by¢ trudna

do identyfikacji zmiana wynikéw wyszukiwania.

* wie, ze moga by¢ rézne cele wprowadzania
nadzoru i umie je wymieni¢; np. ochrona
dzieci w internecie; uzyskiwanie dodatkowych
przychodéw przez dang korporacje ze sprzedazy
prywatnych danych uzytkownikéw.

* wie, ze nadzor moze by¢ legalny

lub bezprawny; ze moze by¢ prowadzony
przez organa panstwowe (np. policje) i osoby
prywatne czy korporacje.

* wie, ze istnieja metody obejscia/utrudnienia
nadzoru, nie tylko techniczne; np. potrafi
wymienic¢ takie metody jak Swiadome
umieszczanie informacji fatszywych

lub stosowanie szyfrowania nie tylko do tresci
wrazliwych, ale rowniez banalnych, celem
utrudnienia identyfikacji, kiedy zachodzi
wazna/wrazliwa komunikacja.

* umie korzystac¢ z narzedzi obejscia/utrudnienia
nadzoru.

* Swiadomie podejmuje decyzje o doborze
narzedzi do konkretnych celéw, biorac

pod uwage mozliwo$¢ nadzoru oséb trzecich
nad tymi narzedziami, oraz specyfike tresci.

Uzaleznienia
i higiena
korzystania
z mediow

* wie, Ze pewne wzorce zachowan moga
prowadzi¢ do uzaleznienia.

* umie zidentyfikowaé niebezpieczne wzorce
i ich unika¢.

* wie, czym jest stalking (nekanie).

* umie $wiadomie ksztattowac swoje nawyki
zwigzane z korzystaniem z technologii.

* umie zaobserwowac¢ oznaki uzaleznienia u
siebie i u innych.

* umie przewidzie¢ konsekwencje dziatan

w sieci, ktére moga spowodowac grozne
sytuacje takze poza nig; np. nie podaje
publicznie informacji o planowane;j

dtuzszej nieobecnosci w domu na portalu
spofecznos$ciowym, na ktérym podany jest
réwniez adres zamieszkania.

* umie rozpoznac stalking (nekanie) i wie, jak sie
przed nim broni¢.

e umie zarzadza¢ wizerunkiem on-line;
Swiadomie podejmuje decyzje, na ile wizerunek
on-line odzwierciedla jego prawdziwa
tozsamos$¢; np. nie publikuje danych
umozliwiajacych odkrycie jego tozsamosci.

* umie zareagowac na negatywne wzorce
zachowan u innych, np. szukajac pomocy
specjalisty.

* dostrzega powiazania pomiedzy swoimi
dziataniami w mediach a innymi sferami zycia,
umie tymi powigzaniami zarzadzacé.




Ksztatcenie ustawiczne

Zagadnienia

Ochrona
prywatnosci
i wizerunku

Poziom minimum

* wie, ze prywatnos¢ jest dobrem i ze mamy
do niej prawo.

* wie, ze ochrona wizerunku wymaga

ochrony prywatnosci.

* wie, ze dane prywatne moga by¢ traktowane
jak towar.

* wie, ze pewne komunikaty moga by¢
przekazywane wytacznie prywatnie, a inne
udostepniane publicznie.

* rozumie, ze biorgc udziat w komunikacji,
potencjalnie odpowiada za wizerunek nie tylko
swdj, ale np. swojego pracodawcy, jesli uzywa
np. firmowego adresu e-mail.

Poziom optimum

* umie uzywac podstawowych narzedzi
chronigcych prywatnos$¢, np. rozszerzenia

do przegladarek, blokada ciasteczek.

* umie precyzyjnie wskaza¢, ktore, komunikaty
moga by¢ przekazywane wytacznie prywatnie,
a ktore udostepniane publicznie.

* wie, ze nawet dane anonimizowane zebrane
w odpowiedniej ilo$ci moga pozwoli¢

na naruszenie prywatnosci.

* wie, ze jego decyzje dotyczace prywatnosci
moga roznic¢ sie od decyzji innych

i umie to uszanowac.

e umie dostosowac swoj wizerunek

do sytuaciji i roli.

Bezpieczenstwo w komunikacji i mediach

Poziom mistrzowski

* Swiadomie kreuje swoj wizerunek on-line
w réznych kontekstach.

* ptynnie postuguje sie technikami

i narzedziami ochrony prywatnosci.

* umie $wiadomie podejmowac decyzje
dotyczace udostepnienia badz nie danych
swoich i swoich znajomych, uwzgledniajac
ich preferencje w zakresie ochrony
prywatnosci i wizerunku.

[62]

Anonimowos¢

* wie, ze z sieci mozemy korzysta¢ anonimowo.
* wie, ze korzystanie anonimowe nie wyklucza
mozliwosci ustalenia autora.

* wie, ze istnieja metody $ledzenia oséb w sieci
bez ich wiedzy, np. ciasteczka.

* wie, ze istnieja narzedzia zwiekszajace
anonimowo$¢ (jak rozszerzenia do przegladarek,
systemy TOR, I2P, proxy).

* umie znalez¢ i dostosowac¢ do swoich

potrzeb ustawienia przegladarek

zwiekszajgce anonimowos¢.

* biegle korzysta z narzedszi i technik
zapewniajacych anonimowos$¢ w sieci.

* umie kompleksowo zadba¢ o zachowanie
anonimowos$ci, korzystajac z kombinacji
narzedzi, np. tryb prywatny, TOR,

blokada ciasteczek.




Zagadnienia

Poziom minimum

Poziom optimum

Bezpieczenstwo w komunikacji i mediach [63]

Poziom mistrzowski

Bezpieczenstwo
komunikacji,
pracy i transakcji

e umie skorzysta¢ z podstawowych narzedzi
zapewniajacych bezpieczenstwo transmisji (https).
* wie, ze nalezy wylogowac sie po zakonczeniu
pracy na publicznym terminalu lub w sytuacji,

w ktorej inni beda korzystac¢ z tego samego
komputera.

* zwraca uwage na ostrzezenia o wygastych/
nieprawidtowych certyfikatach, w razie
watpliwosci pyta (nie akceptuje automatycznie).
* docenia wage traktowania pewnych informacji
jako tajnych, zdaje sobie sprawe, ze dzielenie

sie hastami (nawet jesli np. zwieksza wygode)
jest niedopuszczalne.

* potrafi zachowac¢ ,higiene informatyczng”,

np. zwraca uwage na komunikaty pojawiajace
sie na ekranie i nie akceptuje rzeczy,

ktérych nie rozumie — w takich sytuacjach

pyta; zdaje sobie sprawe z zagrozen takich

jak wirusy; potrafi korzystac z tzw. ,trybu
prywatnego” przegladarek.

* umie samodzielnie podjg¢ decyzje dotyczaca
bezpieczenstwa komunikacji w danym
przypadku, np. decyduje o zaakceptowaniu badz
nie wygastego/nieprawidtowego certyfikatu.

* zdaje sobie sprawe z zagrozen zwigzanych

ze scentralizowanymi sieciami i ustugami;

umie poda¢ przyktady sieci scentralizowanych
(np. Facebook, Google) oraz zagrozen z nimi
zwigzanych, np. utrata kontroli nad komunikacja,
podstuch.

* ptynnie postuguje sie systemami szyfrowania
end-to-end (PGP/GPG, OTR).

* $ledzi najwazniejsze doniesienia

dotyczace naruszen bezpieczenstwa

i umie wdrozy¢ rozwigzania probleméw

oraz sugerowane praktyki.

* podejmuje $wiadome, oparte na rzetelnych
przestankach decyzje dotyczace narzedszi,
ktérych uzywa, biorgc pod uwage réwniez
przestanki pozatechniczne; np. bierze pod uwage
to, czy wszystkie kanaty komunikacji, z ktérych
korzysta, moga by¢ tatwo kontrolowane

przez jedng organizacje.

* rozumie zalety decentralizacji i umie

je uwzgledni¢ w podejmowanych decyzjach.

* potrafi przeprowadzié prosty, nieformalny
audyt bezpieczenstwa, wskazujac na braki

w danej sytuacji; np. doradza szyfrowanie.

Nadzér nad siecia

* wie, ze komunikacja w sieci moze by¢
nadzorowana w sposob niezauwazalny

dla korzystajgcego.

* wie, ze istniejg narzedzia obchodzace nadzor,
umie znalez¢ informacje na ich temat.

* wie, ze nadz6r moze by¢ legalny

lub bezprawny; prywatny i panstwowy.

* wie, ze nadzér moze prowadzi¢ do cenzury.

* umie skorzysta¢ samodzielnie z podstawowych
narzedzi walki z potencjalnym nadzorem w sieci.
* wie, ze nadzér nad komunikacja w sieci

jest wielopoziomowy.

* umie rozpoznac, ktére kanaty komunikacji

sg bardziej podatne na nadzér od innych.

* umie podac przyktady sytuacji, w ktérych nadzér
jest uzasadniony, i takich, w ktérych nie jest.

e umie aktywnie przeciwdziata¢ nadzorowi

w sieci, Swiadomie stosujac wiele technik

w tym celu.

* umie z duza dozg pewnosci okresli¢,

ktére kanaty komunikacji sg najprawdopodobniej
nadzorowane i w jakich celach.

Uzaleznienia
i higiena
korzystania
z mediéw

* wie, Ze pewne wzorce zachowan moga
prowadzi¢ do uzaleznienia.

* wie, ze relacje przez media majg wptyw

na relacje bezposrednie a czynnosci
dokonywane przez media maja bardzo realne
konsekwencje (np. pfatnosci).

* umie przewidzie¢ konsekwencje dziatan

w sieci, ktére moga spowodowacé grozne
sytuacje takze poza nia.

* wie, czym jest stalking i umie go rozpoznac.

* umie zidentyfikowaé niebezpieczne

wzorce zachowan i unikac¢ sytuaciji,

ktére do nich prowadza.

e umie $wiadomie ksztattowac swoje nawyki
zwigzane z korzystaniem z technologii.

* umie zaobserwowac oznaki uzaleznienia

u siebie i u innych.

* zna podstawowe narzedzia i metody obrony
przed zagrozeniami zwigzanymi z komunikacjg
przez media.

* umie zareagowac na negatywne wzorce
zachowan, np. szukajac pomocy specjalisty.
e umie zidentyfikowaé proby aktywnych
atakow w srodowisku medialnym (phishing
targetowany) i sie przed nimi obroni¢.




VII.

PRAWO

W KOMUNIKACIJI
| MEDIACH




Edukacja formalna — dzieci

Prawo w komunikacji i mediach [65]

Zagadnienia

Rodzaje,

zrédta i praktyka
stosowania prawa
w kontekscie
mediow

Wychowanie przedszkolne

* wie, co znaczy da¢ komus stfowo, umoéwic sie
na cos; np. gdy obieca mamie, ze posprzata
zabawki w pokoju.

Szkota podstawowa, klasy 1-3

* wie, czym sg zwyczajowe normy

komunikacyjne i umie je zastosowac¢ w typowych

sytuacjach; np. wie, kiedy méwi sie dzien dobry,
dobry wieczor, dziekuje, przepraszam.
* wie, ze prawo obowiagzuje takze w komunikacji
z innymi, a naruszenie go jest karane.

Szkota podstawowa, klasy 4-6

* rozumie pojecia wolnosci stowa, prawa

do prywatnosci , ochrony dobrego imienia.

* umie wskaza¢ przyktady swoich praw

i obowigzkow w sferze komunikacji;

np. prawo do tajemnicy korespondencji.

* rozumie pojecie umowy.

* wie, ze korzystanie z ustfug komunikacyjnych
wigze sie z zawarciem umowy.

Media a prawa
cztowieka,
obywatela

i dziecka

* wie, ze media faczg z ludzmi;

np. moze zadzwoni¢ do babci.

* wie, ze nie nalezy urazac¢ innych, zaréwno
w kontakcie bezposrednim, jak i przez media.
e umie powiadomic¢ rodzicéw lub opiekunéw,
gdy korzystajac z mediéw spotyka sie

Z nieprzyjemna sytuacja.

* wie, ze ma prawo do anonimowosci,

ale nie do bezkarnosci; np. moze podpisac
rysunek pseudonimem i nie musi ujawnia¢
prawdziwego imienia.

* umie sprzeciwic¢ sie naruszaniu norm
komunikacyjnych.

* wie, ze kazdy ma prawo dostepu do wiedzy.

* zna swoje prawa komunikacyjne jako dziecka,
ucznia i obywatela (prawo do uczestnictwa

w kulturze, wolnos$¢ stowa itd.) i wie, dlaczego
sg wazne; np. wie, ze ma prawo czytac ksigzki,
ma prawo komunikowac¢ sie z innymi.

* umie dostrzec naruszenia praw, wolnosci,
réwnosci i prywatnosci w mediach.

* rozumie, ze prawo ma chroni¢

uzytkownikéw mediéw.

Prawa wytaczne
i monopole
intelektualne

* wie, ze kazde dzieto ma autora; np. umie
wskazag, ze to rysunek Kasi, a ten wierszyk
wymyslit Tomek.

* wie, ze nie powinno sie przypisywac sobie
cudzych dziet.

* wie, ze jest autorem i uzytkownikiem
informacji, np. kiedy rysuje czy oglada bajki.

* wie, ze o publikacji decyduje autor, np. sam
moze zadecydowac kiedy rysunek jest gotowy
i kiedy pokaza¢ go kolegom.

* wie, co to jest plagiat; np. umie wskazac¢,

ze ten wierszyk napisat Tuwim, a nie kolega.

* wie, czym jest cytat.

* umie wskazac¢ cytat we wtasnej

i cudzej wypowiedzi.

* wie, ze sa rézne prawa wytaczne: autorskie,
patentowe, do znakéw towarowych.

* wie, co to jest dozwolony uzytek osobisty

i publiczny: np. biblioteka, prawo do czytania,
prawo do kopiowania informacji.

* umie poprawnie cytowac i oznacza¢ autorstwo.
* umie opisac przykfad dziefa zaleznego;

np. tfumaczenia.




Zagadnienia

Wychowanie przedszkolne

Szkota podstawowa, klasy 1-3

Prawo w komunikacji i mediach [66]

Szkota podstawowa, klasy 4-6

Prawo tele-
komunikacyjne

e umie zgfosi¢ dorostemu problem techniczny
i poprosi¢ o wsparcie.

* umie opisac réznice miedzy rodzajami ustug
telekomunikacyjnych.

e umie poda¢ przyktady ptatnych ustug.

* wie, ze operatorzy majg obowiazki i potrafi
wskazac ich przyktady.

* wie, ze nie moze samodzielnie zawiera¢ umow;
np. zakfada¢ kont w serwisach internetowych.

* umie poprosi¢ opiekunéw o pomoc

przy zaktadaniu konta w serwisach
internetowych.

Prawo mediow
i media publiczne

* wie, ze gazeta, audycja i portal majg redakcje.
* wie, ze sg ksiazki, gazety, audycje i aplikacje
przeznaczone dla dzieci.

* wie, ze w mediach za tre$¢ odpowiada
redaktor.

* umie rozpozna¢ oznaczenie programu
dla dzieci i mtodziezy.

* wie, ze gazety i portale sg prywatne, a radio

i telewizja moga by¢ prywatne lub publiczne.

* wie o prawie do autoryzacji i sprostowania.

* wie, ze materiaty reklamowe i sponsorowane
musza by¢ odpowiednio oznaczone.

* umie rozpoznac reklame.

Prawa osdb

* wie, ze kazdy ma prawo do korzystania

* wie, Zze niepetnosprawny ma réwne prawo

* umie rozpoznac¢ typowe bariery dostepnosci

niepetno- z mediow, bez wzgledu na stopien sprawnosci. do wypowiedzi w mediach. w danym przekazie medialnym.
sprawnych * wie, Ze osoby niepetnosprawne maja trudnosci | ¢ umie podac¢ przyktady barier w dostepie * umie rozpoznac¢ tamanie praw stabszych
w korzystaniu z mediéw; np. zdaje sobie sprawe, | do edukaciji, informaciji i kultury. w tresci przekazu.
ze babcia musi nastawia¢ gtosno telewizor, * umie poda¢ przyktad utatwien * umie dostrzec i opisa¢ bezposrednie bariery
tata zaktada okulary do czytania gazety, dla niepetnosprawnych; np. wie, ze mozna dostepnosci; np. brak napisow pod filmem.
a niewidomi nie moga czyta¢ drukowanych powiekszy¢ litery, aby kazdy mégt je przeczytac,
ksigzek. do filméw mozna dodac¢ napisy.
Ochrona danych * wie, Ze nie nalezy méwic i pisa¢ o sobie * rozumie idee ochrony prywatnosci, * wie, ze komunikacja elektroniczna wiaze sie
osobowych i 0 rodzinie bez potrzeby; np. nie méwi obcym ochrony danych osobowych i swoje prawa z gromadzeniem i przechowywaniem informacji

osobom, gdzie mieszka lub jaki samochdd
maja rodzice.

do takiej ochrony.

o uzytkownikach.

* umie rozpozna¢ sytuacje wymuszania danych
osobowych.

* umie odmoéwi¢ podania danych osobowych.

* umie zaktada¢ konta, korzystajac

z pseudonimow.




Edukacja formalna — mtodziez

Zagadnienia

Gimnazjum

Szkota ponadgimnazjalna

Prawo w komunikacji i mediach [ 67 ]

Szkolnictwo wyzsze

Rodzaje,

zrodta i praktyka
stosowania prawa
w kontekscie
medidéw

* wie, ze przed naruszeniem praw
komunikacyjnych mozna sie broni¢ w sadzie.
* wie, ze istniejg regulacje prawne
dotyczace komunikacji przez media (prawo
telekomunikacyjne, prawo autorskie, prawo
prasowe, ochrona danych osobowych itd.).

* wie, ze zbiorem norm zwyczajowych

w komunikacji on-line jest netykieta.

* umie $wiadomie zawrze¢ umowe na ustugi
komunikacyjne, umie wskaza¢ wynikajgce

z niej swoje prawa i obowigzki.

* umie egzekwowac swoje prawa.

* umie zwréci¢ sie o pomoc do organéw
regulacyjnych i rzecznikéw réznych grup;

np. w przypadku naruszenia ochrony danych
osobowych lub naruszenia praw autorskich.

* umie zapisy traktatowe, konstytucyjne i ustawowe
przefozy¢ na wtasne otoczenie i dziafania.

* umie zinterpretowa¢ normy prawne
i zastosowac je w ciggle zmieniajgcym sie
$rodowisku technologicznym.

Media a prawa
czlowieka,
obywatela

i dziecka

* wie, jakie konkretnie prawa dziecka, cztowieka
i obywatela dotycza mediow;

np. tejemnica korespondencji.

* wie, ze prawa komunikacyjne

wymagaja ochrony.

* umie opisa¢ naruszenia praw i swobdéd

oraz reaguje na nie.

* wig, jakie sg zadania regulatoréw mediow,
rzecznikdw praw oraz sadéw krajowych

i europejskich; np. odrdznia role, zadania i obszar
dziafania Europejskiego Trybunafu Sprawiedliwosci
od Europejskiego Trybunatu Praw Cztowieka.

* umie zwrécic¢ sie o wsparcie urzedu, rzecznika
lub sadu dla ochrony praw swoich i innych.

* rozumie potrzebe aktywnej obrony praw

i swobod komunikacyjnych.

* umie uzy¢ mediéw do publicznej obrony praw
swoich i innych.

Prawa wytaczne
i monopole
intelektualne

e potrafi rozrézni¢ rézne rodzaje praw
wytacznych i umie wskaza¢, jakiego rodzaju
prawo dotyczy danej sytuacji.

* rozumie, ze prawa wyfaczne ograniczajg
wolnos$¢ uzytkownikow.

* wie, czym jest licencja.

* rozumie i umie stosowac prawa osobiste
autora: prawo do oznaczenia autorstwa

i zachowania integralnosci dziefa.

* wie, ze prawa wytaczne sg ograniczone

w czasie.

* wie, czym sg i czemu stuzg wolne licencje.
* wie, co to jest domena publiczna.

* rozumie granice cytatu i dozwolonego uzytku.

* rozumie cele istnienia prawa autorskiego.

* wie, ze monopol twoérczy jest kompromisem
pomiedzy prawami uzytkownika a prawami autora.
* umie opisac¢, jak powstaja réozne prawa
wytaczne i jak dfugo trwa ich ochrona; np. wie,
ze dzieto uzyskuje ochrone w chwili ustalenia,

a patent i znak towarowy trzeba rejestrowac.

* wie, jakie sa cele organizacji zbiorowego
zarzadu prawami.

* umie opisac¢ obszary stosowania monopolu
autorskiego i patentowego; np. wie, ze prawo
autorskie nie dotyczy dokumentéw urzedowych,
a ochrona patentowa odkry¢ naukowych,
matematyki i programéw komputerowych.

* umie opisac konflikt miedzy ochrong praw
wyfacznych a wolnoscig dostepu do tresci.

* umie stosowac i rozumie cele wolnych licencji.
* wie, czym jest copyleft.

* umie ustali¢ status prawny dzieta

lub rozwigzania technicznego.

* rozumie konflikt miedzy monopolem
rozpowszechniania a modelem komunikowania
sie w sieci.

* rozumie przestanki i skutki wyboru licencji
dla swoich dziet.

* rozumie istote sporu o patenty na programy,
o obowigzki posrednikéw oraz o prawa

i wolnosci prywatnego uczestnika obiegu
kultury.

* rozumie zasady ochrony patentowej i znakéw
towarowych.

* wie, czym jest ochrona baz danych.




Zagadnienia

Gimnazjum

Szkota ponadgimnazjalna

Prawo w komunikacji i mediach [68]

Szkolnictwo wyzsze

Prawo tele-
komunikacyjne

* umie opisac role i zadania ustugodawcy
sieciowego.

e umie poda¢ przyktady wzajemnych
zobowiazan wynikajacych z uméw zawartych
z dostawcami ustug;

np. na jaki okres zawarta jest umowa, jak ja
mozna rozwigzac, jakie sa standardy ustugi.

* wie, co to jest ustuga powszechna.

* umie broni¢ swych praw, gdy operator odetnie
go od ustugi lub danych;

np. skierowac¢ pismo do urzedu.

* umie oceni¢ i sprawdzi¢ jako$¢ ustugi.

* wie, ze ustugi podlegaja regulacji,

umie wskaza¢ powotane do tego urzedy;

np. rozréznia zadania UKE, UOKIiK, KRRIiT

i GIODO.

* umie zadac¢ dostarczenia ustug powszechnych.
* rozumie obowiazki posrednika wynikajace

z powiadomienia o naruszeniu regulaminu

lub prawa.

Prawo mediow
i media publiczne

* wie, ze radio i telewizja sa regulowane

przez KRRIT.

* umie opisa¢ zadania mediéw publicznych,

ich misje oraz sposob finansowania;

np. abonament, reklamy, datki.

* umie opisa¢ modele zarabiania pieniedzy
przez media prywatne; np. reklamy, abonament,
dostep na zadanie, datki.

e umie rozpoznac¢ lokowanie produktu.

* wie, czym jest licencja programowa

i przydziat pasma.

e umie rozpoznac¢ ukrytg reklame i przestanie
marketingowe.

* umie skorzystac z prawa do sprostowania.
* umie rozrézni¢ tresci informacyjne,
publicystyczne i rozrywkowe.

* umie przygotowaé komunikat medialny i wie,
ktére medium moze lub musi go zamiescic.

e umie rozpoznac¢ naruszenie obowigzkéw
wydawcy lub nadawcy.

* umie sprawdzi¢ dane rejestracyjne medium.

Prawa oséb
niepetno-
sprawnych

* wie, co to jest konwencja o prawach
0s06b niepetnosprawnych.

* umie dostrzec i opisa¢ posrednie bariery
dostepnosci; np. zbyt mate czcionki,
nieprawidtowy kontrast, chaotyczny

ukfad informaciji.

* umie reagowac na famanie praw.

* wie o ustawowych udogodnieniach

dla niepetnosprawnych, ktére musza stosowacé
wydawcy i nadawcy; np. audiodeskrypcja,
jezyk migowy, napisy pod filmem.

* wie o istnieniu standardéw dostepnosci

i obowiazku ich stosowania; np. znane

mu sa Wytyczne dotyczace dostepnosci tresci
internetowych (WCAG).

* wie, ze informacja przedstawiona w sposdb
uniwersalny dociera do wiekszej liczby
odbiorcéw, a niestosowanie standardéw
dostepnosci powoduje wykluczenie czesci
obywateli, np. oséb starszych.

* umie sprawdzi¢ spefnienie wymogow
dostepnosci; np. korzysta z narzedzi

do samodzielnego badania dostepnosci.

* umie skutecznie reagowac na naruszenia
wymogow dostepnosci.




Zagadnienia

Gimnazjum

Szkota ponadgimnazjalna

Prawo w komunikacji i mediach [69]

Szkolnictwo wyzsze

Ochrona danych
osobowych

* umie poda¢ przyktady gromadzenia

i przechowywania informacji o uzytkownikach;
np. billingi, dane geolokalizacyjne, emaile,
wiadomosci, wpisy na forach i w mediach
spofecznosciowych.

* umie w praktyce chroni¢ prywatnos¢ swoja

i innych.

e wie o istnieniu obowigzkow informacyjnych
administratoréow danych; np. wie, ze moze
uzyska¢ informacje na temat swoich

danych przechowywanych przez wtasciciela
serwisu internetowego.

* wie, czego dotyczy ustawa o ochronie danych
osobowych.

* umie opisa¢ obowiazki dostawcéw ustug

w zakresie ochrony danych osobowych.

* umie opisac¢ problemy zwigzane z ochrona
danych; np. bazy danych, wycieki, taczenie
danych z réznych zasoboéw, dane wrazliwe.

* wie, czym jest polityka prywatnosci.

* umie opisac tre$¢ ustawy o ochronie
danych osobowych.

* rozumie pojecia przetwarzania danych
osobowych i administratora danych.

* wie, co to sg dane wrazliwe.

* wie, co to jest GIODO i jakie sg jego zadania.

* rozumie polityke prywatnosci firm, z ktérych
ustug korzysta.

* umie stosowac zasady ochrony we wtasnych
publikacjach i ustugach.

* umie zwréci¢ sie z prosba do GIODO

o interwencje lub interpretacje.

* umie sprawdzi¢ wtasne dane w zbiorach,

w ktorych sg zawarte.

* umie zarejestrowac zhiér i sprawdzi¢, czy dany
zbiér jest zarejestrowany.

Ksztatcenie ustawiczne

Poziom minimum

Poziom mistrzowski

Zagadnienia

Rodzaje,
zrodta i praktyka
stosowania prawa

* wie, czym sa zwyczajowe normy komunikacyjne.
* wie, ze prawo obowigzuje takze w komunikacji
Z innymi, a naruszenie go jest karane.

* wie, Zze naruszen praw komunikacyjnych moze
dochodzi¢ w sadzie.

* rozumie pojecia wolnosci stowa, prawa

do prywatnosci (tajemnica korespondenciji),
ochrony dobrego imienia.

* umie wskaza¢ przyktady swoich praw

i obowigzkow w sferze komunikacji.

® rozumie pojecie umowy.

* wie, ze korzystanie z ustug komunikacyjnych
wigze sie z zawarciem umowy.

* wie, ze zbiorem norm zwyczajowych

w komunikacji on-line jest netykieta.

Poziom optimum

* umie zapisy traktatowe, konstytucyjne

i ustawowe przetozy¢ na wtasne otoczenie

i dziatania.

* wie, ze istnieja regulacje prawne
dotyczace komunikacji przez media (prawo
telekomunikacyjne, prawo autorskie, prawo
prasowe, ochrona danych osobowych itd.)

* umie egzekwowac swoje prawa.

* umie zwrécic¢ sie o pomoc do organéw
regulacyjnych i rzecznikéw réznych grup.
* umie zinterpretowa¢ normy prawne

i zastosowac je w ciagle zmieniajacym sie
$rodowisku technologicznym.




Zagadnienia

Poziom minimum

Poziom optimum

Prawo w komunikacji i mediach [70]

Poziom mistrzowski

Media a prawa
cztowieka
i obywatela

* wie, ze ma prawo do anonimowosci,

ale nie do bezkarnosci.

* umie godnie sie zachowaé w sytuacjach
komunikacyjnych.

* rozumie, ze kazdy ma prawo do nauki

i dostepu do wiedzy.

* zna swoje prawa komunikacyjne wynikajace
z praw cztowieka i obywatela.

e umie dostrzec naruszenia praw, wolnosci,
réwnosci i prywatnosci w mediach

i reaguje na nie.

e rozumie role prawa do edukacji i do udziatu
w kulturze.

* wie, jakie konkretnie prawa cztowieka

i obywatela dotycza mediéw.

* wie, jakie sg zadania regulatoréw medidw,
rzecznikéw i sgdow krajowych i europejskich.

e umie zwréci¢ sie o wsparcie urzedu, rzecznika
lub sadu dla ochrony praw swoich i innych oséb.
e umie uzy¢ mediéw do publicznej obrony praw
swoich i innych.

e rozumie potrzebe aktywnej obrony

praw i swobad.

Prawa wytaczne
i monopole
intelektualne

* wie, ze o publikacji decyduje autor.

* wie, co to jest plagiat.

* wie, Ze sag rozne prawa wytaczne: autorskie,
patentowe, do znakéw towarowych.

* umie poprawnie cytowac i oznaczac¢ autorstwo.

* wie, czym jest licencja.

* rozumie i umie stosowac prawa osobiste
autora: prawo do oznaczenia autorstwa

i zachowania integralnosci dziefa.

* wie, co to jest domena publiczna.

* wie, co to jest dozwolony uzytek osobisty

i publiczny.

* wie, Ze prawa wytaczne sg ograniczone

w czasie.

* wie, co to sg dzieta zalezne.

* umie wskazag, jaki rodzaj prawa wytacznego
dotyczy danej sytuacii.

* umie opisac¢, jak powstaja rézne prawa
wytaczne i jak dtugo trwa ich ochrona.

* wie, czym sg i czemu stuzag wolne licencje oraz
zna ich rodzaje.

* umie postapi¢ w typowych sytuacjach
zwiazanych z publikacjg wfasnej i cudzej
twérczosci.

* rozumie granice cytatu i dozwolonego uzytku.
* rozumie, ze prawa wyfaczne ograniczaja
wolnos¢ uzytkownikow.

* rozumie cele istnienia prawa autorskiego.

* wie, ze monopol twoérczy jest kompromisem
pomiedzy prawami uzytkownika

a prawami autora.

* wie, jakie sa cele organizacji zbiorowego
zarzadu prawami.

* umie opisac konflikt miedzy ochrona praw
wytacznych a wolnoscia dostepu do tresci.

* umie stosowac i rozumie cele wolnych licencji.
* wie, czym jest copyleft.

e umie prawidtowo ustali¢ status prawny dzieta
lub rozwigzania technicznego.

* rozumie konflikt miedzy monopolem
rozpowszechniania a modelem komunikowania
sie w sieci.

e rozumie przestanki i skutki wyboru licencji
dla swoich dziet.

* rozumie istote sporu o patenty na programy,
o obowigzki posrednikéw oraz o prawa i wolnosci
prywatnego uczestnika obiegu kultury.

* rozumie zasady ochrony patentowej

i znakéw towarowych.

* wie, czym jest ochrona baz danych.

Prawo tele-
komunikacyjne

* wie, ze operatorzy majgq obowiazki i potrafi
wskazac ich przyktady.

e umie podac przyktady wzajemnych
zobowiagzan wynikajacych z uméw zawartych
z dostawcami ustug.

* wie, co to jest ustuga powszechna.

* wie, ze ustugi podlegaja regulacji, umie
wskaza¢ powotfane do tego urzedy.

* umie broni¢ swych praw, gdy operator odetnie
go od ustugi lub danych.

* umie oceni¢ i sprawdzi¢ jako$¢ ustugi.

* umie zadac¢ dostarczenia ustug powszechnych.
* rozumie obowiazki posrednika wynikajace
z powiadomienia o naruszeniu.




Zagadnienia

Poziom minimum

Poziom optimum

Prawo w komunikacji i mediach [71]

Poziom mistrzowski

Prawo mediéow
i media publiczne

* wie, ze w mediach za tre$¢ odpowiada redaktor.
* umie rozpoznac¢ oznaczenie programu

dla dzieci i mfodziezy.

* wie, ze gazety i portale sg prywatne, a radio

i telewizja moga by¢ prywatne lub publiczne.

* wie, ze radio i telewizja sg regulowane

przez KRRIT.

* wie o prawie do autoryzacji i sprostowania.

* wie, ze materiaty reklamowe i sponsorowane
musza by¢ odpowiednio oznaczone.

* umie rozpoznac reklame i lokowanie produktu.

* umie opisa¢ zadania mediéw publicznych,
ich misje oraz sposoéb finansowania.

* umie opisa¢ modele zarabiania

przez media prywatne.

* wie, czym jest licencja programowa

i przydziat pasma.

* umie skorzystac¢ z prawa do sprostowania.

* umie przygotowaé komunikat medialny i wie,
ktére medium moze lub musi go zamiescic.

* umie rozpoznac naruszenie obowigzkéw
wydawcy lub nadawcy.

* umie sprawdzi¢ dane rejestracyjne medium.

Prawa osdb
niepetno-
sprawnych

* wie, ze niepetnosprawny ma réwne prawo
do wypowiedzi w mediach.

e umie podac¢ przyktady barier w dostepie
do edukacji, informacji i kultury.

* wie o istnieniu standardéw dostepnosci.
* wie, co to jest konwencja o prawach
0s06b niepetnosprawnych.

* umie rozpoznac tamanie praw stabszych
w tresci przekazu.

e umie dostrzec i opisa¢ bezposrednie i
posrednie bariery dostepnosci.

* umie reagowac na famanie praw.

* wie o ustawowych udogodnieniach

dla niepetnosprawnych, ktére musza stosowacé
wydawcy i nadawcy.

* umie sprawdzi¢ spetnienie

wymogow dostepnosci.

* umie skutecznie reagowac na naruszenia.

Ochrona danych
osobowych

* umie dbac¢ o prywatnosc¢.

* rozumie idee ochrony danych osobowych

i swoje prawa do takiej ochrony.

* wie, ze komunikacja elektroniczna wiaze sie

z gromadzeniem i przechowywaniem informacji
o uzytkownikach.

* umie rozpozna¢ sytuacje wymuszania

danych osobowych.

* umie odmoéwi¢ podania danych osobowych.

* wie, co to jest polityka prywatnosci.

* wie, co to sa dane wrazliwe.

* wie, co to jest GIODO.

* wie o istnieniu obowigzkéw informacyjnych
administratorow danych.

* wie, co to jest powierzenie

przetwarzania danych.

* wie, czego dotyczy ustawa o ochronie
danych osobowych.

* umie opisa¢ obowiazki dostawcéw ustug
w zakresie ochrony danych osobowych.

* umie opisac problemy zwigzane

z ochrong danych.

e umie w praktyce chroni¢ prywatnosé
swoja i innych.

* wie, jakie dane i jak dtugo gromadzi

i przechowuje operator ustugi.

* umie opisac tre$¢ ustawy o ochronie
danych osobowych.

* umie stosowac zasady ochrony we wtasnych
publikacjach i ustugach.

* umie zwréci¢ sie do GIODO z prosbha

o interwencje lub interpretacje.

* umie sprawdzi¢ wtasne dane w zbiorach,

w ktorych sa zawarte.

* umie zarejestrowac zbiér i sprawdzic,

czy dany zbior jest zarejestrowany.

* rozumie polityke prywatnosci firm, z ktérymi
zawiera umowy.




VIILI.
EKONOMICZNE
ASPEKTY
DZIALANIA
MEDIOW




Edukacja formalna — dzieci

Zagadnienia

Rynek mediow

Wychowanie przedszkolne

* wie, Ze sg rézne rodzaje mediéw i umie

to pokaza¢ na przyktadach; np. umie wymienic:
pismo dla dzieci do czytania, audycja telewizyjna
do ogladania, audiobook do stuchania,

gra w internecie do grania itp.

* wie, ze media majg odbiorcow/uzytkownikow.

Szkota podstawowa, klasy 1-3

* wie, ze media tworza wraz z ich uzytkownikami
tzw. rynek mediow.

* umie nazwac tradycyjne rodzaje mediow:
prasa, radio, telewizja.

* wie i rozumie, ze internet to medium

innego rodzaju.

Ekonomiczne aspekty dziatania mediéw

Szkota podstawowa, klasy 4-6

* wie, ze sg rézne typologie mediéw:
np. media tradycyjne i tzw. nowe media,
mass-media i media spofecznosciowe;
prasa drukowana i media elektroniczne;
media publiczne i media prywatne.

* umie wskaza¢ podstawowe réznice miedzy
tymi typami medidéw.

* wie, ze w obszarze medidéw dziataja
przedsiebiorstwa: kto$ tam pracuje

i w ten sposéb zarabia na zycie, kto$
tym zarzadza.

* rozumie zalezno$¢ miedzy mediami

i ich uzytkownikami (relacja wymiany,
uczestnictwa i wspottworzenia).

[73]

Informacja
jako dobro
ekonomiczne

* intuicyjnie wie, czym jest informacja;

np. wie, na jakim kanale znajdzie ulubiona
bajke, albo ze ta bajka jest nadawana o takiej,
a nie o innej porze dnia.

* umie dzieli¢ sie informacjami z innymi.

* wie, ze informacje mozna przekazac
bezposrednio lub posrednio. Tym drugim
zajmuja sie media (prasa, media elektroniczne).
* wie, ze w jezyku medidw informacije to:
wydarzenia/newsy/wiadomosci.

* rozumie pojecie reklamy. Wie, ze sg
komunikaty perswazyjne i informacyjne.

* rozumie, ze informacja ma swoj kontekst,
ktéry decyduje, czy mamy do czynienia

z przekazem perswazyjnym, czy czysto
informacyjnym.

* umie rozrézni¢ reklame od przekazu
informacyjnego.

* wie, ze rowniez reklama zawiera element
informacyjny, ale jest on podporzadkowany
celowi perswazyjnemu.




Ekonomiczne aspekty dziatania mediow [ 74]

Zagadnienia

Finansowanie
mediow

i wybrane
sposoby
zarabiania

w nowych
mediach

Wychowanie przedszkolne

* wie, ze w mediach sag reklamy;

np. umie wskazac¢ reklamy w ulubionym pismie
albo miedzy bajkami w telewizji.

* wie, ze za dostep do medidéw sie ptaci

np. kupowanie gazety w kiosku.

* wie, ze dobra mozna nabywac w sklepie,

ale tez przez internet.

Szkota podstawowa, klasy 1-3

* wie, ze sa takie gry sieciowe,

w ktérych podstawowa ustuga jest bezptatna,
ale trzeba ptaci¢ za dodatkowe funkcjonalnosci.
* wie, ze jako nieletni nie moze dokonywac¢
samodzielnie transakcji w internecie.

* umie wskazac rézne sposoby nabywania débr;
np. sklep w galerii handlowej, sklep internetowy,
aukcja.

* rozumie, ze za dostep do mediow sie ptaci.

Szkota podstawowa, klasy 4-6

* wie, ze sg np. takie hostingi plikéw, czy takie
gry sieciowe, w ktérych podstawowa ustuga
jest bezpfatna, ale trzeba pfaci¢ za dodatkowe
funkcjonalnosci; wie, ze w $wietle prawa

nie moze dokonywac takich ptatnosci.

* wie, ze czasem informacja o podwyzszonej
ptatnosci za skorzystanie z jakiej$ ustugi

nie jest do$¢ wyeksponowana i trzeba

umie¢ jg rozkodowac; np. koszt SMS-ow

w gtosowaniach telewizyjnych czy reguta

dla telefonicznych numerdéw specjalnych,
gdzie cena zakodowana jest w pierwszych
cyfrach danego numeru.

e wie o istnieniu ukrytych ptatnosci w internecie;
np. w serwisie Pobieraczek.

* wie, ze w mediach ptaci sie za dostep,

a nie za tres¢, stad potrzeba finansowania
mediéw z innych zrédet; np. w TVP reklamy
nie przerywajg audycji, ale jest abonament.

* wie zatem, ze reklama stuzy réwniez
finansowaniu medidéw.

* rozumie, dlaczego nie moze samodzielnie
dokonywac¢ transakcji w internecie.

Polityka medialna

* wie, ze polityka medialna to ogéf dziatan
zwigzanych z funkcjonowaniem mediéw

(ich regulacja, nadzorem i kontrola) i umie
wskazac¢ elementy tej polityki; np. umie wskazaé¢
przyktady regulacji rynku.




Edukacja formalna — mtodziez

Zagadnienia

Gimnazjum

Szkota ponadgimnazjalna

Ekonomiczne aspekty dziatania mediéw [75]

Szkolnictwo wyzsze

Rynek mediow

* wie, ze rynek mediéw tworza nie tylko media
i ich uzytkownicy, ale tez instytucje publiczne
powotfane do nadzoru i kontroli rynku.

* wie, ze przedsiebiorstwa medialne maja:
wifasciciela, organ zarzadczy i okreslong forme
prawna; maja tez okreslona linie redakcyjna.

* umie rozrézni¢ media publiczne od mediéw
prywatnych i wie, jakie sa podstawowe
konsekwencje tego podziatu; np. obowiazek
uzyskania konces;ji lub jego brak, réznice

w formie finansowania.

* wie, ze na rynku mediéw wystepuje zjawisko
konkurencji i koncentracji.

* umie wskaza¢ réznice miedzy mediami
tradycyjnymi a nowymi mediami

w zakresie regulacji.

* rozumie, ze bariery wejscia na rynek sa takze
tworzone przez regulatora; np. wie, ze oprécz
wymogow kapitatowych potrzebne jest zdobycie
koncesji lub rejestracja.

* wie, czym jest pluralizm mediéw i rozumie,
dlaczego nalezy chroni¢ konkurencje

na rynku mediow.

¢ wie o istnieniu nieformalnej ekonomii medidw,
bedacej w duzej czesci lub w catosci poza
zasiegiem polityki panstwa, jego regulacji

i opodatkowania.

* umie poda¢ przyktady nieformalnej ekonomii
medidw; np. sie¢ wymiany plikdw.

* wie, czym jest konsolidacja i koncentracja
wtasnosci mediéw; rozumie ich podstawowe
przyczyny i umie dostrzec efekty (cho¢ nie musi
zna¢ ich nazewnictwa; np. efekt skali, zakresu,
czy synergii.

e umie rozrézni¢: koncentracje pionowa,
(wydawca gazety kupuje/tworzy radio)

od koncentracji poziomej (radio kupuje inne
radio); np. wie, ze Eurozet, ktéry w 2008 r. nabyt
Radio Jozef to przyktad koncentracji poziomej,
a spotka Agora, do ktorej naleza gazety, radio,
portale internetowe i platformy blogerskie

— koncentracji pionowej.

* rozumie funkcjonowanie tancucha wartosci

w mediach i wie, ze zaden z elementoéw nie petni
w nim nadrzednej roli (rézne etapy procesu sa
wobec siebie komplementarne i ,wzajemnie
sie karmig”).




Zagadnienia

Gimnazjum

Szkota ponadgimnazjalna

Ekonomiczne aspekty dziatania mediéw [76]

Szkolnictwo wyzsze

Informacja
jako dobro
ekonomiczne

* wie, ze informacja to dobro.

* wie, ze nie kazdy ma do niej dostep.

* zna pojecie asymetrii informaciji.

* wie, ze w cyfrowym $wiecie informacja

nie tylko nie traci na znaczeniu, ale zyskuje,

tyle, ze zmienia sie jej ekonomika
(maleje/zanika asymetria informacyjna).

* wie, ze tworzenie informacji, jak rowniez

jej przekazywanie, niesie za soba

koszty. Te koszty nie sg dostrzegane

przez bezposrednich odbiorcéw

(czytelnikow, stuchaczy, widzow),

bo ponosza je np. producenci.

* wie, ze koszt wytworzenia danego dobra

nie jest rownoznaczny z jego warto$cia ani cena.
¢ wie o istnieniu ekonomii daru i umie rozpozna¢
jej elementy w relacjach dotyczacych medidéw.

* wie, ze jedng z zasad biznesu w sieci

jest ekonomia uwagi i umie pokazaé

ten mechanizm; np. na przykfadzie historii
wyszukiwania w Google.

* wie, ze istnieje prawo wtasnosci intelektualnej
(w tym w szczegdlnosci prawo autorskie)

i wie, ze przestrzeganie jego zasad ma wptyw
na ekonomiczna warto$¢ oraz dostepnosc¢
danego dobra.

* rozumie, ze cena jest warto$cia umowna

— sprzedawca proponuje ceng, a nabywca

ja akceptuje lub odrzuca.

* wie, ze miedzy mediami tradycyjnymi

a odbiorcami odbywa sie wymiana na poziomie
ekonomicznym (w sieci — na poziomie ekonomii
uwagi), cho¢ odbiorca nie ptaci bezposrednio
za informacje, co wynika ze sposobu
finansowania tych mediow.

* wie, ze obowigzujace przepisy dot. wtasnosci
intelektualnej moga wptywac na postrzeganie
informacji i cene danego dobra; np. wie, ze idea
nie ma wtasciciela, ale zapisana na kartce
papieru przez autora automatycznie podlega
ochronie prawne;j.

* rozumie ekonomiczne i prawne konsekwencje
obowigzujacych przepiséw dotyczacych
wtasnosci intelektualnej; np. rozumie
ograniczenie mozliwosci korzystania z prywatnej
kopii filmu na DVD — mozna go ogladac¢
samemu w domu, ale wyswietlanie w szkole
kopii bez licencji na publiczne odtwarzanie grozi
konsekwencjami prawnymi i ekonomicznymi.

* wie, czym jest informacja publiczna.

* umie przeanalizowa¢ wptyw ustawodawstwa
na polityke informacyjna i medialna.




Zagadnienia

Gimnazjum

Szkota ponadgimnazjalna

Ekonomiczne aspekty dziatania mediow [ 77 ]

Szkolnictwo wyzsze

Finansowanie
mediow

i wybrane
sposoby
zarabiania

w nowych
mediach

* wie, ze media dzielg sie na prywatne

i publiczne ze wzgledu na sposéb

ich finansowania.

* wie, czym jest i do czego stuzy abonament
radiowo-telewizyjny.

* wie, ze niektore blogi sa sponsorowane
przez firmy i umie odrézni¢ zachete do zakupu
danego dobra od informacji o tym dobru.

* wie, ze serwisy, w ktérych sprzedaje sie tresci,
to wyjatek, a nie zasada finansowania mediéw;
np. wie, ze w internecie mozna kupic
uprzywilejowany dostep i czas — abonament
dot. notowan na gietdzie.

* wie, na czym polegajg podstawowe zasady
handlu w sieci i ptatnosci on-line;

np. wie, jak dziatajq aukcje on-line.

* biegle umie posfugiwac sie terminami dot.
nastepujacych zagadnien finansowania mediow
i rozumie ich znaczenie oraz powigzania:
przychody z reklam, dotacje, abonament.

* rozumie powigzanie malejacej asymetrii
informacyjnej w $rodowisku cyfrowym z cenag
na niektére produkty nabywane w sieci;

np. rozumie wptyw wyszukiwarek internetowych,
poréwnywarek cenowych i internetowych
platform handlowych na obnizke marz
produktéw nabywanych w sieci.

Polityka medialna

* umie poda¢ przyktady/elementy

polityki medialne;.

* umie wyjasni¢ réznice miedzy mediami
publicznymi a prywatnymi w zakresie kontroli
i regulacji (struktura wtascicielska).

* umie wyjasni¢ pojecie polityki medialnej
oraz wymieni¢ jej wybrane cele i narzedzia;
np. prawo medialne i telekomunikacyjne,
regulacja i otoczenie instytucjonalne.

* wie o istnieniu miedzynarodowego wymiaru
polityki medialnej; zna role organizacji
miedzynarodowych: UE, ITU, WTO, OECD.

* umie wskaza¢ zrodta presji politycznej

i ekonomicznej wywieranej na media ze wzgledu
na model finansowania.

* rozumie wptyw polityki medialnej na zjawiska
natury ekonomicznej zachodzace w mediach;
np. tworzenie barier wejscia na rynek,
koncentracja, finansowanie mediow.




Ksztatcenie ustawiczne

Zagadnienia

Rynek mediow

Poziom minimum

* wie, Ze istnieja rozne rodzaje mediéw
(radio, TV, internet, prasa).

* wie, czym jest abonament radiowo-telewizyjny.
e umie odrézni¢ media publiczne od prywatnych.

* wie, ze rynek mediéw jest regulowany.

Poziom optimum

* wie, ze prywatna stacja radiowa lub telewizyjna
musi ubiegac sie o koncesje na nadawanie,

a publiczne stacje nie majg tego obowiazku.

* wie, ze na rynku wystepuje zjawisko
konkurencji i koncentracji i umie wskazac¢

ich przyktady.

* wie, ze rynek medialny sktada

sie z medidw, ich uzytkownikow

oraz z otoczenia regulacyjnego.

* umie wskaza¢ regulatoréw mediéw (obecnie:
KRRIT, UKE) oraz ciata samoregulujace
(samorzady branzowe, komisje etyki).

Ekonomiczne aspekty dziatania mediéw

Poziom mistrzowski

* rozumie konsekwencje konsolidacji

i koncentracji mediow.

* rozumie roznice miedzy koncentracja
pozioma i pionowa.

* umie wskaza¢ bariery wejscia

na rynek mediéw.

[78]

Informacja
jako dobro
ekonomiczne

* rozumie kontekst informacji (umie
przetwarzac¢ informacje otrzymane

za posrednictwem mediow).

* umie odrézni¢ przekaz informacyjny

od reklamowego.

* wie, ze informacja to dobro i ze cze$ciej sie
ptaci za dostep niz za samg informacje;

np. optata za korzystanie z programéw TV

w sieci kablowej.

* wie, co oznacza pojecie ,asymetria informac;ji”
i wie, Ze jej znaczenie maleje w Srodowisku
cyfrowym.

* wie, ze koszt wytworzenia danego dobra

nie jest rbwnoznaczny z jego ceng ani wartoscia;
np. wie ze minimalny koszt wyprodukowania
telefonu komoérkowego jest inny niz jego

cena rynkowa, ktéra ulega zmianom,

m.in. w promocjach cenowych.

* wie, ze istnieje wtasnosc¢ intelektualna

(w tym prawo autorskie) i rozumie jej prawne
oraz ekonomiczne konsekwencje.

* umie poda¢ przyktady ekonomii uwagi

i ekonomii daru.

* rozumie, na czym w $rodowisku cyfrowym
polega zmiana ekonomicznego ujecia
sinformacji jako dobra”.

* rozumie, na czym polega ekonomia uwagi
i ekonomia daru.

* rozumie ekonomiczne konsekwencje
przepisow dot. wtasnosci intelektualne;.

* wie, czym jest informacja publiczna

i jak uzyska¢ do niej dostep.




Zagadnienia

Poziom minimum

Poziom optimum

Ekonomiczne aspekty dziatania mediéw [79]

Poziom mistrzowski

Finansowanie
mediow

i wybrane
sposoby
zarabiania

w nowych
mediach

* wie, na czym polegaja podstawowe zasady
handlu w sieci i ptatnosci on-line;

np. wie, jak dziatajg aukcje internetowe.

* wie, Ze sa takie ustugi w internecie, gdzie
podstawowa ustuga jest bezpfatna, ale trzeba
ptaci¢ za dodatkowe funkcjonalnosci.

* wie, ze czasem ustuga o podwyzszonej
ptatnosci nie jest do$¢ wyeksponowana

i trzeba umie¢ ja rozkodowac; np. koszt
SMS-éw w gfosowaniach telewizyjnych

lub regufa telefonicznych numeréw specjalnych,
w ktérych cena jest zakodowana w pierwszych
cyfrach danego numeru.

* wie, ze w mediach ptaci sie za dostep,

a nie za tre$¢, stad potrzeba finansowania
mediéw z innych zrédet, takich jak reklama

czy abonament rtv.

* wie, ze media dziela sie na publiczne

i prywatne ze wzgledu na sposéb finansowania.

* wie, czym jest i do czego stuzy abonament rtv.

* wie, ze niektére blogi sg sponsorowane

przez firmy i umie odrézni¢ zachete do zakupu
danego dobra od informacji o nim.

* wie o ukrytych ptatnosciach w internecie.

* umie dokonywac¢ bezpiecznych i skutecznych
transakcji internetowych oraz rozumie zasady
handlu w sieci i ptatnosci on-line.

* umie wskaza¢ zrodta presji politycznej

i ekonomicznej wywieranej na media ze wzgledu
na model finansowania.

* rozumie, ze serwisy, w ktérych sprzedaje sie
tresci, to wyjatek, a nie zasada finansowania
medidw; np. internecie mozna sprzedawac
uprzywilejowany dostep i czas.

Polityka medialna

* wie, ze rynek mediéw podlega
nadzorowi i kontroli.

e wie o istnieniu nieformalnych systemoéw
medialnych, bedacych w duzej czesci

lub w catosci sg poza zasiegiem

polityki panstwa.

* wie o istnieniu miedzynarodowego wymiaru
polityki medialnej i umie poda¢ przyktady
organizacji miedzynarodowych majacych
wptyw na ten wymiar.

* umie rozpoznac¢ elementy polityki medialne;j.

* rozumie podstawowe funkcje, cele i narzedzia
polityki medialnej.

* umie poda¢ przyktady wptywu polityki
medialnej na funkcjonowanie mediéw

(sposodb ich finansowania, tworzenie

nowych mediéw).
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